Whioski z badan - lata 2019-2020

Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej



RECEPCJA MEDIOW 1

Whioski z badan - lata 2019-2020



UMCS

WYDAWNICTWO



Whioski z badan - lata 2019-2020

Pod redakcja
Anny Granat

Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej
Lublin 2020



Recenzent
dr hab. Mirostawa Wielopolska-Szymura

Redakcja wydawnicza
Martyna Kosienkowska, Halina Kosienkowska-Ciota

Redakcja techniczna
Agnieszka Muchowska

Projekt oktadki i stron tytutowych
Michat Granat

Skiad i tamanie
Marcin Wachowicz

Na fotografii oktadkowej: Weronika Stepien (fot. Kamil Stepien)

© Wydawnictwo UMCS, Lublin 2020

ISSN 2450-4378
ISBN 978-83-227-9458-6

WYDAWNICTWO UNIWERSYTETU MARII CURIE-SKEODOWSKIEJ
20-031 Lublin, ul. Idziego Radziszewskiego 11

tel. 81 537 53 04

www.wydawnictwo.umcs.eu

e-mail: sekretariat@wydawnictwo.umcs.lublin.pl

Dziat Handlowy

tel./faks 81 537 53 02

Ksiegarnia internetowa: www.wydawnictwo.umcs.eu
e-mail: wydawnictwo@umcs.eu

Druk i oprawa
Mazowieckie Centrum Poligrafii Wojciech Hunkiewicz
ul. Lisi Jar 29, 05-270 Marki



SPIS TRESCI

CZESC 1. PANDEMICZNE REPERKUSJE DLA RECEPCJI MEDIOW

Katarzyna Zagorska
Media a koronawirus. Perspektywa pragmalingwistyczng ...............coeccveeeuen.

CZESC I1. ODPOWIEDZIALNOSC MEDIOW

Agata Opolska-Bielanska
Media jako nosnik kreowania postaw spotecznych ............cccoceevvevveevceenvennnanne.

CZESC I11. ODPOWIEDZIALNOSC MEDIOW

Natalia Wéjtowicz
Aktorskie renarracje basni Disneya — fenomen nowego (?) kierunku
w popkulturze (badania Wlasne) ..............ccococeevevcinoinoiiicniiiieeecseseeese e

Paulina Kijewska
Odbior meskich bohaterow filmowych przez publicznos¢ — na przyktadzie
tworczosci Wiadystawa PasikoOWSKI€go .........c...ccoueeeevevceeiniieiiieeciieeiee e

CZESC IV. KOMPETENCJE MEDIALNE
1 INFORMATYCZNE ODBIORCOW

Joanna Kukier
Role of UNESCO in promoting media and information literacy
between 1982—2010 .....cccccoeviiiiiiiiiiieeee e



6 Spis tresci

CZESC V. EDUKACJA MEDIALNA W PRAKTYCE

Anna Granat
Wykorzystanie TIK na zajeciach ,, Badania nad odbiorem mediow

W PFAREYCE” .ot ete ettt sta e st e st et et e saessaesseestaessaeseensaensaenseens 111
Anna Badyra, Emilia Suska: Skutki popularyzacji Instagrama.................. 119
Anna Gruba: Roznice w postrzeganiu mediow przez dzieci w wieku

10—12 lat oraz dorostych w wieku 22-25 lat — analiza badan ........ 125
Milena Litwin: Reklama w Internecie i jej wplyw na sprzedaz ................. 139

Sylwia Miareczko, Anna Mojecka: Analiza wynikow ankiety
internetowej na temat wpltywu kampanii marketingowych

Arogerii ROSSTANM. ........c.cccveeuieiieiieiiee ettt 153
Olga Pavlichenko, Maryna Pavlichenko: Odbior filmow przez
UkraincOw w POISCe ........c.ccooiiiiiiiiiiiiiiiiecceeeeee e 155
Agnieszka Plis: Analiza wynikow ankiety dotyczqcej wptywu aplikacji
muzycznych na 0soby w wieku 11—15 1t ..........ccoeeovvcvecincencinannnns 157
NOLY 0 AULOTACK ..viiiieiieciece et es 175

Noty 0 autorach badan .........c.cccceeeiiiiiiiiiiie e 176



