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KULTURALNE CZASOPISMA REGIONALNE
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KIERUNKOW STUDIOW NA UMCS W LUBLINIE

Kultura wolna od cenzury miata podtrzymywa¢ hierarchi¢ wartosci, oto-
czy¢ pietyzmem warto§ci wyzsze, zachowaé rownowage migdzy rozrywka
i funkcjami edukacyjnymi, nasycaé czas wypoczynku treécig niebanalna.! A jed-
nak lata dziewiecdziesiate to okres zatamania si¢ dotychczasowego porzadku
aksjonormatywnego, w ktorym mozemy obserwowaé zmiany w strukturze
uczestnictwa w kulturze i spadek jej warto$ci w spoleczenstwie. Liberalizacja
przepisdbw prawnych dziatalno$ci wydawniczej, zniesienie cenzury, a takze
regionalizacja jako konsekwencja ustaw samorzadowych spowodowaty nowe
zasady obiegu dobr kultury wysokiej. Dopelnieniem zmian bylo ograniczenie
mecenatu panstwowego na rzecz praw rynku.

W PRL-u kultura odgrywata rolg zastgpcza w zyciu narodu. Wypelniata
miejsce po czyms§, czego nie bylo. Rekompensowata brak normalnego zycia
politycznego, spotecznego, ekonomicznego i zwigzkowego, brak wolnego ryn-
ku reklamy, gietdy, atrakcyjnych towardéw, zrdéznicowanych rozrywek etc.
,.Spektakle teatralne, filmy, powieéci, wiersze, dramaty, a takze kulturalne pro-
gramy radia i telewizji, recenzje z ksiazek i widowisk, felietony o sztuce [...] sta-
nowity mniej lub wigcej zakamuflowane wypowiedzi o opozycyjnym charak-
terze politycznym, spotecznym, ideologicznym, patriotycznym. Nadawalo to

' B. Sutkowski, Kultura polska w trzy lata po uwolnieniu od cenzury, ,Przeglad Humani-
styczny” 1994, nr §.
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zarOwno samej sztuce, a takze prasie kulturalnej wysoka temperature, wy-
zwalalo inwencje 1 zapewnialo popularno$¢”.2

Tracac atrybut zakazanego owocu, kultura stracila takze powszechne zain-
teresowanie spoteczne. Nie oznacza to wszak, ze dzisiejsze ,.konsumpcyjne”
spoteczenstwo nagle stalo si¢ mniej kulturalne niz wczorajsze, , komunis-
tyczne”. Po prostu rola kultury i jej obecnos¢ w mediach ,,staty sie normalne,
proporcjonalne do autentycznego zapotrzebowania — nie na polityczne tresci
w kulturze, tylko na kulture jako takg”.3

W kulturze literackiej poszczegélnych okreséw historycznych zawsze
odgrywaty znaczaca rolg czasopisma kulturalne, podejmujac donioste zadania
kulturotworcze, integracyjne, ideologiczne, popularyzatorskie i rozrywkowe.
Byly bardziej bezposrednim niz ksiazka ,,miejscem” spotkania tworcow i czy-
telnikow. Wspottworzyty system relacyjny struktury kulturotwérczej, posredni-
czac w prezentowaniu oraz konfrontowaniu pogladéw, idei 1 wartoéci kulturo-
wych.®> Staly si¢ takze jednym z wazniejszych instrumentéw zachodzacych
przemian. Oto bowiem w krotkim czasie rozpadta sie uporzadkowana struktura:
jedne czasopisma centralne przestatly istnieé, inne stracily swe sterownicze funk-
cje. Obok nich, a niekiedy na ich miejsce, pojawily sie lub ujawnity czasopisma
nowe lub tzw. drugiego obiegu: krakowski ,,bruLion”, poznanski ,,Czas Kul-
tury”, lubelskie , Kresy”, olsztynska ,,Boroussia”, gliwicki ,,FA-art” czy wyda-
wana w Sejnach ,,Krasnogruda”. Czasopisma te nalezy widzie¢ jako trybune
najmtodszej generacji pisarzy oraz jako przejaw pluralizacji kultury. Sa rowniez
proba aktywizacji mtodej inteligencji wywodzacej si¢ ze $rodowisk uniwersy-
teckich, miejscem prezentacji problematyki lokalnej i promocji pisarzy ze swego
regionu pod hastem ,,lokalizmu otwartego”. Sa wreszcie sposobem na odnale-
zienie wlasnego miejsca w kulturze poprzez odczytywanie na nowo historii
1 wspotczesnosci regionu, miejscem ponownego odkrywania, oswajania pro-
blematyki ,,matych ojczyzn” i pograniczy kulturowych.6

Diagnozy stawiane kulturze lat dziewigédziesigtych zwracaly uwage na
trudnosci w okreslaniu wartosci wspélnych dla catej kultury. Méwiono o ,,za-
niku centrali” (J. Stawinski), o ,,rozpadzie uniwersum kulturowego” (A. Szpo-
cinski), porownywano wspoétczesny kanon kultury do stacji paryskiego metra

2 J. Klossowicz, Czasopisma kulturalne, problematyka kulturalna w mediach, [w:] Media
i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, pod red. G.G. Koppera, I. Rutkiewicza, K. Schliep, Krakow
1996, s. 116.

} Ibidem, s. 117.

‘0.8. Czarnik, Miedzy dwoma sierpniami. Polska kultura literacka w latach 1944-1980,
Warszawa 1993, s. 255.

SR, Karpinski, Prasa w systemie kultury, Warszawa 1979, s. 23.

SL. Szaruga, Co czytamy? Prasa kulturalna 1945-1995, Lublin 1999, s. 99-101.
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(E. Bienikkowska).” Zastanawiano sie, czy dochodzace do glosu krggi pokole-
niowe tworza spojna cato$é, czy mozliwa jest w diagnozie kulturowej perspek-
tywa generacyjna, czy proponowane przez nie idee, poglady, wartosci sa w sta-
nie znalez¢ odbiorcéw w spoteczenstwie, a przynajmniej w tej jego czgSci, ktora
ma ambicje stanowié w przyszioSci elity intelektualne. Dyskusje te toczyly sig
zarowno na tamach prasy ogolnopolskiej, jak 1 w czasopismach wywodzacych
sie ze Srodowisk lokalnych. To ufatwiato dostgp, pozwalato spotecznos$ciom
lokalnym uczestniczy¢ lub tylko $ledzi¢ dyskusje. Regionalne czasopisma kul-
turalne, poprzez znamiona lokalnosci, mialy szansg sta¢ si¢ jednym z ogniw
tworzacych wigz spoteczng i utrwalié¢ si¢ w $wiadomosci cztonkdéw poszczegol-
nych spotecznosci.

Badajac miejsce czasopism regionalnych w $wiadomosci spotecznej, prze-
prowadzitam minisondaz wsrdd studentéw wybranych kierunkow studiow na
UMCS. Jak wynika ze spotecznego wizerunku ludzi kulturalnych i wyksztalco-
nych, studenci maja obowiazek uczestniczenia w kulturze. Jednoczesnie pod
wzgledem zmiennych spoteczno-demograficznych stanowia oni kategorig bar-
dzo zréznicowana. Na jednym roku, w jednym akademiku dochodzi do stycz-
nosci 0séb wywodzacych si¢ z rdéznych regiondw, roéznych §rodowisk rodzin-
nych, intelektualnych itp., co daje szans¢ na wzajemng wymiang, a nast¢pnie
ujednolicanie kulturowych i spotecznych pogladow, wzoréw zachowan i sys-
temow wartosci. Studenci, rozpoczynajacy edukacjg oraz tworzenie wigzi spo-
tecznych, rdznia sig¢ od tych, ktérzy w czasie badan byli w przededniu egzami-
néw magisterskich. Dlatego probe dobrano kontrastowo. Z powodu niewielkiej
liczebnosci i nierownomiernej proby w dalszym toku wywodu nie podejmujemy
ilosciowej analizy danych.

Typ 1 poziom wyksztalcenia okresla w pewnym stopniu reakcje spoleczne,
rodzaj uczestnictwa kulturalnego oraz ogdlny kierunek zainteresowan. Kontakty
bibliotekoznawcow z czasopismami kulturalnymi sg w znacznym stopniu obli-
gatoryjne, poniewaz stanowia jedno ze zroédel w procesie ksztalcenia, a wige
powinny by¢ stosunkowo czgste. Humanisci winni szukaé potwierdzenia lub
zaprzeczenia diagnoz i opinii o kulturze, a czasopismo jest jednym z waznych
tego zrodet.

W odniesieniu do chemikoéw hipotetycznie kontakty z czasopismami sa
efektem autentycznych zainteresowan kultura. Mozemy si¢ spodziewaé raczej
okazjonalnosci w kontaktach z czasopismem kulturalnym, chyba ze czasopismo
regionalne faktycznie funkcjonuje w $wiadomosci badanej spotecznosci jako
element wigzi spotecznej.

7 Sformutowan tych uzyto w nastepujacych tekstach: J. Stawinski, Zanik centrali, ,Kresy”
1994, nr 18, s. 14-16; E. Bienkowska, Sgsiedzi z metra, czyli o kanonie kultury w dobie wspolczesnej,
»Znak” 1994, nr7,s. 45-49; A. Szpocinski, Kanon kultury w dobie wspoiczesnej, [w:] Kultura po-
pularna - literatura — ksiqzka — rynek. Forum czytelnicze 2, Warszawa 1995, s. 35-50.
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Konstruujac kwestionariusz sondazu, prébowano identyfikowaé obecnosé
(lub jej brak) czasopism regionalnych w §wiadomosci respondentdw na kilku
etapach:

— poprzez ustalenie preferowanych sposobow spedzania wolnego czasu,

— poprzez przeglad tytutdéw czasopism czytanych regulamie i sporadycznie
oraz deklarowanych jako ulubione,

— poprzez pytania o zdefiniowanie pojgcia czasopisma kulturalnego, okres-
lenia jego funkcji 1 adresata,

— 1 wreszcie poprzez prosbeg o oceng sytuacji wspdlczesnego rynku czaso-
pism.

Zrezygnowano natomiast z pytania o same czasopisma regionalne.

W celu uzyskania bardziej szczegoétowego obrazu badanej zbiorowosci py-
tano o zrodta informacji, dostgpnosé¢ do nich, motywy doboru periodykéw oraz
kontakty otoczenia respondentéw z prasa. Wyniki zestawiono ze wskaznikami
metryczkowymi.

W sondazu wziglo udzial 69 respondentdéw (53 kobiety i 16 mezczyzn),
w tym 25 z chemii (24 kobiety, 1 mgzczyzna) i 44 z bibliotekoznawstwa (33 ko-
biety, 11 mgzczyzn). Proba nie spetniala kryteriow reprezentatywnosci ani w od-
niesieniu do kierunku studidéw, ani wedtug cechy pici; nie o to bowiem chodzito
w zamierzeniu autorki. Pozostale dane metryczkowe przedstawiaja sie naste-
pujaco: 49 oséb ukonczyto liceum ogdlnoksztatcace (bibliotekoznawstwo: 26
kobiet i 5 mezczyzn, chemia: 14 kobiet i 4 mgzczyzn), 2 osoby (kobiety,
bibliotekoznawstwo) — liceum zawodowe (ekonomiczne i odziezowe), 13 0s6b —
technikum (kobiety, bibliotekoznawstwo: jedno wskazanie na technikum cu-
kiernicze, dwa na technikum odziezowe; mezczyzni, bibliotekoznawstwo: po
jednym wskazaniu na technikum energetyczne i mechaniczne; kobiety, chemia:
jedno wskazanie na technikum chemiczne; w pozostatych przypadkach brak
wskazan na profil szkoty). 29 os6b w czasie studidw mieszka w domu rodzin-
nym (22 osoby z bibliotekoznawstwa: 15 kobiet 1 7 mgzczyzn i 7 0s6b z chemii:
kobiety); 27 os6b — w akademiku (bibliotekoznawstwo: 15 kobiet i 1 mez-
czyzna, chemia: 8 kobiet i 3 mgzczyzn), 13 os6b mieszka na stancji (5 kobiet
1 2 m¢zczyzn z bibliotekoznawstwa, 4 kobiety 1 2 mezczyzn z chemii).

PREFEROWANE SPOSOBY SPEDZANIA WOLNEGO CZASU

Studenci obu kierunkéw chcieliby spedza¢ czas wolny gtownie poza do-
mem, chgtnie w gronie znajomych, przyjaciél. Moze to by¢ grill, wspolne
wyjscie na piwo czy ,.spotkanie w mitym gronie, przy kawie i ciastku”. Bez
wzgledu na pteé chetnie wybraliby si¢ do kina. Kobiety dodatkowo wskazuja
dyskoteke jako preferowane miejsce spgdzania najblizszego wolnego popotud-
nia, natomiast mezczyzni gre ,,w siatkg lub kosza”. Niektorzy marza o odpo-
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czynku ,,0d codziennej gonitwy za wszystkim” w domowym zaciszu. Chetnie
wybiorg si¢ na dlugi spacer (,,bo chyba begdzie padato, a ja lubie deszcz”) lub
wyjada poza Lublin (np. z dziewczyna do Kazimierza Dolnego), lub wreszcie
porzadnie si¢ wySpia.

Wolne popotudnie to takze mozliwo$¢ nadrobienia zaleglo$ci w pisaniu
pracy magisterskiej. Sa jednak osoby, ktore chciatyby je spedzi¢ ,,w zimnym
kosciele, stuchajac koncertu organowego, azeby go odczué¢ az do bdlu, albo
ogladajac na zywo przedstawienie z rosyjskimi tancerzami baletowymi” lub
,»Z chtopakiem w kinie, kawiarni”. Kontakty z ksiazka deklaruja studenci obu
kierunkow, cho¢ w wypadku chemii nie ma takich wskazafi wérod studentow
V roku. Natomiast czytanie czasopism lub gazet jako forme¢ spgdzania wolnego
czasu deklaruja tylko bibliotekoznawcy. W niewielkim stopniu czytanie czaso-
pism stanowi preferowany sposob spedzania wolnego czasu. Jest traktowane
raczej jako sposob na wypelnienie czasu zbywajacego, w ktorym nie sa
wykonywane inne czynnosci.

ULUBIONE CZASOPISMA: TEMATYKA, TYTULY,
CZESTOSC CZYTANIA

Respondenci czytuja gldwnie czasopisma dotyczace filmu i muzyki. Zde-
cydowanie wigksze zainteresowanie i szerszy repertuar tytutowy obserwujemy
wérdd studentdéw bibliotekoznawstwa (szczegélnie V roku). Zainteresowanie
czasopismem o tematyce regionalnej, widoczne jeszcze na I roku (respondenci
czytuja gazety lokalne takie jak ,,Kurier Lubelski” czy ,,Dziennik Wschodni’),
w przypadku kobiet zanika zupetnie na V roku na rzecz dziennikéw ogdlnopol-
skich (gtéwnie ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Zycie” i ,,Rzeczpospolita”). Wsréd mez-
czyzn z V roku pojawia si¢ ono sporadycznie i wiaze sie z zamieszkiwaniem
w domu rodzinnym. Trudno zatem jednoznacznie stwierdzié¢, czy 6w kontakt
wynika z autentycznego zainteresowania tematyka lokalna, czy jest to raczej
.»lektura z negatywnego wyboru”, chaotyczna, podejmowana tylko dlatego, ze
znajduje si¢ w zasiggu rgki w czasie wolnym, ktérego nie mozna wypetnié
innym, ciekawszym zajeciem.8

Kierunek studiéw wyraznie dzieli respondentéw na tych, ktorzy czytaja
czasopisma kulturalne, i tych, ktorzy w ogdle nie maja z nimi kontaktu. Najwig-
cej osob deklaruje, ze czasopisma czytuja ,,czasami”. Wérdd studentdow chemii
nie ma nikogo, kto czyta regularnie czasopisma kulturalne. Natomiast wérdd
bibliotekoznawcoéw wszyscy podejmuja ich lekture.

% Por.: G. Straus, Powszechnosé i powszednios¢ lektury, Warszawa 1993, s. 44-45.
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Wirdd czytanych czasopism kulturalnych w jednym zaledwie przypadku
deklarowano systematyczny kontakt z czasopismem regionalnym, ale o zasi¢gu
ponadregionalnym (,,Kresy””). W pewnym sensie by! to jednak kontakt ,,wymu-
szony”, gdyz respondentka (studentka V roku bibliotekoznawstwa) pisata prace
magisterska dotyczaca tego periodyku. Nie umiescita tego czasopisma w grupie
ulubionych. Podobnie w kategorii czasopism czytanych nieregularnie wskazano
jednostkowo na kontakt z kulturalnym czasopismem regionalnym. Byt to takze
periodyk o zasiggu ponadregionalnym (,,Czas Kultury”), a jego odbiorca byt stu-
dent V roku bibliotekoznawstwa. Generalnie wérod respondentéw V roku tego
kierunku zanotowano wyjatkowo bogata znajomos¢ tytutldw czasopism kultu-
ralnych.? Czytane regionalne czasopisma kulturalne reprezentuja lubelskie
,»Kresy”1,,Akcent” oraz poznanski ,,Czas Kultury”. Te tytuly pojawiaja si¢ takze
wsrdd wymienianych jako znane. Uzupelniaja je tytuly czasopism regionalnych
powstatych okoto roku 1989 (,,bruLion”, ,,FA-art”, ,Fronda”, ,Pal”, , Krasno-
gruda”, ,,Tytul”, ,Ma¢ Pariadka”™).

Wsrdd pozostatych respondentéw objetych badaniami nie odnotowano
wskazan na regionalne czasopisma kulturalne ani w grupie czytanych, ani zna-
nych. Brak tez tytuldow czasopism powotanych do zycia w latach dziewieé-
dziesiatych. Studentki I roku bibliotekoznawstwa deklaruja znajomo$¢ periody-
kow do§¢ mocno zwigzanych z kultura polska (,,Kultura”, ,,Twdrczo$c”,
»Tygodnik Powszechny”). Pozostatych respondentéw najlepiej charakteryzuje
wypowiedz: ,,moja znajomos$¢ samych tytuléw jest znikoma”. Najgorzej pod
tym wzgledem wypadly respondentki z V roku chemii. Ani jedna osoba nie
podata tytulu znanego czasopisma kulturalnego regionalnego badz ogélnopol-
skiego. Wymieniano natomiast nazwy czasopism, ktore, cho¢ zawieraja dziaty
czy rubryki pos$wigcone zagadnieniom dotyczacym kultury, de facto repre-
zentujg inne kategorie periodykéw. Tak bylo np. w przypadku ,,Polityki”, ale
wymieniano réwniez ,Rider’s Digest”, czasopisma kobiece (,,Pani”, ,,Uroda”,
»Kobieta” i ,,Styl”) i mtodziezowe (,,Popcorn™).

Najczgsciej respondenci siggali po czasopismo kulturalne za namowg zna-
jomych lub dlatego, ze je zobaczyli u kolezanki lub kogo$ z cztonkow rodziny.
Istotnym czynnikiem byly tez zainteresowania respondentow, ktore skianiaty do
siggnigcia po czasopismo kulturalne dzigki zamieszczonemu interesujacemu
artykutowi (,,byl obszerny artykut o Halinie Po§wiatowskiej, inaczej bym nie

® Wymieniano czasopisma krytycznoliterackie oraz charakteryzujace rynek wydawniczo-ksig-
garski, zarowno dostgpne bezptatnie w ksiggarniach lub stanowiace dodatek do gazet codziennych
(,,Megaron. Kurier Czytelniczy”, ,,Gazeta. Ksiazki”), jak i te, ktore trzeba kupié lub przeczytac
w czytelni (,,Nowe Ksiazki”, ,,Magazyn Literacki”, ,,Res Publica Nowa”, ,,Dialog”, , Kultura”, ,,Ze-
szyty Literackie”, ,,Znak”, ,,Wiadomos$ci Kulturalne”). Sugeruje to wptyw kierunku studiéw na zna-
jomos¢ tytutdéw czasopism kulturalnych.



Kulturalne czasopisma regionalne w $wiadomosci studentow... 67

kupita”). Innymi powodami byly: ciekawos¢, cheé bycia ,,na biezaco” (,,chce
wiedzie¢ co w trawie piszczy, zna¢ nowe spojrzenie na rézne problemy, tez
etyczne, egzystencjalne™), potrzeba, ,przymus” szkolny (,,zawieralo zagad-
nienia potrzebne w szkole™), zacheta ze strony wykladowcow!?, obiecana na-
groda, patriotyzm lokalny (zawierato informacje na temat Torunia, miasta
rodzinnego respondenta), przypadek, nuda (,,byto w domu™).

CZASOPISMO KULTURALNE: DEFINICJA, FUNKCIJE, ADRESAT

Dla osob, ktére deklaruja regularny kontakt z czasopismami kulturalnymi
jawia sie one jako ,,rozrywka intelektualna” czy ,,naukowe widzenie, spostrze-
ganie $§wiata, zycia, czlowieka, przyrody”. Pozwalaja uzyska¢ informacjg¢ o §wia-
towych wydarzeniach w dziedzinie kultury ,,w szerszym tego stowa znaczeniu,
zaczynajac od opery, a konczac na komputerach”. Sg wreszcie ,,odzwiercie-
dleniem aktualnych dziatan w kulturze niezaleznej, undergroundowe;j”, czaso-
pismem prezentujacym ,wartosci istotne dla kultury spoleczenstwa”. Mimo
regularnych kontaktow respondenci nie wyodrebniajg jako cechy charakterysty-
cznej regionalno$ci czasopism.

Sposérdéd osdb, ktére nigdy nie czytuja czasopism kulturalnych, jedna
podata peina definicje czasopisma kulturalnego, podkreslajac jego odniesienia
lokalne (,,zawiera informacje z zycia kulturalnego, zarowno lokalnego, jak
i w skali kraju czy $§wiata; powinno dotyczy¢ wszystkich dziedzin kultury [...],
chyba ze jest to pismo »specjalistyczne«, tj. dotyczy wylacznie jakiej$ dzie-
dziny™).11

Wymieniajac funkcje, jakie zdaniem respondentéw petni czasopismo kul-
turalne, najczesciej wskazywano na informacyjna. Rozumiano jg jako sposéb na
zdobycie wiedzy o wydarzeniach kulturalnych w $wiecie, w kraju, we wlasnym
miescie oraz mozliwo$¢ poznania innych kultur. Tylko w tym przypadku zwré-
cono uwage na zwiazki czasopisma ze Srodowiskiem lokalnym. Druga pod
wzgledem liczby wskazan jest funkcja poznawcza, dzigki ktorej respondenci
maja szans¢ poglebi¢ wiedze, zdoby¢ nowe wiadomosci dotyczace kultury oraz

10'Szczegolnie wyrazny jest wptyw szkoly oraz wyktadowcow w odniesieniu do studentow
I roku obu kierunkow. Czytuja oni bowiem ulubione czasopisma uczniéw szkot srednich, takie jak
,,Cogito” czy ,,Carpe Diem”. Studentki I roku bibliotekoznawstwa siggaja takze po periodyki wyko-
rzystywane w ramach zajg¢ (,,Bibliotekarz”, ,,Przeglad Biblioteczny”). Na podstawie tytutow
wymienianych przez studentéow V roku mozna przypuszczac, ze zainteresowanie czasopismami
branzowymi i nawyk kontaktow z nimi bgda najprawdopodobniej wzrastaé.

" pojawiaty sig tez wypowiedzi, w ktorych czasopismo kulturalne definiowano jako takie,
ktore ,,nie powinno zawieraé wulgamych obrazkéw czy innych wulgamych opisow”, lub takie,
ktore ,,bez wzgledu na tematyke nie zawiera tresci obrazliwych, powszechnie uznanych za niewar-
tosciowe”.
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»zjawisk 1 ludzi na ziemi”. Wymieniane sg tez funkcje edukacyjna i dydak-
tyczna, ktore inspirujg oraz pozwalaja rozwija¢ zainteresowania i zaspokoié
ciekawo$¢. Funkcja wychowawcza, nazywana przez niektoérych badanych kultu-
rotworcza, wskazuje na wplyw tych czasopism na rozwodj osobowosci poprzez
propagowanie postawy ,,cztowieka kulturalnego” oraz podnoszenie ,,aspiracji
kulturalnych spoteczenstwa”.

Dzieki rozpowszechnianiu wartosci kulturalnych oraz wymianie mysli
czasopismo kulturalne pekni funkcje opiniotwodrcza. Jednoczesdnie ,,zmusza do
reagowania na pewne problemy zachodzace w kulturze”. Respondenci mowia
tez o funkcji ,,ukulturalniajacej”, rozumianej jako mozliwos$¢ uczestniczenia
w kulturze za podrednictwem czasopism o omawianym profilu, ,.kiedy czlowiek
nie ma mozliwosci znalez¢é sie¢ w centrum jakich§ waznych ZDAERZEN!2 kultu-
ralnych (np. ja na Jazz Jamboree w Warszawie lub na Festiwalu Teatrow w Jeleniej
Gorze)”. Niektorzy respondenci zauwazyli, ze czasopismo moze petnié takze
funkcje rozrywkowe (,,uprzyjemniac¢ czas”) oraz estetyczne (,,wyrabia smak”).

Czg$¢ respondentdw nie wyodrgbnia adresata czasopism kulturalnych
z ogdbtu odbiorcoéw (,,kazdy moze nim by¢”, ,,przecigtny cztowiek™). Pozostali
zwracaja uwage na wiek odbiorcow, poziom wyksztatcenia, zainteresowania
(szczegdlnie ukierunkowanie na sprawy kultury), sytuacj¢ materialna, a takze
stosunek do débr materialnych, sfer¢ zawodowa oraz posiadanie lub brak wol-
nego czasu. Podstawowa cecha adresata czasopism kulturalnych jest zaintere-
sowanie sprawami kultury objawiajace si¢ uczestnictwem jako tworca lub od-
biorca. Wigkszo$§¢ respondentéw widzi adresata czasopism kulturalnych jako
osobg mloda z wyksztalceniem co najmniej §rednim, studiujaca lub pracujaca,
najlepiej profesjonalnie zwiazang z kulturg, nauka lub sztuka (dyrektorzy o$-
rodkéw kulturalnych, profesorowie uczelni, pracownicy naukowi). Dobrze, jesli
jest to osoba bogata (czasopisma kulturalne to znaczacy wydatek), taka dla
ktérej ,,poza sferg finansowa jest co$ jeszcze (tzn. duch, ktory potrzebuje po-
zywki)”. Adresat czasopism kulturalnych jest ,,choé troch¢ wrazliwy, potrafi
patrze¢ i widzie¢, stuchac i stysze¢”. To ,,czlowiek kreatywny, otwarty na ludzi
1 sztuke”, ,,poszukujacy wartosci”.

RYNEK CZASOPISM: OCENA SYTUACIJI

Respondenci, oceniajac rynek czasopism, przede wszystkim zwracali uwa-
ge na jego bogactwo (,,mozna je nabyé w kazdej chwili i w kazdej ilo$ci”) i roz-
norodnos$¢ (,,zalew réznego typu, od totalnej beznadziei do catkiem cieka-

'2 ZDAERZENIA to nazwa jednej z imprez kulturalnych organizowanej przez srodowisko stu-
denckie w Lublinie.
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wych”). Zauwazali wyrazny podziat na prasg ,,dobra”, do ktérej dostep jest
utrudniony ze wzgledu na brak informacji czy reklamy, i wszechobecne ,,bru-
kowce”. Byt to dla nich zaréwno powdd do zadowolenia, jak i krytyki.

Zdaniem czgéci respondentdw wspoéiczesny rynek prasowy nie ma nic
ciekawego do zaoferowania mtodym ludziom, to za$, co si¢ na nim znajduje, jest
przeznaczone ,dla starych kobiet siedzacych caly czas w domu”, ,dla ludzi,
ktorzy lubig historyjki wymyslane, typowe romansidta”. Natomiast jesli chodzi
o czasopisma kulturalne, to ,,nie maja w zasadzie racji bytu [...]. Mtodzi ludzie —
1 nie tylko — nie maja szans na czytanie, poznawanie takich wlasnie czasopism
(poza nieliczna grupa), bo o nich zupetnie nie wiedza”. Mniej krytyczni respon-
denci zwracajg uwage na to, ze ,.kazdy moze znalez¢ co$ dla siebie wedlug gustu
1 upodoban”, ,,moze wybieraé¢ sposrod wielu interesujacych go tytutéw”. Nie-
jednokrotnie podkreslano, ze cena czgsto nie pozwala na swobodny, podyktowa-
ny zainteresowaniami dobdr czasopism. Do ograniczenia kontaktéw z czaso-
pismami przyczynia si¢ takze nadmiar zaje¢ (,,Mam zbyt wiele obowiazkow,
zeby czyta¢ cokolwiek. Nie mam czasu na czytanie gazet i czasopism” — argu-
ment ten pojawial si¢ wsrdd respondentéw ze studidw chemicznych).

Mozna wigc stwierdzi¢, ze regionalne czasopisma kulturalne niemal zu-
pehnie nie istnieja w $wiadomosci studentéow wybranych kierunkéw UMCS. Nie
stanowia ani preferowanego sposobu spedzania czasu wolnego, ani elementu
tworzenia wiezi spotecznej. Ich funkcjonowanie wiaze sig raczej z obowiazkiem
szkolnym lub kierunkiem studidéw. Studia kieruja uwage respondentdéw raczej na
periodyki specjalistyczne. Zatem wigksza szansg¢ kontaktu z regionalnym cza-
sopismem kulturalnym maja studenci bibliotekoznawstwa. Na pytanie o czaso-
pisma czytane regularnie badz sporadycznie uzyskano jednostkowe deklaracje
kontaktu z czasopismem regionalnym od studentéw V roku bibliotekoznawstwa.
Dla nich czasopisma kulturalne stanowia jedno ze zrodet w procesie ksztalcenia.
Brak obecno$ci tych czasopism w $wiadomos$ci studentéw chemii zapewne
wigze si¢ w duzym stopniu z brakiem informacji na ich temat. Jest to zreszta
jeden z zarzutdéw pojawiajacych si¢ w ocenach wspotczesnego rynku czasopism.
Podstawowym zrodtem informacji o czasopismach, takze kulturalnych, sg grupy
réwiesnicze (koledzy z roku, akademika), rzadziej czlonkowie rodziny. Ze-
stawienie uzyskanych informacji z cechami metryczkowymi respondentéw wy-
kazuje, ze zmiennymi w najwigkszym stopniu réznicujacymi wypowiedzi sa
pte¢ oraz kierunek studidow.

Mysle, ze warto rozszerzy¢ badania na studentow innych kierunkow. Inte-
resujace byloby np. zestawienie powyzszych wynikow z wypowiedziami stu-
dentéw socjologii, dla ktorych kontakt z czasopismami kulturalnymi nie wiaze
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si¢ bezposrednio z programem zajgc. Jest to jednak kierunek humanistyczny,
wigc hipotetycznie kontakty z omawianymi czasopismami powinny by¢ czeste.

Warto w przysziosci zbada¢ obecnos¢ kulturalnych czasopism regional-
nych w §wiadomosci studentéw pozostatych uczelni lubelskich. A moze warto
za pomocg badan reprezentatywnych zbada¢ srodowiska studenckie w innych
miastach, regionach, na réznych typach uczelni? To dopiero pozwoli stwierdzié,
czy 1 w jakim stopniu regionalne czasopisma kulturalne sg obecne w §wiado-
mosci studentdw.



