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PLATFORMA YOUTUBE W SPOLECZNE] RECEPC]JI
DZIECI W WIEKU SZKOLNYM (KLASY IV-VI)

Edukacja medialna dzieci w wieku szkolnym.
Srodowisko Internetu i komunikacji Web 2.0

Edukacja medialna i partycypacja medialna maja by¢ kluczem do zrozu-
mienia spotecznej rzeczywistosci. Problem pojawia si¢ wowczas, kiedy media
prezentujace tylko wybrany fragment §wiata roszcza sobie prawo do opisywania
tego fragmentu jako spdjnej jednostki — catosci [Ogonowska, Ptaszek, 2015, s. 7].
Fragmentaryczno$¢ 1 wybidrczo$é tych przekazow, zwigzana z dyscypling nadaw-
cow medialnych, prowadzi do kreowania okreslonego odbicia rzeczywistosci czy
$wiata przedstawionego. Takie rozumienie recepcji mediow jest szczegolnie trafne
dla mediow tradycyjnych, takich jak: prasa, radio i telewizja.

Recepcja mediow wilasciwa dla klasycznych form przekazu informacji (prasa,
radio, telewizja) ulega zmianom spowodowanym przez rozwo6j nowych mediow.
Platforma komunikacji skonsolidowana z Internetem (zwtaszcza z ramach proce-
sow Web 2.0), w miejsce nadawcy i odbiorcy wprowadza pojecie uzytkownika.
Komunikacja staje si¢ wielopoziomowa oraz wieloptaszczyznowa. Nowe media
[Maciag, 2013, s. 11] pod matematyczng powierzchnig algorytmow i systemu zero-
-jedynkowego dysponuja potencjatem humanistycznym, zawierajacym elementy
odnoszace si¢ do kultury popularnej, socjologii i spoteczenstwa.

Obszar Web 2.0 jest kontekstem, w ramach ktérego wymieniane sg infor-
macje i prowadzony jest dialog mi¢dzy poszczegdlnymi uzytkownikami tekstow
kultury i innych wytworow spoteczenstwa. Ta struktura komunikacyjna, okre-
slana takze jako etap interaktywnosci sieciowej, zostata zapoczatkowana w roku
2005 (wprowadzenie nazwy i okreslenie specyfikacji zjawiska zostato ujete przez
Tima O’Reilly’ego w jego manifescie Web 2.0: The Resurgence of the Internet
and eCommerce) jako kolejny krok rozwijajacy technologi¢ sieciowa bazujaca na
przegladarkach internetowych (przyktadowo Firefox, Chrome i Internet Explorer)
[Gonciarski, 2010, s. 21]. Web 2.0 to nowa forma Internetu cechujgca si¢ postrze-
ganiem sieci jako platformy, wprowadzeniem pojecia inteligencji kolektywnej,
nastawieniem na komunikacj¢ i wrazenia uzytkownika, tworzaca mozliwo$¢ ko-
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rzystania z tych samych kanalow komunikacji w ramach urzadzen stacjonarnych
i mobilnych [Maciag, 2013, s. 132].

W celu zrozumienia tej rzeczywistosci i platformy niezbedny jest pewnego
rodzaju klucz zawierajacy schematy zachowan i dekodowania informacji otrzy-
mywanych ta drogg. Dla dzieci w wieku szkolnym miejscem zapewniajacym
stabilizacje i zrozumienie $wiata ma by¢ przede wszystkim szkota [Ogonowska,
Ptaszek, 2015, s. 7]. To wiasnie ta instytucja powinna dostarcza¢ owego klucza,
jednak zazwyczaj nie ulatwia ona zrozumienia zjawisk zwigzanych z procesem
mediatyzacji, zwlaszcza tych odnoszacych si¢ do pozaszkolnej rzeczywistosci.
Wymagania wspotczesnej kultury w rozumieniu en Globe pozostaja w niezgodzie
z programami edukacji szkolnej. Sytuacja ta zmienia si¢, lecz jest to proces mo-
zolny, wymagajacy ciagtych aktualizacji i wprowadzenia spojnego planu edukacji
medialnej dla szkot podstawowych.

Swiat oraz rzeczywisto$¢ realna i wirtualna funkcjonuja w stalej korelacji,
kontakty zawierane w $wiecie rzeczywistym przenoszone sg do rzeczywistosci
wirtualnej. W wielu przypadkach Internet staje si¢ gtownym zrédtem informacji.
W ten sposob kreowane sg nowe potrzeby. Bardzo duza podatno$¢ na proces ujed-
nolicenia tych dwoch rzeczywisto$ci wykazuja dzieci i mlodziez. Dzieci stajg si¢
odbiorcami r6znych komunikatow, takich jak vlogi czy blogi, uczestnicza w kon-
wersacjach odbywajacych si¢ w ramach réznego rodzaju form komunikacyjnych
(forum, grupa, sekcja komentarzy portali typu YouTube). W ten sposob rzeczywi-
sto$¢ medialna przestaje by¢ jedynie alternatywa rzeczywistosci realnej, a staje si¢
jej réwnowaznym odpowiednikiem [Ogonowska, Ptaszek, 2015, s. 7].

Celem badania przeprowadzonego w ramach tego tematu byto ustalenie
schematu spotecznego postrzegania platformy YouTube (przez dzieci w wieku
szkolnym). W badaniu uczestniczyto 100 dzieci z klas IV-VI szkoty podstawo-
wej, pochodzacych z miejscowosci wiejskich: Nadrybie (wojewodztwo lubelskie)
oraz Sycyna Dolna i Gérna (wojewddztwo mazowieckie). Wsie te sg partnerami
programdéw dziatajacych na rzecz rozwoju mediatyzacji, takich jak: ,,Internetowe
Gminy”, ,,Mediatyzacja Mazowsza”. Dzieci odpowiedzialy na ankiety sktadajace
si¢ z 15 pytan, uczestniczyly takze w rozmowach majacych poszerzy¢ kontekst
uzyskanych w ramach ankiet wynikow.

Dane pochodzace z ankiety zostaty zinterpretowane w kontekscie wiedzy do-
tyczacej platformy YouTube, jako medium konwergencji i bezposredniosci. W ten
sposob podjeto probe odpowiedzi na pytania: Co manifestuja dzieci poprzez party-
cypacje w ramach struktur platformy YouTube? Jak odbierane sg komunikaty i ma-
teriaty YouTube’a (zwlaszcza vlogi)? Jest to proces utozsamiania si¢ z trescig czy
budowania sadu na okre$lony temat? W jaki sposob dzieci funkcjonujg w strukturach
omawianej platformy, jakie perspektywy edukacyjne niesie ze sobg to narzedzie?
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Platforma YouTube: medium komunikacji

Media jako kanaty komunikacji same w sobie nie sa zte, niebezpieczne czy tez
negatywne. Jako $rodki komunikacji sg neutralne, majg stuzy¢ okreslonej funkcji,
spetia¢ przeznaczone im zadania. Btgdem jest postrzeganie platformy YouTube jako
szkodliwej dla najmtodszych odbiorcoéw medidw. Kanaly spoteczno$ciowe nabieraja
takiego znaczenia, jakie zostanie im nadane przez uzytkownikow. To tworzone ko-
munikaty mogg wptywac na odbior — negatywny badz pozytywny — poszczegodlnych
portali. Same w sobie media mogg by¢ postrzegane jako potencjat, ktéry odpowied-
nio wykorzystany stanie si¢ bardzo istotny w rozwoju dzieci i mtodziezy.

Platforma YouTube zadebiutowata w 2005 roku. Do jej tworcow nalezeli:
Chades Hurley, Steve Chen i Jawed Karim. Pierwsza idea portalu byto stworzenie
prostego sposobu dzielenia si¢ nagraniami wideo w przestrzeni Internetu (formu-
ta wideobloga). Wraz z rozwojem projektu do jego gtownych zatozen zaliczone
zostaty aspekty wielokulturowosci (wielojezykowos$¢), dostepnosci (mobilno$c)
i edukacji (e-learning). W 2006 roku portal zostat wykupiony przez firm¢ Google
Inc [news.bbc.co.uk]. Ta data jest poczatkiem procesu globalnej ekspansji platfor-
my YouTube. Obecnie istnieje 76 jej wersji jezykowych, codziennie wprowadzane
sa nowe formy aktywnosci i komunikacji. YouTube ma ponad miliard uzytkowni-
kow — to prawie jedna trzecia wszystkich 0sob korzystajacych z Internetu. Liczba
ta $wiadczy o sile 1 zasiggu tego medium.

W ramach omawianego serwisu istnieje wiele kierunkéw i platform komuni-
kacji, w tym zaréwno te w pelni autorskie (tworzenie wlasnych materiatéw), jak
i te z zakresu wspotuczestnictwa (sekcje komentarzy czy tworzenie prywatnych
baz danych). Prostota portalu utrzymana przez ponad 10 lat jego aktywnosci, po-
zwala na szybkie i zorganizowane przegladanie zasobow i tresci. Wszelkie instruk-
cje 1 wytyczne sg jasne 1 pozwalaja osobom niezaprzyjaznionym ze $wiatem portali
internetowych na sprawne wykorzystanie potencjatu YouTube’a.

Platforma YouTube jako przestrzen edukacji

Dzieci w wieku szkolnym postrzegaja media gtownie w dwoch aspektach:
jako przestrzen edukacji i zdobywania informacji oraz jako przestrzen rozrywki.
Jako portal opierajacy si¢ na przekazach multimedialnych, nawigzujacy formula
do medium kina i telewizji, YouTube, w oczywisty sposob, spetnia funkcj¢ roz-
rywkowa. W jakim ujeciu i na jakim polu spetnia funkcj¢ edukacyjng? Czy jest ona
fatwo dostrzegalna i wykorzystywana przez pedagogdéw i rodzicow? Jaki potencjat
edukacyjny niesie ze soba platforma YouTube?
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Kazda $ciezka nowej komunikacji technologicznej wprowadza ze sobg nowe
mozliwosci i perspektywy, niekiedy takze niebezpieczenstwa zwigzane z jej niewta-
sciwym uzytkowaniem. YouTube ze wzgledu na swoja specyfike jest jednym z ka-
naléw komunikacji, ktéory moze pomaga¢ dzieciom w wieku szkolnym w przygoto-
waniu si¢ do zaje¢ szkolnych i umozliwiac¢ poszerzanie wiedzy zdobytej w szkole.
Platforma YouTube umozliwia zdobywanie wiedzy i umiejetnosci podczas ogladania
materiatdow multimedialnych w formacie wideo [Snelson, 2011, s. 161].

Filmy jako medium same w sobie majg wartos¢ edukacyjna, staty si¢ nieodtacz-
nym elementem pomocy szkolnych nauczycieli, stworzyly mozliwos¢ zapisu prze-
sztych wydarzen. Pewnego rodzaju baza danych gromadzacg materiaty edukacyjne
z r6znych okresow jest platforma YouTube. W ramach takiej nauki YouTube oferuje
roézne sposoby pozyskiwania wiedzy z zakresu literatury, fizyki i chemii (demonstra-
cje eksperymentow, reakcji chemicznych), geografii (prezentowanie geograficznie
nieosiggalnych regionow), przyrody (przyblizenie flory i fauny catego §wiata za
pomocg rzeczywistego obrazu), sztuki i animacji [Snelson, Perkins, 2009, s. 7-8].

Réznice migdzy klasycznym obrazem wideo a materiatami udostgpnianymi
na YouTubie zamykaja si¢ w elementach interakcyjnosci, mobilnosci i dostep-
nosci, a takze w prostocie uzytkowania. Platforma YouTube jest dostepna za po-
srednictwem przegladarki internetowej, a takze aplikacji mobilnych w réznych
systemach. Wprowadza elementy interakcji i organizacji informacji, a wszystko to
w ramach prostego w obstudze interfejsu. W srodowisku szkolnym taka formuta
umozliwia dowolne selekcjonowanie tresci i opatrywanie ich komentarzem, ogra-
niczenie dtugosci plikow wprowadzone przez YouTube’a zapewnia fragmenta-
rycznos¢ 1 mozliwos¢ wybiorczego prezentowania tresci. Efektywnosc¢ ksztatcenia
w tym ujeciu nie jest zalezna od samego wykorzystania tego kanalu komunikacji,
jest natomiast wynikiem sposobu jego uzytkowania. Materialy tego typu moga
sta¢ si¢ zrodlem informacji odnosnie do konkretnej lekcji czy tematu, moga wpro-
wadzi¢ do dyskusji i pogltebié¢ juz zdobyta wiedze [Duffy, 2008, s. 124].

Nie powinno si¢ lekcewazy¢ potencjatu edukacyjnego drzemiacego w plat-
formie YouTube. Jest to bez watpienia bardzo przydatne narzedzie dydaktyczne,
jednak jego pelne mozliwosci jak dotad nie sg eksploatowane. Pragngc optymalnie
wykorzysta¢ mozliwos$ci portalu YouTube, nalezy kierowac sie kilkoma wska-
zowkami: odpowiednim doborem tresci do tematu, selekcja tresci wideo, wybie-
raniem materiatow majacych na celu zmniejszenie niewiedzy, zaprezentowaniem
informacji niemozliwych do przekazania w inny sposob. Wybrane tresci powinny
pozostawac w korelacji z oczekiwaniami odnoszacymi si¢ do procesow ksztatce-
nia i dalekosieznymi celami edukacji [Dufty, 2008, s. 124].

W jakim ujeciu YouTube jako medium samo w sobie moze mie¢ warto$¢
czysto edukacyjna, bez zagrozenia zderzenia z treSciami nicodpowiednimi dla
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dzieci w wieku szkolnym? Z odpowiedzig na to pytanie pospieszyli sami tworcy
platformy YouTube, tworzgc przestrzen o nazwie YouTube Kids. Jest to aplikacja
dostepna w systemach Android i [OS. Zgodnie ze stowami tworcow, program
ma umozliwia¢ najbezpieczniejsze do§wiadczenia edukacyjne i rozrywkowe dla
najmiodszych umystéw. Gtownym zatozeniem tej inicjatywy ma by¢ mozliwosé
tworzenia kreatywnych tresci o istotnym przekazie i zawartosci [kids.youtube.
com]. Korzystanie z tej formuly ma wiaza¢ si¢ z zabawg, odkryciami i nauka (pod-
kreslony zostaje aspekt edukacyjny). Zgodnie z danymi App Store (system 10S),
aplikacja zostata pobrana okoto 10 000 000 razy, co wskazuje na jej popularnos¢.

Percepcja komunikacji a e-przyjazn

Jednym z elementdw spotecznego postrzegania przez dzieci platformy YouTu-
be, a takze mediéw spoteczno$ciowych, jako ogolnego konceptu jest zjawisko e-
-przyjazni. Internet i sSrodowisko Web 2.0 stworzylo mozliwo$¢ nawigzywania wcze-
$niej nieosiggalnych interakcji 1 znajomosci miedzyludzkich. Pojedyncze kontakty
tego typu tworza w kolejnych etapach grupy i spotecznosci [Majorek, 2005, s. 11].

E-przyjazn czy tez przyjazn wirtualna jest sposobem nawigzywania kontaktow
za posrednictwem komunikatorow medialnych (w tym portali i platform), zazwyczaj
w ramach podobnych grup wiekowych, okre$lonych postaw i podobienstw zain-
teresowan. Wspomniane cechy, zaraz obok inteligencji emocjonalne;j i sprawnosci
moralnej czy podobienstwa duchowego, sa definiowane w psychologii jako elementy
najbardziej istotne w procesie kreowania przyjazni [Gigilewicz, 2012, s. 757].

Latwosc¢ kontaktu za posrednictwem Internetu, mozliwos¢ rozmowy o wszyst-
kim, podobienstwo zainteresowan, kontakty tego typu polegaja na porozumieniu
i podobienstwach charakteru, mniej istotny jest wyglad i sytuacja materialna uczest-
nikow komunikacji [Krauz, 2015, s. 167].

W ramach platformy YouTube powstaja spotecznosci, ktorych fundamentem
jest wspolpraca i wspoltdzielenie sie¢ trescia miedzy uzytkownikami. W ramach tych
grup czy tez spotecznosci, nastepuje wymiana informacji bazujaca na systemie wza-
jemnego polecania treci 1 zbiorowej $wiadomosci dotyczacej okreslonych zjawisk
spotecznych (obecno$ci medialnej nadawcow i tresci przez nich prezentowanych).

Platforma YouTube w spolecznej recepcji dzieci w wieku szkolnym

Internet obecnie stat si¢ tym medium, ktore w duzym stopniu decyduje
o zmianach zachodzacych w spoleczenstwie i procesach komunikacyjnych. Prze-
obrazeniom ulegaja konwencje interakcji, schematy relacji i potrzeby spoteczne
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[Mocko, 2015, s. 47]. Te przemiany spoteczne polegajace na rozwoju technolo-
gicznym i, w niektorych aspektach, na infantylizacji kultury [Bogunia-Borowska,
2006] wykreowaty sytuacje, w ktorych socjalizacja odbywa si¢ na gruncie mediow
(w tym takze portali spotecznosciowych).

,Ludzie nabierajg doswiadczen zyciowych poprzez kontakt z rzeczywisto-
$cig medialna” [Samborska, 2007, s. 230]. Zgodnie z przeprowadzonymi badania-
mi ankietowanymi, jednym z gtéwnych zrédet informacji ogélnej o §wiecie dla
dzieci w wieku szkolnym staje si¢ Internet. Pierwsze pytanie ankiety brzmiato:
Co robisz na komputerze/do czego uzywasz komputera? Dzieci z klas VI odpo-
wiadaly: gram w gry, ogladam filmy, stucham muzyki, odrabiam prace domowe,
korzystam z Internetu. Z kolei dzieci z klas V udzielaty nast¢pujacych odpo-
wiedzi: gram w gry, rysuje, rozmawiam ze znajomymi, Korzystam z Internetu.
Dzieci z klas IV odpowiadaty: pisze, gram, oglgdam bajki, bawie si¢ w puzzle,
korzystam z Internetu. Komputer stat sie¢ narzedziem powigzanym z Internetem
jako plaszczyzng komunikacji i wymiany informacji. W ramach tej ptaszczyzny
komunikacji istotng rolg odgrywa platforma YouTube. Wsrod grupy 100 ucznidw
klas IV=VI na pytanie: Czy wiesz czym jest portal YouTube? Pozytywnie odpo-
wiedziato 99 proc. ankietowanych, jedna osoba, Mateusz (klasa V), zaznaczyta,
ze nie wie, czym jest ten portal, nie ma komputera i tgcza internetowego w domu,
lecz korzysta z zaj¢¢ szkolnych (informatyka) i bezptatnej swietlicy komputero-
wej (projekt mediatyzacji Mazowsza).

Dzieci, ktore wiedza, czym jest portal zaznaczyly, ze regularnie z niego ko-
rzystaja. Roznice pojawily si¢ w sposobie korzystania z zasobow portalu. Do tego
problemu odnosito si¢ jedno z pytan ankiety ankiety: W jakim charakterze korzystasz
z portalu YouTube? Ankietowane dzieci miaty do wyboru nastepujace odpowiedzi:
bierny widz, bierny uzytkownik, aktywny uzytkownik, komentator/krytyk, tworca,
troll. Zgodnie z teorig mix-n-minglers, czyli osob dla ktérych korzystanie z Internetu
wigze si¢ gldwnie z wymiang tresci i komunikacjg (wszystko jest interakcja), nasta-
wienie spoteczne i podstawowy koncept platform, takich jak YouTube, zacheca do
czynnego uczestnictwa, wchodzenia w interakcje z innymi uzytkownikami.

Odpowiedzi uzyskane w ramach ankiety:

* bierny widz — 38 proc.;

 Dbierny uzytkownik — 22 proc.;

» aktywny uzytkownik — 21 proc.;

» komentator/krytyk — 10 proc.;

* twdrca — 6 proc.;

* troll — 3 proc.

Réznica miedzy biernym widzem a biernym uzytkownikiem polega na tym,
ze bierny uzytkownik posiada prywatne konto w ramach platformy YouTube.
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Warto zauwazy¢, ze réznica procentowa mi¢dzy biernym a aktywnym uzytkow-
nikiem jest niewielka. Stworzenie konta zach¢ca do interakcji, tworzenia wia-
snych play list i komunikacji w ramach oferowanej ptaszczyzny. Dwie bardzo
istotne kategorie to tworca i troll (odpowiednio 6 proc. i 3 proc. ankietowanych).
Tworca to osoba, ktora kreuje whasne tresci oparte na stylistyce remiksu tresci
kultury czy reedycji istniejacych komunikatow lub operuje oryginalnymi forma-
tami (przyktadowo wideoblog). Zjawisko trollingu jest natomiast negatywnym
przejawem kultury partycypacji. T¢ odpowiedz w ankietach zaznaczyli uczniowie
klasy IV — Tomek, Michat i Gabrysia, ktoérzy publikowali w sekcji komentarzy
tresci niezwigzane z zawarto$cig materiatu filmowego, do ktérego odnosity si¢
owe wypowiedzi.

Zgodnie z wynikami ankiety, ro$nie zaangazowanie dzieci jako uzytkownikow
w struktury platformy YouTube. Bardzo istotny staje si¢ czynnik zaangazowania
w spoleczno$¢ zainteresowang materiatami publikowanymi w ramach tego kanatu.
Pojawiaja si¢ takze autorskie formaty publikowane przez uczestnikow ankiety, za-
zwyczaj s3 to wideoblogi dotyczace zycia codziennego, rodziny czy zainteresowan.

Kolejne pytanie ankiety mialo na celu analize tresci wybieranych przez dzieci
w wieku szkolnym: Jakie materialy najczesciej oglgdasz na portalu YouTube?
W ramach mozliwych odpowiedzi do wyboru byty: teledyski/muzyka, filmy, wi-
deoblogi, tutoriale i inne.

Uzyskane odpowiedzi prezentowaly si¢ nastepujaco:

» teledyski — 41 proc.;

» filmy — 31 proc. (w tym animacje);

* vlogi—26 proc.;

* tutoriale — 2 proc.

W obszarze badania dzieci miaty mozliwos¢ zaznaczenia jednej odpowiedzi
(najczesciej ogladane). W ramach rozmow majacych na celu uzupehienie informa-
cji pozyskanych w wyniku badan ankietowych dzieci wymieniaty kilka formatow,
ktore chetnie ogladaja.

Z ankiet wynika, ze wideoblogi nie sg najchetniej ogladang forma, jednak
80 proc. ankietowanych odpowiedziato, ze regularnie oglada okreslone vlogi lub
kanaty. Wsrod tworcow przywotywanych najczesciej znalezli si¢: Miranda Sings,
Sylwester Wardega, Rezigiusz, Stuu Games, How to Basic. Analizujgc podziat
tematyczny, dzieci w ankietowanej grupie najczesciej interesowaty si¢ vlogami
o tematyce: life style, gry komputerowe, programy komediowe i satyryczne.

Znajac rodzaje interakcji i najchetniej ogladane formaty, kolejnym istotnym
elementem dotyczacym funkcjonowania w ramach omawianej przestrzeni jest
czas, jaki dziennie ankietowani spedzali na korzystaniu z platformy YouTube.
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Znajac sredni czas, jaki dzieci w wieku szkolnym spe¢dzaja na uzywaniu tego
medium, mozna wstepnie okreslic wptyw 1 popularnosc tego srodka komunikacji
na mtode umysty, a takze stopien ich zainteresowania materiatami publikowanymi
w tej przestrzeni.

Ile czasu dziennie spedzasz na portalu YouTube?

a) Od dziesigciu minut do jednej godziny, b) od jednej do dwoch godziny,
¢) od dwoch do trzech godzin, d) trzy 1 wigcej.

e 14 proc.

e 28 proc.

e 51 proc.

e 0 proc.

Najczesciej wybierang odpowiedzig (51 proc.) byta odpowiedz c¢), od dwoch
do trzech godzin dziennie. Jest to bardzo duzy procent ankietowanych i rownie
duza ilo§¢ czasu po$wigcana na interakcje z omawianym portalem. Swiadezy to
o znaczeniu YouTube’a jako kanatu komunikacji i przestrzeni socjalizacji i po-
zyskiwania informacji. Ponad trzy godziny (6 proc. ankietowanych) poswiecaja
osoby zajmujace si¢ tworzeniem i publikowaniem oryginalnych tresci za po-
srednictwem kanatu komunikacji YouTube, zazwyczaj sa to osoby prowadzace
wideoblogi.

Platforma YouTube jest wykorzystywana takze przez dzieci jako narzedzie
edukacji. Doktadnie 56 proc. ankietowanych potwierdzito, ze uzywa materiatow
umieszczanych w ramach portalu jako pomocy przy pracach domowych i innych
zadaniach szkolnych. Przedmioty, w ramach ktorych taka pomoc byta niezbedna,
to: matematyka (63 proc.), muzyka (15 proc.) czy plastyka (7 proc.).

Kolejnym istotnym elementem spolecznego postrzegania przez dzieci plat-
formy YouTube sg kontakty i znajomosci zawierane za posrednictwem tego me-
dium. Dzieci funkcjonujace w ramach takiej spotecznosci odnajdywaty swoje pola
tematyczne, zwigzane z ich zainteresowaniami, a w kolejnym etapie wchodzity
w interakcje z uzytkownikami o podobnych pogladach (89 proc. badanych). Spo-
lecznosci tego typu posiadaja specyficzne cechy, ktore sg podstawa konstruujaca
spotecznos$¢ internetowa [Romtan, Preece, 2010, s. 319]:

— zaangazowanie uzytkownikow w dziatalno$¢ zwigzang z dang dziedzing
(akty tworcze, wymiany opinii, przekazywanie informacji);

— wspdlne zainteresowania danymi tre§ciami;

—roznego rodzaje wi¢zi od kolezenskich do przyjacielskich;

— spoteczna aktywnos$¢ i budowanie interakcji;

Wyniki dotyczace czasu, ktory ankietowani poswigcali na utrzymywanie
swoich e-przyjazni (zgodnie z wynikami ankiety), prezentujg si¢ nastepujaco:
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—raz dziennie — 30 proc.;

— co dwa albo trzy dni — 27 proc.;

—raz w tygodniu — 35 proc.;

—raz na dwa tygodnie, raz w miesigcu — 7 proc.

W wigkszo$ci wypadkow kontakt nawigzany za posrednictwem platformy
YouTube (92 proc. ankietowanych) wychodzit poza swoje macierzyste sSrodowisko.
Dodatkowymi kanatami komunikacji byly zazwyczaj inne portale spolecznosciowe
(Facebook, MySpace) albo aplikacje mobilne (Snapchat, Instagram, Messenger).

W ramach ankiety znalazto si¢ takze pytanie otwarte: Czego uczg viogi?
Zostalo ono postawione w celu lepszego zrozumienia komunikatéw niektorych
nadawcow, a takze jako proba bezposredniej prezentacji recepcji spotecznej dzieci
odnoszacej sie do okreslonego formatu.

Czego uczg vlogi?

»  Mateusz (IV klasa): Otwartosci, trzeba mie¢ duzo odwagi zeby udostepniac
Sfilmiki.

* Gabrysia (IV Klasa): Nowych rzeczy, no wiesz... co mozna mie¢ w plecaku.

» Bartek (IV klasa): Viogi to takie pamietniki. Uczg nas o ludziach.

» Julka (VI klasa): Pokazujg co jest modne i fajne. Lubie je oglgdac bo cza-
sami sq Smieszne.

* Adam (V Klasa): Viogi uczg nas o tym co inni ludzie myslg.

WhioskKi

Platforma YouTube ma cechy charakterystyczne, ktore wyrdzniajg ja wsrod
portali spotecznosciowych i ruchu Web 2.0. Podstawowa funkcja dla wigkszosci
uzytkownikow jest mozliwos$¢ ogladania materialow wideo zamieszczonych na
portalu. Czes$¢ osob traktuje jednak ten kanat jako platforme komunikacji i in-
terakcji. YouTube jest przestrzenig mozliwosci takze edukacyjnych. Moze sta¢
si¢ istotnym narzedziem dydaktycznym, jesli jako portal bedzie wlasciwie eks-
ploatowany.

Dla dzieci w wieku szkolnym ta przestrzen staje si¢ istotnym elementem
procesu socjalizacji, zarowno jako zrodto wiedzy, jak i element zycia codziennego.
Jest to miejsce zdobywania wiedzy, kontaktow i element konieczny do wspot-
uczestnictwa w kulturze.

Kluczem do whasciwego korzystania z tej platformy jest edukacja medialna,
ktora powinna by¢ wprowadzona w ramach nauczania w szkotach podstawowych.
To szkota powinna dostarcza¢ narze¢dzi niezbednych do zrozumienia i prawidto-
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wego, a takze bezpiecznego funkcjonowania w przestrzeni Internetu, a w szcze-
gblnosci w ramach sieci Web 2.0.

Komunikacja internetowa tworzy nowe srodowiska, ktore staja si¢ podstawa
tworzenia norm spotecznych i sposobem na zaspokojenie potrzeb spolecznych
zwigzanych z nowymi mediami (potrzeba komunikacji, aktywnos$ci, wspotuczest-
nictwa). Quasi-komunikacja zaposredniczona przez omawiane medium platformy
YouTube staje si¢ oknem na $wiat, zrodtem informacji i gruntem, na ktorym za-
wigzywane sg interakcje spoteczne roznego rodzaju. Dzieci w wieku szkolnym
(nie tylko w klasach IV-VI) staja przed sytuacja spotkania ze Swiatem w dwoch
wymiarach: realnym i medialnym. To, jak rozumiejg i postrzegaja, a takze rozroz-
niajg te ujecia przeklada si¢ na ich poglad o $wiecie i system wartosci.
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Platforma YouTube w spolecznej percepcji dzieci w wieku szkolnym (klasy IV-VI)

Streszczenie

W celu zrozumienia rzeczywisci medialnej niezbedny jest pewnego rodzaju klucz zawierajacy
schematy zachowan i dekodowania informacji otrzymywanych ta droga. Dla dzieci w wieku
szkolnym, migdzy innymi ws$rdd klas IV-VI, oaza spokoju zapewniajaca stabilizacje i zrozu-
mienie §wiata ma by¢ przede wszystkim szkota. Wymagania wspotczesnej kultury w rozumie-
niu en Globe, niestety, pozostajg w stosunku niezgody z programami i celami edukacji szkolne;j.
Sytuacja ta zmienia si¢, lecz jest to proces bardzo powolny.

Celem tego artykutu jest analiza spotecznego rozumienia proceséw zwigzanych z platforma
YouTube przez dzieci w wieku szkolnym (klasy IV-VI). W ramach przeprowadzonej ankiety
zostaty zbadane dwie grupy szkolne liczace facznie 100 dzieci.

Dane pochodzace z ankiety zostaty zinterpretowane w kontekscie wiedzy dotyczacej plat-
formy YouTube jako medium konwergencji i bezposredniosci. W ten sposob podjeto probe
odpowiedzi na pytania, takie jak: Co manifestujg dzieci poprzez partycypacj¢ w ramach struk-
tur platformy YouTube? Jak odbierane sg komunikaty i materiaty YouTube (zwlaszcza vlogi)?
Czy jest to proces utozsamiania si¢ z trescig, czy budowania sadu na okreslony temat? W jaki
sposob dzieci funkcjonuja w strukturach omawianej platformy, jakie perspektywy edukacyjne
niesie ze soba to narzedzie?

Rosngce znaczenie mediow spoteczno$ciowych w procesie socjalizacji zwraca nasza uwa-
g¢ na niezbedne dziatania w kierunku zrozumienia i przystosowania si¢ do nowo formujacej
si¢ sytuacji komunikacji spotecznej. Media same w sobie nie niosg negatywnych wartos$ci, sa
jedynie kanatami komunikacji i zdobywania wiedzy, ktore nalezy zrozumiec.

Slowa kluczowe
mediatyzacja, YouTube, komunikacja, media, dzieci, edukacja

YouTube platform in social perception of primary school students

Summary

In order to understand media reality it is necessary to have some kind of key which includes
schemes of behavior and decoding of information obtaining this way. For IV-VI class children
in their school the years, school provides sense of stability and peace. The requirements of
modern culture within the meaning of en Globe, unfortunately, remain in contention compared
with the programs and objectives of school education. The situation is changing, but the process
is very slow.

The purpose of this article is to analyze the social understanding of the processes related
to the YouTube platform for school children (IV-VI classes). As part of the survey two groups
of 100 children were examined. Data from the survey have been interpreted in the context of
knowledge on the YouTube platform as a medium of convergence and directness. In this way,
an attempt was made to answer the questions: What is manifested through the participation of
children within the framework of the platform YouTube? How to receive YouTube messages
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and materials (especially vlogs)? Is this the process of identifying the content or building the
judgement on a specific topic? How children function in the structures of discussed platform,
what educational perspectives does this tool carry? The growing importance of social media in
the process of socialization draws our attention to the necessary steps towards understanding
and adapting to the newly forming situation of social communication. Media do not carry nega-
tive value, they are only channels of communication and learning that you should understand.

Keywords
mediatization, YouTube, communication, media, kids, education



