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Rozwazania nad kierunkami rozwoju turystyki kulturowej

Reflections on the directions of development of cultural tourism

Abstract: The main aim of the work is to analyse the students’ opinions about selected new forms
of cultural tourism. The subject of the research was: poorism, urbex, esoteric tourism, questing,
thanatotourism and geocaching. The level of their knowledge was systematically examined and
information about their perception was collected. In order to collect information that allowed to
assess the level of knowledge and participation in these forms of tourism, the CAWI (Computer
Assisted Web Interviews) technique was used, thus reaching the student community of the Nicolaus
Copernicus University in Torun. The research was conducted from April to July 2018.

It was considered important to determine whether these currently niche varieties of cultural
tourism may in the future have an impact on its shape. The collected opinions, in accordance with
the adopted assumption, may be a prognosis of the future direction of cultural tourism develop-
ment as one of the forms of tourism that has an impact on the maintenance of cultural heritage.

The study found that field games, such as geocaching and questing, are perceived by respond-
ents as very interesting and useful forms, both for tourists and for the promotion of the region.
As an attractive students considered the urbex, which provides much stronger emotions than the
game competition. Due to its exploratory and often external nature, this form is considered by the
respondents as the nearest to authenticity tourism. However as a least developed forms of tourism
during the survey students pointed poorism and esoteric tourism.

Keywords: cultural tourism, authenticity tourism, cultural heritage, new forms of tourism

Abstrakt: Celem pracy jest analiza opinii studentéw na temat wybranych nowych form tury-
styki kulturowej. Przedmiotem badania byty: poorism, urbex, turystyka ezoteryczna, questing,
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tanatoturystyka i geocaching. Konsekwentnie zbadano stopien ich znajomosci i zebrano informacje
na temat ich postrzegania. W celu zebrania informacji, ktore pozwolity na dokonanie oceny stop-
nia znajomosci oraz uczestnictwa we wspomnianych formach turystyki, postuzono sie technika
CAWI (Computer Assisted Web Interviews), docierajac tym samym do spotecznosci studenckiej
Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu. Badania przeprowadzono w okresie od kwietnia
do lipca 2018 r.

Za istotne uznano ustalenie, czy te, obecnie niszowe, odmiany turystyki kulturowej moga
w przysztosci mie¢ wptyw na jej ksztatt. Zebrane opinie, zgodnie z przyjetym zatozeniem, moga
stanowi¢ prognostyk przysztego kierunku rozwoju turystyki kulturowej jako jednej z form turystyki
majacej wptyw na podtrzymanie dziedzictwa kulturowego.

W badaniu ustalono, ze gry terenowe, jak geocaching oraz questing, postrzegane sa przez
respondentéw jako formy bardzo ciekawe i pozyteczne, zaréwno dla turystdw, jak i dla promocji
regionu. Za atrakcyjny jest tez uwazany urbex, ktory dostarcza znacznie silniejszych emocji niz
rywalizacja podczas gry. Ze wzgledu na swoj eksploracyjny oraz nierzadko zewngtrzny charakter
forma ta uwazana jest przez respondentow za najblizsza turystyce autentycznosci. Natomiast za
najmniej rozwojowe formy ankietowani uznali poorism i turystyke ezoteryczna.

Stowa kluczowe: turystyka kulturowa, turystyka autentycznosci, dziedzictwo kulturowe, nowe
formy turystyki

WPROWADZENIE

Niezaleznie od indywidualnych mozliwosci percepcyjnych cztowiek stale
uczy sig, nawiazuje nowe kontakty, poznaje $wiat. Podr6zowanie moze by¢
jedna z form spedzania wolnego czasu, dzieki ktorej dochodzi do intensyfikacji
procesOw poznawczych: poszerzania horyzontéw, zainteresowan, ksztattowania
Swiatopogladu, przetamywania stereotypow.

Obserwowane we wspotczesnej turystyce tendencje jednoznacznie wska-
Zuja, ze coraz wigkszym zainteresowaniem ciesza Si¢ obiekty oraz ustugi
zwiazane z kultura i dziedzictwem kulturowym, te bowiem celnie wpisuja sie
W potrzebe poznawania, zdobywania doswiadczen. Turysta moze w realnym
Swiecie poznawa¢ miejsca znane z przekazéw medialnych, literatury, poréw-
nywac, czy sa one dobrym odzwierciedleniem jego wczesniejszych wyobrazen
(Dominik 2017).

Coraz wigkszym powodzeniem ciesza sie podréze pozwalajace poznaé
zwykte zycie danego spoteczenstwa, autentyczna kulture odkrywana poza gtow-
nymi dzielnicami turystycznymi czy historycznym centrum (Derek 2013).
Czes¢ podroznych to osoby, ktérych doswiadczenie turystyczne jest na tyle
duze, ze poszukiwanie nowych miejsc czy form poznawania staje si¢ naturalna
konsekwencja potrzeby siegania po nieznane, czesé¢ jednak, zwiaszcza ludzie
mtodzi, wybiera oryginalne sciezki, czasem wrgcz kontestujac zwiedzanie miejsc
uznawanych za najwigksze atrakcje.
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Warto takze podkresli¢, ze stale wprowadzane sa innowacje i ulepszenia,
z ktérych coraz chetniej korzystaja wspotczesni turysci. Sa to zardwno nowe ele-
menty infrastruktury turystycznej, jak i atrakcje czy tez oferty turystyczne oparte
na nowoczesnych rozwiazaniach (Olearnik 2015). Uwarunkowania technolo-
giczne, wszelkie nowosci w potaczeniu z obserwowanymi trendami w rozwoju
turystyki sprawiaja, ze wspoéitczesna turystyka kulturowa nie tylko przechodzi
szybka ewolucje, ale takze wydaje sie by¢ forma niezwykle obiecujaca.

Postawiona w taki sposob teza wymaga potwierdzenia, dlatego tez auto-
rzy podjeli sie badan, ktorych celem byta analiza opinii studentéw na temat
wybranych nowych form turystyki kulturowej, jak poorism, urbex, turystyka
ezoteryczna, questing, tanatoturystyka i geocaching. Realizacji celu postuzyto
przeprowadzone badanie ankietowe (celowo wybrano jako respondentéw grupe
miodziezy). Za istotne uznano ustalenie, czy rozwazane (obecnie niszowe) od-
miany turystyki kulturowej moga w przysztosci mie¢ wptyw na jej rozwéj. Kon-
sekwentnie zbadano stopien ich znajomosci i zebrano wartosciujace je opinie.

W badaniu zatozono, ze dochodzi do zmiany percepcji odwiedzanych
miejsc oraz sposobdw korzystania z atrakcji turystycznych. Indywidualizacja
potrzeb turystow, ale takze zwiazana z tym potrzeba manifestowania wtasnej
oryginalnosci odniesionej do charakteru odbywanych podrézy, powoduje, ze
punkt ciezkosci zostaje przesuniety z aspektu poznawczego na aspekt emocjo-
nalny. Potrzeba intensyfikacji wrazen moze mie¢ wptyw na kierunek rozwoju
turystyki kulturowej, zwlaszcza ze jej nowe odmiany taczy ten wiasnie wspolny
mianownik. Zgodnie z tym zatozeniem w pierwszej czesci artykutu na podstawie
przegladu literatury zestawiono nowe formy turystyki kulturowej i opisano je,
wskazujac ich cechy charakterystyczne. Druga czes¢ pracy stanowi kontynuacje
pierwszej, gdyz opiera sie na zbiorze opinii zebranych wsréd miodych ludzi
na temat atrakcyjnosci i perspektyw analizowanych form.

Zatozono takze, ze kategorie respondentéw beda reprezentowaé ludzie
mtodzi (studenci), ktorzy cechuja sie znaczna innowacyjnoscia, otwartoscia na
przyjmowanie nowych rozwiazan, czgsto tez wyznaczaja nowe trendy i kreuja
optymalne rozwiazania, za$ ich opinia moze stanowi¢ wskaznik przysztych
kierunkéw rozwoju. Poznanie zdania tej grupy pozwala na wyodrebnienie form
cieszacych si¢ popularnoscia, przeanalizowanie ich oraz wskazanie tych, ktore
warto popularyzowa¢, gdyz maja szanse na dalszy rozwaj.
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TURYSTYKA KULTUROWA, JEJ FORMY
| TENDENCJE ROZWOJOWE

Pojecie turystyki kulturowej jest rownie szeroko rozumiane jak samo poje-
cie kultury. W 2008 r. Mikos von Rohrscheidt podjat probe zebrania wszystkich
dotychczasowych definicji i skonstruowania jednej, ktéra bedzie cato$ciowo
opisywata to zagadnienie. Jak twierdzi, ,,mozemy okresli¢ te wszystkie grupowe
lub indywidualne wyprawy o charakterze turystycznym, w ktorych spotkanie
uczestnikow podrdzy z obiektami, wydarzeniami i innymi walorami kultury
wysokiej lub popularnej, albo powigkszenie ich wiedzy o organizowanym
przez cztowieka swiecie otaczajacym jest zasadnicza czescia programu podréozy
lub stanowi rozstrzygajacy argument dla indywidualnej decyzji o jej podjeciu
lub wzigciu w niej udziatu” (von Rohrscheidt 2008). Daje to duze mozliwosci
analizowania wszelkich form turystycznych i definiowania ich jako turystyke
kulturowa.

Wiek XXI to okres zmian, ktére mozna dostrzec w wielu aspektach zycia,
widoczne sa takze w sferze gospodarczej, spotecznej oraz technologicznej. Maja
one bardzo duzy wplyw na konsumpcje turystyczna (Scibiorska-Kowalczyk
2017). Jak sugeruja badania, turysci wykazuja potrzebg coraz wigkszej rézno-
rodnosci w ofertach turystycznych. Dostrzega to M. Jedlinska (2013), méwiaca
0 zjawisku efemeryzacji, polegajacym na nieustannej pogoni klientéw za wraze-
niami i odczuciami. W efekcie ksztattowany popyt turystyczny stymuluje ciagte
zmiany po stronie podazowej rynku turystycznego.

Od cech indywidualnych turystow zaleza ich mozliwosci percepcyjne, ktore
przektadaja si¢ na prawdziwos¢ kontaktu z kultura odwiedzanego miejsca. Tym
samym E. Cohen (Prince 2017) uznat to za podstawg do wyroznienia czterech
typow turystow:

1. Turysta masowo zorganizowany — 0soba, ktéra nie ma duzej checi, aby
doswiadczaé¢ czegos nowego, skupia sie na tym, co jest mu znane, czego moze
sie spodziewac. Nie jest aktywny, nie wykonuje zadnych dodatkowych ruchéw,
trzyma si¢ schematow i programow wycieczek, nie odczuwa potrzeby poznania
mieszkancéw danego miejsca.

2. Indywidualny masowy turysta — gtéwna i istotna roznica jest fakt, ze
nie jest on przywiazany do zadnej zorganizowanej grupy, sam ustala, co chce
zobaczy¢ i jakie miejsca odwiedzié.

3. Odkrywca — osoba szukajaca czego$ nowego i wyjatkowego, wychodzi
poza swoja strefe komfortu, aby jak najlepiej spedzi¢ wyjazd, pozna¢ spoteczen-
stwo, probuje znalez¢ nieodkryte miejsca. W przypadku ryzyka i problemow
wraca do swojego bezpiecznego srodowiska.
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4. Turysta dryfujacy — catkowicie oddaje si¢ podrozy, jezeli to mozliwe,
prébuje zamieszkac i spedzi¢ duzo czasu z miejscowa ludnoscia, podroz oddzia-
luje znaczaco na zmiane jego zachowania i zwyczajow.

Kazdy z wymienionych typéw mozna fatwo dostrzec w miastach tury-
stycznych. Sa osoby, ktére satysfakcjonuje poznawanie charakterystycznych
i typowych dla danego obszaru miejsc, jednak coraz cze¢sciej ludzie decyduja si¢
angazowa¢ w podrdz i chca przezywac ja znacznie giebiej. To dla nich wiasnie
powstaja nowe atrakcje, ktore daja wicksza swobode w odkrywaniu kultury
i obyczajow miejsca. Z tego wzgledu w turystyce kulturowej pojawity sie formy
podrézowania i spedzania czasu, ktore wyrdzniaja si¢ innym, mniej tradycyjnym
sposobem poznawania miejsc docelowych.

Jedno z tego typu rozwiazan powstato w odpowiedzi na dostrzegany w mia-
stach turystycznych problem polegajacy na promowaniu i reklamowaniu kilku
badzZ kilkunastu gtéwnych atrakcji, ktdre czesto sa ze soba powiazane i tworza
spojna catos¢, przy jednoczesnym pomijaniu ciekawych i niedocenianych miejsc
znajdujacych si¢ poza tym skupiskiem, przez co traci si¢ mozliwos¢ eksplorowania
cennego potencjatu kulturowego czy historycznego. Swiadomosé tego, w potacze-
niu z proba znalezienia innowacyjnego sposobu poznawania przez turystow miejsc
(w zgodzie z pojawiajacymi si¢ wymaganiami), stata si¢ podstawa do wdrazania
oryginalnych rozwiazan. 3 maja 2000 r. informatyk Dave Ulmer wprowadzit
gre terenowa — geocaching, ktora polega na ukrywaniu w dowolnych miejscach
skrytek oraz przekazywaniu innym informacji o ich potozeniu. Odkrywanie ich,
a takze eksplorowanie ich zawartosci (np. zadan, przedmiotéw zwiazanych z da-
nym miejscem) pozwala poznawa¢ obszar lokalizacji na wiele sposobow. Czgsto
uzytkownicy opisuja walory turystyczne okolicy, w ktérej znajduje sie skrytka, aby
zacheci¢ do jej odwiedzenia (Samotyk 2013). Wspbtrzedne geograficzne skrytek,
lokalizacje oraz mapy zamieszczane Sa na stronie internetowej.

Inne rozwiazanie, o ktérym warto wspomniec¢, stanowia szlaki questingowe.
Produkt ten opiera sie gtéwnie na lokalnym dziedzictwie przyrodniczym i kul-
turowym. Kazdy szlak jest tworzony tematycznie, zaréwno w miescie, jak i na
obszarach wiejskich. Gra polega na tym, ze uczestnik otrzymuje schematyczna
mape oraz wskazowki, ktdrymi musi si¢ kierowac, aby przejs¢ trase nieposiada-
jaca zadnego oznaczenia (Pawtowska 2014). Tym samym turysta ma mozliwosé
indywidualnego poznania terenu.

Warto podkresli¢, ze wprowadzanie gier terenowych, ktére dostosowane sa
pod wzgledem stopnia skomplikowania i dostosowania stopnia trudnosci do réz-
nych grup odbiorcéw oraz do ich zainteresowan, pozytywnie wptywa zaréwno
na aktywnos¢ fizyczna, jak i pozwala spojrze¢ na podrozowanie z innej strony.
Dodatkowy walor stanowi fakt, ze opisywane alternatywne formy poznawania
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miejsc atrakcyjnych dla turystow zachecaja do zejscia z utartego szlaku, co
moze by¢ rozwiagzaniem dla miast borykajacych sie z problemem overtourismu.
Zbyt duza liczba turystéw w centrum miast wywotuje dzis falg protestow i nie-
zadowolenie mieszkancow (Kowalczyk-Aniot, Zmyslony 2017; Kruczek 2018).
Wedtug Kowalczyk-Aniot oraz Wtodarczyka (2017) wzrost znaczenia turystki
miejskiej jako gtéwnego elementu wptywajacego na miasto i przeksztatcajacego
je jest zrodtem konfliktéw. Tworzenie nowych, innowacyjnych form turystyki
kulturowej pozwolitoby na wieksze rozproszenie turystow, skupionych do tej
pory w $cistym centrum i wokot najbardziej atrakcyjnych miejsc.

Wspomniany questing czy geocaching taczy forma poznawania miejsc
(motyw gry), jednak rozwoj turystyki kulturowej zaznacza sie tez w wyod-
rebnianiu nowych obszaréw tematycznych, swoistych specjalizacji, w ramach
ktorych krystalizuja sie¢ odmiany turystyki kulturowej alternatywne w stosunku
do przypisywanego jej tradycyjnego zakresu (zwiedzanie zabytkow, obiektow
muzealnych czy znanych miejsc zwiazanych z historia cywilizacji). Jedna z nich
jest tanatoturystyka, inaczej zwana mroczna turystyka (darktourism). To bardzo
szerokie pojecie skupia podréze do miejsc upamietniajacych $mier¢, ludzka
tragedig (Tanas 2006).

Siegajac szerzej, dostrzegamy interesujaca, cho¢ czasem kontrowersyjna,
turystyke polegajaca na zwiedzaniu miast opuszczonych w wyniku tragicznych
wydarzen, przymusowych wysiedlen i innych okolicznosci (Smolenska 2012).
Taki rodzaj podrozy ma w sobie elementy edukacyjne o podtozu gtdéwnie hi-
storycznym. W kulturze historia jest waznym segmentem, ktéry na przestrzeni
wielu lat ksztattuje obyczaje oraz tradycje danego miejsca. Dzigki mozliwosci
zwiedzania takich miejsc mozna doswiadczy¢ specyficznych przezyé, poczué
silne emocje. Taka forma taczy w sobie zaréwno aspekt kulturowy, jak i istotna
dla odbiorcy autentycznosé.

Z kolei urbex, inaczej urban exploring, réwniez opiera sie na poznawa-
niu miejsc poprzez zwiedzanie opuszczonych budynkoéw, tuneli lub obiektéw
militarnych (Pokojska, Szuszkiewicz 2016). Tym razem jednak akcent zostaje
przeniesiony z poznawania na eksploracje, odkrywanie. Urbex wydaje sie nie
tylko atrakcyjny z tego wzgledu, ale takze za sprawa towarzyszacych mu emocji,
poczucia zagrozenia w potencjalnie niebezpiecznych miejscach, niedostepnych
dla przecietnego turysty.

Do analizy zostata wiaczona takze forma opierajaca sie na podrézach
do tzw. miejsc mocy, ktdre, zdaniem niektorych, emituja wyjatkowa energie
oraz regeneruja sity fizyczne i duchowe, okreslana jako turystyka ezoteryczna.
Cechy takie przypisywane sa czesto lokalizacji pierwszych poganskich i chrze-
scijanskich kosciotdw i innych miejsc kultu, sposrdd ktérych wiele wiaze sie
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jednoczesnie z obiektami wpisanymi na Liste Swiatowego Dziedzictwa Kultu-
rowego i Przyrodniczego UNESCO (Jedrysiak, Kamel 2014). To zwieksza ich
wiarygodnos$¢ w opinii czesci zwiedzajacych. Cho¢ charakter tego typu miejsc
nalezy traktowac¢ jako co najmniej dyskusyjny, jednak bezsprzeczny jest fakt, ze
odwiedzanie ich staje sie coraz bardziej popularne.

Do kontrowersyjnych form turystyki kulturowej nalezy takze tzw. poorism.
Trudno odmoéwi¢ mu autentyzmu w przeciwienstwie do poprzedniej formy,
zwlaszcza ze wiaze sie z odwiedzaniem miejsc skrajnej biedy, potaczonym czesto
z préba przenikania do zycia codziennego mieszkancow najubozszych regionow
swiata (Gandecka 2016). W wymiarze etycznym budzi to wiele dyskusji, jednak
sama ocena zachowan turystow nie jest przedmiotem analizy. Warto natomiast
podkresli¢, ze podobnie jak wyzej scharakteryzowane, takze i ta forma zawiera
w sobie duzy fadunek emocjonalny, stosunek do odwiedzanych miejsc nie jest
obojetny, a gtéwnym jej motywem (podobnie jak w poprzednich przypadkach)
jest potrzeba zaspokojenia ciekawosci, zdobycia silnych wrazen.

Nabierajacy tempa rozwoj turystyki kulturowej, powstawanie w jej obrebie
nowych form wskazuje, ze turysci, a w szczeg6lnosci mtode pokolenie, staja sie
coraz bardziej wymagajacy. Turystyki kulturowej nie mozna dalej utozsamiac¢
tylko z jej tradycyjna forma zwiazana z poznawaniem historii, dziedzictwa
miejsc, ale coraz czesciej ma ona dostarczaé silnych wrazen, intrygowa¢, satys-
fakcjonowac¢ odbiorcéw o réznych zainteresowaniach, réznym poziomie percep-
cji, przyciagac za sprawa medidéw i nowych technologii (Stasiak 2013). Turysci
potrzebuja intensyfikacji wrazen, nowych doznan oraz niekonwencjonalnych
i zaskakujacych form zwiedzania. Znane miejsca mozna odkrywac wielokrotnie,
zwiekszajac tym samym zasieg uzytkowania przez turystow (Stasiak 2012).

MATERIALY | METODY

W celu zebrania opinii respondentéw na temat nowych form turystyki
kulturowej autorzy wykorzystali technike CAWI, czyli Computer Assisted Web
Interviews. Ankietyzacja zostata przeprowadzona wsrod studentéw Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika w Toruniu w okresie od kwietnia do lipca 2018 r., przy petnej
anonimowosci respondentéw (Szyjewski, Szyjewski 2017). W badaniu wzigto
udziat 527 os6b (w tym 283 kobiet) w przedziale wiekowym od 18 do 24 lat.

Kwestionariusz ankiety zostat utozony w tradycyjny sposob przy uzyciu
pytan zamknietych, z wykorzystaniem skali dychotomicznej, nominalnej oraz
zmodyfikowanej wersji skali Likerta. W czesci pierwszej zestaw pytan stuzyt
do okreslenia konkretnych atrybutéw oraz preferencji ankietowanych dotycza-
cych ich aktywnosci turystycznej. Dalej zestawiono pytania sondujace ogdlna
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wiedze na temat wymienionych form turystyki kulturowej, po nich zas zostaty
przedstawione skrétowe definicje, by zapoznac respondentéw z formami, ktorych
dotychczas nie znali. Dato to respondentom mozliwo$¢ sformutowania opinii na
temat kazdej z nich.

Po weryfikacji ankiet utworzono baze danych w programie IBM SPSS,
ktorej zawartos¢ zostata poddana dalszej analizie statystycznej. Cho¢ badanie
nie ma cech w pelni reprezentatywnych, daje jednak pewna mozliwos¢ analizy
zebranych pogladéw i sformutowania wnioskow dotyczacych przysztosci no-
wych form turystyki kulturowej.

WYNIKI

W pierwszej czesci ankiety, jak wspomniano wyzej, okreslono og6lne zacho-
wania badanych zwiazane z realizacja ich aktywnosci turystycznej. Ustalono m.in.
wiodacy sposob pozyskiwania informacji na temat docelowego miejsca podrézy
(zgodnie z oczekiwaniami gtéwnym zrédtem wiedzy byt Internet oraz informacje
pochodzace od rodziny/znajomych), okreslono czgstosé korzystania z ustug prze-
wodnickich swiadczonych przez zawodowych przewodnikéw (53% respondentow
korzysta z nich sporadycznie, 29% badanych nigdy), a takze ustalono, jaki jest
sposob organizacji wyjazdow turystycznych (az 88% deklaruje wyjazdy indywi-
dualne). Najczesciej wybieranag forma turystyki (wskazania 49% ankietowanych)
sa tradycyjne wyjazdy, takie jak zwiedzanie zabytkéw, muzedw, najciekawszych
miejsc w danym regionie. Jednak niewiele mniej, bo az 41% badanych, dekla-
ruje wybor nowych form turystyki kulturowej. Dla 10% oba warianty sa na tyle
atrakcyjne, ze wykazuja cheé¢ skorzystania z nich. Co warto podkresli¢, az 74%
badanych wskazuje, ze korzysta z nowosci na rynku turystycznym, natomiast 26%
opowiada sie za przywiazaniem do tradycyjnych imprez turystycznych. W trakcie
wyjazdu turystycznego 47% badanych odczuwa potrzebe integracji z lokalna spo-
tecznoscia oraz deklaruje che¢ poznania tradycji i kultury odwiedzanego miejsca.
Takiej potrzeby podczas wyjazdow raczej nie odczuwa 23% badanych, natomiast
3% zdecydowanie nie lubi integrowac si¢ z miejscowa ludnoscia.

Nowoscia, ktéra w bardzo szybki sposéb znalazta si¢ w wielu turystycznych
miejscach, sa przewodniki multimedialne. Do korzystania z nich przyznaje sie
32% ankietowanych, 26% badanych nie uzywa mobilnych przewodnikéw, 19%
badanych dotychczas nie wiedziato o ich istnieniu, natomiast 23% respondentow
pomimo wiedzy o istnieniu tego typu narzedzi z nich nie korzysta.

Z punktu widzenia analizy szczegblne znaczenie miaty pytania sondujace
znajomos¢ wskazanych nowych form turystyki. Wsrdd nich relatywnie czgsto
wskazywany byt geocaching. Wprawdzie wsrdéd respondentoéw bioracych udziat
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w badaniu 62% nie wiedziato o istnieniu tej gry terenowej, jednak az 87% ba-
danych nie spotkato sie nigdy z pojeciem questing, a 83% nie kojarzyto pojecia
tanatoturystyka (ryc. 1).

Do mato znanych rodzajow turystyki zaklasyfikowane zostaty rowniez po-
orism, inaczej nazywany turystyka biedy, oraz turystyka ezoteryczna. Nieco
wigksza popularnoscia wsrdd respondentow cieszyt si¢ urban exploring, potocznie
nazywany urbex. Stanowi on sposéb poznawania miejsc opuszczonych i, jak wy-
nikneto z badania ankietowego, z pojeciem tym nie spotkato si¢ 64% badanych.

Pomimo wskazan ankietowanych deklarujacych zainteresowanie odmien-
nymi (od klasycznych) formami turystyki, analizujac wyniki badania, mozna
zauwazy¢, ze w duzej mierze respondenci nie znaja form klasyfikowanych w tej
grupie aktywnosci. Moze to wynika¢ z ich niszowego dotychczas charakteru.

Respondenci pytani 0 mozliwosci rozwoju poszczeg6lnych form turysty-
Ki kulturowej, pomimo stabej ich znajomosci (po zapoznaniu sie z opisem),
wskazali, ze ich zdaniem questing (39%), urbex (35%) oraz geocaching (34%)
wydaja sie najbardziej obiecujace. Formy te zostaty uznane za dziatania rela-
tywnie nowe, cho¢ juz teraz oceniane jako popularne. Wedtug respondentow
formy turystyki kulturowej, takie jak: turystyka ezoteryczna, poorism oraz

Wybrane formy turystyki kulturowej

Selected forms of cultural tourism

Poorism

o ----------

Urbex

e ----------

Turystyka ezoteryczna

poe ----------

Questing

e ----------

Tanatoturystyka

o ----------

Geocaching
Geocaching

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Nie/No [ Tak/Yes

Procentowy wskaznik znajomosci form turystyki kulturowej przez respondentow
Percentage indicator of respondents’ cultural tourism knowledge

Ryc. 1. Znajomos¢ wybranych form turystyki kulturowej (opracowanie witasne na podstawie badan
ankietowych, n = 527)
Fig. 1. Knowledge of selected forms of cultural tourism (own study based on surveys, n = 527)
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tanatoturystyka, uwazane sa za aktywnosci istniejace od diuzszego czasu, dla
niektérych badanych nie stanowity one niczego nowego. Okreslane sa réwniez
jako mato znaczaca forma turystyki oraz nie przewiduje si¢ dla nich wigkszej
roli w przysztosci. Pewna niechg¢ do uczestniczenia w wymienionych formach
turystyki moze by¢ spowodowana panujacymi wokot nich kontrowersjami. Wie-
lu respondentom nie kojarzyty sie one pozytywnie, niektdrzy okreslali je jako
zjawisko negatywne, a nawet jako co$ nieetycznego (ryc. 2).

Pytajac o0 pozostate wspomniane juz formy, jak: questing, urbex oraz geo-
caching, w przewazajacej mierze uznano je za dziatania pozytywne, a tak jak
w przypadku geocachingu nawet dziatania pozadane, w wielu aspektach przy-
czyniajace sie do rozwoju turystyki danego obszaru.

Geocaching nie budzi kontrowersji, a nawet 85% respondentéw deklaruje,
ze to bardzo dobry sposéb na, z jednej strony, poznanie danego terenu, z drugiej
za$ — na promocje regionu (ryc. 3).

Nalezy tez zauwazy¢, ze odmiany turystyki kulturalnej ocenione pozytywnie
w poprzednich pytaniach oraz te, ktore zostaty wytonione jako przysztosciowe,
ciesza sie duzym odsetkiem udzielonej odpowiedzi typu ,,nie uprawiatem/tam,

Poorism
Poorism

Urbex
Urbex tourism

Turystyka ezoteryczna
Esoteric tourism

Questing
Questing

Tanatoturystyka
Thanatotourism

Geocaching
Geocaching ‘ ‘ ‘

Wybrane formy turystyki kulturowe;j
Selected forms of cultural tourism

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Procentowy wskaznik oceny form turystyki kulturowej przez respondentow
Percentage indicator of respondents' cultural tourism form rates

M Istnieje od dawna (nic nowego) Il Malo znaczaca forma turystyki

1t exist for a long time (nothing new) A small significant form of tourism
@ Nie znam tej formy turystyki [ Obecnie jest popularna

I do not know this form of tourism 1t is currently popular

Znaczaca przysztosciowa forma turystyki
A significant, future form of tourism

Ryc. 2. Ocena mozliwosci rozwoju wybranych formy turystyki kulturowej (opracowanie wiasne na
podstawie badan ankietowych, n = 527)

Fig. 2. Assessment of development opportunities for selected forms of cultural tourism (own study
based on surveys, n = 527)
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Ryc. 3. Odpowiedz na pytanie: Czy uwaza Pan/i, ze lokalizacja duzej liczby skrytek geocachingu
moze zosta¢ wykorzystana do promocji danego regionu? (opracowanie witasne na podstawie badan
ankietowych, n = 527)

Fig. 3. The answer to the question: Do you think that the location of a large number of geocaching
caches can be used for promotion of specific region? (own study based on surveys, n = 527)
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Poorism

Urbex
Urbex tourism

Turystyka ezoteryczna
Esoteric tourism
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Tanatoturystyka
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Selected forms of cultural tourism

Geocaching
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Procentowy wskaznik ocen form turystyki kulturowej przez respondentow
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B Nie uprawiatem/tam i nie mam zamiaru uprawiac¢ M Nie uprawiatem/tam, ale mam zamiar uprawia¢
I did not participate and I do not inted to 1 did not participate but I inted to participate

[ Uprawiatem/tam, ale nie mam zamiaru uprawia¢ ponownie [ Nie znam tej formy turystyki
1 do participated but I do not inted to participate 1 do not know this form of tourism

Uprawiatem/fam i mam zamiar uprawia¢ ponownie
1 do participated and I do inted to participate

Ryc. 4. Stycznos¢ respondentow z poszczeg6lnymi formami turystyki (opracowanie wiasne
na podstawie badan ankietowych, n = 527)

Fig. 4. Contact of respondents with selected forms of cultural tourism (own study based on surveys,
n =527)
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ale mam zamiar”. W przypadku questingu to 35%, geocachingu — 34%, a urban
exploringu — 26% odpowiedzi. Natomiast poorism, turystyka ezoteryczna oraz
tanatoturystyka, okreslone wczesniej jako mato znaczace formy turystyki, w po-
stawionym pytaniu uzyskaty najwiecej odpowiedzi typu: ,,nie uprawiatem/tam
i nie mam zamiaru uprawiac¢”. Wynosity one odpowiednio 62%, 58% oraz 48%
udzielonych odpowiedzi dla kazdej z poszczegdblnych form (ryc. 4).

PODSUMOWANIE

W dobie funkcjonowania zglobalizowanego $wiata wszelka odmiennos¢
i oryginalnosc¢ jest postrzegana jako cos$ cennego, czasem wrecz fascynujacego.
Ponadto modernizacja spoteczna przyniosta ze soba rozwdj indywidualizmu,
w mysl ktérego cztowiek odczuwa potrzebe manifestowania swojej odrebnosci,
np. poprzez rozwijanie swoich zainteresowan, podejmowanie aktywnosci w wol-
nym czasie. Uwzgledniajac przy tym rosnaca tatwos¢ podrézowania czy wptyw
marketingu turystycznego, tatwo wytlumaczy¢ rosnaca potrzebe podrézowania,
ktora coraz czesciej ma mozliwosé realizacji.

Znajduje to swoje odzwierciedlenie w ogélnych trendach w rozwoju tury-
styki. Pod wptywem catego wachlarza czynnikéw spotecznych (np. modernizacja
spoteczenstwa), ekonomicznych (np. globalizacja), technologicznych (np. roz-
woj Internetu, srodkdw transportu) turystyka zmienia sie radykalnie, podazajac
w strone formy zindywidualizowanej, mieszczacej sie w obszarze pojeciowym
coraz blizszym ekonomii doswiadczen, wrazliwej na wyzwania spoteczne i eko-
logiczne, skupionej na pogtebionych doswiadczeniach, korzystajacej swiadomie
z nowoczesnych rozwiazan organizacyjnych i technologicznych, z odbiorca
wchodzacym coraz czesciej w role prosumenta. Przytoczone przyktady z obsza-
ru soft tourism konstytuuja pojawianie si¢ nowych form turystyki kulturowej,
szczegOlnie tych, ktore dostarczaja stale nowych, silnych bodzcéw. Stymuluje to
rozwoj turystyki kulturowej, zarowno pod wzgledem formy, jak i tresci, co daje
podstawy do definiowania jej réznych odmian, odpowiadajacych na aktualne
zapotrzebowanie.

Kluczowe pytanie postawione w analizie dotyczy jednak przede wszystkim
przysztosci turystyki kulturowej, o ktérej z cata pewnoscia mozna powiedzie¢
juz dzis$, ze bedzie dalej ewoluowac¢. Kierunek zachodzacych zmian jest bardzo
trudny do okreslenia, jednak pewnych wskazéwek moga dostarczy¢ obserwacje
zachowan turystycznych miodych ludzi. To witasnie oni, poprzez obecne pre-
ferencje i oceny poszczeg6lnych form turystyki kulturowej, moga wyznacza¢
prawdopodobne trendy, tym samym sugerujac przyszty Kierunek rozwoju tej
odmiany turystyki.
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1. Jak wynika z analizy badan, studentéw odr6znia od pozostatych grup kon-
sumentéw szczegolna tatwosé pozyskiwania informacji o docelowym miejscu
swojej podrozy, skupiaja sie na wyszukiwaniu jej w sieci internetowej. W trakcie
podrézy korzystaja z szeregu aplikacji utatwiajacych orientacje w terenie. Staja
sie tym samym bardziej niezalezni, dlatego nie musza korzysta¢ ze zorganizo-
wanych form zwiedzania, moga poznawaé¢ miejsca turystyczne wedtug wiasnego
pomystu i stosownie do wiasnych zainteresowan. W niskim stopniu aprobuja
obecnos¢ przewodnika turystycznego.

Ten oczywisty trend do korzystania z nowoczesnych technologii w przypad-
ku turystyki kulturowej wydaje sie, z jednej strony, otwiera¢ wiele mozliwosci
zwiazanych z uatrakcyjnianiem form przekazu informacji, z drugiej jednak
strony nalezy pamigta¢ o zagrozeniach zwiazanych z jakoscia i wiarygodnoscia
przekazywanych przez Internet danych, a takze marginalizacja roli przewodni-
kow turystycznych.

2. Gry terenowe, jak geocaching oraz questing, postrzegane sa przez re-
spondentéw jako formy bardzo ciekawe i pozyteczne zarowno dla turystéw, jak
i dla promocji regionu. Szczeg6lne zainteresowanie nimi wykazuja ci, ktorzy
dotychczas nie mieli okazji bra¢ w nich udziatu. Questing, co warto podkreslic,
ma najmniejsze grono wiernych odbiorcow. Wielu ankietowanych deklaruje, ze
chetnie wezmie w nim udziat po raz pierwszy, jednak wyjatkowo duzo o0s6b
wskazato, ze sprobowato i nie jest juz zainteresowanych. Z drugiej strony ta for-
ma zostata wyrozniona jako najbardziej przysztosciowa. By¢ moze przypisywane
jej walory poznawcze przyczyniaja sie do wysokiej oceny, jednak za bardziej
atrakcyjny przez uprawiajacych go juz wczesniej jest uwazany np. urbex, ktory
dostarcza znacznie silniejszych emocji niz rywalizacja podczas gry.

Wskazane wyniki potwierdzaja teze o rosnacym znaczeniu bodzcéw emo-
cjonalnych w motywach podejmowania podrozy. W przypadku turystyki kulturo-
wej formy aktywne, potaczone z elementami gry, rywalizacji lub potencjalnego
ryzyka, sa oceniane pozytywnie i uznawane za te, ktére beda cieszyty sie rosna-
cym zainteresowaniem.

Za najmniej rozwojowe formy ankietowani uznali poorism i turystyke ezo-
teryczna. Obie mozna uzna¢ za dos¢ kontrowersyjne, przez co postrzegane sa
jako takie, ktore pozostana niszowe. W ocenach tych form zwraca uwage pewna
zachowawczos¢. Wynika z niej, ze formy kontrowersyjne, nawet jesli uwazane sa
za interesujace, nie zostaty witaczone do kategorii odmian turystyki kulturowej,
ktoére moga mie¢ wigksze znaczenie w przysztosci. Ocena etyczna zjawisk oraz
unikanie dyskomfortu moze mie¢ w tym przypadku istotna role.

Reasumujac, warto podkresli¢, ze turystyka kulturowa rozwija si¢ w szyb-
kim tempie, co jednoznacznie wynika z ogdlnych czynnikéw wptywajacych
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na kierunek obserwowanych trendéw w turystyce. Pojawianie sie w jej obrebie
nowych odmian jest wobec tego procesem w petni spodziewanym. Znacznie
trudniej przewidzie¢ przysztos¢ poszczeg6lnych form, zwiaszcza ze wielu z nich
jeszcze nie znamy. Na podstawie uzyskanych wynikéw mozna ostroznie wnio-
skowaé, ze w przysztosci dzisiejsi respondenci chetnie siegna po réznorodne
formy turystyki kulturowej, jednak beda one musiaty spetni¢ dwa warunki: do-
starczac silnych, ale jednoczesnie pozytywnych (wolnych od watpliwosci natury
etycznej, obciazajacych psychicznie) emocji.

Whkiad indywidualny autoréw: Magdalena Dolinska — 60%, Pawet Smolinski — 20%, Elzbieta Grzelak-
Kostulska — 20%.
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