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WALNE ZEBRANIE

Przyjal sie zwyczaj, ze dorobek
organizacyjny Zwigzku Wydaw-
cow odmierzamy w czasokresach
od jednego walnego zebrania do
nastepnego. Walne zebranie staje
sie widomym etapem przebytej
drogi i osiagnietych wynikéw.

Od konca maja r. z. do konca
maja r. b., dzialalnosé¢
Zwiazku realizowala lub

zanie zagadnienia, ktére wydawa-
lo sie kwadraturg kotla.

Umowa zbiorowa nabrala mocy |

obowigzujacej dopiero przed dwo-
ma miesigcami. Realizacja jej mu-
si w poczatkach spotyka¢ sie ze
szkopulami, ktére wywolajg ko-
nieczno$¢ wyjasnien i wzajemnych

ustepstw na rzecz dobra ogélnego.
Takie jest prawo zycia. Lecz dzi$
juz nikt nie watpi, ze to wlasnie
rozwigzanie bylo najwlasciwsze i
ze dodatnie na przyszto$é rokuje
nadzieje.

Z umowg zbiorowa lgczy sie Re-
jestr Dziennikarzy, nad ktérym od
roku z goéra pracuje Ko-
misja Porozumiewawcza,

usilowala realizowaé pro-
jekty i zamierzenia, ktére
przez dluzszy czas dojrze-
waly w toku starannych
rozwazan i opracowan.
Ré6znorodnos$é zasiegu tych
poczynan godng jest uwa-
gi. Zwiazek nie lekcewazy
nawalu spraw biezgcych,
ktérych zalatwianie - nie
znosi zwloki. Nie spuszcza
z oka interes6w gospodar-
czych przemyshu prasowe-
go. Réwnie zywo wszakze
zajmuje sie dalszym roz-
wojem organizacyjnym
Zwigzku, zabiegami w kie-
runku podniesienia auto-
rytetu prasy.

Do kompleksu spraw
gospodarczych nalezy za-
liczyé sprawy skarbowe,
Przewaznie zalatwione dla
?Easy pomyslnie. Nastep-

~ Porozumienia kol-
Portazowe szeregu wiel-

kich dziennikéw — coraz
fg:irv;’l{negsze, pierwsze po-
Do lénia  ogloszeniowe,
% ZCle zapoczatkowane.
2 Nade wszystko — zawar-
Cle_ umowy zbiorowej ze

Wigzkiem Dziennikarzy

- P., polubowne rozwia-
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PRACE ZWIAZKU WYDAWCOW.

ORGANIZACJE 1 SPRAWY DZIENNIKARSKIE.
Walny Zjazd Zwiqzku Dziennikarzy R. P.

KRONIKA KRAJOWA.
PRAWO A PRASA.
PRASA NA SZEROKIM SWIECIE.

SPRAWOZDANIE ROCZNE Z DZIALALNOSCI
POLSKIEGO ZWIAZKU WYDAWCOW DZIEN-

NIKOW I CZASOPISM.

Zwiqzek gospodarczy pol-
skich wydawcéw w Krakowie w 1918 roku.

zlozona z delegatéw Zwia-
zku Wydawcéow i Zwigzku
Dziennikarzy. Prace tej
Komisji zwiagzane sg z ty-
lu trudnos$ciami i z taka
odpowiedzialnoscig, ze z
natury rzeczy nie moga
by¢ pospieszne.
Zainicjowany przez wla-
dze Zwigzku ,,Informator
Prasowy‘ zostanie, mamy
nadzieje, przyjety zyczli-
wie przez §wiat prasy. Sta-
raliSmy sie pomiesci¢ w
nim jak najpelniejszy
kompleks informacji o pra-
sie, stworzyé przewodnik
rzetelny i wszechstronny.
Jesli pierwsze wydanie nie
bedzie wolne od pewnych
brakdéw, nie nalezy wini¢
redaktoréw: stosunki pra-
sowe w Polsce nie sg je-
szcze uregulowane, na
wielu odcinkach akcja or-
ganizacyjna jest zaledwie
rozpoczeta. Ten stan rze-
czy musi odzwierciadlaé
sie i w ,Informatorze“.
Mniemamy wszakze, ze
odda on powazne ustugi
i dla kazdego obywatela
czy instytucji, interesuja-
cych sie prasa, bedzie cen-




nym i nieodzownym nabytkiem.

Powolany do zycia rok temu
Komitet Prasy Periodycznej prze-
chodzi pomyslnie uciazliwy okres
poczatkow rozwojowych. Wsrod
przedstawicieli zrzeszonych czaso-
pism uwydatnia sie coraz mocniej-
sze przeSwiadczenie o pozytku tej
organizacji. Wiemy z do$§wiadcze-
nia, ze potrzebne sg dluzsze i u-
porczywe wysitki, zanim nadej-
dzie pora zbiorow. Zwycieza zaw-
sze i tylko wytrwalosé.

Komisja Orzekajaca, zawigzana
wespot ze Zwigzkiem Dziennikarzy
R. P., zdobywa powage i autorytet.
Wplyw jej daje sie juz odczué:
ogolny ton polemik w dziennikach
stal sie wstrzemiezliwszy. Spo-
strzega¢ sie daje dos¢ powszechna
dobra wola unikania wykroczen,
ktore stawaly sie w prasie naszej
przyczyng tak przykrych fermen-
tow.

Zawigzane zostalo, po dlugich
przedwstepnych studiach, pracach
i naradach, Towarzystwo Wiedzy
Prasowej, przy zyczliwym popar-
ciu ze strony wladz Uniwersytetu
Warszawskiego, Szkoty Nauk Poli-
tycznych, Wyzszej Szkoly Dzienni-
karskiej, a przy gorliwym wspot-
udziale Zwigzku Dziennikarzy R.
P., Polskiej Agencji Telegraficznej
i innych organizacji, dzialalnoscia
swg z prasa zwiazanych. Wladze
Polskiego Zwiazku Wydawcéw
Dziennikéw i Czasopism przywig-
zuja wielkg wage do tej nowej pla-
coOwki. Zadania jej sg wysokiego
znaczenia dla dalszego rozwoju
prasy polskiej. Inicjatywa Zwigz-
ku Wydawcow spotkala sie z je-
dnomys$lnym uznaniem.

Zwiekszy! sie w ten sposob doro-
bek moralny naszego Zwigzku.

Bilans dziesiecioletniej dzialal-
no$ci, ktéry zamykamy w koncu
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tego roku, wypadnie korzystnie.
Swiadczyé bedzie o aktywnosci
obywatelskiej  zrzeszonych w
Zwiazku wydawcoéw, o niespozytej
energii dyrekcji, o §wiattych i wy-
trwalych  usilowaniach celem
wprowadzenia do stosunkéw wy-
dawniczych w Polsce naleznego
fadu i planowego wspoéidziatania
dalszemu rozwojowi prasy pol-
skiej.

Dziesiecioletnie zabiegi, prace i
zaslugi Zwiagzku znajdg wyraz w
ksiedze pamigtkowej, ktora ukaze
sie w terminie jubileuszowym.

Nie wszystkie zamierzenia Zwig-
zku zostaly ziszczone, niektore po-
wiodlo sie osiagnaé¢ tylko w pew-
nym stopniu. Plan ogdlny jednak
jest tak wartoSciowy, ze wladze
Zwiazku $mialo z nim stang¢ moga
przed najwyzszym’' swym aeropa-
giem — przed Zebraniem Walnym.

St. Krz.

Prasa a turystvka

Ankieta ,Prasy”

Turystyka byla przez wiele lat w Polsce dziedzing zaniedbang i zapomniang
Ksztattowata sie i rozwijata bez planu i mySli przewodniej. Braklo o$rodka, obej-
mujqcego caloksztalt zagadnien turystyki, planowo pracujqcego nad jej rozwojem.
Dzi§ stan ten mnalezy, na szczeScie, do przesztoSci. Calo$ciq spraw turystycznych
opiekuje sie Ministerstwo Komunikacji. Ustalono zasady polityki turystycznej pan-
stwa, podjeto prace nad ich realizacjq, w wielu dziedzinach powaznie je zaawanso-
wano.

Dzieki dzialalno$ci Ministerstwa Komunikacji turystyka stala sie zagadnieniem
2ywo interesujgcym calq opinie publiczng. Specjalnie Zywo interesuje ona prase.
Przede wszystkim jako zjawisko o donioslym 2znaczeniu panstwowym, spolecznym
i gospodarczym, powtére jako temat zywotny i ciekawy dla czytelnikéw pism.
Wreszcie — jako dziedzina gospodarcza, wspétpracujqca 2z dziatami reklamowymi
pism w coraz szerszym zakresie.

Pragnqc daé wyraz tym zainteresowaniom redakcja ,,Prasy*“ zwrécita sie do
p. ministra ALEKSANDRA BOBKOWSKIEGO, z pro$bg o autorytatywne oSwie-
tlenie zagadnient turystyki. P minister Bobkowski udzielit przedstawicielowi ,,Prasy‘
wywiadu na ten temat. Na prosbe redakcji ,Prasy interesujqcy problem zdrojow-
nictwa, bedqcy jednym z majwazniejszych zagadnien turystyki, ofwietlita p. HALINA
MINKIEWICZOWA, dyrektor Zwiqzku Uzdrowisk Polskich.

P. min. BOBKOWSKI jest nie tylko
kierownikiem akcji Ministerstwa Ko-
munikacji, dotyczqcej turystyki. Jest
réwniez inicjatorem i twércq tej mo-
wej dziedziny dzialalno$ci patistwa,
pionierem nowoczesnego pojmowa-
nia 2naczenia i roli turystyki.

Dziatalno$é p. min. BOBKOWSKIE-
GO stala sie niewqtpliwie poczqtkiem
nowego okresu w turystyce polskiej.
Okres ten charakteryzuje sie plano-
wym rozwojem wszystkich elemen-
tébw turystyki, dokonywanym pod
hastem wupowszechnienia ruchu tu-
rTystycznego.

Celem, do ktérego dazy Minister-
stwo Komunikacji — rozpoczal swe
interesujace  oSwiadczenie  minister
Bobkowski — jest zdemokratyzowanie
turystyki. Sfera oséb, korzystajacych
z dobrodziejstw turystyki, jest do-
tychczas stosunkowo nieliczna. Cho-

dzi nam o zasadniczg zmiane tego sta-
nu rzeczy, o wciggniecie do udziatu w
ruchu turystycznym jak najszerszych
mas obywateli panstwa. Zadanie to
niezwykle trudne i skomplikowane, ale
zarazem wyjatkowo donioste z punktu
widzenia pafistwowego. Wciagniecie
mas do turystyki, to zademonstrowa-
nie im od oculos jak wielka i piekna
jest Polska; to budzenie zdrowych am-
bicji narodowych i panstwowych.
W ruchu turystycznym bezposrednio
stykajg sie ze soba wszystkie war-
stwy spoteczne, ludno$é ze wszystkich
dzielnic Polski; sprzyja to wyréwny-
waniu réznic dzielnicowych, zwalcza
wiele uprzedzen i przesadéw, wyrabia
poczucie laczno$ci narodowej. Dla je-
dnostki turystyka jest nie tylko zZré-
dlem odpoczynku i zdrowia fizyczne-

go, — zarazem wychowuje spolecznie
i ksztalci, rozszerzajac horyzont umy-
stowy. Dla duzej cze$ci mieszkancow
Polski Swiat konczy sie dotychczas w

odlegtosci kilkunastu kilometrach od
ich chalupy; dalej nigdy nie wyjez-
dzali.

Nie mniej donioste s korzysSci go-
spodarcze, jakie przynosi panstwu roz-
woj turystyki. Pierwsza, to przyspie-
szenie obrotu. Niewielki wydatek je-
dnostkowy, pomnozony przez setki ty-
siecy uczestnikéw, stwarza pozycje,
wazace na calym Zzyciu gospodarczym.
Wazne jest, ze turystyka wplywa na
ulepszenia terytorialnego podziatu do-
chodu spotecznego: regiony, odwie-
dzane przez turystow s3 to, niemal bez
wyjatku, okolice specjalnie gospodar-
czo upo$ledzone. Turystyka stwarza




Nowe dziedziny zarobkowania i zatru-
finienia, przemyst hotelarski, gospodni
Itp. Jest zrédlem dochodu dla wszyst-
kich Srodkéw przewozowych. Skarbo-
Wi panstwa stwarza nowych podatni-
kéw, zwieksza wplywy od dotychcza-
Sowych. Nadto dostarcza cennych de-
Wiz zagranicznych.

Trzy zasadnicze zadania w organizo-
Waniu turystyki, to akwizycja ucze-
Stnikébw, przewéz i uplasowanie.
W akwizycji chodzi nie tylko o do-
tarcie - propaganda jak najszerzej,
chodzi réwniez o dotarcie do ludzi
Wlasciwych. Przewéz w turystyce ma-
SOWej, to wielkie i trudne technicznie
2adanie przede wszystkim dla kolei.
C.hodzi Przeciez o przewiezienie wiel-
kich mas w krétkim przeciggu czasu,
Wygodnie, sprawnie, a przy tym bez
uszczerbku dla normalnego ruchu ko-
lejowego. Organizacja pobytu, to za-
gadnienie drobiazgowej, przewidujacej
Organizacji, opartej na wielkim do-
$wiadczeniu kierownik6w i sprawnym
aparacie wykonawczym.

Wielkie znaczenie turystyki juz da-
Wno zrozumiano zagranicg. W Niem-
czech np. intensywnie popierane s3
przez panstwo wszystkie formy tury-
styki masowej; rok rocznie panstwo
tozy na ten cel wielkie sutny. W Pol-
sce panstwo zajelo sie turystyka sto-
sunkowo niedawno, powierzajac te
dziedzine opiece Ministerstwa Komu-
nikacji.

Zadanie jakie mamy spelni¢ — kon-
tynuowal swe o$wiadczenie min. Bob-
kowski — nie jest latwe, wobec bar-
dzo ograniczonych §rodkéw i bezmiaru
potrzeb. Z koniecznosci trzeba bylo
ustali¢ hierarchie zadan, realizujac
przede wszystkim najpilniesze. Do-
$wiadczenia wykazaly, ze niezbedne
jest stworzenie instytucji, ktéraby

spetniata role organizatora i animatora !

turystyki, instytucji elastycznej, wolnej

od balastu wszelkiej

formalistyki '

i biurokracji, §cifle zwigzanej z tere- |

nem. Utworzono Lige Popierania Tury-
styki, korzystajaca ze specjalnych pre-
rogatyw, wzamian obarczong wielkimi
zadaniami. Dzialalno§¢ Ligi, bedacej
W istocle czynnikiem nadrzednym, ko-
ordynujagcym caly ruch turystyczny,
Drz.yn.iosla Powazne rezultaty. Oto po-
wazme‘jsze inwestycje: w Zakopanem
;y :zc!llzxal w Linlfol, garaz, dom tury-
m s}i';nra;rytmcy kolejka, w Staw-
M 1 Augustowie — Hotele
i in. Koszt tych inwestycji przekracza
1.100 tys. z}. Na najblizszy okres pro-
jektowane s3 dalsze prace: hotele tu-
rystyczne nad Narocza i w Goérach
Swietokrzyskich, kolej terenowa na
Gubat6éwke, garaz w Augustowie, urza-
dzenie Géry Parkowej w Krynicy

ne, hotel masowy w Gdyni !

i szereg innych. Powazne wyniki osig-
gneta réwniez Liga w dziedzinie akwi-
zycji, organizujgc kontakt 2z terenem,
opracowujac i doskonalac metody tej
pracy. Niewatpliwe postepy osiggnieto
zar6bwno w dziedzinie przewozu jak
i w dziedzinie organizowania pobytu.

Nie zajmujac sie blizszg charakte-
rystyka bogatej dziatalnoSci Ligi Po-
pierania Turystyki, wskaze tylko na
bardzo interesujaca akcje przediuze-
nia sezonu w uzdrowiskach w drodze
organizowania tanich zryczaltowanych
pobytéw w t. zw. stabym sezonie i nie-
mniej interesujace akcje: obozows, ur-
lopowa, zjazdows, popularng.

Bardzo wazng pozycja jest Studium
Turyzmu na Uniwersytecie Jagiellon-
skim, ktére jest plac6wka naukowego
badania turystyki 1 zjawisk 2z nig
zwigzanych. Wyniki tych badan po-
zwalajq oprzeé¢ praktyczne poczynania
na naukowych podstawach.

Wielka wage przywigzuje Minister-
stwo Komunikacji do popierania tych
form turystyki, ktére zdobyly sobie
juz od lat prawo obywatelstwa. Z ré6z-
nych form pomocy korzystajg liczne

organizacje turystyczne, krajoznawcze
i sportowe.

Wszystkie nasze wysitki — moéwil
dalej min. Bobkowski — nie datyby

tak powaznych rezultatéw, gdyby nie
fakt, ze w ciggu ostatnich kilku lat
turystyka stala sie w Polsce popular-
na wéréd najszerszych mas. Z cala
satysfakcja stwierdzam, ze zawdzie-
czamy to prasie. Jest to identyczne
zjawisko jak ze sportem polskim, kt6-
ry przeciez nie kto inny stworzyl, jak
prasa. Prasa polska bardzo wcze$nie
zrozumiata, czym jest turystyka i ja-
kie reprezentuje wartoSci ogdlne. Od
lat obserwuje z gleboka radoscig te
olbrzymia, zbiorowa akcje propagan-
dowa, prowadzona przez prase na
rzecz rozwoju turystyki. Akcje wecig-
gania mas w orbite ruchu turystycz-
nego, ktéra z roku na rok poglebia sie
i rozszerza. Coraz wigcej jest pism
z ktérymi w sprawach turystyki znaj-
dujemy wspdélny jezyk. Prasa ze
wszystkich §rodkéw docierania do mas
ma zasieg najszerszy, oddzialywanie
najskuteczniejsze. To tez wyniki sg
bardzo powazne. Opinia spoleczna zo-
stata zdobyta dla turystyki.

Rozmaite poczynania Ministerstwa
Komunikacji, dotyczace turystyki, bu-
dzily rézne zastrzeienia, ktére wiele
razy znajdowaly wyraz na lamach
prasy, czasami wyraz jaskrawy. Pu-
bliczng krytyke wszelkich akcji w
dziedzinie turystyki uwazam za bardzo
pozyteczna dla samej sprawy. Nic
bardziej nie animuje opinii publicznej
niz dyskusje, ataki i polemiki. To naj-
lepsza forma propagandy. Pozytyw-

nej pracy to nie szkodzi — najwyzej
sploszyé moze wspéipracownikéw o sta-
bych nerwach, — oddaje natomiast
niepor6wnane ustugi propagandowe,
staje sie podstawa powodzenia najbar-
dziej zwalczanych poczynan.

Wielkie ustugi propagandowe, jakie
prasa oddaje sprawie turystyki, sg tym
bardziej godne podkreSlenia, ze sg one
niemal ze calkowicie bezinteresowne.
Liga Pop. Tur. nie jest w stanie pro-
wadzi¢ szerszej platnej propagandy,
kazdy grosz zuzywany by¢é musi na
inwestycje. Sadze jednak, ze rozwdj
turystyki przyczyni sie do zwiekszenia
dochodéw prasy. Wszak juz dzisiaj
uzdrowiska i przedsiebiorstwa, zwig-
zane z turystyka, powazne sumy wy-
daja na propagande. Wraz ze wzma-
ganiem sie ruchu turystycznego wzra-
staé bedzie reklama turystyczna na la-
mach prasy.

Zyczliwo§¢é 1 troskliwa opieka jaka
prasa otacza turystyke — konczac,
podkre$lit min. Bobkowski — jest je-
dnym z najwazniejszych czynnikéw jej
rozwoju.

Przy pomocy prasy zrobione zostalo
juz bardzo wiele w kierunku zdemo-
kratyzowania turystyki. Wierze, ze
prasa polska nadal bedzie poteznym
motorem rozwoju turystyki, dzialajac
w zrozumieniu jej spolecznej i pan-
stwowej donioslo$ci, w zrozumieniu
wielkich warto$ci jakie wnosi w Zycie
polskie.

Zdrojownictwo polskie jest dzie-
dzing gospodarstwa  narodowego,
ktéra w latach ostatnich wykazala
duzq dynamike rozwojowq. Swiadczy
o tym uderzajgce podniesienie sie
poziomu wiekszo$ci uzdrowisk za-
réwno w dziedzinie wurzqdzenr jak
organizacji pobytu itp. Waznym
czynnikiem tego pomy$lnego rozwo-
ju zdrojownictwa jest Zwiqzek
Uzdrowisk Polskich, prowadzqcy od
szeregu lat emergicznq i skutecznq
dziatalno$é. P. HALINA MINKIEWI-
CZOWA, dyrektor Zwigqzku Uzdro-
wisk, jest w sprawach zdrojownictwa
autorytetem powszechnie znanym. Jej
dlugoletnia owocna dzialalno$é na
obecnym stanowisku jest najlepszym
dowodem wysokiej kompetencji i
umiejetnosci.

Maksymalna frekwencja roczna w
uzdrowiskach polskich rozpoczeta
swe uwagi dyr. Minkiewiczowa — wy-
nosila 250 tys. os6b, co stanowi okoto
0,7°0 ogétu ludnosci. Analogiczna cyfra
w Niemczech wynosi zgérg 4%, we
Wioszech 3%. Te dane wskazuja z jed-
nej strony jak wiele jest do zrobienia
w dziedzinie uzdrowiskowej w Polsce,
z drugiej — jak wielkie sg mozliwoSci
rozwoju naszych zdrojowisk, stacyj
klimatycznych i kaplelisk morskich.



Uzdrowiska krajowe czynig. wielkie
wysitki, aby stworzyé warunki jak naj-
bardziej temu rozwojowi sprzyjajace.
Wysitki te idg przede wszystkim w
kierunku inwestycji, na ktére uzdrowi-
ska polskie od chwili odzyskania nie-
podleglo$ci wydatkowaly ponad 46
milj. z. Wiele robi sie réwniez w
dziedzinie ulepszenia organizacji poby-
tu, lepszego wykorzystania czynnikéw
leczniczych i w wielu, wielu innych
dziedzinach.

Najbardziej energiczna nawet akcja
nad ulepszaniem uzdrowisk pod wszel-
kimi wzgledami nie moze jednak wy-
starczyé. O powodzeniu uzdrowisk de-
cyduje stopien zainteresowania nimi
w spoleczenstwie, opinia i zaufanie
publiczno$ci. Pod tym wzgledem, trze-
ba to niestety stwierdzi¢, panujg w
Polsce stosunki niezbyt zadawalaja-
ce. Niedocenianie, czesto nieznajomo$é
wielkich waloréw leczniczych naszych

uzdrowisk, — oto czynnik, w fatalny
sposéb ciazacy nad rozwojem zdro-
jownictwa. Ostatnie lata przyniosty

wprawdzie pewne zmiany na lepsze,
gléwnie wskutek coraz wiekszego zain-
teresowania sie $wiata lekarskiego i
zyczliwego stanowiska prasy w stosun-
ku do uzdrowisk. Daleko jednak jest do
tego, aby spoteczenstwo zdalo sobie
sprawe z rzeczywistej warto$ci polskich
uzdrowisk.

W tych warunkach jako nieodparta
konieczno$§¢ nasuwa sie postulat pro-
wadzenia szerokiej, wszechstronnej,
stalej i konsekwentnej akcji propa-
gandowej na rzecz krajowych uzdro-
wisk. Akcje taka prowadzg one in-
dywidualnie w imie wlasnych intere-

séw, Zwigzek Uzdrowisk — na rzecz
calo$ci zdrojownictwa polskiego. Zda-
jemy sobie w pelni sprawe, ze

rozmach i zakres zar6wno akcji po-
szczegblnych uzdrowisk jak i Zwigzku
sg niedostateczne. Ze sytuacja zdro-
jownictwa w Polsce wymaga propa-
gandy szerszej i bardziej intensywnej.
Niestety, w tym wzgledzie mozliwoSci
finansowe zakreS$lajg do$¢ szczuple ra-
my naszej propagandzie. Stwierdzi¢ je-
dnak trzeba, ze z roku na rok wzrasta
jej intensywno$é. Obecne wydatki pro-
pagandowe uzdrowisk oceniam na oko-
lo 200 tys. z}. Pewna jestem, ze lata
nastepne przyniosy powazny wzrost
tej sumy.

Rzecz oczywista, gléwnym narze-
dziem propagandy uzdrowiskowej, jak
kazde] w ogéle propagandy, jest prasa.
Dodaé musze, ze $wiadczenia propa-
gandowe prasy na rzecz zdrojownic-
twa daleko wybiegaja poza zakres
wspélpracy ogloszeniowej. Prasa i jej
w znacznym stopniu bezinteresowna
pomoc propagandowa, odegrala i od-
grywa w dalszym ciggu wielkg role w

rozwoju zdrojownictwa. Pieknie ujat
zastlugi prasy wiceprezes Zwigzku
Uzdrowisk dyr. St. WiSniewski, ktéry
w referacie wygloszonym na walnym

zebraniu Zwiazku w 1937 r. powie-
dzial:
»Wielkq role w propagandzie

uzdrowisk naszych odegrata prasa
polska, ktéra z catq wyrozumiatosciq
dla maszych usterek i mniedomagan
poruszyla opinie spoleczenstwa, sta-
le i zawsze przemawiajqc 2za uzdro-
wiskami krajowymi, ktéra 2z calg
2yczliwodciq  ujmowala inicjatywe
propagandowq w Sswe rece, kierujgc
sie tylko przestankami patriotyczny-

mi, ktéra stawala w obronie intere-

s6w uzdrowiskowych i ktéra uwie-

rzyla w naszq sile rozwojowq i mo-
zno$¢  diwigniecia 2drojownictwa
polskiego*‘.

Zwigzek Uzdrowisk 2z jednej strony
dopomaga poszczegélnym uzdrowiskom
w ich akcji propagandowej, w pew-
nych wypadkach centralizuje ich pro-
pagande z wielkim dla tych uzdrowisk
pozytkiem. Z drugiej — prowadzi sze-
roko zakrojong samodzielng akcje

propagandowy o charakterze ogélnym.

Przede wszystkim wymienié nalezy
wspélprace z prasg ogdélng przy pomo-
cy specjalnego biuletynu, licznych ar-
tykutéw oraz wzmianek przy specjal-
nych okazjach czynionych. Utrzymywa-
ny jest zywy kontakt z prasa lekarska.
Duze znaczenie propagandowe posiada
szereg wydawnictw specjalnych Zwia-
zku, udziat w wystawach, akcja odczy-
towa, organizowanie wycieczek praso-
wych i lekarskich, wreszcie prowadze-
nie stalego biura informacyjnego.

Obraz wysitkéw  propagandowych
na rzecz rozwoju zdrojownictwa —
konkluduje dyr. Minkiewiczowa — nie
bylby kompletny gdyby nie wspo-
mnie¢ o wielkiej pomocy, jakg otrzy-
mujemy ze strony Ministerstwa Komu-
nikacji i Ligi Popierania Turystyki.
Szczuplo$¢ miejsca nie pozwala wyli-
czyé tego szczegblowo, — stwierdzié je-
dnak nalezy, ze zainicjowana i kiero-
wana przez min. Bobkowskiego donios-
la planowa akcja panstwowa w dzie-
dzinie turystyki, przynosi zdrojowiskom
realne i wielkie korzysci.

Odwotane obrady F. L J.

W dniach 23 — 28 maja b. r. mialy
sie odbyé w Polsce (Krakéw — War-
szawa) obrady Komitetu Wykonawcze-
go Miedzynarodowej Federacji Dzien-
nikarskiej (FI1J). Wyloniony przez wy-
dziat wykonawczy Zwigzku Dziennika-
rzy R. P. specjalny komitet organiza-
cyjny zakonczyt? catkowicie prace
przygotowawcze dla nalezytego przy-
jecia gosci z zagranicy. W ostatniej ato-
li chwili, na posiedzeniu odbytym w
dniu 5 maja b. r.,, Wydziat Wykonaw-
czy Zwiazku Dziennikarzy R. P. wi-
dzial sie zmuszony powzigé uchwale
odwotujagcg obrady FIJ-u w Polsce,
wyja$niajac motywy swej decyzji w pi-
$mie, skierowanym do sekretarza ge-
neralnego FI1J p. Stefana Vallota w Pa-
ryzu.

Przyczyna tego obrotu rzeczy jest
gleboki kryzys wewnetrzny, jaki od
kilku lat przechodzi Miedzynarodowa
Federacja Dziennikarzy na tle proble-
mu: jak sie ustosunkowaé¢ do dzienni-
karstwa panstw totalistycznych. W cia-
gu ostatniego roku kryzys ten silnie sie
zaostrzyt.

Ze strony mianowicie kilku naleza-
cych do FI1J organizacyj dziennikar-
skich (szwajcarskiej, wegierskiej i pol-
skiej) podjeto przed dwoma laty za-
gadnienie wspétpracy FIJ z nienale- |
zacymi do niego organizacjami dzlen- |

nikarskimi. Przeprowadzona w wyniku
tej inicjatywy miedzynarodowa ankie-
ta wykazala skrajna rozbiezno&é zdan.
O ile cze$¢ sfederowanych organizacji
(w tej liczbie takze Zwigzek polski,
ktéry odpowiedz swa uchwalil na ze-
szlorocznym walnym zjezdzie) wypo-
wiedziala sie za wspélpraca w spra-
wach zawodowych =z organizacjami
dziennikarskimi panstw totalnych (Ita-
lia, Niemcy, Zwigzek Sowiecki), o tyle
z innych stron zgloszono kategoryczne
sprzeciwy. Wprawdzie na sesji pary-
skiej FIJ w roku 1937 przewazyla
pierwsza z przytoczonych wyzej opinii.
gdyz powzieto rezolucje przewidujaca
mozno$¢ wspéipracy na polu zawodo-
wym z nieczilonkami FIJ, jednakze re-
zolucja ta spotkala sie odrazu z ostrym
votum separatum organizacji francu-
skiej i w praktyce nie weszla w zycie.
Wytworzyt sie wiec impas, wzmacnia-
jacy fermenty wewnetrzne w miedzy-
narodowej organizacji dziennikarskiej
i grozacy doprowadzeniem do jej roz-
bicia.

Wobec tego stanu rzeczy w marcu
b. r. prezes Fl1J-u dr. Eskelunda (Da-
nia) i wiceprezes Kenyon (W. Brytania)
wystosowali do prezydium FIJ oraz
do wszystkich sfederowanych organi-
zacyj list otwarty, w ktérym wskazu-
jac na niebezpieczenistwo rozbicia Fe-




MASZYNY DRUKARSKIE

argach Poznanskich

Wsérod szeregu stoisk, interesujgcych wydawce i drukarza, lub wiasciciela zaktadu
introligatorskiego, ciekawie bardzo przedstawialo sie stoisko firmy Interprint —
Bronistaw S. Szczepski. Na obszernym stoisku wystawiony zostal szereg nowocze-
snych maszyn, bedgcych w ruchu. Na pierwszym planie umieszczona zostata maszyna
do szycia niémi — f-my Martini, model Acme, nadajgca sie specjalnie do szycia
ksigzek w formatach od 5 do 37 cm. Maszyna ta nadaje sie do broszurowania i szyje
przez gaze lub taSme. Sgsiednia maszyna do szycia drutem f-my C. E. Gaitzsch mo-
del Perfection szyje broszury oraz blok do 22 mm. bez zmiany jakichkolwiek czesci.

Zwiedzajacych wydawcow, drukarzy i introligatoréw zainteresowal wielce cylin-
drowy automat drukarski Rex I fabryki Koenig & Bauer, ktéry istotnie obecnie jest
najszybszy w tej klasie maszyn drukarskich. Wéréd licznych zalet tej maszyny zwraca
uwage woézek, poruszany na rolkach, frontowe wykladanie na dosyé wysoki stos
i to za pomocy lapek, ktére nie dotykaja $wiezego druku. Doskonale roztarcie farby
zapewnia b. silnie rozwiniety kalamarz z walcami o duzych $rednicach, to tez ma-
szyna nadaje sie¢ $wietnie do druku ilustracyjnego. Wszystkie walce maja jedna
dzwigni¢ do odstawiania i wyjmowania ich z maszyny, co bardzo utatwia obstuge.
Maszyna “{yposaiona jest w wylacznik cylindra, czego nie ma w malych maszynach.
Wypada réwniez wspomnie¢ o doskonalym wyposazeniu elektrotechnicznym, gdyz
cala obstuga odbywa sie za pomocg guzikéw elektrycznych, a précz tego jest lampa
kontrolna do sprawdzania, czy maszyna gotowa jest do pracy i czy nie ma zaburzen
w jej dzialtaniu.

Nastepng maszyng byla automatyczna prasa dociskowa (tygléwka) Automonopol I
f-my Johne-Werk, ktéra przedstawia szcze§liwe potaczenie tygléwki ilustracyjnej
z automatem, gdyz samonaktadacz jednym ruchem reki moze byé odstawiony, a ma-
szyna zastosowana do nakladania recznego. W razie jakichkolwiek niedokladnosci
W papierze automat wylacza cala maszyne samoczynnie. Dwa walce, nadajace farbe
pokrywaja forme przy ruchu wodzka w dét, a jeden przy ruchu w gére, osiggajac
w ten sposéb réwnomierne pokrycia farba. Samonakladacz przerabia wszelkie pa-
piery od peluru do kartonu.

Przejrzysta i latwa obstugg odznacza sie szybkobiezna maszyna do krajania Per-
fecta ASP fabryki Johne-Werk. Jest to ostatni model tej, dobrze znanej na rynku
maszyny, posiadajacej mechaniczny dosuw papieru i o$wietlong skale milimetrowa,
ktéra wskazuje odleglos¢ siodetka od noza. Maszyna ta posiada wszelkie zabezpie-
czenia, chronigce przed nieszcze$liwymi wypadkami, a ktére obecnie wymagane s3
przez wladze, uprawnione do kontroli bezpieczenstwa pracy. Zwraca uwage zabez-

pieczenie sprzegla, oraz zabezpieczenie przed ztamaniami w maszynie, czego nie ma
w innych typach.

Prawdziwy podziw fachowcéw wywolala wysokosprawna maszyna do falcowania
fabryki Georg Spiess, ktora w Polsce zostala zademonstrowana po raz pierwszy na
Targach Poznanskich, Jest to maszyna pozbawiona nozy, natomiast czynnosc falco-
wania wykonuja odpowiednio skonstruowane watki, oraz specjalne kieszenie (falz-
tasche). Caly ruch maszyny odbywa sie rotacyjnie, co przy korzystaniu z samonakl.a-.
dacza podnosi jej wydajnoS¢ do 24.000 arkuszy na godzine. D'opuszczz}lne' 53 na niej
wszelkie kombinacje falcowania. Interesujgcym szczegélem jest moznosS¢ rozbudo-
wywania tej maszyny, gdyZz poczatkowo mozna kupi¢ maszyng na jeden lam, a do-
kupowujac z czasem kieszenie falcujace, uzyskaé mozna maszyne na 2 — 3 —4itd.
lamy. Poza tym maszyna moze sktadane arkusze cia¢, perforowa¢, oraz zlobkowaé
(rylowaé).

Niewatpliwa zastugg firmy Interprint — Bronistaw S. Szczepski, ktérej biura
i sktady mieszczg sie w Warszawie, przy ul. Krolewsk}e] 23, bqu wystawienie naj-
nowszych zdobyczy techniki w dziale maszyn drukarskich i introligatorskich. Facho-
Wy personel udzielal na stoisku szczegélowych wyjasnien i pokazéw_ pracy maszyn,
zastosowanie ktérych w kazdym przedsiebiorstwie drukarskim lub introligatorskim
unowocze$ni i podniesie zdolno$¢ produkcyjna. s -

Wlasciciel f-my Interprint p. Bronistaw S. Szczepski, jako wybitny znawca potrzeb
rynku wydawniczego, pilnie §ledzi za wszystkimi udoskonaleniami, zaopatrujgc swdj
sklad we wszystkie nowosci w tej dziedzinie.




deracji w razie przeciggania sie nieja-
snej sytuacji obecnej stawiajg przed
nig alternatywe: albo przeistoczenia sie
w techniczng organizacje wspétpracy
zawodowej miedzy dziennikarstwem
wszystkich bez wyjatku krajéw, albo
utraty powaznej liczby czlonkéw i
przerodzenia sie w organizacje poli-
tyczng, tracgcg zaréwno charakter czy-
sto-zawodowy jak i powszechno - mie-
dzynarodowy. :

W odpowiedzi na ten list prezes
Zwigzku Dziennikarzy R. P. zwrdcil
uwage na geograficzng sytuacje Polski
jako polozonej miedzy dwoma krajami,
w obecnym stanie rzeczy nie mogacy-
mi naleze¢ do FIJ, i wskazal, ze w
przysztoSci Zwiazek polski moze byé
zmuszony do nawigzania z organizacja-
mi dziennikarskimi tych krajéw (po-
dobnie zreszty jak i z organizacjq wto-
skg) kontaktéw organizacyjno - zawo-
dowych.

»Nie trzeba podkres§la¢é — brzmial
najistotniejszy ustep listu — ze Zwia-
zek Dziennikarzy R. P. jest szczegdl-
nie przywigzany do zasady wolnoSci
prasy, ktéra stanowl podstawe orga-
nizacji FIJ w jej obecnej formie. Fakt
ten — naszym zdaniem — nie stoi by-
najmniej na przeszkodzie osiggniecia
celu, do ktérego dazyla rezolucja przy-
jeta w Paryzu w czerwcu roku 1937.
Musze zaznaczyé przy sposobnofci, ze
Zwiazek nasz nie chcialby w zadnym
wypadku wytworzenia sie takiej sytu-
acji, w ktérej Federacja moglta by byé
uwazana za wyraziclelke jednej dok-
tryny, stuzacg ideologii pewnej grupy
panstw*,

Jak dalece poglebily sie rozbieznosci
zdan, dowodzg odpowiedzi, jakich na
list otwarty pp. Eskelunda i Kenyona
udzielity organizacje dziennikarskie
Belgii i Szwajcarii. Pierwsza z nich
mianowicie grozi wystapieniem z Fede-
racji, w razie gdyby dokonano zmiany
jej obecnego statutu i charakteru, dru-
ga za§ zapowiada, ze opuéci FIJ juz w
czerwcu r. b, o ile organizacja ta bedzie
miata nadal charakter dotychczasowy,
nie obejmujgc dziennikarzy panstw to-
talnych (stanowisko zrozumiale, gdy sie
rzuci okiem na mape i stwierdzl sa-
siedztwo Szwajcarii z Wlochami i roz-
szerzonymi obecnie Niemcami).

Wobec takiego stanu nastrojéw pre-
zydium FIJ postanowilo postawi¢ to
zagadnienie na porzgdku dziennym ob-
rad krakowsko - warszawskich. Ale
rezultat tej decyzji byl zgota niespo-
dziewany — dajacy sie wytlomaczy¢ je-
dynie chyba tym, ze sytuacja jest z jed-
nej strony niepospolicie trudna, a z
drugiej jednak nie dojrzata jeszcze do
definitywnego rozstrzygniecia. Oto bo-
wiem w terminie wyznaczonym do

zgloszehh uczestnictwa polski komitet
organizacyjny zjazdu FIJ otrzymatl za-
powiedzi przyjazdu tylko od 5 oséb. Po
przedluzeniu terminu do 1-go a na-
stepnie 5-go maja liczba zgloszen wzro-
sta zaledwie do 19, przy czym na 21
wchodzacych w skiad FI1J terytorial-
nych organizacyj krajowych tylko 3 za-
powiedzialy udzial, na 7 organizacyj
afillowanych (zwigzki eksterytorialne,
grupujace korespondentéw zagranicz-
nych w poszczegélnych panstwach) tyl-
ko 2. Nie zgtosit swego przybycia sam
nawet prezes FIJ dr. Eskelund...

W tym stanie rzeczy konieczne bylo
odwolanie zjazdu. W liscie, skierowa-
nym do sekretarza generalnego FIJ,
Wydziat Wykonawczy Zwigzku Dzien-
nikarzy R. P. przedstawit ten stan rze-
czy, wyrazajac powazne zaniepokoje-

nle faktem niezgloszenia sie na zjazd
nawet tych organizacji, z ktérych ini-
cjatywy wla$nie postawiono na po-
rzadku obrad zagadnienia, dotyczace
podstaw istnienia FIJ. Wobec tego
Wydziat Wykonawczy zwrécil sie do
sekretarza generalnego FIJ o zwotlanie
jak najszybsze prezydium Federacji w
miejscu jej statej siedziby (w Paryzu),
celem zbadania nowo wytworzonej sy-
tuacji.

W liScie zaznaczono réwniez, ze obok
organizacyj, ktére na zaproszenie do
Polski odpowiledzialy odmownie, byly
takze pewne osobisto$ci a nawet orga-
nizacje, ktére uznaly za najlepsze wyj-
$cie... nie odpowiadaé wecale.

Odpis tego listu przestano wszystkim
organizacjom wchodzagcym w sklad
F1J.

Wiecej uspolecznienia

Zachowanie obowigzujacej kaz-
dego obywatela lojalnoSci wobec
przepisow i nakazéw natrafia na
indeferentyzm szerokich sfer spo-
leczenstwa w dziedzinie uzywa-
nia nieostemplowanych zapalni-
czek.

Znaczenie spoleczne tej obojet-
noSci jest nad wyraz szkodliwe
dla naszej rzeczywistosci. Jest jak
gdyby pierwszym wylomem, u-
czynionym w porzadkach i zasa-
dach ustalonych w spolecznosci,
tym bardziej, ze uzywanie nie-
ostemplowanych zapalniczek przy-
nosi szkode Skarbowi Panstwa.

Trudna akcja zmierzajgca do
wplyniecia na wyrzeczenie sie
nieostemplowanych  zapalniczek
przez ich posiadaczy prowadzona
jest przez Skarb Panstwa i poli-
cje, do ktérej obowigzkéw nalezy
ujawnianie posiadaczy nielegal-
nych zapalniczek, oraz oséb trud-
nigcych sie nielegalng produkcja
i sprzedaza zapalniczek, przy czym
znalezione przedmioty wraz z pro-
tok6lami przesylane sa do Urze-
déw Skarbowych.

W roku ubieglym wprowadzo-
ny zostal trzechmiesieczny ulgo-

wy termin stemplowania zapalni-
czek w cenie 1 z! od sztuki. W tym
okresie zgloszono zaledwie 375.000
do ostemplowania. Jak wykazuja
obliczenia, ilos¢é powyzsza stanowi
jedynie niewielka cze$¢ zapalni-
czek, bedacych w uzyciu.

To tez sprawa walki z uzywa-
niem i sprzedazg nieostemplowa-
nych zanalniczek nie przestaje
traci¢ na aktualnosci.

Walka ta prowadzona jest przy
pomocy tak poteznego srodka pro-
pagandowego, jak prasa, uswia-
damiajaca szerokie sfery spote-
czenstwa o szkodliwo$ci posiada-
nia nieostemplowanej zapalniczki
dla intereséw Skarbu Panstwa.

Nalezyte uwypuklenie i uwzgle-
dnienie obcigzajacych okolicznosci
w wypadku wykrycia tego prze-
stepstwa jest wdziecznym zada-
niem dla prasy. Przyczyni sie to
do uspolecznienia szerokich sfer,
ktére nalezycie poinformowane,
zdadzg sobie sprawe ze swych o-
bowigzkéw wobec Panstwa w tej
dziedzinie.

Zyczliwe wspéldzialanie prasy
zapewni akcji tej powodzenie.

B




FABRYCZNE SKLADY PAPIERU

PNIOWIEC

Spétka z ograniczong odpowiedzialnosclg

CENTRALA:

WARSZAWA, UL. DLUGA Nr. 48
Telefony: 11-74-76, 11-82-53, 11-82-54, 11-82-45,
Skrét telegraficzny ,PNIOWIEC"

ODDZIAtL:

POZNAN, Wszystkich Swietych 4a
tel. 33-89, 38-89.

Ekspozytury i sklady:
BYDGOSZCZ, Dworcowa 9, tel. 37-33
GDYNIA, ul. Msciwoja 9, tel. 17-86

KATOWICE, ul. Mickiewicza 16,
tel. 332-87

1. 0D Z, Sr6dmiejska 28, tel. 223-30
SOSNOWIEC, Czysta 9, tel. 6-20-64

Komisowa sprxedai papierv fabryki

LIGNOZA S.A.,
KATOWICE

Papiernia w Pniowcu G. Sl

POLSKA ZEGLUGA RZECZNA

~VISTULA"

WARSZAWA, Mazowiecka 12

podaje do wiadomosci, ze zostaly
otwarte regularne linie pasa-
zersko-towarowe na rzece Wisle:

z Warszawy via Tczew do Gdanska i Gdyni
z Warszawy do Putaw, Kazimierza i Sandomierza

Uskuteczniamy przewozy la-
dunkéw masowych i drobnicy,
oraz przejazdy pasazerow na
cate] Wisle.

Posiadamy magazyny wlasne
w Warszawie, Bydgoszczy,
Gdansku i Gdyni.
Informacji udzielaja:
w Warszawie — Centrala Spotki
tel.: 216-31 i 216-32, a na linii
nasze Agentury w Sandomierzu,
Putawach, Deblinie, Wyszogro-
dzie, Plocku, Dobrzyniu n. Wi-
stag, Wioctawku, Toruniu, Byd-
goszczy, Grudzigdzu, Tczewie,
Gdansku i Gdyni.

KORZYSTAJCIE Z TANICH PRZEWOZOW I PRZEJAZDOW

OSIEGA TEN,
KTO POWIERZA
PROPAGANDE

@PRASOWA
@PLAKATOWA
® TRAMWAJOWA
OPILONOWA
@K I NO WA
.TEATRALNA

POLSKA AGENCJA REKLAMY

FRANCISZEK KRAJNA

POZNAN, AL. MARCINKOWSKIEGO 11

WARSZAWA, BRACKA 17
BYDGOSZCZ, MOSTOWA 12
KATOWICE, DYREKCYJNA 10
KRAKOW, RYNEK GLOWNY 46
ronuu SZEROKA 28




Po tegorocznych
Targach Poznanskich

Doroczne Miedzynarodowe Targi Po-
znanskie to niezastgpiony teren waz-
nych i cennych obserwacji dla kazdego
czlowieka prasy. Do§¢ wspomnieé¢ o cy-
frowym plonie tegorocznych Targéw:
2200 wystawcéw, w tym paruset im-
porter6w zagranicznych, 315.000 oséb
zwiedzajacych, 120 milionéw zlotych
doraznych transakcji oraz mnéstwo na-
wigzanych kontaktéw handlowych, kt6-
re dadzg rezultaty w przyszlosci — oto
najlepszy wyraz tej wielkiej roli go-
spodarczej, jaka spelniajq Targi Po-
znariskie.

To tez dla dziennikarza i publicysty
Targi sa zjawiskiem niezwykle intere-
sujagcym. Niemniej ciekawymi sg one
dla kazdego kto interesuje sie sprawa-
mi ogloszeniowymi. Targi dajag moz-
no$¢ bezpoSredniego zetkniecia sie z
tymi wyrobami i towarami, ktére sa
lub beds, a przynajmniej mogg byé¢ i
by¢ powinny obiektami akcji oglosze-
niowych. Taki za§ bezposredni, bliski
rzut oka na te obiekty jest w pracy o-
gloszeniowej niezastapiony i jesli chodzi
o przeglad wielkiej ilo§ci wyrobow i to-
waréw, nigdzie indziej poza targami
osiggnietym byé nie moze.

Z punktu widzenia zagadnien ogto-
szeniowych tegoroczne Targi Poznan-
skie nasuwaly szereg waznych reflek-
sji i spostrzezen. Tak samo, jak Targi
1937, byly one dobitnym wyrazem
utrwalenia sie w Polsce wyraznej i co-
raz szersze kregi zakreSlajacej popra-
wy gospodarczej. I stwierdzi¢é nalezy,
ze demonstrowanemu na Targach
tempu tej poprawy nie dotrzymuje kro-
ku rozwoj reklamy prasowej. Pojawia
sie narynku wiele nowych firm, mné-
stwo przedsiebiorstw wybitnie rozsze-
rza ramy i zakres swej dziatalnosci,
produkuje nowe wyroby, tworzy nowe
dzialy swej pracy. A kto zna stosunki
ogloszeniowe stwierdzi¢ musi, iz zale-
dwie niewielka, bardzo drobna cze$¢
tych przemian rozwojowych krajowego
przemystu i handlu oraz zagranicznego
importu znajduje swo6j wyraz w rekla-
mie prasowej. Przemyst i handel w
Polsce w dalszym ciggu, ku szkodzie
wlasnej i prasy, w zupelnie niedosta-
tecznym stopniu korzysta z reklamy
prasowej. Przeglad tegorocznych Tar-
gow Poznanskich wyraznie wskazy-
wal, iz bardzo wielkie i rozlegle s3j
mozliwo$ci rozwoju reklamy prasowej
w Polsce i ze zarazem bardzo dalecy
jesteSmy od pelnego wykorzystania
tych mozliwoSci. |

Obok ogélnego przegladu uczestni- |

czacych w Targach firm wysoce inte-
resujagcymi dla ludzi prasy byly stoi-
ska bezposrednio lub posrednio wigza-
Ce sie ze sprawami prasowymi.

Z posr6d wydawnictw z wlasnymi,
odrebnymi stoiskami wystgpity w roku
biez. tylko ,,A.B.C.“ i ,,Maly Dziennik"‘.

Stoisko wydawnictwa ,,A. B. C.* wy-
réznialo sie prostym, ale dobrym i po-
mystowym rozwigzaniem dekoracyj-
nym. Przy pomocy skromnych §rodkéw
osiagnieto dobre efekty. Tilo gléwnej
S§ciany stoiska zajmowala wielka,
zrecznie graficznie ujeta, mapa $wiata,

po przez ktérg przeciggnieto pas tytu- |

lowych stronic ,,A. B. C.“. Na tle ma- !

Py rozmieszczono wyciete z ,,A. B. C.*“ |

nagléwki wiadomos$ci i artykuléw oraz
ilustracje fotograficzne,
wycinankowe. Na stoisku pomieszczo-
no tez strony tytutowe wydawnictwa
».Nowy Lkad“ i ,,Alma Mater* oraz ha-
sta ideowe, ktorym holduje wydawnic-
two ,,ABC". Obficie rozdawano zwie-
dzajacym Targi numery ,ABC* i ma-
terialy propagandowe, propagujace ten
dziennik.

Z duzym stoiskiem, jak corocznie na
Targach Poznanskich, wystgpili OO.

rysunkowe i |

Franciszkanie, wydajacy ,,Maly Dzien- |

nik*.
kolorystycznych uderzaly rozmieszczo-
ne na $cianach stoiska hasta ideowe
oraz argumenty natury handlowej
przemawiajace za abonowaniem ,Ma-
lego Dziennika‘“ i pomieszczaniem w
nim ogloszen; na czoto tych ostatnich
argumentéw wysunieto fakt taniosci

Obok efektow dekoracyjnych i |

»Malego Dziennika' oraz fakt dociera- |

nia pomieszczanych na jego lamach
ogloszen do wszystkich warstw spo-
leczenstwa.
dawano wydawnictwa Niepokalanowa,
a osoby interesujace sie sprawami ogto-
szeniowymi otrzymywaty specjalny
prospekt dzialu ogloszen ,Malego
Dziennika“. W pawilonie wynalazkéw
zywe zainteresowanie publicznosci
wzbudzaly demonstrowane przez Bra-
ci Franciszkanéw w ruchu adresarki,
uzywane przez ekspedycje wydaw-
nictw Niepokalanowa.

W pawilonie rzemiost mieScilo sig
duze zbiorowe stoisko prasy fachowej
i rzemie§lniczej. Na czolo wydawnictw
reprezentowanych na tym stoisku wy-
sunely sie czasopisma najwiekszego w
Polsce wydawnictwa periodykéw fa-
chowych, t. j. nalezacej do pp. Gu-
stowskich ,,Prasy Kupiecko - Przemy-
stowej* (,Drogerzysta‘“, ,Kupiec
Swiat Kupiecki*, , Kupiec Kolonialny,

Zwiedzajacym Targi roz- |

Spozywczy i Delikatesowy*, , Malarz*,
»Papier i Galanteria“, ,Przeglad Cu-
krowniczy‘, ,Przeglad Restauratorski
i Hotelarski“, ,,Rynek Metalowy i Ma-
szynowy", ,Zlotnik i Zegarmistrz'). Na
tymze stoisku wystawione byly wy-
dawnictwa: miesiecznik , Rzemiosto*,
n»Gazeta Przemyslowo - Rzemie$lnicza*,
»Glos Rzemie$lnika“, ,,Gazeta Przemy-
stu Rzemie$lniczego* i ,Przeglad Gar-
barsko - techniczny“. Na $cianie pa-
wilonu mieszczacego przemyst che-
miczny, farmaceutyczny i kosmetyczny
widniata gablotka propagandowa ,,Wia-
domos$ci Drogistowskich*.

Dwa wydawnictwa poznanskie, be-
dace wzorami dobrze prowadzonych
wielkich dziennikéw regionalnych, t. j.
»Kurier Poznanski“ i ,Dziennik Po-
znanski“, po$wiecily Targom bardzo
ciekawe, doskonale zredagowane nu-
mery specjalne.

»Kurier Poznanski* juz na pare dni
przed Targami dotaczyt do jednego ze
swych numeréw okazaly dodatek sa-
mochodowy. W dniu otwarcia Targéw
ukazal sie wielki, 32-ustronicowy nu-
mer ,Kuriera“ w znacznej cze$ci po-
Swiecony Targom pod hastem: , XVIII
Targi Poznanskie w stuzbie przemystu*;
na czele numeru widniat szereg cieka-
wych, zrédlowo opracowanych artyku-
16w, poswieconych zagadnieniom prze-
myslowym; wyrazem zewnetrznej eks-
pansji ,Kuriera Poznanskiego“ byt
drugi wielki, specjalny numer wydany
w okresie Targéw, a po§wiecony w
gléwnej mierze zyciu gospodarczemu i
kulturalnemu Lodzi i regionu 16dzkiego.

»Dziennik Poznanski“ wystapilt w
dniu otwarcia Targéw z okazaltym nu-
merem, liczacym 32 wielkie strony dru-
ku. Otwierato numer facsimile o§wiad-
czenia ministra przemystu i handlu Ro-
mana w sprawie gospodarczej roli Pol-
ski Zachodniej i Targéw Poznanskich;
znaczna cze$¢ numeru zawierata arty-
kuly pierwszorzednych piér omawiaja-
ce zagadnienia aktualnej koniunktury
gospodarczej oraz sprawy przemy-
slowo - handlowe. W dziale oglo-
szeniowym tego numeru ,Dziennika‘
zwracaly uwage wielkie ogloszenia
szeregu firm samochodowych.

Miarg uznania jakim prasa poznan-
ska cieszy sie w sferach gospodarczych
byt fakt, iz zar6wno ,Kurier Poznan-
ski“ jak i ,Dziennik Poznanski*
zgromadzily w swych numerach wy-
danych w dniu otwarcia Targéw po
kilkanascie stronic ogloszen. Oba dzien-
niki w toku Targéw duzo miejsca po-
Swiecily opisom poszczeg6lnych dzia-

16w Targéw i charakterystyce ruchu
targowego.
Wyrazem wzrastajacych tendencji

inwestycyjnych i renowacyjnych prze-
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myslu graficznego byt na Targach po-
wazny rozrost, w stosunku do roku
ubieglego, stoisk firm obslugujacych
ten przemyst. W tym dziale zwracato
przede wszystkim uwage okazale stoi-
sko zastuzonej firmy ,Interprint' Bro-
nistaw S. Szczepski; szczegélowy opis
tego stoiska znajda czytelnicy na in-
nym miejscu niniejszego zeszytu ,,Pra-
sy“. W tymze dziale bardzo powaznie
wystapita ruchliwa firma Tadeusz
Drozdowski i S-ka, budzgc wséréd fa-
chowcéw zywe zainteresowanie

naj-
nowszymi modelami amerykanskich
i niemieckich maszyn do skladania:

A. P. L., Mixer 29 i Multi Ideal 4a II;
firma Drozdowski wystawila takze
czcionki afiszowe.

Na wielkim stoisku bydgoskiej fa-
bryki plyt, blon, papier6w i chemika-
libw fotograficznych ,Alfa* wystawio-
no blony graficzne (rotograwiurowe,
Process i diapozytowe) oraz plyty (re-
produkcyjne ortochromatyczne i pan-
chromatyczne, jak réwniez fotomecha-
Niczne). Szereg pomieszczonych na stoi-
sku klisz i reprodukcji wykazywal do-
wodnie, jak doskonale rezultaty osia
8a¢ mozna przy pomocy blon i piyt
nAlfa“,

Stoiska zorganizowane calkowicie
ub czesclowo w mysl zasad propagan-
4y zbiorowej widnialy w pawilonach
Pahstw obeych (Niemcy, Francja, Bel-
Bla, Czechostowacja); z polskich stoisk
Charakter  taki posiadaly  stoiska:
Zwiazku Polskich Fabryk Portland
C?mentu, Centrali Sprzedazy Wyro-
_E’°W Kamionkowych i Biura Sprzeda-
2y Rur Zjednoczonych Odlewni Pol-

skich ,,Ruropol“. fg.

Narady wydawcéw
na terenie miedzynarodowym

W dniach 25 i 26 kwietnia r. b. odby-
lo sie w Paryzu posiedzenie Zarzadu
Miedzynarodowej Federacji Zwiazkéw
Wydawcéw FIADEJ, w ktorym wzieli
udziat czlonkowie Prezydium Federaciji
pp. E. Rietmann, prezes Zwigzku
Szwajcarskiego, J. W. Henny, prezes
Zwiazku Holenderskiego, A. M. Chau-
chat, wiceprezes Office Technique de
la Presse w Paryzu i dyr. St. Kauzik,
nadto czlonkowie Zarzadu G. Soustelle,
prezes Federacji Dziennikéw Francu-
skich, N. Castellino, prezes Faszystow-
skiej Federacji Wydawcow Dziennikéw
i G. Blais, dyrektor tej Federacji oraz
dr. Winter z ramienia Zwigzku Cze-
chostowackiego. Usprawiedliwil - swa
nieobecno$¢ delegat Niemieckiego Zwia-
zku Wydawcow.

Posiedzenie paryskie poS§wiecone by-
lo gléwnie sprawom, zwigzanym z te-

gorocznym Kongresem FIADEJ, ktory |

odbedzie sie¢ w polowie czerwca w
Rzymie. Najobszerniej dyskutowana by-
la sprawa walki z falszywymi informa-
cjami, znajdujaca sie na porzadku o-
brad Kongresu rzymskiego.

Podstawg dyskusji byl uklad, zawar-
ty w tej sprawie przed kilku laty przez
zwigzki wydawcéw Holandii, Polski i
Szwajcarii. Na Kongresie rzymskim
rozwazona bedzie sprawa rozszerzenia
tego ukladu na inne zwiazki. Wymaga
to odpowiednich zmian i przystosowa-
nia tresci uktadu. Odpowiedni wnioski,
w tej sprawie zlozyli prezes E. Riet-
mann i dyr. St. Kauzik. Ustalono iz

sprostowania dotyczy¢ moga jedynie
faktéw, nie za§ opinii. Winny byé zre-
dagowane w formie, mozliwej do przy-
jecia przez dziennik. Prawo domaga-
nia sie sprostowania majq wylacznie
zwigzki wydawcéw zainteresowanych
krajéw. Obowigzek staran o publikacje
sprostowania spoczywa na zwigzku wy-
dawcéw odpowiedniego kraju. Sprosto-
wania winny ukazaé sie w dzienniku,
ktéry podal nieScista wiadomo$é, badz
w innych dziennikach tego kraju.

Obszernie omawiano réwniez projekt
porozumienia — gentlemen'‘s agreement,
— dotyczacego zwalczania niewlasci-
wych form atakéw, skierowanych prze-
ciw szefom panstw i rzadéw.

Ostateczne sformulowanie wnioskéw,
majagcych sie znalez¢é na wokandzie
Kongresu Rzymskiego, powierzono Ko-
misji, do ktérej weszli pp. Castellino,
Kauzik i Soustelle.

Definitywny porzadek dzienny obrad
rzymskich zosta} w Paryzu ustalony.
Obejmuje on: sprawe prostowania fal-
szywych wiadomos$ci oraz walki z nie-
wlasciwymi formami atakdéw, skierowa-
nych przeciwko naczelnikom panstw i
szefom rzadéw, sprawy papierowe,
sprawy telekomunikacyjne, sprawy kol-
portazu zagranicznego oraz sprawy fi-
nansowe F. I. A. D. E. J. Delegatowi
Polskiego Zwigzku Wydawcéw dyr. St.
Kauzikowi powierzono dwa referaty: w
sprawie prostowania falszywych infor-
macji (wespét z prezesem Rietmannem)
i w sprawie telekomunikacji.
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f. MERGENTHALER SETZMASCHINEN-FABRIK
G. m. b. H. Berlin

MERGENTHALER LINOTYPE COMPANY
Brooklyn N. Y. U. S. A,

Tadeusz Drozdowski i S-ka

Warszawa-Mokotdw
REJTANA 16 - TELEFON 4-16-40

Mirkowska Fabryka Papieru S. A

w Jeziornie pod Warszawgq
ZARZAD: Warszawa, Marszatkowska 94

@
Produkcja roczna 12.000 ton

wysokowartosciowych papieréw bezdrzewnych: listowych, papeteryjnych,
kancelaryjnych, dokumentowych, kartonéw, mapowych, czerpanych.
Bibutek papierosowych.
Pierwsza w Polsce fabryka pergaminu roslinnego ,Perga-mir”.

SAMOCHODOWE
MOTOCYKLOWE
LOTNICZE
ROWEROWE

N AJWYZSZE] JAKOSCI!




Aleksander Gozdowski

Prenumerata w okresie letnim

JesteSmy obecnie w okresie rozpo-
czynania sie pelnego sezonu urlopowe-
go: administracje pism stoja u progu,
wzglednie juz sa w trakcie otrzymywa-
nia setek telefonéw, kart pocztowych
i listéw, ktérych tre§¢ jest prawie je-
dnakowa: ,,Wobec wyjazdu na letnisko,
do uzdrowiska, na urlop, na wie$§ lub
t.p. prosze o wstrzymanie prenumeraty
od dnia..."

Czasem zdarza sie dopisek o wzno-
wieniu. W wyniku daje to sezonowy
spadek iloSci abonentéw, ktérego to
spadku nie udaje sie czesto wyréwnaé
w okresie jesiennym, bowiem nie kaz-
dy ,wykruszony*“ na lato prenumera-
tor wraca do swego wydawnictwa.

Czy zjawisko kurczenia sie prenume-
raty w okresie lata jest nieuniknione?
Bezwarunkowo nie, jest to zjawisko
nienormalne i daje sie w znacznym
stopniu usungé kosztem niewielkiego
stosunkowo wysitku ze strony wydaw-
nictwa. Zadaniem szefa propagandy,
wzglednie osoby, kierujacej dziatem
prenumeraty, i to zadaniem wyjatkowo
wdziecznym, bedzie przeprowadzenie w
okresie przedurlopowym kampanii pro-
pagandowej, majgcej na celu utrzyma-
nie stanu kartoteki prenumeratoréw w
okresie lata, wzglednie nawet jego po-
wiekszenie. Zadanie to jest wyjatkowo
wdzieczne, gdyz propaganda w tym
wypadku ma prawie zapewnione powo-
dzenie; nadto zadanie to mato kosztow-
ne, gdyz akcja propagandowa moze
ograniczy¢ sie do odpowiedniej serii
tekstdw ogloszeniowych we wlasnym
PiSmie. Punkt ciezko$ci tej propagandy
lezy w sposobie jej przeprowadzenia,

przede wszystkim — w treSci ogloszen.
Nalezy wnikngé w psychike prenume-
ratora w okresie poprzedzajacym wy-
jazd na urlop czy tez w ogdle na letnie
wywczasy. Przygotowania do podrézy
zablerajag mu duzo czasu, absorbuje go
nadto wykanczanie biezacych prac biu-
rowych, czy tez innych, przerézne
klopoty gotéwkowe. Czlowiek w tym
stanie psychicznym nie jest sklon-
ny samorzutnie zastanawia¢ sie nad
tym, czy w miejscu swego wypoczynku
bedzie mial mozno§¢ nabycia gazety,
lub tez czy w og6le bedzie mu ona nie-
zbedna. Rozumowanie wyjezdzajacego
bywa zazwyczaj proste: ,wszak dla
shuzacej gazety nie optaci si¢ prenume-
rowaé“ wzglednie jeSli stuzacej niema
»dom bedzie pusty — a tam sie bedzie
gazete kupowaé — i wobec tego naj-
prostszym wyjSciem z sytuacji jest te-
lefon do administracii z prosba o
wstrzymanie wysylki pisma lub tez
karta o identycznej treSci. Inaczej rzecz
wyglada gdy wydawnictwo zajmie sie
wytlumaczeniem czytelnikowi i przeko-
naniem go o celowo$ci abonowania pi-
sma w czasie urlopu — oczywiScie z
warunkiem dostarczania gazety do
miejsca jego pobytu. Musi réwniez wy-
dawnictwo pomyS$le¢ o tym, aby zmia-
ne adresu mozliwie utatwié przez odpo-
wiednio ulokowane w czasie przy-
pomnienia, przez dostarczenie dru-
kéw pocztowych, ktére ulatwia a-
bonentowi zawiadomienie administra-
cji, lub tez przez podanie do-
godnych, to znaczy czynnych caly dzien
telefoné6w, pod ktérymi taka zmiane
mozna zglosié, Ulozenie tekstéw propa-
gujacych prenumerate pisma na wy-

wczasach nie nastrecza wiekszych trud-
no$ci. Temat bowiem jest wdzieczny,
daje tyle mozliwoSci, tyle rozwigzan za-
réwno graficznych jak i tekstowych, ze
opracowania go moze dokonaé kazdy
inteligentny pracownik — znajgcy za-
sady ukladania tekstéw reklamowych.

Jeszcze o jednym nalezy nadmienié:
Wydawnictwo, zdaniem naszym, nie po-
winno pobieraé¢ zadnych optat za zmia-
ne adresu. Je$li sie zwazy jakie koszta
ponoszg czesto wydawnictwa przy zdo-
bywaniu nowych prenumeratoréw czy
to drogg akwizycji czy tez inng, to ten
drobny wysilek, polegajacy na manipu-
lacji biurowej niewatpliwie optaca sie
w zestawieniu z alternatywg utraty
prenumeratora w ogéle. Zreszta pobie-
ranie oplat za zmiane adresu w znacz-
nej iloSci wydawnictw zostalo obecnie
zarzucone, i wydawnictwa te moga
przykladowo stwierdzi¢ stuszno§¢ po-
wyzszej zasady.

Po przeprowadzeniu odpowiednio
skonstruowanej kampanii mozna liczy¢
na niewatpliwie dobry wynik. Czytel-
nik bowiem niechetnie rozstaje si¢ z
ulubionym pismem. JeSli sie tylko
zwréci jego uwage na mozno$¢ — bez
specjalnych wysitkéw i kosztéw — za-
pewnienie sobie cigglo$ci odbioru swe-
go pisma na prowincji — w olbrzymiej
ilosci wypadkéw z takiej mozliwoSci
skorzysta. A doda¢ nalezy, ze ciagly
abonament daje wydawnictwu obok
bezpoSrednich  korzysci finansowych
bardzo znaczne korzy$ci uboczne; abo-
nent bowiem, czytajac swéj dziennik,
czy to w pensjonacie, czy na letnisku,
jest czesto jego najlepszym propagato-
rem, i to w dodatku propagatorem, kt6-
rego honorarium ogranicza sie do nie-
wielkiej stosunkowo pracy dokonania
dwukrotnej zmiany w kartotece prenu-
meraty.

Fabryka Papieru i Miyny w Czestochowie
A. KOHN i J. MARKUSFELD; sPOL.KA KOMANDYTOWA

Zarzqd w Czestochowie, ul. Narutowicza 25/27

TEIL EE ©INSYEs20=70%i81-79
ADRES TELEGRATFICZNY:
PAPIERNIA CZESTOCHOWA

ROK ZALOZENIA -18867

Produkcjaroczna —13.000 ton papieru w gatunkach: gazetowy rotacyiny, drukowy
matowy i satynowany, pidmienny, obiciowy, okladkowy, albumowy i afiszowy

11



12

F. G.

Prasa — propaganda —

reklama

Propaganda mna rzecz prasy

pTzy pomocy wystaw.

Prasa zagraniczna wielkg wage
przywiazuje do uzytkowania dla swych

| czeshej

celéow propagandowych zaréwno ogél- |

nych wystaw i targow, jako tez spe-
cjalnie organizowanych wystaw pra-
sowych.

Wyrazem tego byl bardzo liczny po-
czet stoisk prasowych na zeszlorocz-
nej Miedzynarodowej Wystawie Pary-

skiej, pokaz prasy periodycznej w ra- |

mach tegorocznych wiosennych Tar-
gow Lipskich, stoiska prasowe na te-
gorocznych wiosennych Targach Wie-
denskich. Prasa szwajcarska przygoto-
wuje sie do zbiorowego wystapienia na
tegorocznej Szwajcarskiej
Krajowej; stoisko prasowe oraz czy-
telnie dziennikéw i czasopism organi-
zuje Szwajcarski Zwigzek Wydawcow.
Z mniejszych wystaw specjalnie pra-

Wystawie |

sowych na uwage zastugiwala austriac- |

ka wystawa ,Prasa i jej Swiat*
Zeitung und Ihre Welt. Osterreichische
Presse Ausstellung) zorganizowana w
Wiedniu w okresie 4—20 marca r. b.
oraz wystawa niemieckiej prasy perio-
dycznej zorganizowana w Mediolanie
w marcu rb.; ta ostatnia wystawa
dzielila sie na 16-cie nastepujacych
dziatow: 1) praca, 2) gospodarka, 3)
technika, 4) polityka, 5) historia, 6) wie-

(Die |

dza wojskowa, 7) wychowanie, 8) filo- :

zofia i psychologia, 9) medycyna, bio-
logia i chemia, 10) matematyka i geo-
grafia, 11) prawo, 12) sztuka i archi-
tektura, 13) literatura piekna, 14) mu-
zyka, teatr, film, radio, prasa, 15) czlo-
wiek w jego zewnetrznych zyciowych
objawach, 16) sport i ruch podrézni-
czy.

jednak i na powazng
skale zakrojona tegoroczng prasowg
imprezg wystawowy byla wystawa
»Prasa i ogloszenie* w Monachjum.

Najwiekszg

Wystawe monachijska zorganizowal
Bawarski Krajowy Zwigzek Wydaw-
cow Gazet wchodzacych w sklad nie-
mieckiego Zwigzku ogdlnopanstwowe-
go.

Wystawa, mieszczaca sie w gmachu
Muzeum Niemieckiego dzielila sie na
cztery wielkie dzialy. Dwa pierwsze
dzialy przy pomocy olbrzymich foto-
montazy szczegoétowo zapoznawaly wi-
dza z technikg redakcyjnej, admini-
stracyjnej i technicznej pracy nowo-

gazety oraz obrazowaly te
wszystkie nici wzajemnych stosunkow
jakie 13czg prase z otaczajacym ja
Swiatem i wszystkimi dziedzinami zy-
cia; w tych dziatach pomieszczone zo-
staly wykazy wydawnictw gazetowych
ukazujgcych sie na terenie Bawarii
oraz niektére maszyny i urzadzenia
techniczne, jakimi
sa.

Trzeci, gléwny dzial wystawy po-
Swiecony byt ogloszeniu prasowemu
(Die Anzeige in ihren Werden und
Wirken.) Dziat ten zorganizowany
przez wydawnictwo Scherla (Scherls-
Verlag) wszechstronnie zobrazowat roz-
woéj ogloszenia prasowego, technike
ogloszeniowa oraz przedstawil doniostg
role, jaka ogloszenie odgrywa w zyciu
gospodarczym; miedzy innymi dzial
ten zawieral wzory kampanii oglosze-
niowych najwiekszych niemieckich in-
serentow. Dzial ogloszenia prasowego
by! tak skonstruowany, aby médgl byé
zamieniony w wystawe objazdowsg, ce-
lem zademonstrowania jej w szeregu
miast niemieckich.

Dzial ostatni wystawy
wielka czytelnia wszystkich gazet uka-
zujacych sie w Bawarii. Uzupetlnialy
wystawe pokazy specjalnego filmu pra-
sowego, produkcji wytworni Tobis-
Film, p. t. , Zwierciadlo z papieru‘.

Antikorodal

nieczerniejQacy
metal srebrzysty

Bloofb\ry

postuguje sie pra-

stanowila |

Koniunktura, a ogloszenia prasowe

w Stanach Zjednoczonych.

Wychodzacy w New Yorku ,Printers
Ink“ informuje, ze je$§li przecietne
wplywy z ogloszei prasy amerykan-
skiej w okresie 1928 — 1932 r. przyja¢
za sto — to procentowo wzrost i spa-
dek i ogloszen w okresach dobrej i zlej
koniunktury przedstawia sie nastepu-
jaco:

Dzienniki: r. 1928 — 113, r. 1929 —
119, r. 1930 — 104, r. 1931 — 92, r.
1932 — 73, r. 1933 — 67, r. 1934 — 74,
r. 1935 — 78, r. 1936 — 86, r. 1937 —
88.

Czasopisma: r. 1928 — 114, r. 1929 —
125, r. 1930 — 109, r. 1931 — 88, r.
1932 — 64, r. 1933 — 59, r. 1934 — 176,
r. 1935 — 79 r. 1936 — 90, r. 1937 —
100.

Wzrost ilodci ogloszen w prasie

niemieckiej.

Wedlug obliczen czasopisma ,Wirt-
schaftwerbung“ na przestrzeni ostat-
nich trzech lat ilo§¢ ogloszen w prasie
niemieckiej — je§li rok 1934 przyjac
za 100 — wzrastala w sposob nastepu-
jacy: rok 1935 — 104,8, rok 1936 —
113,1, rok 1937 — 124,5. Tak ksztaltowat
sie przecietnie obliczony wzrost ilosci
ogloszen jeSli chodzi o zestawienie do-
tyczagce wszystkich dziennikow nie-
mieckich. Natomiast obliczenia prze-
prowadzone dla 26 dziennikéw o naktla
dzie przekraczajacym 60000 egz. cyfry
wzrostu ilosci ogloszen przedstawiaja
sie, w tychze latach i przy przyjeciu za
100 danych z roku 1934, jak nastepuje:
rok 1935 — 1039, r. 1936 — 1177, r.
1937 — 128,8.

slop aluminiowy, odpomy na

wplywu afmosferyczne, fatwe
sziifowanie_polerowanie lulowa-
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geny ogloszen i rabaty w prasie

Rzeszy Niemieckiej.

Fachowe czasopisma niemieckie
przyniosly ostatnio ciekawe zestawie-
nia dotyczace przecietnych cen brutto i
netto ogloszen w prasie niemieckiej.
Obliczenia oparte zostaly na zbadaniu
cennik6w 547 gazet, stosujacych szpalte
ogloszeniowy szerokoSci 46 mm., i 290
gazet, stosujgcych szpalte szerokosci 22
mm.; wszystkie obliczenia odnosza sie
do wiersza wysoko$ci 1 mm.

Wedlug obliczen tych przecigtna ce-
na brutto za milimetr miejsca w dzien-
nikach majacych szpalte szeroko$ci 46
mm. wynosi przy nakladzie: do 500
egz, — 3,50 fen., 501 — 1000 egz. —
3,90 fen., 1001 — 1500 egz. — 4,80 fen,,
1501 — 2000 egz. — 5,30 fen., 2001 —
2500 egz. — 5,70 fen., 2501—3000 egz.—
6,00 fen., 3001 — 3500 egz. — 6,60 fen,
3501 — 4000 egz. — 6,40 fen., 4001 —

4500 egz. — 6,80 fen., 4501—5000 egz.— |

7,20 fen., 5001 — 6000 egz. — 17,40 fen.,
6001 — 7500 egz. — 8,14 fen., 7501 —
10000 egz. — 8,92 fen., 10001 — 12500
egz. — 10,82 fen., 12501 — 15000 egz. —
12,80 fen., 15501 — 20000 egz. — 12,87

fen, 20001 — 30000 egz. — 14,87 fen., |

30000 — 50000 egz. — 16,50 fen. 50001—
90000 egz. — 38,00 fen., ponad 90000
egz. — 44,50 fen.

W dziennikach stosujacych szpalte |

szeroko$ci 22 mm. przecietna cena brut-
to za milimetr miejsca wynosi przy na-
ktadzie: 501—1000 egz. — 3,00 fen., 1001
— 1500 egz. — 2,50 fen., 1501—2000 egz.
3,00 fen., 2001 — 2500 egz. — 3,75 fen,,
2501 — 3000 egz. — 3,60 fen., 3001 —
3500 egz. — 3,30 fen., 3501—4000 egz. —
4,10 fen.,, 4001 — 4500 egz. — 4,80 fen.,
4501 — 5000 egz. — 4,70 fen., 5001 —
6000 egz. — 4,17 fen., 6001 — 7500
egz. — 5,15 fen, 7501 — 10000 egz. —
5,65 fen.,, 10001 — 12500 egz. — 6,14
fen,, 12501 — 15000 egz. — 17,20 fen,,
15001 — 20000 egz. — 17,53 fen., 20001 —
30000 egz. — 8,42 fen., 30000 — 50000
egz. 11,96 fen., 50001 — 90000 egz. —
14,79 fen., ponad 90000 egz. — 33,07 fen.

Od tych cen brutto odchodzg rabaty
dla klientéw i dodatkowe rabaty dla
agencji ogloszeniowych oraz

brutto ogloszen, a ceng netto otrzymy-
wang przez wydawnictwa, roéznice in
minus wynoszace przecigtnie dla wy-
dawnictw stosujacych szpalte szeroko-
Sci 46 mm. — 33,17% i dla wydawnictw
Stosujacych szpalte szorokosci 22 mm.—
37,200/,

Nadmienié¢ nalezy, iz wiekszo$é naj-
bardziej cenionych na niemieckim ryn-
ku ogloszeniowym wydawnictw stosuje
Szpalte o szeroko$ci 22 mm. Tym tlu-
maczy sie fakt, iz ceny ogloszen tej ka-

sconta. |
Wskutek tego powstaja miedzy ceng |

ZALOZ. w r. 1928

DZIAL POWIESCI

POLSKIEJ AGENCJI
PUBLICYSTYCZNEJ

posiada

stale gofowe do druku specjalnie na-
dajqce sie dla dziennikéw | azasopism

POWIESCI

OBYCZAJOWE

SENSACYJNE

DETEKTYWNE

EGZOTYCZNE

HUMORYSTYCZNE
It d.

POLSKIE
i
ZAGRANICZNE

@
POWIESCI P.A.P.

sq wyblerane wéréd setek powiedci
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kéw. a dostarczane redakcjom w for-
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nych | wyratnych maszynopiséw.

Od roku 1925-go dzial powiesci

P. A. P. doslarczyl prasie polskie]

blisko 1000 utworéw beletrystycznych
odcinkowych.
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tegorii wydawnictw sg znacznie wyzsze
niz ceny ogloszen wydawnictw u szer-
szej szpalcie ogloszeniowej.

Wydatki niemieckiego handlu
detalicznego na reklame.

L. Hiilf w artykule p. t. ,Die Ko-
stenstruktur des deutschen Einzelhan-
dels“, pomieszczonym w jednym z nie-
mieckich czasopism fachowych, stwier-
dza, iz, wedlug obliczen Forschungs-
stelle fir den Handel, procentowe wy-
datki detalicznego handlu niemieckie-
go na reklame, w stosunku do ogél-
nych kosztow handlowych, przedsta-
wiajg sie dla poszczeg6lnych branz na-
stepujgco: 9%e-artykuly sportowe i
odziez sportowa; 7% — ubiory meskie
i dziecinne, dywany i obicia meblowe,
zegarki, bielizna poscielowa, poduszki,
koldry, materace, 5% — materiaty
ubraniowe i bielizniane, ubiory dam-
skie i dziewczece, meble, radiotechni-
ka, samochody; 4% — artykuty foto-

graficzne, obuwie, konfekcja meska,
bielizna, plétna, materialy welniane,
trykotaze; 3% — kapelusze meskie,

materialy bawelniane, szklo, porcelana,
artykuly gospodarstwa domowego, ta-
pety, artykuty drogeryjne, wyroby zlo-
te i srebrne, wyroby jubilerskie, ma-
szyny i urzgdzenia biurowe; 2% —
urzadzenia kuchni, porcelana, towary
zelazne, roboty reczne, wyroby papie-
rowe, przybory do pisania; 1% maszy-
ny rolnicze i wyroby tytoniowe.

Niemieckie rzemiolo a ogloszenie

prasowe.

Panstwowe kierownictwo niemieckie-
go rzemiosla zarzadzilo ostatnio, aby
we wszystkich cechach i zrzeszeniach
szemie§lniczych zorganiozwane zostaly
specjalne dziaty akcji propagandowo-
reklamowej, ktérych zadaniem bedzie
udzielanie rzemie§lnikom porad w spra-
wach reklamowych i szkolenie ich w
dziedzinie reklamy. M. in. ostatnio pré-
ba takiego szkolenia podjeta zostata na
zgromadzeniach rzemie$lniczych w
Bernau. Na zgromadzeniach tych rze-
czoznawca reklamowy Schumann za-
poznat rzemie§lnikéw z zasadami i te-
chnika: dobrego ogloszenia prasowego,
szyldow i znakéw zewnetrznych, wy-
stawy i t.p. W prelekcjach swych Schu-
mann klad! nacisk na to, iz wlasciwie
stosowana reklama powieksza obroty i
zyski rzemieS$lnika.

Zbiorowa reklama szwedzkich
fpéldzielcéw.

Prasa fachowa przyniosta ostatnio
szereg ciekawych informacji o zbioro-
wej reklamie, stosowanej przez wielka
szwedzkg  organizacje spéidzielcza
Zjednoczenie Spozywcéw. Zjednoczenie,
skupiajace mnéstwo pomniejszych or-
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ganizacji spéldzielczych, stworzylo spe- |

cjalng centrale propagandy, zajmujaca
sie¢ miedzy innymi akcjg reklamy zbio-
rowej. Akcja ta stosowana jest syste-
matycznie i stale, od szeregu lat. Obec-
nie centrala propagandowa Zjednocze-
nia w akcji reklamy zbiorowej postu-
guje sie, miedzy innymi, 220-tu gaze-
tami oraz mnéstwem czasopism og6l-

nych, pism dla mlodziezy i periodykéw |
fachowych. Zjednoczenie jest obecnie |

jednym z najwiekszych w Szwecji kli-
jentéw ogloszeniowych prasy, stale
zwieksza swe wydatki na reklame zbio-
rowa i osigga przy jej pomocy dosko-
nate wyniki handlowe.

Zbiorowa reklama wydawcéw ksiqzek.

Angielskie zrzeszenie @ wydawcéw
ksigzek ,,National Book Council“ posta-

nowilo przeprowadzi¢ w najblizszych
miesigcach, przy pomocy prasy prowin-
cjonalnej, zbiorowg akcje propagando-
w3 na rzecz sprzedazy nowych ksigzek,
wydawanych przez nalezace do zrzesze-
nia firmy. Ogloszenia ukazywaé sie ma-
jg pod nagléwkiem ,Ksigzki biezgcego
tygodnia“,

Zbiorowa reklama Kanady.

Rzad kanadyjski zorganizowal spe-
cjalng instytucje, ktérej przekazat wy-
konywang dotychczas z jego ramienia
przez pewng firme angielskg, akcje
zbiorowa prowadzong w Europie na
rzecz wyrobéw przemystu kanadyjskie-
go 1 wyjazdéw turystycznych do Ka-
nady. Przeznaczony na ten cel tego-
roczny budzet reklamowy wynosi 71.000
funtéw szterlingéw.

Mgr. Stanistaw Grzelecki

Badania nad socjologiq
i psychologiq czytelnictwa pism

Badania nad jzagadnieniami, doty-
czacymi istoty i wlaSciwosci prasy, jej
znaczenia dla stosunkéw spolecznych
i wplywu na jednostke, posiadaja na
Zachodzie charakter naukowy, a wyni-
ki tych badan stanowig powaing dzie-
dzine wiedzy.

Prasa jest zjawiskiem niezwykle
skomplikowanym. Rozmaite czynniki
w rézny sposéb wiaza ja z wielka licz-
ba dziedzin zycia spolecznego, a takze
jednostkowego. To tez badania nauko-
we, dotyczace prasy, ida w rozmaitych
kierunkach 1 wigzg sie z rozmaitymi
dzialami wiedzy. Od prawa i ekonomii,

poprzez socjologie, psychologie, az do
nauk $ciSle technicznych — wszedzie
spotykamy oderwane zagadnienia, a
nawet cale dziedziny zagadnien, po-
poSrednio, lub bezpo$rednio dotycza-
cych prasy. Z poéréd tych zagadnien,
problemy z zakresu socjologii i psy-
chologii sg szczegélnie ciekawe, a jak
sie¢ zdaje, malo dotychczas opracowa-
ne.

Aby powzigé o nich wyobrazenie, nie
wadzi zapoznaé sie z pracaml dwoéch
badaczy niemieckich na tych polach,
mianowicie dr. Fritza Giovanoli i prof.
W. Moedego. Prace te nie nalezg do
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najnowszych, dajg cne jednak mozno$é
zorientowania sie w charakterze ba-
dan i mozliwo$ciach wrrikéw. Pierw-
sza z nich — studium dr. ¥. Giovano-
li — nosi tytul: ,Zur Soziologie des
modernen Zeitungwesens'® i zostala za-
mieszczona w ,Zeitschrift flir Volker-
psychologie und Soziologie‘ (1930. Heft
2 u. 3), druga -— studium prof. W.
Moedego — p. t. ,,Zur praktische Psy-
chologie des Zeitungslesers* ukazala sie
w ,Zeitungs Verlag' (24 V 1330).

Wedtug dr. F. Giovanoli s3 dwa naj-
czeSciej uzywane twierdzenia, okreSla-
jace stosunek wzajemny prasy i czy-
telnikéw. Jedno z nich glosi, ze masa
czytelnicza tworzy oblicze dziennikéw
i wplywa na ich kierunek oraz posta-
we wobec zagadnien bieZgcego zycia.
Wedlug drugiego natomiast, — dzien-
niki tworza t. zw. opinie publiczng,
ksztaltujac postawe psychiczng swych
czytelniké6w i budzac u nich okreSlone
reakcje wobec przejawéw zycia. Kazde
z tych twierdzen zawiera ziarno praw-
dy.

Nie da sie zaprzeczyé, ze czytelnicy
dziennikéw s pewng ,masg psycholo-
giczng“ *), ktéra poddaje sie wplywom
z zewnatrz, o ile te wplywy wywiera-
ne s3 w sposéb odpowiadajgcy charak-
terowi 1 wtaSciwoSciom masy czytel-
niczej. Sugestywno$é czytelnikéw ga-
zet jest prawie nieograniczona. Totez
narzucanie pewnych reakcji i pewnej
postawy przez dziennik zdarza sie cze-
sto. Dziennik jest narzedziem, jezeli
tak mozna sie wyrazié, o duze] wy-
dajno$ci. W rekach ludzi $wiadomych
swych zadan i posiadajagcych znajo-
mo$é psychologii czytelnik6w staje sie
instrumentem pewnym, nawet precy-
zyjnym.

Jede Zeitung hat ihr Publikum“ —
kazdy dziennik ma swoich czytelnikéw,
reprezentujgcych jako ,masa psycho-
logiczna“ rézne stopnie sugestywnoSci.
Totez rezultaty, osiggane przez rozmai-
te dzienniki, r6znig sle miedzy soba.
Inne wyniki daje propaganda hasta po-
pularnego lub osoby, prowadzona przez
dziennik typu informacyjno - sensacyj-
nego o znacznym zasiegu, a inne —
propaganda programu  politycznego,
wiedziona przez organ prasowy partyj-
ny. Zreszta nawet to samo zagadnienie
inaczej bywa omawiane, a wiec z in-
nym skutkiem, w dwéch tego rodzaju
dziennikach.

Argumenty uzasadniajgce prawdzi-
wos$¢ twierdzenia, ze czynnikiem decy-
dujacym o obliczu pisma sa czytelni-
cy, s natury zar6wno gospodarczej,
jak i psychologicznej.

Znany jest fakt uzaleznienia potez-

*) Paul Harms ,Die
heute*. Leipzig 1927.
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nego odlamu prasy Zach. Europy od in-
teres6w kapitatu, Jest to zjawisko
zrozumiale 1 oczywisScie posiadajace
doniosty wplyw na oblicze i kierunek
dziennik6w, ktére muszg przystosowy-
waé sie do wymagan zaréwno intere-
séw czytelnikéw, jak i — wlasnych
wydawcéw.

Dziennik staje sig¢ towarem, jesli
traktowany jest jako przedsiebiorstwo,
oparte na zasadach handlowych.
W tym wypadku musi sie dostosowy-
waé do wymogéw swej klienteli. Pe-
wien wydaweca francuski okreslil to do-
bitnie:

— ,,Que voulez-vous? Un journal est
une manufacture, il faut servir les
abonés suivant leur gott“.

Kazdy redaktor, kazdy dziennikarz
musi posiadaé jako podstawe swego
zawodu, te wlaSciwo$¢, ktérg Francuzi
nazywaja ,le sens du public’. Musi on
§ledzi¢ wydarzenia i czytelnikom swe-
go pisma podsuwaé¢ to, czego chwila
wymaga. Jego obowigzkiem jest uczy-
ni¢ dziennik milym i wartoSciowym
dla czytelnika.

Musi takze orientowaé sie w psy-
chologii swych czytelnik6w, znaé ich
potrzeby duchowe i do nich przystoso-
wywaé duchowsa tre§¢ dziennika. Pu-
blicysta powinien mie¢ wsp6lng ponie-
kad plaszczyzne zasad i $wiatopogla-
déw z masg czytelnikéw, dla ktérych
pisze. , Artykul wstepny, ktéry nie chy-
bil, jest z géry ujetym sadem zbioro-
wym* *),

Powracajac do pierwszego z wymie-
nionych na wstepie twierdzen, trzeba
powiedzie¢, ze prasa moze latwo wply-
waé na opinie publiczng, ale nie moze
0 niej decydowaé. Moze oddzialywaé,
lecz nie jest w stanie przeciwdziataé.
OczywiScie nalezy pamietaé, ze dzien-
niki s3 gléwnym Zrédlem informacji,
a wiec takze — gléwnym zrédlem opi-
nii.

Bunan Varilla, jeden z wydawcéw
paryskiego , Matine'a' mial sie podob-
No kiedy§ wyrazi¢, wskazujgc na swoj
fotel w redakciji.

— »Ce fauteil vaut trois trénes‘.
Dumne te stowa nie s3 pozbawione
Pewnej stuszno§ci. Znane jest powie-
dze'nie Disraelego, iz Anglia w kazdym
Panstwie posiada dwéch przedstawi-
Cleli — posta krélewskiego i.. kore-
SPondenta , Times‘a“. A oto jeszcze afo-
T¥2m tego rodzaju: ,Wenn in England
‘he' Bibel etwas behauptete und die
»Times sagte Gegenteil, so wiirden
Von 510 Personen 500 der , Times"
Glauben schenken® o),

-____'_'_—!—-
. ") Paul Harms ,Die Zeitung von
heute. Leipzig 1927,

*) ***) Ob. F. Giavanoli 1. c.
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Nie ulega watpliwo$ci, ze w naszych
czasach dziennik stat sie jedng z sil
rzadzacych ludzmi ***). Oddzialywanie
dziennika na wytwarzanie sie opinii,
na jej postawe i kierunek, nie ulega
watpliwosci. Warunkiem powstania
opinii zbiorowej o danym fakcie czy
zjawisku, jest — rzecz prosta — roz-
powszechnienie odpowiedniej informa-
cji. O postawie opinii i o jej kierunku
decyduje instynkt spoleczny mas, ety-
ka spoleczna, Lecz réwniez w stopniu
niematym spos6b podania informacji
do wiadomo$ci ogétu, oSwietlenie jej,
komentarz, celowe podkreSlenie lub
pominiecie pewnych szczeg6téw i t. d.
Prasa ma mozno$¢ selekcji, nawet
wstrzymywania wiadomoSci. Totez nie-
rzadko opinia publiczna moze byé
wprowadzona w blgd przez dziennik,
badz zasugerowana w pewnym kierun-
ku w taki sposéb, ze czytelnicy tego
nie zauwazg.

Jesli idzie o dob6r podawanych przez
pisma wiadomo$ci, to pod tym wzgle-
dem mozliwo$ci dziennikéw wpitywa-
nia na opinie s3 bardzo powazne. Wie-
lokrotne podawanie jednych wiadomo-
§cl, a przemilczanie innych, s3 najcze-
$ciej stosowanym systemem. A jak
wiadomo, czesto mniej wazne bywa to,
co dziennik podaje od tego, czego w
nim nie mozna wyczytaé.

Techniczne opracowanie zamieszcza-
nych wiadomosci, szata graficzna, w
jakiej s3 podawane czytelnikom, wy-
wiera réwniez wplyw niematy. Zdolny
dziennikarz potrafi z malo na pozér
interesujacego zdarzenia uczynié¢ sensa-
cje, jezeli uzyje odpowiednich czcionek,
zwracajacych uwage czytajacego, — i
specjalnie opracowanego tytutu, ktéry
moze — jak to sie nierzadko zdarza —
moéwié wiecej, niz tre§¢ samej infor-
macji.

Jakie sg najczestsze motywy czytania
dziennikéw, innymi stowy jaka jest
psychologia czytelnik6w prasy?

Cytowany wyzej dr. Fritz Giovano-
li odpowiada:

1) cheé zdobycia najnowszych wia-
domosci i orientacji w aktualnych za-
gadnieniach chwili biezacej;

2) motywy natury politycznej (przy
czym wyr6znié nalezy: a) czytelnikéw
jednego tylko — partyjnego — dzien-
nika, oraz b) czytelnikéw kilku innych
dziennikéw, précz ,wlasnego“);

3) poszukiwanie interesujgcych aktu-
alnie ogloszen;

4) odruchowe sieganie po dziennik
u czytelnikéw ¢, okoliczno$ciowych®,
niezwigzanych stale z dziennikiem, a
zwabionych sensacja polityczng, me-
czem sportowym, czy przedstawieniem
teatralnym, a choéby zwykla nudsy;
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5) zainteresowanie dodatkami do
dziennikéw, ukazujgcymi sie w okre-
$lone dni, felietonami, artykulami zna-
nych pisarzy, a takze zainteresowanie
(gléwnie wsrod kobiet) kronikg zbrod-
ni;

6) nacisk powszechny, wymagajacy

orientacji w zagadnieniach biezgcego |

zycia i nasSladowanie innych.
Badania nad psychologia czytelni-

kéw, oparte na zasadach naukowych, |

przeprowadzit przed paru laty w Niem-
czech prof. dr. W. Moede. Opracowat
on ankiete zawierajacg szereg pytan,
dotyczacych czasu, po$wiecanego na
czytanie dziennikéw, motywéw wybo-
ru danego pisma, stosunku czytelnikéw
do pisma, ich opinii o nim, dezydera-
téw { postulatéw itd.

Na pytanie, jakie wzgledy zdecydo-
waly o wyborze danego dziennika 42%o
os6b badanych nie umiato w ogéle po-
daé wzgledu decydujgcego. 20°% wy-
bralo dany dziennik ze wzgledéw poli-
tycznych, 10% zaabonowalo za przy-
kladem sasiadow, krewnych, przyja-
ci6t itd. 10°/e — kierowalto sie wzgleda-
mi na druk (tak!), cene, format i inne
tego typu cechy pisma, 8% skionily do
prenumeraty (bgdZ statego czytania)
wzgledy kulturalne, wreszcie 8% —
informacyjno$é dziennika.

67% os6b zbadanych przez Moedego
czytato dziennik w domu, a 18% w po-
drézy. Przecietny czas poSwiecany na
lekture dziennika wahat sie od pét do
jednej godziny.

W dalszym ciggu z wynikéw ankiety
okazalo sie, ze tylko 10% oséb bada-
nych wspélpracowato z dziennikami,
pisujgc do redakcji listy, badZ przesy-
lajac informacje, 90%e nie utrzymywa-
lo takiej wspélpracy, jakkolwiek w
Swietle wlasnych odpowiedzi, kategoria
ta nie skladala sie z czytelnikéw catko-
wicie biernych, odnosili sie oni bowiem
do pisma z pewnym krytycyzmem.

Na pytanie, czy lektura dziennika
wplywa na orientacje zyciowa czytel-
nikbw — 76% odpowiedzi bylo prze-
czgcych, 22°/s wskazywalo na istnienie
takiego wplywu, a tylko 2% os6b ba-
danych przyznalo sie do ulegania wpty-
wom dzienika w dziedzinie politycz-
nej.

Najbardziej interesowaly czytelni-
k6w w $§wietle ankiety: 1) sensacyjne
wiadomo$ci, 2) polityka, 3) sprawy go-
spodarcze, 4) zagadnienia naukowe, 5)
technika, 6) wychowanie, 7) sztuka, 8)
sport.

76°% os6b badanych zyczylo sobie,
by redakcje ich dzlennik6w mialty pel-
ng swobode w wypowiadaniu sie. 7%
zadato trzymania okre$lonego kierunku
pisma.

Odpowiedzi na pytania, co czytelni-
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kom nie podoba sie w ich dzienniku,
oraz jakie zmiany pragneliby w nich
widzieé, byly mocno zrézniczkowane.
Jedni 2z czytelnikébw 2zyczyli sobie
mniej, inni wiecej sensacji, ktadli na-
cisk na utrzymanie poziomu pisma, 2g-
dali szerszego uwzgledniania zagad-
nien, to znéw prostowali przeciwko
supremacji jednych dzialéw pisma nad
innymi itd. Na ogél wiekszo§¢ odpo-
wiedzi dotyczyla kierunku politycznego
dziennika.

Leon Zieleniewski

Wyniki badan prof. Moedego sg in-
teresujace, nie posiadaja one jednak
wyzszej warto$ci naukowej, poniewaz
badania te objely niemiarodajnie mala
liczbe oséb. Prof. Moede zbadal mia-
nowicie przy pomocy swej ankiety za-
ledwie 61 os6b w wieku od 18 do 56
lat, w tym 44 mezczyzn i 17 koblet.
Niemniej jednak ankieta dowiodla, ze
naukowe opracowanie psychologii czy-
telnik6w gazet posiada dla prasy zna-
czenie donioste.

Zwiqzek gospodarczy
polskich wydawcéw w Krakowie

w 1918 roku

W Austrii w czasie wielkiej wojny
nad przemysiem celulozowym i papier-
niczym zostala rozciggnieta szczegélna
kontrola. Pierwszy raz — rozporzadze-
niem Ministra Handlu z 23 maja 1916 r.
(Dz. u. p. Nr 154), nastepnie — znowe-
lizowanym rozporzadzeniem z 10 lute-
go 1917 r. (Dz. u. p. Nr 59). Minister
Przemystu i Handlu mégt ze wzgledéw
na interes publiczny zobowigzywaé fa-
bryki do wyprodukowania i dostarcze-
nia ustalonych ilo§ci pewnych wy-
tworéw.

W nastepnym roku zostat unormowa-
ny obrét papierem rotacyjnym. Rozpo-
rzadzenie z 12 marca 1917 r. (Dz. u. p.
Nr 105) ustanawiato specjalne Biuro
rozdzialu przy Ministerstwie Handlu.
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