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ORGAN POLSKIEGO ZWIAZKU WYDAWCOW DZIENNIKOW I CZASOPISM
ORGANE DE L’ASSOCIATION POLONAISE DES EDITEURS DE JOURNAUX ET DE PERIODIQUES

Akcja Pomocy Zimowej

ODEZWA

Prezydium Polskiego Zwiqzku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism
do Wydawcéw Dziennikoéw i Czasopism

Nadchodzi nowa zima, okres ciezkiej troski dla tych wszystkich, ktérzy pozbawieni sq pracy. Wpra-
wdzie rok ostatni powaznie zmniejszyt ich zastepy, ale mimo to sq jeszcze w kraju krocie ludzi, dla ktérych
zima oznacza ponure widmo nedzy, gtodu i chiodu.

Najwyzsze czynniki w Panstwie zainicjowaly wiec wznowienie dzialalnosci Ogdélnopolskiego Obywa-
telskiego Komitetu Zimowej Pomocy Bezrobotnym.

W roku ubieglym spoleczenstwo polskie, nalezycie rozumiejgc swe obowiqzki, dato czynny wyraz wspa-
niatej i wydatnej ofiarnosci na pomoc zimowgq dla bezrobotnych.

Koniecznosciq jest, aby spoteczenstwo i w roku biezgcym rownie wydatnie okazalo swe wspoldzia-
tanie Obywatelskiemu Komitetowi Zimowej Pomocy.

Prasa polska, zawsze czujna i ofiarna, gdy chodzi o wazne potrzeby spoteczne, musi w catej pelni
wykonaé swéj obowigzek obywatelski, jak majgorecej zagrzewajgc miliony swych czytelnikéow do wydat-
nej i szybkiej ofiarnosci na pomoc zimowgq.

Wzywamy calg prase polskq do podjecia i kontynuowania w ciggu catej zimy jak najenergiczniejszej
akcji propagandowej na rzecz Ogélnopolskiego Obywatelskiego Komitetu Zimowej Pomocy Bezrobotnym,
dzialajgcego pod wysokim protektoratem Pana Prezydenta Rzeczypospolitej i Naczelnego Wodza Armii Pol-
skiej.

PREZYDIUM RADY 1 ZARZADU GLOWNEGO
POLSKIEGO ZWIAZKU WYDAWCOW DZIENNIKOW

Warszawa, dn. 8.XI1.1937 r. I CZASOPISM

O poziom polemik prasowych

Akcja, podjeta przez wiadze naczelne Zwigzku Dziennikarzy R. P. i Polskiego Zwiqzku Wydawcéw Dzien-
nikéw i Czasopism, majqca na celu podniesienie poziomu polemik prasowych, doprowadzita do zamierzonego
porozumienia, stanowiqcego pierwszy krok na drodze uporzqdkowania stosunkéw w tej dziedzinie, Powolany
zostaje do zycia wspélny organ, ktérego zadaniem bedzie orzekanie w sprawach, dotyczqeych wykroczen
w polemikach prasowych miedzy wydawnictwami.

UCHWALA

Ogdlnego Zebrania przedstawicieli Polskiego Zwiazku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism
i Zwigqzku Dziennikarzy R.P. oraz wydawcdw i naczelnych redaktoréw
dziennikdéw warszawskich, odbytego w dniu 25 pazdziernika 1937 r.

w sali Resursy Kupieckiej w Warszawie

Przedstawiciele Polskiego Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism i przedstawiciele Zwigzky
Dziennikarzy R. P., uchwalajgc zalgczony Regulamin Komisji Orzekajgcej, wzywajq wszystkich swych
czlonkéw do stosowania zawartych w nim zasad, jako wytycznych, ktére winny byé uwzgledniane w dzia-
talnosci zawodowej wydawcéw i dziennikarzy.

Obecni na zebraniu wydawcy i redaktorzy naczelni dziennikéw warszawskich zobowigzujq sie, jako
kierownicy zespoléw, reprezentowanych przez siebie dziennikéw, do przestrzegania uchwalonych przez
Zebranie Ogélne zasad.

Jednoczesnie zgromadzeni wydawcy i redaktorzy naczelni dziennikéw warszawskich zapraszajq wy-
dawcéw i redaktoréow naczelnych wszystkich pism polskich, wychodzqcych na terenie R. P. i W. M. Gdan-
ska, aby przystgpili do niniejszego protokdtu, ktéory wylozony bedzie do podpisu w biurze Komisji Orze-
kajqcej.




KOMISJA ORZEKAJACA

Polskiego Zwiqzku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism

W dazeniu do wylaczenia z zycia pra-
sy czynnikéw obnizajacych poziom mo-
ralny dyskusji i informacji prasowych.
szkodzacych powadze i interesom pra-
sy jako jprzewodnika i informatora o-
pinii publicznej, zebranie upeinomoc-
nionych przedstawicieli Polskiego Zwia-
zku Wydawcéw Dziennikéw i Czaso-
pism i Zwigzku Dziennikarzy R. P. o-
raz wydawcéw i redaktor6w naczelnych
dziennikéw warszawskich stwierdza,
ze zwlaszcza w stosunkach miedzy wy-
dawcami i dziennikarzami przestrzega-
na byé winna szczegélna dbato$é o do-
bre obyczaje prasowe, a to celem uni-
kniecia obrazliwych polemik i publicz-
nych proceséw, ktére obnizaja powage
prasy, i postanawia:

A. Obowiqzujqce zasady

1. Obowiazkiem wydawcéw i dzienni-
nikarzy we wzajemnych polemikach
prasowych winno byé przestrzega-
nie $cisto$ci informacji, wzajemnej
lojalnosci oraz przyzwoito$ci form.

2. Informacje, dotyczace dziennikarzy
zrzeszonych i zarejestrowanych,
wydawcoéw i wydawnictw erzeszo-
nych oraz ich wspélpracownikéw
stalych i niestalych winny byé
sprawdzane u zrédla, ewentualnie
w odpowiedniej organizacji wydaw-
céw lub dziennikarzy.

3. Niezgodne jest z zasada, wyrazong
w pl.:

a) podawanie informacji, do-
tyczacych zycia prywatnego
wydawcéw i wspéipracow-
nikéw pism, o ile te infor-
macje nie maja zwiazku z
ich dzialalno$cig publiczna,
podawanie informacji nie-
sprawdzonych, dotyczacych
stosunkéw personalnych,
prawnych i materialnych
poszczegblnych wydawnictw
c) przenoszenie polemik pra-

sowych na grunt insynua-
cji i oskarzen natury oso-
bistej.

b)

B. Regulamin Komisji Orzgkajgc_ej
Zwiqzku Wydawcéw i Zwiqzku
Dziennikarzy.

4. O niezgodnosci poszczegélnych wy-
stapien presowych z zasadami, o-
kre§lonymi w cze$ci A. niniejszych
postanowien, orzeka Komisja Orze-
kajaca Zwigzku Wydawcéw i Zwiag-
zku Dziennikarzy (zwana w dal-
szym ciagu Komisjg Orzekajaca lub
kr6tko: Komisjg).

5. Komisja Orzekajaca skiada sie z 14
o0s6b, wydelegowanych po polowie
przez Zarzad Zwigzku Wydawcéw
i «Wydzial Wykonawczy Zwiazku
Dziennikarzy na okres dwuletni.

8. Komisja wybiera ze swego grona
przewodniczacego i jego zastepce
na okres jednoroczny w ten spo-
séb, azeby stanowiska te zajmowali
kolejno przedstawiciele obydwéch
organizacji.

7. Prawo wniesienia skargi do Komi-
sji przystuguje Zarzadowi Zwiazku
Wydawcéw oraz Wydzialowi Wy-
konawczemu Zwigzku Dziennikarzy.
W toku przewodu pozywajacy i po-
zwany zachowuja prawa strony, a
m. in. prawo wylaczenia z waznych
powodéw jednego z czlonkéw wy-
znaczonego kompletu orzekajacego.

i Zwigzku Dziennikarzy R. P.

8. Wydawnictwo, wydawca lub wspéi-
pracownik pisma, wnoszacy oskar-
Zenie o naruszenie morm, sformuto-
wanych w dziale A niniejszego Re-
gulaminu, sklada skarge do Zarza-
du Zwiazku Wydawcéw, jesli skar-
%23cym jest wydawnictwo, wydawca
lub wspélpracownik administracji,
do Wydzialu Wykonawczego Zwigz-
ku Dziennikarzy — je§li skarzacy
jest wspélpracownikiem redakcji.

Zarzad organizacji, do ktérej
wniesiono skarge, w przeciagu dni
pieciu poweZmie postanowienie o
ewentualnym skierowaniu skargi
do Komisji Orzekajacej.

9. Komisja Orzekajgca przy rozpatry-
waniu spraw i orzekaniu zajmowaé
winna stanowisko catkowicie obiek-
tywne wobec reprezentowanych
przez strony kierunkéw i pogladéw
politycznych.

Komisja rozpatruje poszczegélne

sprawy w kompletach z 3-ch czton-

kéw, wyznaczonych przez przewod-
niczgcego lub jego zastepce. W kom-
plecie orzekajacym dwaj czlonko-

10.

wie kompletu sa przedstawicielami
organizacji, wnoszacej dana spra-
we.

11. Komisja wydaje orzeczenie w cia-
gu 7-miu dni od wniesienia sprawy
przez dang organizacje; w wyjat-
kowych wypadkach, wymagajgcych
dluzszych dochodzen, termin po-
wyzszy moze byé, na wniosek kom-
pletu orzekajacego, przedtuzony
przez przewodniczacego Komisji do
3-ch tygodni.

12. Jednomy$lne orzeczenie kompletu
jest ostateczne, o ile Zarzad jednej
z dwéch organizacji nie wystapi z
wnioskiem o powtérne rozpatrzenie
sprawy przez inny komplet.

Orzeczenie niejednomy$lne moze
byé na wniosek czilonka kompletu,
zglaszajacego zdanie odmienne,
przekazane przez przewodniczgcego
Komisji do powtérnego rozpatrze-
nia przez inny komplet.

14. Komisja Orzekajaca rozpatruje spra-
we réwniez i w tym wypadku, gdy
strona oskarzona odméwi stawienia
sie przed Komisja.

13.

15. Orzeczenia kompletéw orzekajacych
beda przesylane do wiadomo$ci obu
organizacjom. Komisja Orzekajaca-
moze réwniez zastosowaé publikac-

je swego orzeczenia w prasie.

Uchwate te podpisaly nastepujgce wydawnictwa i agencje warszawskie:
ABC, Czas, Dobry Wiecz6r—Kurier Czerwony, Dziennik Ludowy, Dzien-
nik Poranny, Dzien Dobry, Ag. Telegr. ,,Express”, Express Poranny, Ga-
zeta Polska, Goniec Warszawski, Ilustrowany Kurier Codzienny, Agencja
»Iskra”, Katolicka Agencja Prasowa, Kurier Codzienny 5 gr., Kurier Pol-
ski, Kurier Poranny, Kurier Warszawski, Maty Dziennik, Nasz Przeglqd,
Polska Agencja Publicystyczna, Polska Zbrojna, Robotnik, Warszawski
Dziennik Narodowy, Wieczér Warszawski.

Sprawozdanie z akcji Pomocy

Zimowej w r. 1936

Naczelny Wydziat Wykonawczy Ogol-
nopolskiego Obywatelskiego Komitetu
Zimowej Pomocy Bezrobotnym wydal
sprawozdanie z akcji w okresie 1936/37.
Sprawozdanie to zawiera szereg bardzo
interesujacych informacji, zaréwno o
sposobach przeprowadzenia akcji pomo-
cy zimowej i o jej wynikach, ktére wy-
razaja sie imponujgcg suma okolo 37
milionéw zlotych ofiar, jak réwmniez o
udziale prasy w tej akcji.

Propagande na rzecz pomocy zimowej
prowadzila specjalna sekcja propagandy,
pracujaca pod kierownictwem prof. M.
Michdlowicza, jako przewodniczacego i
ptk. M. Sciezynskiego jako zastepcy
przewodniczgcego. Z ramienia Zwigzku
Wydawcéw bral udziat w pracach sek-
cji propagandowej dyr. Kauzik.

Dzialalno$é propagandowa sekcji szia
w nastepujacych kierunkach: 1) prasa,
2) radio, 3) wydawnictwa, 4) film, 5)
imprezy.

Prasa otrzymywala przez caly czas
trwania akcji specjalny biuletyn arty-
kulowy Sekcji Propagandy oraz spe-
cjalny biuletyn P. A. T. pod nazwa
»Pomoc Zimowa’. Biuletyn artykulowy
rozsylany byt do 19 pism stotecznych
i 257 pism prowincjonalnych. Przedru-
kéw bylo okolo 1000, a $rednia ilo$é

przedruk6w jednego artykutu wynosi-
la 8. Z biuletynu P. A. T. korzystalo
ponad 300 pism.

Sprawozdanie podkre$la, iz cala nie-
mal prasa brala czynny udzial w pro-
pagandzie pomocy zimowej.

Wspoétudziat organizacji prasowych w
akeji pomocy zimowej sprawozdanie o-
mawia w spos6b nastepujacy: , W swej
dzialalnoéci propagandowej Sekcja o-
trzymywata bardzo daleko idagca pomoc
i ulatwienia ze strony szeregu instytu-
cyi”.

»Nalezy tu wymienié Polski Zwigzek
Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism,
ktéry wydatnie przyczynit sie do upow-
szechnienia akcji w prasie, miedzy in-
nymi przez wydanie odezwy do czaso-
pism, rozsylanie licznych instrukecji i
okélnikéw, dotyczacych technicznej
strony propagandy, dostarczanjie wszyst-
kim wydawnictwom zmatrycowanych
hasel propagandowych, dostosowanych
do wlasciwoéci technicznych poszcze-
gélnych dziennikéw i t. p.”.

»W pracach Sekcji wydatnie pomagat
Zwiazek Dziennikarzy R. P., ktéry wy-
dat specjalny apel do wszystkich zrze-
szonych dziennikarzy, nawolujac do
wspoélpracy z akcja pomocy zimowej”.



Propaganda i reklama prasowa na ustugach
zycia gospodarczego

Ankieta ,Prasy”

Niniejszy, listopadowy zeszyt ,,Prasy” poswiecamy w 2znacznej mierze zagadnieniom propagandy i reklamy
prasowej na uslugach zycia gospodarczego. Redakcja ,,Prasy”, pragnac te waznq kwestie o$wietlié jak naj-

bardziej wszechstronnie, zwrécita sie do kilku wybitnych

osobistosci, zajmujqcych mnaczelne stanowiska

w organizacjach gospodarczych i wielkich przedsiebiorstwach, z prosbg o wypowiedzenie swych uwag i opinii.
Sktadamy Im na tym miejscu podziekowanie za uczynienie zado$é maszej prosbie,

Min. ALFONS KUHN jest nietyl-
ko jedng z czotowych postaci w pol-
skim 2zyciu spolecznym i politycz-
nym, lecz réwniez autorytetem nie-
zwykle wysokiej miary w zakresie
spraw zycia gospodarczego. Posiada
w tej dziedzinie ogromne doswiad-
czenie: przez dtugi czas kierowat naj-
wiekszym przedsiebiorstwem w Pol-
sce — kolejami panstwowymi, na-
stepnie stat na czele organizacji ko-
munikacji miejskiej w Warszawie.
Obecnie min. Kiihn jest dyrektorem
naczelnym najwiekszej w Polsce
Elektrowni Miejskiej w Warszawie.
Na tym stanowisku zetknql sie s2cze-
gélnie blisko z zagadnieniami propa-
gandy i stal sie inicjatorem akcji
propagandowej Elektrowni War-
szawskiej. Dodaé nalezy, iz jest to
pierwsza tego rodzaju propagando-
wa akcja w Polsce, zakrojona na tak
szerokq skale.

Akcja propagandowa na rzecz wzmo-
zenia spozycia pradu elektrycznego w
Warszawie — oéwiadczy! p. min. Kiihn
przedstawicielowi ,Prasy” — poprze-
dzona byla rewizja taryf, majaca na ce-
lu wytworzenie takich mozliwosci, kté-
re by sprzyjaly rozwojowi wszystkich
sposobéw korzystania z energii elek-
trycznej. Wielkim krokiem naprzéd w tej
dziedzinie byta wprowadzona w koncu
ubieglego roku taryfa blokowa dla
abonentéw mieszkaniowych, skonstruo-
wana pod katem widzenia propagandy
rozwoju grzejnictwa elektrycznego w
gospodarstwie domowym. Obecnie przy-
gotowywana jest reforma taryfy dla
przedsiebiorstw handlowych i przemy-
stlowych. Ze sprawa taryf wiaze sie $ci-
$le zagadnienie zmiany napiecia w sieci
warszawskiej. Dopiero wprowadzenie
zmiany technicznej i ulg taryfowych
umozliwi wszystkim abonentom wyzy-
skanie tych mozliwosci, jakie daje prad
elektryczny.

Nie wystarcza jednak stworzyé wa-
runki, umozliwiajace kazdemu obywate-
lowi korzystanie z dobrodziejstw ener-
gii elektrycznej. Aby rozpowszechnié
jej stosowanie, miezbedna jest jeszcze
propaganda w $cistym znaczeniu tego
slowa. Propaganda, ktéra z jednej stro-

ny zachecaé bedzie do korzystania z réz-
norakich zastosowan elektrycznosci, z
drugiej za§ — bedzie uczyé chetnych,
jak nalezy z energii elektrycznej ko-
rzystaé. Elektrownia Miejska, planu-
jac swa dzialalno$¢ propagandows na
diuga mete, dbaé¢ musi nie tylko o to, aby
zwigkszala si¢ liczba odbiorcéw i ilo§é
sprzedawanej energii. Réwniez musi
dbaé, aby przybywajacy konsumenci
osiggali istotng korzy$é i zadowolenie.
Aby tak bylo, nalezy ich odpowiednio
informowaé, jak trzeba postugiwaé sie
energia elektryczng i jak obchodzié sie
z aparatamij elektrycznymi.

Salon pokazowy Elektrowni ma na ce-
lu, obok sprzedazy aparatéw elektrycz-
nych, pouczanie abonentéw, jak nalezy
si¢ nimi postugiwaé. Odbywa sie to w
drodze licznych kurséw, wyktadéw i po-
kazéw, ktére cieszg sie duzym zaintere-
sowaniem i frekwencja. Zainteresowa-
nie abonentéw zastosowaniami elek-
tryczno$ci w gospodarstwie domowym,

sklonienie ich do odwiedzania salonu |

pokazowego i udzialu w kursach in-
strukcyjnych, — oto zadania reklamy
prasowej, ktéra w akcji propagandowej
Elektrowni odgrywa wielka role. Wy-
datki na reklame prasowa stanowig
50% caloéci budzetu propagandowego.

Roczny prawie okres konsekwentnej
propagandy pozwala juz w przyblizeniu
oceni¢ jej wyniki. W cyfrach przedsta-
wiajq sie¢ one jak nastepuje: przyrost
spozycia energii elektrycznej w Warsza-
wie wynosit rocznie w latach 1935 i 1936
okolo 10%. W roku 1937, w ktérym roz-
poczeto stosowaé propagande, przyrost
ten, jak to widaé z wynikéw dotychcza-
sowych, wyniesie okoto 25%. W latach
poprzednich sprzedaz energii elektrycz-
nej na cele grzejnictwa byta minimalna.
W ciagu 9 miesiecy biezacego roku na
cele grzejnictwa zuzyto 4 miliony kilo-
watgodz. W ciagu catego roku cyfra ta
zblizy sie do 6 milionéw, czyli ze dwu-
krotnie przewyzszy oczekiwania wiadz
Elektrowni, Znacznie wzrosta sprzedaz
energii dla celéw technicznych (o 33%)

Od Redakcji

W Nr. 8—9 z 37 r. ,Prasy” na str. 3 w artykule ,O naprawe §t_osunk§w
ogloszeniowych” (f. g.) znalazt si¢ ustep, ktéry wzbudzit watpliwosci i byt in-
terpretowany w sposéb niezgodny z intencja autora i redakcji ,Prasy”, wobec
czego Redakcja wyja$nia, i2 ustep wspomniany nie moze byé¢ w zadnym wy-
padku rozumiany jako zwrot skierowany przeciwko ktéremukolwiek z naleza-

cych do Zwiazku wydawnictw,

i oSwietleniowych (o 5%). Jak powaz-
ne wyniki daje racjonalnie prowadzona
propaganda prasowa, $wiadczyé moze
statystyka sprzedazy grzejnikéw w War-
szawie: w latach poprzednich liczba
sprzedawanych grzejnikéw byla nie-
znaczna, obecnie warto§é grzejnikéw
sprzedawanych w ciggu miesigca prze-
kracza 50 tysiecy zlotych. Ten niezwy-
kly wzrost zapotrzebowania wytworzyt
nawet trudno$ci w dostawie grzejnikéw,
gdyz fabryki krajowe nie s3 w stanie
nastarczyé zapotrzebowaniom Warsza-
wy.

Te wysoce dodatnie wyniki propa-
gandy sklaniaja dyrekcje Elektrowni do
jej dalszego prowadzenia i rozszerzania.
Wyrazem tej tendencji bedzie m. in.
specjalna akcja propagandowa w okre-
sie Bozego Narodzenia.

Elektrownia Miejska — kontynuowat
swe interesujace uwagi p. min. Kihn
— nie jest odosobniona w swo-
im zrozumieniu wagi i znaczenia pro-
pagandy dla przemystu elektrotechnicz-
nego. Powazne prace badawcze i orga-
nizacyjne w tej dziedzinie prowadzi
Zwiazek Elektrowni: znalazly one m.
in. wyraz w referatach, wygloszonych
na tegorocznym zjeidzie elektrowni we
Lwowie. Zwigzek Elektrowni inicjuje
czeste konferencje na tematy propagan-
dowe, wystepujac z inicjatywa podjecia
szerokiej propagandy spozycia pradu.
Byé moze, iz te wysitki narazie nie
znajduja jeszcze wilasciwego echa; wie-
le elektrowni, szczegdlnie mniejszych,
nie zdaje sobie dostatecznie sprawy z
korzy$ci, jakie moze im przynie§é ra-
cjonalnie prowadzona propaganda. Na-
lezy jednak mieé¢ nadzieje, iz pod wply-
wem licznych przykladéw zagranicz-
nych, ostatnio za$ i krajowych, wysitki
w tym kierunku zostang wzmozone.

Kornczac swe wynurzenia na tematy
zwiagzane z propaganda elektrycznodci,
p. min. Kiihn rzucil kilka cennych uwag
ogdlnych, dotyczacych znaczenia propa-
gandy. Min. Kiihn podkreélil, iz przy-
wijzuje wielka wage do propagandy,
jako niezwykle doniostego czynnika w
zyciu gospodarczym. Reklama prasowa,
jako najskuteczniejsza forma propagan-
dy, zastuguje na specjalng uwage tych
wszystkich, ktérzy pragna swej propa-
gandzie zapewnié maksymalng skutecz-
no$é. Szczegblnie cenng i doniosia forma
propagandy prasowej jest propaganda
zbiorowa, szeroko stosowana za granica,
a w Polsce prawie nieznana. Sprawa
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zbiorowej propagandy prasowej, to za-
gadnienie, ktére winno zainteresowac
nie tylko polskie sfery gospodarcze, ale
i prase. Propaganda zbiorowa posiada
takze donioste znaczenie spoleczne i pan-
stwowe, jako najbardziej nowoczesny
$rodek regulowania i kierowania spozy-
ciem, ktére dzisiaj stalo si¢ najbardziej
kapitalnym problemem gospodarczym.

Monopol Loteryjny jest jednym
z bardzo nielicznych przedsiebiorstw
pahstwowych, postugujqcych sie in-
tensywnie reklamq prasowq. Stano-
wi 2ywy dowdd, jakie wyniki daje
energicznie i rozsqdnie poprowadzo-
na reklama prasowa. Dawniej Lote-
ria lekcewazyla sobie te reklame.
Gdy mnastgpita zmiana taktyki i Lo-
teria podjela odpowiedniq akcje pro-
pagandowq w dziennikach { czaso-
pismach, suma wplacana przez Mo-
nopol Loteryjny do Skarbu Paristwa
wzrosta niemal w dwdjnaséb — 2z
12.800 tys. ztotych do 24.000 tys. zt.
Oczywista, na ten stuprocentowy
wzrost zlozylo sie takze pare innych
czynniké6w m .in. reforma zasad Lo-
terii, zwiegkszajqca jej atrakcyjnoé
dla gracza. Propaganda byta jednak
gléwnym motorem rozwoju Loterii.

Inicjatorem akcji propagandowej
i faktycznym jej kierownikiem jest
ptk. dypl. STANISLAW MARKUS,
generalny dyrektor Monopolu Lote-
ryjnego.

Wytyczng w kaidej dzialalnoéci go-
spodarczej — o$wiadczyt dyr. Markus
przedstawicielowi ,Prasy”’—winna byé¢,
moim zdaniem, znana francuska maksy-
ma: bien faire et le faire savoir. Bien
faire — to znaczy, ze méj towar musi
by¢ pierwszorzednej jakoéci, musi za-
dowalaé spozywce! Faire savoir — to
jest wlasnie propaganda. Stosujac te za-
sady na terenie Loterii, przeprowadzo-
no zmiany systemu, 2zwigkszajace
atrakcyjno$¢ gry loteryjnej. Jednocze-
$nie zastosowano szeroka propagande
w tym natezeniu, w ktérym trwa do
chwili obecnej. Propagandy nie mozna
stosowaé¢ potowicznie. Wydatek bylby
zmarnowany. Tak samo nie wolno robié
dluzszych przerw w propagandzie; jej
rytm musi jak naj$ciSlej odpowiadaé
rytmowi dzialalno$ci przedsigbiorstwa.
Wolno w pewnych okresach zmniejszaé
intensywno$¢ propagandy, aigdy nie
wolno zawieszaé jej na czas dhuzszy.
Racjonalnie pojeta propaganda powin-
na byé akcja ciaglg. Dlatego tez w wy-
datkach propagandowych Loterii prasa
zajmuje nie tylko miejsce naczelne, lecz
wilasciwie niemal wylgczne. Reklama
prasowa, to, skromnie liczgc, 85% na-
szego budzetu propagandowego. Lwia
cze$é idzie na prase codzienng, w mniej-
szym stopniu uwzgledniane sg tygodni-
ki, dwutygodniki i miesieczniki.

Propaganda prasowa moze przyniesé
rezultaty zdumiewajace pod warun-
kiem, ze bedzie prowadzona w sposéb
wlasciwy. Pierwszg zasada propagandy
jest prawda. Nie ma okolicznoéci, kt6-
reby usprawiedliwialy postugiwanie sie
danymi nieécistymi. Inserenci, ktérzy nie

przestrzegajq tej zasady, sami — na dal-
sza mete — podcinajq skuteczno$é swej
propagandy. Loteria swa skrupulatnosé¢
w tym wzgledzie posuwa bardzo daleko.
Nigdy nie podali§my niescistych danych,
nierzeczywistej fotografii., Nawet ini-
cjaly szcze§liwych graczy sg zawsze
zgodne z rzeczywistoécia. Propaganda
winien kierowaé ten sam czlowiek, kté-
ry stoi na czele przedsigbiorstwa. On
najlepiej orientuje si¢ we wszystkich
subtelnoéciach i komplikacjach, on naj-
lepiej wie, czego przedsiebiorstwo w da-
nej chwili potrzebuje. W stosunkach z
prasgy obowigzuje zasada: przy rozdzia-
le ogloszen decydowaé musza wylacz-
nie i jedynie kryteria natury handlo-
wej.

Wydatki Loterii na reklame w ostat-
nich latach wzrosty niemal trzykrotnie.
Twierdze jednak, iz dochéd prasy z ty-
tulu ogloszen o loterii jest znacznie
wyzszy. Mam na mys$li réwnoczesng re-
klame kolektur. Na poczatku mej pra-
cy, gdy tak wydatnie rosta reklama Lo-
terii, kolektorzy objawiali tendencje do
zmniejszenia swych wydatkéw na pro-
pagande. W dobrze zrozumianym inte-
renie zaréwno Monopolu jak i samych
kolektur nie mozna bylo do tego dopu-
§cié. Udato mi sie przekonaé¢ kolektoréw
o stusznosei tego stanowiska. Od tego
czasu reklama kolektur wzrasta, — byé¢
moze nawet w silniejszym stopniu, niz
reklama samej Loterii. Nastgpit pewien
podzial kompetencji: Monopol, przewaz-
nie przy pomocy artykuléw propagan-
dowych, reklamuje samg loterie, kolek-
tor w drodze ogloszen zawiadamia, gdzie
losy mozna naby¢. Generalna Dyrekcja
Loterii rozciagga w miare moznos$ci nad-
z6r nad reklamg kolektur. Chodzi o to,
aby te wydatki odpowiadaly obrotom
kolektur, dalej — aby metody propagan-
dy byly skuteczne. Z tych wzgledéw
nie do przyjecia byl pomyst dzielenia
prasy pomiedzy kolektury, tak, aby w
jednym piSémie nie spotykalo si¢ wie-
cej ogloszen kolektur. Loteria idzie dro-
ga odwrotng. Gdy tego wymaga inte-
res handlowy, nie cofa sie przed zamie-
szczeniem w jednym numerze dzienni-
ka dwéch lub nawet trzech artykuléw
propagandowych.

Dom Towarowy B-ci Jablkow-
skich jest jednq z warszawskich firm
handlowych, mnajbardziej znanych
szerokiej publicznosci. Dtugi okres
istnienia, do$é rzadki w polskich sto-
sunkach typ wielkiego domu towaro-
wego, oto czynniki, ktére przyczyni-
ty sie do popularyzacji firmy. Nie-
matq w tym role odegrata umiejetna
propaganda. Szefem jej od szeregu
lat jest dyrektor ZBIGNIEW JABL-
KOWSKI. Zwrécilismy sie don z
prosbq, aby zechciat nam wypowte-
dzieé¢ swoje uwagi, na zasadzie prze-
bytych doswiadczetn.

— Charakter propagandy domu towa-
rowego — rozpoczal swe wynurzenia
dyrektor Jabtkowski — jest §cifle uza-
lezniony od $rodowiska, w ktérym akcja
ta ma si¢ rozwijaé oraz od okolicznoSci,

czy dany dom towarowy ogranicza swg
dzialalnoéé jedynie do swego miasta,
czy tez prowadzi dzial wysylkowy na
szerszg skale. I w jednym i w drugim
wypadku podstawa reklamy jest oglo-
szenie prasowe. Zaleznie od okoliczno-
$ci zmienia si¢ jedynie jego udzial w
ogdélnym budzecie. Je$li chodzi o opra-
cowywanie wylacznie jednego $rodowi-
ska, wielkiego miasta, to udzial rekla-
my prasowej w budzecie propagando-
wym domu towarowego wynosi okoto
70%. JeSli natomiast dom towarowy
chce zyskaé klientéw takze na prowin-
cji, klientéw, ktérzy zakupig towar ,na
niewidzianego” — to woéweczas koniecz-
ne sie staje szersze uwzglednienie tej
formy propagandy, ktéra zastgpié moze
czeSciowo Kklientowi obejrzenie towaru,
t. j. katalogu, broszury, prospektu. W
tych wypadkach udzial ogloszenia w
wydatkach reklamowych domu towaro-
wego z konieczno$ci staje sie nieco
mniejszy, zbliza sie do polowy budze-
tu, nawet do 40%. Dom Towarowy B-ci
Jablkowskich, prowadzgc szeroko roz-
budowany dziat wysytkowy, nalezy do
tej drugiej grupy. Uwzgledniajac w sze-
rokim stopniu reklame prasowg, ktérej
po$wieca okoto 40% swego budzetu pro-
pagandowego, reszte t. j. okolo 60%
wydaje na katalogi, broszury i prospek-
ty, na dekoracje wewnetrzng i zewnetrz-
na, plakaty i t. p. Jakkolwiek udziat
reklamy prasowej ksztaltuje sie nieco
skrommiej, niz to bywa w analogicznych
przedsiebiorstwach zagranicznych, kté-
re, pracujac w wiekszych §rodowiskach
miejskich niz Warszawa, wieksza wage
musza przywigzywaé do klientéw miej-
skich, tym niemniej reklama prasowa
w budzecie propagandowym Domu To-
warowego B-ci Jabtkowskich zajmuje
miejsce naczelne, jako pozycja najwiek-
sza.

— Jesli chodzi o metode naszej akeji
prasowej, — poshugujemy si¢ dwoma
typami ogloszen. Pierwszy — to oglosze-
nia zawiadamiajgce o specjalnych oka-
zjach, jak ,Bialy Tydzien”, ,Tydzien
Pani Domu” etc. Pelnia one w stosunku
do klientéw rodzaj shuzby informacyj-
nej. Drugi typ ogloszen, to inseraty o
charakterze przypomnien. O ile pierw-
sze maja na celu sprowadzenie klien-
téw, interesujacych sie specjalnie przed-
miotami z okreSlonej dziedziny, o tyle
drugie oddzialywuja na rzecz podtrzy-
mania pamieci i zainteresowania naszg
firma. Zasadg naszej akcji reklamowej
jest seryjno$é w ogtaszaniu. Nigdy nie
zamieszczamy ogloszen pojedynczych.
Przewaznie kolejno trzy, cztery oglosze-
nia W odstepach dwuch — trzech dni;
potem dopiero nastepuje diuzsza przer-
wa.

— Korzystajac z rozmowy z przedsta-
wicielem ,,Prasy”, organu Zwigzku Wy-
dawcéw — méwit dalej dyr. Jablkow-
ski — pragnalbym poruszyé jedng bo-
laczke, ktéra w réwnej mierze obcho-
dzi inserentéw jak i wydawcédw. Czynig



Skutecznosé ogltoszenia
jest najwieksz g

1) Najwicksza w Polsce
! 4 ilos ¢ prenumerato-
1) gdy czytane jest w zaciszu

domowem przez calg rodzine séw!_ prz";lau:(nylc:
o pisma od pokole

2) gdy dociera do o0s6b, majgcych 2) Naizamoinieisza sfe=
érodki na czynienie zakupéw raczytelnikow

w Polsce
8) gdy ~ukazuje _si¢ " w pifmie, 3) Najdawniejsza trady-

w ktérem publicznosé przyzwy- - =
czaila sie szukaé informacji cla 0og foszeniowa

o potrzebnych towarach w Polsce

czynig bezsprzecznie najpoczytniejszy organ stolicy

KURIER WARSZAWSK

zatozony w 1821 r.

WARSZAWA, KRAK. PRZEDMIESCIE 40

najwiekszym organem ogloszeniowym w Polsce

Jedyny dziennik w stolioy wychodzgqoy 2 razy dziennie.




to w tym przekonaniu, iz ogloszenie pra-
sowe jest zbyt cennym i skutecznym
érodkiem propagandy, azeby tym, kté-
rzy z niego korzystaja, wolno bylo prze-
chodzié do porzadku dziennego nad zja-
wiskami, zagrazajacymi prestizowi re-
klamy prasowej, i w konsekwencji go-
dzacymi w jej skuteczno$é. Chodzi tu
o pewien specyficzny typ ogloszen pra-
sowych, ktére od czasu do czasu poja-
wiajq sie w niektérych pismach, oglo-
szen, ktérych charakter wzbudzaé mu-
si powazne watpliwo$ci wprost co do
uczciwos$ci oglaszajacego. Ogloszen ta-
kich bywa niemalo rodzajéw: reklamy
wrézbiarskie, sprzedaz straszakéw, nie-
zwykle okazje (kiedy to sprzedajacy
ofiarowuje za kilka zlotych kilkadzie-
sigt przedmiotéw, a w tej liczbie naj-
mmiej jeden zegarek i rewolwer), spe-
cjalnego rodzaju konkursy, urzadzane
przez pewne firmy handlowe i wiele po-
dobnych. W zamieszczaniu tego rodza-
ju ogloszen celowal zwlaszcza ,,Lacznik
Pocztowy”, w ktérym stanowily one
przygniatajgca wiekszo§é. Szkody, wy-
rzadzane zyciu gospodarczemu oraz pra-
sie przez taki typ ogloszen prasowych, sa
bardzo powazne. Czytelnik na najbar-
dziej zapadlej prowincji nie jest pozba-
wiony zmyshu krytycznego. Je$li nawet
lektura ogloszenia nie nasunie mu pe-
wnych wniosk6w, rychlo sam znajdzie
sie w licznym gronie ofiar nieuczciwej
reklamy. Konsekwencja bedzie poder-
wanie zaufania do ogloszenia prasowe-
go w ogéle. A przeciez podstawa, ka-
mieniem wegielnym reklamy, jest wia-
$nie zaufanie. Zaufanie, ktérym prasa
polska cieszy sie w spoteczenstwie pol-
skim w tak znacznym stopniu! Tego ro-
dzaju niewla$ciwe ogloszenia, oslabia-
jac zaufanie do reklamy prasowej, go-
dza bezposrednio w interesy prasy, w
pierwszym za$ rzedzie w interesy pism,
ktore tego rodzaju ogloszenia maso-
wo zamieszczaja. Pamietaé¢ bowiem trze-
ba, iz napewno niejedna powazna firma
z faktu zamieszczania przez dane pismo
ogloszen o tak specjalnym charakterze
wyciaga wnioski analogiczne, jak Dom
Towarowy B-ci Jabitkowskich: z ustug
tych pism nie korzysta wcale, lub w
bardzo zmniejszonym zakresie. Chodzi
nie tylko o unikniecie sasiadowania z
ogloszeniem o watpliwych walorach
etycznych. Realny zmyst kupiecki sprze-
ciwia si¢ oglaszaniu w piSmie, ktérego
kredyt u czytelnika jest wciaz podry-
wany nierzetelng reklama. ,Eacznik
Pocztowy” zostal szcze$liwie zlikwido-
wany. Nie wyréwna to szkéd, jakie przy-
czynil prasie i zyciu gospodarczemu,
lecz zmniejsza zlo istniejace. Z punktu
widzenia interesé6w powaznych inseren-
téw byloby jak najbardziej pozadane,
aby prasa zajela sie sprawg ogloszen o
charakterze nierzetelnym. Likwidacja
tego zjawiska bylaby z wielkim pozyt-
kiem i dla prasy i dla oglaszajacych sie
powaznych firm przemystowych i han-
dlowych,

Konczge rozmowe, dyr. Jabitkowski
rzucit kilka uwag ogélnych na temat
prasy i propagandy.

— W dzisiejszym stanie rozwoju sto-
sunkéw spolecznych prasa jest potega
o niezmierzonych wprost mozliwoéciach
oddzialywania na psychike ogéhu. Mozna
jg por6wnaé do codziennej, niezbednej
kazdemu, odzywki dla mézgu, tak jak
pokarm jest odzywka dla ciala. Ten
ogromny wzrost znaczenia prasy w
ostatnich latach stwarza nieogarnione
mozliwoéci wykorzystywania jej dla ce-
16w propagandowych, zaréwno w inte-
resie zycia gospodarczego jak i w inte-
resie spolecznym. Aby jednak propa-
ganda i reklama prasowa przynosila na-
lezyte rezultaty, musi byé przeprowa-
dzana w spos6b wlasciwy, zgodny z nie-
watpliwymi, oddawna ustalonymi, zelaz-
nymi zasadami propagandy mprasowej.
Poziom reklamy handlowej i przemy-
stowej w Polsce podnibst sie w ostat-
nich latach do$é znacznie i wszystko
zdaje sie wskazywaé, iz w tej dziedzi-
nie idziemy ku rzeczywistej naprawie
stosunk6w. Rozpaczliwle natomiast
przedstawia sie, z nielicznymi wyjatka-
mi, reklama o charakterze spolecznym.
W tej dziedzinie walcza z sobg o lepsze
ubéstwo tresci z nieumiejetno$cia ujmo-
wania jej we wlaSciwe formy. Wina tego
stanu rzeczy lezy oczywiscie poza prasg.
Winne s3 organizacje i instytucje, ktére
nie potrafiag wyzyskaé dobrej woli pra-
sy w sposéb racjonalny. Nie wdajac sie
w szersze rozwazania na ten temat,
chcialbym zwrécié uwage na nastepu-
jaca okoliczno§é: jednym z najczeéciej
uzywanych argumentéw w akcjach pro-
pagandowych o charakterze spolecznym
jest motyw: ,daj”. Dlaczego,. poco, —
tego nikt nie uzasadnia, Magiczne st6w-
ko ,daj” ma zastapié¢ argument, uza-
sadnienie, perswazje, wskazanie na ko-
rzy§¢ wlasna, stowem te wszystkie mo-
tywy, ktére s3 podstawa propagandy.
Oczywista, tak prowadzona propaganda
spoteczna przynosi tylko drobng czast-
ke tych rezultatéw, jakie daé by mogla.
Nie potrzeba dodawaé, iz dzieje sie to z
wielkg szkoda dla interesu spotecznego.

Jednq z dziedzin przemystowych,
najintensywniej korzystajqcych z re-
klamy prasowej, jest przemyst my-
darsko - kosmetyczny. Sumy, jakie
wydaje na reklame prasowgq, siegajq
wedlug opinii znawcéw kilku milio-
néw zlotych rocznie, Ze wzgledu na
wielkie zainteresowanie tej dziedzi-
ny wytwdrczosci prasq, jako naczel-
nym organem propagandy, uwagi jej
przedstawiciela sq szczegélnie cile-
kawe. Glos w tej mierze zabiera na
tamach ,,Prasy” dyrektor ZYGMUNT
LITYNSKI, ktéry kieruje propagan-
de Spéiki Elida, zwigzanej z kon-
cernem Schicht Lever S. A.

— W propagandzie artykutu marko-
wego — moéwit dyr. Litynski — prasa
jest czynnikiem najwazniejszym. Przy-
czyna tego jest nietylko skutecznoéé od-
dzialywania prasy ma publicznoé, lecz

réwniez i ta okoliczno$é, ze reklama
prasowa pozwala na stosowanie propa-
gandy argumentowanej. W ogloszeniu
moze inserent wymienié wszystkie zale-
ty swego towaru, uzasadniaé dlaczego
kupno jest korzystne dla nabywcy. Moze
przekonywaé konsumenta. Tych mozli-
woéci nie dajg ani plakaty, ani reklama
kolejowa lub tramwajowa. Oto przyczy-
ny, dla ktérych w kampaniach arty-
kuiéw markowych reklama prasowa
zajmuje na calym $wiecie bezapelacyj-
nie pierwsze miejsce. W budzecie pro-
pagandowym S. A. Schicht-Lever dwie
trzecie wydatkéw stanowi koszt rekla-
my prasowej. Ten stosunek jest wymi-
kiem naszych dhugoletnich do$wiadczen.

Chcialbym przy okazji wspomnieé o
pewnych bolgczkach w dziedzinie rekla-
my prasowej, ktére obchodzi¢é musza
kazdego inserenta. Sprawa ujawniania
naktadéw jest zagadnieniem niezwykle
skomplikowanym; tym niemniej w
niektérych krajach rozwigzana zostalta
ku wspélnemu pozytkowi prasy i 2ycia
gospodarczego. Byloby bardzo pozadane
aby i prasa polska zechciala zastanowi¢
sie nad tym zagadnieniem. Nie bede
poruszal szerzej bardzo doniostej spra-
wy nieuporzadkowanego stanu rzeczy
w dziedzinie cen jednostkowych i ra-
batéw — zdaje sie, Ze prasa réwnie do-
tkliwie jak inserenci odczuwa konsek-
wencje tych stosunkéw. Pragngtbym na-
tomiast wskazaé na drobne techniczne
zagadnienie, przyczyniajace inserentom
wiele klopotu: szpalty dziennikéw i cza-
sopism sa nieujednostajnione. Powoduje
to wiele trudnoéci przy przygotowywa-
niu klisz { matryc ogloszeniowych.

Przemyst radiotechniczny jest naj-
mtodszq bodaj dziedzing wytwérczo-
$ci w Polsce. W ciggu niewielu lat
rozwing? sie w sposéb imponujqcy
i dzi¢ stanowi jeden z majpowazniej-
szych dziatéw przemystu elektrotech-
nicznego .R6wnoczeénie niemal 2z po-
jawieniem sie w handlu pierwszych
radioaparatéw na szpaltach pism zja-
wily sie reklamujqce je ogloszenia.
Z biegiem lat przemyst radiotech-
niczny stal sie jednym 2z najpowaz-
niejszych klientéw ogloszeniowych
prasy.

Dla uzyskania z tej strony uwag na
temat objety naszq ankietq, zwréci-
lismy sie do p. W. F. WALTER-
SCHEIDA, naczelnego dyrektora S.
A. Polskie Zaktady Philips. Dyr.
Walterscheid mna sformutowane pi-
semnie zapytanie nadestat oswiad-
czenie, ktére ponizej podajemy in
extenso:

»W odpowiedzi na zapytanie WPanéw,
jakie motywy powoduja, ze przemyst ra-
diotechniczny korzysta w tak szerokim
zakresie z reklamy prasowej, mam za-
szczyt zawiadomi¢ WPanéw, iz osobiscie
przywiazuje do propagandy w prasie
bardzo wielka wage, zwlaszcza je$li cho-
dzi o odbiorniki radiowe. Uwazam bo-
wiem, ze reklama w prasie jest najsku-
teczniejszym i najwydatniejszym z po-
$ré6d znanych mi $rodkéw propagandy’.

J. M.
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oswietla wszystkie problemy polityczne i gospodarcze

Gageta Polska

odnosi sie z najzywszgq uwagq do zycia na calym obszarze
panstwa. we wszysikich jego przejawach, co znajduje wyraz
w codziennych wlasnych korespondencjach telefonicznych
i artykulowych.

Gagzeta Polska

posiada wlasnych korespondentéw we wszystkich wielkich
osrodkach polityki miedzynarodowej.

Gageta Polska

jest jedynym w Polsce dziennikiem o stalym felietonie lite-
rackim, ktérego wysoki poziom zapewnia jej stalq wspodlpra-
ce najlepszych pisarzy i essayistéw.

Gageta Polska

jako organ wyczerpujqacej informacji w zakresie zycia go-
spodarczego i dzieki swej wielkiej poczytnosci we wszystkich
sferach spoleczenstwa jest najkorzystniejszym dziennikiem
ogloszeniowym.
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Stanistaw Zenon Zakrzewski

Dobre ogloszenie

W prasie polskiej zauwazyé sie daje
ostatnio wzrost iloSci ogloszen. Aby
to stwierdzié, nie trzeba mnawet sie-
gaé¢ do statystyki — wystarczy przej-
rze¢ pisma. Wazrost ten jest wyni-
kiem zaréwno ozywienia gospodarczego
w kraju, jak i rezultatem uznania ogto-
szenia prasowego za dominujacy $rodek
reklamy. Rosnaca il o § ¢ ogloszen, wy-
maga zajecia sie ich jako§cig. Sta-
rania o ilo§¢ ogloszen i zapobiegliwo$é
w kierunku ich zdobywania catkowicie
dotychczas absorbowaly kierownikéw
dzialéw ogloszeniowych. Pojawienie sie
na rynku kazdego nowego, reklamowa-
nego artykuhu, dopinguje dzialy oglo-
szen do zdobycia inserenta — drogg u-
przywilejowan o charakterze komercyj-
nym. Sposéb obstugi pozostaje dotad
poza nawiasem transakcji.

Z punktu widzenia handlowego dla |

wydawnictwa kazde ogloszenie jest d o-
bre, gdy zleceniodawca placi, posiada
zdolno$¢ kredytowa, lub gdy kto§ po-
nosi del credere. Komercjalizm zaciem-
nit strone estetyczng ogloszenia, jego
atrakcyjno$é i znaczenie idealne dla
wydawnictwa. Nie negujac znaczenia
strony handlowej interesu ogltoszenio-
wego i bedgc z calym uznaniem dla go-
spodarki administratoréw wydawnictw,
pragne zwréci¢é uwage na specjalne wa-
lory ogloszen dla pisma, na walory in-
formacyjne i plastyczne.

Aby walory te uwypuklié, trzeba la-

wine ogloszen uporzadkowaé, ujaé¢ w
pewien system. Wystarczy wziaé do re-
ki niedzielny numer tego czy innego or-
ganu ogloszeniowego, wczytaé sie w
tre$¢, wnikna¢ w forme ogloszen, aby
stwierdzié¢, ze numer zawiera szereg in-
seratdw o kapitalnej wartosci. Ale in-
seraty takie, w stosunku do ktérych

slogan — , dobre ogloszenie, dobra no- |
wina” — znajduje catkowite usprawie- |
dliwienie, z trudem dopiero wylawiaé |

musimy z powodzi ogloszen o tre§ci po-
spolitej i nieciekawej.

W jednym numerze znalaztem kilka-
nascie ogloszen o wakujacych posadach
kierowniczych. Czy nie jest rewelacja
obecno$é tych ogloszen w dzienniku?
Gazeta, bedgca najczulszym barometrem
zjawisk spolecznych, zadaje klam twier-
dzeniu o bezrobociu, o nadmiernej po-
dazy na rynku pracy. Ogloszenie oka-
zZuje sie argumemtem bardziej
przekonywujacym, niz artykut najtez-
szego piodra.

Dzial ogtoszen wydawmictwa nie do-
cenil jednak atrakcyjnosci tych inse-
ratéw, ani ich rewelacyjnej tresci. Zna-
lazy sie wsréd ogloszen o lekarstwach,
piecach, placach itp.

Nie mniej atrakcyjne bywajg oglosze-
nia o przetargach. Utarlo si¢ niestuszne
przekonanie, ze ogloszenia te, jako przy-

musowe, konwencjonalne — nie sg war-
te uwagi. A tymczasem zleceniodawcy
biadaja nad bezskuteczno$cia ogloszen
przetargowych, nad brakiem powaznych
zgloszen do przetargéw. Byloby moze
inaczej, gdyby ogloszenia te znalazly sie
w odpowiednim towarzystwie, a nie gi-
nely w powodzi innych inseratéw.

Dla dobra przemystu ogloszeniowego
i jego rozwoju nalezy zajqé si¢ form a,
tre$cig i rozmieszczeniem inseratéw.
Jezeli doceniliSmy znaczenia handlowe
i prestizowe ogloszen w wydawni-
ctwach, to z kolei rzeczy zajgé sie mu-
simy strone plastyczng i infor-
macyjng ogloszenia.

Opracowanie techniczne ogtoszen nad-
sylanych wydawmictwom wykazuje o-
statnio olbrzymi postep. Pamietamy
czasy nie tak odlegle, gdy inserat, wy-
konany przez szefa reklamy w rekopi-
sie, z niezliczong iloScia uwag co do
ukladu, kroju, wymiaru i rodzaju czcion-
ki, nastreczal drukarni mnéstwo ktopo-
téw i powodowal duze koszty. Sklada-
nie ogloszenia, przesylanie korekt, re-
wizyj, absorbowalo czas, narazalo na
wydatki, bylo powodem licznych zatar-
g6w miedzy wydawnictwem a inseren-
tem. Dzi§ pod tym wzgledem obserwu-
jemy znaczng poprawe. Dobre oglosze-
nie, zmatrycowane, skliszowane, przy-
chodzi do wydawnictwa ma zastrzezone
miejsce. Oczywista, ma to miejsce prze-
waznie w wypadkach, gdy ogloszenie
pochodzi od powaznego, umiejacego si¢
reklamowaé inserenta, ktéry opracowa-
nie projektu powierza specjalnemu ate-
lier.

Oszczedno$é czasu i kosztow, osiag-
niete dzieki prostocie manipulacji z do-

Jeden rzut oka na kolumne wystar-
cza, aby stwierdzié, czy wydawnictwo
zadalo sobie trud wzorowego lamania,
czy tez spelmia te funkcje automatycz-
nie, lokujac ogloszenia w miare ich na-
plywu.

Jest jeszcze jeden wazny wzglad, na-
kazujgcy pieczolowito§é w stosunku do
ogloszen. Reklama jako funkcja, ulat-
wiajaca sprzedaz, wigze sie $cifle z wy-
nikami sprzedazy. Méwimy dostownie,
ze ,,ogloszenie sprzedaje towar’”. W Pol-

| sce budzety ogloszeniowe nie sg sztyw-

brymi ogloszeniami, ktérych jest co- |

raz wiecej, powinna skionié kierowni-

kéw ogloszeniowych do zainteresowania |

sie ogloszeniem, nie bedacym ma po-
ziomie, przygodnym. Pamietaé nalezy, ze
zleceniodawcy sporadyczni s3 réwnmie
cenni, jak inserenci stali. Z falangi eks-
perymentator6w rekrutujg sie wierni
inserenci. Ale nie tylko moment akwi-
zZycyjny przemawia za opieka nad oglo-

szeniem. Musimy wzigé pod uwage war- |

to§¢ ogloszenia informacyjna i orma-
mentacyjna. Kazde szanujace si¢ wy-
dawnictwo dba o wyglad estetyczny
pisma, o harmonie miedzy formg i tre-
$cig. Uklad kolumn, ich }amanie powie-
rza sie grafikom, ktérych wiedze, po-
mystowo$é, sztuke, nalezy wykorzystaé.
Kolumna pisma, a w szczegbélnosci oglo-
szeniowa, wymaga $wiatla, powietrza,
oddechu. Juz z odbitek szczotkowych wi-
daé¢, czy ogloszenie ma walory plastycz-
ne, ornamentacyjne, czy przyczynia sie
do estetycznego wygladu calej strony.

ne, nienaruszalne. Przewaznie mamy do
czynienia z ogloszeniem jako ze $rod-
kiem zdopingowania niedostatecznego
zbytu. Szef sprzedazy oczekuje natych-
miastowych i bezposSrednich efektéw
oglaszania. Reklama zasadnicza (Basis-
Werbung) jest tylko w znikomym stop-
niu doceniana przez zleceniodawcéow.
Wzglad na dorazng skuteczno$é, jako
sprawdzian warto$ci ogloszenia, wyma-
ga opieki nad inseratem ze strony wy-
dawnictwa. Nalezy wiec zrobi¢ wszyst-
ko, co lezy w mocy pisma, aby oglosze-
nie skutecznie dopomogto sprzedazy.

Ogloszenie ma cechy bakcyla. Fakt,
ze za jednym inseratem danego artyku-
tu idzie fala ogloszen calej branzy tego
samego towaru, a czestokro¢ pokrew-
nych, jest wyraznym symptomem zaraz-
liwoéci, ktéra, umiejetnie wyzyskana,
przynie§¢ moze wydawnictwu powazne
korzyéci.

W zakonczeniu pozwole sobie zwrd-
cié uwage na jeden znamienny objaw.
Wydawcy polscy zrobili dotychczas nie-
wiele w kierunku zmniejszenia dystan-
su, dzielagcego inserenta od pisma. Zle-
ceniodawca, zjawiajacy sie bezpoSred-
nio przy okienku z gotéwka w reku i z
nieudolnym czesto tekstem ogloszenio-.
wym, odchodzi od okienka niewyzy-
skany. Czy nie nalezaloby zastanowic
sie nad wykorzystaniem okazji? Zysk z
transakcji przez zaoszczedzenie prowi-
zji poérednika, dajacy doplyw zywej
gotéwki dla pisma, nastreczajacy okazje
do bezposredniego kontaktu z inseren-
tem, oplaci niewatpliwie doradce ogto-
szeniowego w wydawnictwie. Droga do
pisma po przez zawodowe poradnictwo
ogloszeniowe jest zbyt dluga i kosztow-
na dla poczatkujacego inserenta.

Przedystylowanie surowca oglosze-
niowego przez filtr wlasnego doradcy
przyczyni sie niewatpliwie do sku-
teczno$ci oglaszania. A ona jest,
mimo wszystkie teorie, jedynym i wy-
lacznym celem reklamy.

ADMINISTRACJA ,PRASY”
uprzejmie prosi Szan. Prenumeratorow,
ktérzy dotychczas nie optacili prenume-
raty za drugie péirocze, o przekazanie
naleznoséci na pocztowe konto rozrach.
nr. 751, Warszawa 1.
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TELEFONY: REDAKCJA 301-00 — PRENUMERATA 301-14
OGLOSZENIA 301-09 — INFORMACTJA 301-13

DZIENNIK
KAZDE] RODZINY
WOJSKOWE]

POLSKA ZBROJNA
ukazuje sie 7 razy
w tygodniu w go-
dzinach porannych

Objetosé numeru
6 — 10 kolumn
w niedziele i swieta
10 — 16 kolumn

WYMIARY PISMA:

Sirong == L i 550% 370 mm
Kolumna druku. . . . 490x340 mm
Kolumna druku dzieli sig na 6 szpalt
Szerokoséé¢ szpalty. - . 55 mm

CENY OGLOSZEN:

Za miejsce wys. | mm w jednsj szp.:

na l-szej stronie . . . . . zl 1—
w tek8eie .. v UL Ly g 0.70
Zaii aKElem A, o 0.50
Calaii SO G- . 2.000.—

DROBNE: za slowo 20 gr. Dla poszu-
kujacych pracy 10 gr. Slowo flustym
drukiem liczy sie podwdjnie, w sto-
wach tytulowych litere za slowo.

NEKROLOGL: 20 gr. za | mm/szpalta,
najmniejszy zl. 10.—; calo i pél stro-
nicowe — ceny specjalne. Komunika-
ty pod lit. K — z}. 1.50 za 1 mm/szpalta.

OGLOSZENIA KOLOROWE o 50%
drozej za kazdy kolor.

PRENUMERATA:

Miesiecznie 3.— zi. z dore-
czeniem; egzempl. 10 gr.
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Jan Kuczabidski

Budzety reklamowe

Nieodzowng rzecza w kazdym przed-
siebiorstwie jest wustalenie wtasnych
kosztéw produkcji lub nabycia towa-
ru. W kosztach tych zawarte s nie
tylko bezpoSrednie wydatki, zwigzane
z wyprodukowaniem lub kupnem to-
waru, lecz réwniez koszty transportu,
asekuracji itd., jednym showem te wszy-
stkie wydatki, ktére sa nieodzowne dla
odpowiedniego skalkulowania ceny
sprzedaznej. Przy organizacji jednak
nowoczesnego handlu zrozumiano w
krajach zachodniej Europy i w Amery-
ce, ze nie wystarczy posiadaé¢ towar na
skladzie i czekaé na nabywce. Trzeba
ten towar w danej chwili mé6c i umieé
sprzedaé, trzeba go z najlepszej strony
pokazaé tym, ktérzy by go ewentualnie
mogli nabyé, trzeba umieé dotrzeé do
nabywcy. Te funkcje gospodarcze spet-
nia w catej rozcigglo§ci — reklama.

Dlatego tez koszty reklamy stalty sie
istotnym skladnikiem nowoczesnej kal-
kulacji, spelmiajac funkcje analogiczne
%z jednej strony do transportu, z dru-
giej strony — do asekuracji. Reklama
bowiem przybliza nabywce do towaru,
dajac réwnoczesnie zabezpieczenie zby-
tu.

Gdy przed kilkudziesieciu laty wia-
czono juz ogdlnie koszty reklamy do
kalkulacji, — powstat zarzut, napozér
stluszny, ze koszty te niewatpliwie pod-
wyzsza sume kalkulowang, a przez to
i cene towaru., Praktyka jednak zycia
gospodarczego przed i po wojnie wy-
kazala dobitnie niestuszno$é¢ tego za-
rzutu.

Przede wszystkim reklama powiek-
sza zbyt, a im wiekszy jest zbyt, tym
nizsze koszty produkeji. Przyktad
Ameryki, ktéra przy masowej produkcji
potrafita nieprawdopodobnie obnizyé
ceny, jest wystarczajacy. Doskonalym
przykladem jest przemyst samochodo-
wy. Przy odpowiedniej reklamie obni-
zajq sie znacznie ogé6lne koszty admi-

nistracyjne i to nie tylko w wielkim |

handlu, ale nawet na terenie nzjdrob-
niejszej placéwki kupieckiej.

Weimy dla przyktadu malenki skle-
pik. Posiada on swoje koszty handlowe:
lokal, $§wiatlo, opal, personel pomoc-
niczy itd. Przy zastosowaniu odpowied-
niej reklamy, ruch w magazynie sie
zwieksza, podczas gdy koszty handlo-
we mie ulegaja zadnym odchyleniom.

Wszystko to sa rzeczy jasne, same

przez sie zrozumialte. To tez za granicg
trzecie pokolenie handlowe wy- |

juz
chowuje sie w tych zasadach. Jeéli trze-

ba je poruszaé w Polsce, to Swiadczy, ze t
u nas sprawa hie jest jeszcze nalezycie |

zrozumiana. Wystarczy wziaé do reki

jakikolwiek spis nawet najwiekszych!

firm przemysiowych i handlowych w

Polsce i sprawdzié, ile z tych instytu-
cyj korzysta z reklamy i ile z nich po-
siada budzet reklamowy. Pobiezna na-
wet analiza da zdumiewajgce wyniki.

Tylko 3 — 4% wszystkich przedsie-
biorstw w Polsce przeznacza pewne su-
my na propagande, 90% w og6le nic
nie wie o reklamie, albo jej w ogéle
nie uznaje, nikta natomiast ilo§¢ rekla-
muje sie, stosujgc przewaznie niedolez-
ne $rodki bez mys$li i planu. Ale nawef
ten nikly procent firm, wyznaczajacych
pewne kwoty w budzecie reklamowym,
rzadko wlicza je do kosztéw pro-
dukcji; czeSciej sumy te sg uzaleznione
od dowolnych pogladéw naczelnych kie-
rownikéw instytucyj.

W oficjalnych budzetach reklamo-
wych zawarte bywaja sumy, nic wspél-
nego z reklama nie majgce. A wiec —
subwencje, dzialalnoéé filantropijna i
rézne inne.

Przed kilku jeszcze laty nawet sze-
reg instytucyj panstwowych uwazalo
swoje budzety reklamowe jako pozy-
cje natury subwencyjno - charytatyw-
nej. Nalezy z uznaniem podkreslié, ze
pod tym wzgledem wiele zmienilo sie
na lepsze. Firmy natomiast prywatne
tkwia nadal w tych zasadach doéé
uporczywie.

W kosztach reklamy znajdujemy su-
my, jakoby wydatkowane na propagan-

de prasowsa, ktére w rzeczywistosci nic
wspélnego z budzetem reklamowym nie
maja. Dotyczy to przede wszystkim
akcji czysto reprezentacyjnych i presti-
zowych.

Jak z tego wida¢, sumy, wydawane
na reklame istotna, przy blizszej anali-
zie kurcza sie coraz bardziej. Nalezy
jeszcze rozwazyé, czy i pozostala reszta,
wchodzaca w skiad budzetu reklamo-
wego, wydawana jest nalezycie.

Niestety i pod tym wzgledem trzeba
stosowaé zastrzezenia. Zaledwie Kkilka-
dziesigt firm w Polsce posiada zwarty
plan akoji reklamowej, zwigzany z pro-
dukcjg. Pozostale przedsigbiorstwa wy-
dajg pokaZne mnieraz sumy bez planu,
a czesto i bez celu. Widaé to zwlaszcza w
lekcewazeniu takiego &rodka reklamy,
jakim jest prasa. Szukanie jakich§ nie-
zwyklych sposobéw, czesto nawet gro-
teskowych, jest wynikiem tego, ze re-
klamg w danym przedsiebiorstwie kie-
ruje faktycznie nie jednostka odpowie-
dzialna, lecz na og6t mmiej lub wiecej
natarczywy akwizytor. Nieprzygotowa-
ny lub niefachowy kierownik propa-
gandy staje sie bezwolnym narzedziem
akwizytora, a na decyzje jego wplywa
jedynie fakt, czy posiada jeszcze jakie
fundusze.

A tymczasem na skiadach fabryk to-
war rzeka na nabywce, a nabywca
waha sie i szuka, gdzie kupié dobrze
i niedrogo. Prawdziwe i wykalkulowa-
ne budzety reklamowe w kazdej orga-
nizacji gospodarczej bylyby niewatpli-
wie waznym pociggnieciem w dazeniu
do rozszerzenia naszego rynku wew-
netrznego.

PRASA POLSKA ZA GRANICA

Kalendarz Polonii Zagranicznej
na r. 1938

Ukazal sie kalendarz Polonii Zagra-
nicznej na r. 1938, wydany przez Swia-
towy Zwiazek Polak6éw z Zagranicy.

numer ,,Polacy Zagranicq”

Listopadowy numer pisma ,,Polacy
Zagranica”, po§wiecony zostal w czesSci
rodakom naszym w Belgii, Holandii i
Luksemburgu. Przedstawiciele gérnikow
i robotnikéw polskich zamieécili w tym
numerze swoje uwagi. Wypowiedzieli
sie ro6wniez konsulowie honorowi Pol-
ski w Belgii i Luksemburgu, pp. Vaxe-
laire i Loesch.

Dwa nowe pisma polskie
powstaty w Brazylii

Na terenie skupisk polskich w Bra-
zylii powstaly dwa nowe pisma polskie:
dla mlodziezy i humorystyczne.

Pismo dla mlodziezy jest wyrazem
samodzielnej akcji mlodego pokolenia
emigracyjnego. ,Mlody Paranczyk” to
dowéd, ze miodziez polska w Brazylii
przejmuje inicjatywe twoérczej pracy

dla Narodu, stajac w szrankach walki o
polsko$é naszego wychodzZtwa.

Pozyteczna akcja

»Dziennik Chicagoski” wprowadzil
staly tygodmiowy dzial, po$wiecony
sprawom milodziezy, a redagowany

przez bylego stypendyste Swiatowego
Zwiagzku Polakéw z Zagranicy, p. Zlot-
nickiego. c

Z robotnika wydawcq wielkiego pisma

Historia prasy polskiej zagranica zna
wiele chlubnych przykladéw energii na-
szych rodakéw, zyjacych na obczyznie,
ktérzy ze zwyklych robotnikéw stawali
sie redaktorami i wydawcami pism.

Do takich zaliczyé nalezy pp. J. Kon-
dratowicza i B. Lasockiego, ktérzy z za-
oszczedzonych pieniedzy zaczeli wyda-
waé tygodnik polski p. t. ,Niezalezny
Kurier Polski w Argentynie”. Z bie-
giem czasu tygodnik przeksztalcil sie na
dziennik; wlaéciciele, précz ,Kuriera”,
wydaja miesiecznik w jezyku polskim
p. t. , Argentyna”, a précz tego, we
wlasnej drukarni, drukuja 10 czasopism
stowianskich i litewskich. W roku przy-
sztym ,Kurier Polski w Argentynie”
obchodzié bedzie swoje dziesieciolecie.
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Franciszek Glowinski

Prasa — inserenci —
biura ogloszen

Reklama w ogole, a reklama praso- :

wa w szczeg6blno$ci odgrywa tak donio-
sla role w nowoczesnym zyciu gospo-
darczym, iz zagadnienia rozwoju i me-
tod pracy biur i agencji ogloszeniowych,
bedacych bardzo waznym ogniwem pra-
cy reklamowej oraz zagadnienia wza-
jemnych stosunkéw miedzy prasg a biu-
rami, zasluguja na zywa uwage nie tyl-
ko prasy i biur, ale réwniez tych két
gospodarczych, ktére rozumiejg znacze-
nie ogloszenia prasowego i ogloszeniem
tym postuguja sie.

Zagadnienia za$ te s3 w Polsce tak
zawiklane, budza tyle =zastrzezen, iz
stajg sie w ostatnim czasie tematem
coraz zywszej dyskusji prasy fachowej
oraz zebran sfer wydawniczych i ogto-
szeniowych.

Jednym 2z gléwnych tematéw tych
dyskusji jest sprawa stosunku prasy do
biur ogloszeri. Kwestia ta wielokrotnie
wysuwana byla na posiedzeniach wiadz
i czlonkéw Zwigzku Wydawcéw, na
posiedzeniach zarzadu i sekcji rzeczo-
znawcéw Zwiazku Reklamowego oraz
na lamach ,,Prasy”.

Wydawnictwa i inserenct,
a biura ogtoszen

Na czolo dyskusji w tej sprawie wy-
suwa sie zagadnienie warunkéw wspoét-
pracy prasy z poszczegdlnymi katego-
riami biur ogloszen i ajencji oglosze-
niowych oraz zagadnienie akwizycji
wlasnej wydawnictw i bezposrednich
stosunkow prasy z Kklientela oglosze-
niowa.

Wielkie, powazne, oddawna dzialaja-
ce na rynku polskim biura ogloszen
wysuwaja postulat kategoryzacji biur,

zasade wspélpracy prasy tylko z biura- :

mi uznanymi przez Zwigzek Wydaw- '[__l'ych T T e g

cow i dezyderat, dotyczacy ograniczenia

przez wydawnictwa bezpoéredniej ak- |

wizycji ogloszen; ten ostatni dezyderat
znalazl swéj dobitny wyraz w artyku-
le dyr. St. Z. Zakrzewskiego p. t. ,,De-
kompozycja ogloszeniowa” w Nr. 5
»Prasy” z roku biezacego.

Jasng jest rzecza, iz w tej dziedzinie
wiele rzeczy inaczej wyglada z punktu
widzenia poszczeg6élnych, zainteresowa-
nych w tych sprawach czynnikéw, t. j.
prasy, inserentéw i biur ogloszen. Ale
praktyka stosunkéw ogloszeniowych, a
zwlaszcza do$wiadczenia lat ostatnich
wyratnie wskazuja szereg waznych
punktéw stycznych.

Stwierdzaja one m. i. naprzyklad, iz
we wspélnym interesie prasy i inseren-
tow lezy oparcie pracy ogloszeniowej W

pierwszym rzedzie na powaznych, fa- |

chowo zorganizowanych i
odpowiedzialnych  biurach

finansowo |
ogloszen. |

Tylko takie bowiem biura dajq inse-
rentowi gwarancje nalezytej jego obstu-
gi, a prasie zapewmiaja wyplacalnosé i
zabiegliwo$é o mozliwie jak najwiekszy
doplyw ogloszen.

Natomiast daleko idace watpliwosci
budzi dzialalno$é ogromnej wiekszo$ci
malych, weciagz masowo powstajacych
nowych agencji ogloszen. Warunki pra-
cy na nieuporzadkowanym polskim
rynku ogloszeniowym s trudne, a wal-
ka konkurencyjna bardzo zawzieta. No-
we ajencje pojawiajgce sie na tym tru-
dnym terenie pracy handlowej, w o-
gromnej wiekszo$ci wypadkéw podej-
muja préby swej dzialalnoSci bez nie-
zbednego kapitalu obrotowego i prze-
waznie bez dostatecznego fachowego
do$wiadczenia; nadzieja szybkiego, po-

zornie, ale tylko pozornie latwego, w 4
tej dziedzinie zarobku zwabia na teren |
posrednictwa ogloszeniowego wielu lu- |

dzi, nie posiadajacych warunkéw dla
pozytywnej, na dalszg mete i trwatosc
obliczonej pracy; pogon za szybkim, do-

raznym zyskiem, a nie cheé wniesienia |

nowych wartoéci fachowych, najwyraz-
niej uzewnetrznia sie w tym, iz z regu-
1y niemal nowe ajencje ogloszen, roz-
poczynajac swa dziatalno$é, usiluja sie-
gaé, przy pomocy konkurencyjnych wa-
runkow, po zaméwienia statych, od
dawna oglaszajacych sie Kklientéw;
wzmaga to dzika konkurencje rabato-
wa oraz, ze wzgledu na niski poziom
zarobkow posrednictwa ogloszeniowe-
go, prowadzi nieuchronnie, w wiekszo-
§ci wypadkéw, do niewyplacalnoéci no-
wych ajencji i do zmniejszenia zdolno-
Sci platniczych biur i ajencji, od dtugich
lat pracujacych na rynku polskim. Z
tych wzgled6w wiekszo$¢ nowych ma-

nikiem na rynku ogloszeniowym de-
strukcyjnym, a wiec niepozgdanym za-
*réwno dla prasy jak i dla klienteli o-
gloszeniowej, ktéra w tych warunkach
obshugiwana jest czestokroé przez ludzi,

nie mogacych zapewnié¢ klientowi do-
brej, fachowej obstugi ogtoszeniowej.

Jesli chodzi o interesy prasy, jest to
zjawisko niebezpieczne i szkodliwe i z
tego réwniez wzgledu, ze wcigz rosna-
ca na rynku ogloszeniowym walka kon-
kurencyjna tak absorbuje biura oglo-
szen, iz mie starcza im czestokroé¢ ani
czasu, ani energii i §rodkéw na twor-
czg prace ogloszeniowg, na jednanie
nowych klientéw; tym w wielkiej mie-
rze thumaczy sie fakt, iz na przestrzeni
lat ostatnich rzadko$cig sg, na polskim
rynku, nowi wielcy inserenci.

O doptyw nowych, pozytecznych sit.

Rzecz jasna, iz krytyczne w stosunku
do nowych agencji ogloszen stanowisko
nie moze i nie powinno byé posuwane
zbyt daleko. Niesluszna bylaby zasada
zupelnego zahamowania doplywu do
pracy ogloszeniowej nowych sil. Ale ko-
nieczna jest bardzo ostrozna ich selek-
cja, dopuszczajaca do pracy sily istot-
nie pozyteczne, a eliminujgca z niej ele-
ment nieodpowiedzialny, niefachowy i
destrukcyjny. Otwarta by¢ winna dro-
ga do tej pracy dla ludzi i placéwek
powaznych, wnoszacych nowe, pozytyw-
ne warto$ci, dajacych gwarancje nale-
7ytej obstugi klienta i solidnej wspét-
pracy z prasg. Ale wciaz przestrzegaé
nalezy i inserentéw i prase przed wcho-
dzeniem w stosunki z biurami i agen-
cjami, ktére tym warunkom nie odpo-
wiadajg.

Wiasna akwizycja wydawnictw.

Drugim, wielkim zagadnieniem, sze-
roko dyskutowanym obecnie w kotach
fachowych, jest sprawa wlasnej akwi-
zycji poszczegélnych wydawnictw i me-
tod tej akwizycji. Szereg tez, wyraznie
skierowanych przeciw wlasnej akwizy-
cji wydawnictw wysunal w tej sprawie,
we wspomnianym juz wyzej artykule,
w Nr. 5 ,Prasy” z r. b, p. dyr. St. Z.
Zakrzewski. Autor artykulu, jeden z
najlepszych i najbardziej do$wiadczo-
nych w Polsce znawc6w rynku ogl.osze-
niowego, wyraza mniemanie, iz wiasna
akwizycja wydawcéw dezorganizuje ry-
nek ogloszeniowy i oslabia potrzebne i
pozyteczne dla prasy pos$rednictwo ogto-
szeniowe.
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Cena 90 gr. za sztuke
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Dociera do wszystkich
sfer ludnosci stolicy, miast,
miasteczek i wsi na ca-

fym obszarze Polski

Tak sumarycznie ujete stanowisko
dyr. Zakrzewskiego musi budzié¢ zastrze-
zenia z punktu widzenia interes6w pra-
sy. Wilasna akwizycja poszczegdlnych
wydawnictw, o ile postuguje sie ztymi i
niewla§ciwymi metodami, oddzialuje
istotnie na rynek w ten spos6b, jak to
okres$la dyr. Zakrzewski. Obnizanie cen
1 podwyzszanie rabatéw i kredytéw po-
nad normy, zapewniajace biurom na-
lezny im, godziwy zarobek, udzielanie
w ogoéle klientom bezposSrednim ulg, z
jakich biura ogloszen nie korzystaja,
wkraczanie na tereny nalezycie obstu-
giwane przez powazne biura — oto sze-
reg bledéw, ktére przecza istotnie i zwy-
czajom handlowym i dobrze zrozumia-
nym wlasnym interesom wydawnictw.

Ale stad nie wynika bynajmniej, aby
na generalne potepienie zastugiwala w
ogéble zasada i praktyka wlasnej akwi-
zycji wydawnictw.

Jak to juz zostalo podkreslone
w pierwszej czeSci niniejszych roz-
wazan, walka konkurencyjna, toczo-
na woké6t kontyngentu dotychcza-
sowych, stalych inserentéw przez biu-
ra ogloszen sprawia, iz wigkszo§¢ z
nich nie jest w stanie rozwinaé nalezy-
tej energii i pomystowoéci w kierunku
jednania nowych klientéw czy tez po-
zyskiwania tych klientéw dla wydaw-
nictw, przez nie pomijanych. W tych
warunkach niestuszng jest rzecza z3-
danje biemno$ci od poszczegélnych wy-

dawnictw, chcacych i§é naprzéod i roz-
wijaé sie. W tych warunkach wilasna

akwizycja poszczegélnych wydawnictw, |

jesli tylko oparta jest na zasadach lo-
jalnego stosunku do powaznych biur
ogloszen, nie przeczy bynajmniej po-
stulatowi zgodnej wspéipracy z tymi
biurami, a przeciwnie, odgrywa pozy-
teczng role czynnika, ozywiajacego ry-
nek ogloszeniowy.

A przy tym zdarzaja sie wypadki, ze
poszczegblne biura ogloszen nie s do-
statecznie bezstronne, czy nie uwzgled-
niaja nalezycie uzasadnionych wzgle-
dami fachowymi aspiracji poszczegdl-
nych wydawnictw. Czyz i wtedy zain-
teresowane wydawnictwo ma biernie pa-
trze¢ na taki stan rzeczy i czyz nie po-
stepuje slusznie podejmujac, na drodze
wlasnej akwizycji, préby skorygowania
i naprawiania wyrzadzanych mu szk6d?

Sa wreszcie cale wielkie i wazne dzie-
dziny pracy ogloszeniowej, ktérym biu-
ra ogloszen sprosta¢ nie mogg, lub kt6-
rymi interesuja sie zbyt malo lub
wcale., Do$¢ wskazaé na tak silnie
rozwijajaca sie zagranicg, a u nas calko-
wicie zaniedbana sprawe propagandy
zbiorowej. A dalej: zagadnienie reklamy
prasowej $redniego i drobnego przemy-
stu, rzemiosta, handlu detalicznego. Ko-
szty propagandy i akwizycji na tych
ostatnich terenach sa duze, poziom za$
zarobk6w posrednictwa ogloszeniowego
ksztaltuje sie¢ u nas nisko. To tez wysil-

ki biur ogloszen ida z reguly w kierun-
ku wielkich zlecen ogloszeniowych, nie-
wielkg natomiast wage przywiazujg do
inserentéw matych. Mozna to zrozumieé
i wyttomaczyé, jesli si¢ spojrzy na spra-
we z punktu widzenia interes6w biur
i warunkéw, w jakich one u nas pra-
cuja. Ale dla prasy sprawa stalego roz-
szerzania kregu drobnych inserentéw z
poér6d éredniego i drobnego przemysiu
oraz rzemiosta i handlu jest kapital-
nym, wielkiej wagi zagadnieniem. Na
tym wiec terenie, w obecnych warun-
kach, prasa moze i powinna, w prze-
waznej mierze, liczyé na wilasne wysitki
propagandowe i akwizycyjne.

O witasciwq droge dziatania.

Jak wynika z powyzszego, prasa nie
moze rezygnowaé z wlasnej akwizyciji,
ktéra jest w mnaszych warunkach, tak
samo zreszta jak za granicg, koniecz-
nym i pozytecznym uzupelnieniem
wspétpracy z biurami ogloszen.

Oparcie tej akwizycji na wlasciwych
metodach dzialania, a dalej—racjonalne
ujecie stosunku prasy do dzialajacych
oddawna powaznych i nowych biur
ogloszen, — to s3 te drogi wlasciwe, kt6-
re prowadza z jednej strony do harmo-
nijnej wspétpracy prasy z biurami oglo-
szen, a z drugiej — wioda ku takiemu
ksztaltowaniu stosunké6w na naszym
rynku ogloszeniowym, .jakie odpowia-
da interesom zaréwno prasy, jak inse-
rentéw 1 solidnych biur ogloszen.

15




16

NAJWIEKSZY CODZIENNY
ORGAN PRASOWY
SWIATA PRACY W POLSCE

CENA W PRENUM. ZL. 2.50 MIESIECZNIE
WRAZYZ ODNOSZENIEMELUB PRZESYEKA
POCZTOWA @ CENA EGZEM. W SPRZE-
DAZY JEDNOSTKOWE] 10 GR. @ WIELKA
POCZYTNOSC 1 ROZPOWSZECHNIENIE!

>—ic>

DMINISTR.: WARSZAWA 1
L "W A RNEg@ KR GNNRIT
B INEFLOy NIAEN R, + 75.1'3.-:8°0

Wl ‘\\L\'\\ﬁp

N _. w\ﬁm
3. i

WIADOMOSCI
LITERACKIE

14.000 NAKLADU @ 70.000 CZYTELNIKOW
WSROD INTELIGENCIJI CALEGO KRAJU
OTO NAILEPSZE MIEJSCE REKLAMY DLA WSZYSTKICH

ARTYKUL¢OW CODZIENNEGO UZYTKU

Adm. Warszawa, Krélewska 13 — Tel. 223-04

Olgierd Langer
M. B. A.. (Harvard)

Walka z nieodpowiednimi
ogloszeniami w prasie

amervkanskiej

Przegladajac dzienniki amerykanskie
stwierdzi¢ mozemy, ze ogloszenia od-

zraczaja sie, w poréwnaniu z oglosze- |

niami w dziennikach polskich, dosko-
nalym rozplanowaniem oraz estetycz-
nym uktadem, harmonizujagcym pod
wzgledem graficznym z catoscia strony.
O roziozeniu materialu reklamowego
moéwilem w jednym z poprzednich nu-
meréw Prasy, obecnie zajme sie tylko
podaniem przyczyn, z powodu ktérych
ogloszenia w stolecznych dziennikach
amerykanskich sa tak dobrze zharmo-
nizowane ze soba i z materialem redak-
cyjnym.

Przyczyna zreszta jest bardzo prosta:
przepisy, zakazujace przyjmowania o-
gloszen razacych, ogloszen mogacych
zeszpeci¢ cala strone, na ktérej sie
znajduja. Wydawcy nietylko wielkich
dziennikéw amerykanskich, takich jak
np. New York Times czy tez Chicago
Tribune, ale réwniez i zupelnie matych
pism malomiasteczkowych zrozumieli,
e ,poziom pisma zalezy w wielkim

stopniu od wygladu poszczegblnych
stron” i stosownie do tego zapatrywa-
nia, z ktérym z pewnoscig i polscy wy-
dawcy w zupelnosci sie zgadzajgq, sta-
rannie przestrzegaja, by dostarczone im
ogloszenie nie zawierato takich elemen-
téw, ktére moglyby strone zeszpecié.
Jakiez to s elementy szpecgace? Na
to pytanie daje doskonala odpowiedz
zbiér przepiséw, wydanych przez New
York Times do dyspozycji oglaszaja-
cych, pod tytulem Manual of Typogra-
rhical Standards. Przygotowany przez
wydzial reklamowy, podrecznik ten na
wstepie zawiera deklaracje, ktérg z
pewnos$cia akceptuje kazdy wydawca:
,Niema najmniejszych watpliwosci, ze
czytelnicy chetnie przyjmujgq ulepsze-
nia w wygladzie dziennika. Réwniez i
przewazajaca cze§¢ firm oglaszajacych
ocenia tak dodatkowa warto$é, jaka zy-
skujq ich ogloszenia, umieszczone na
stronach dobrze wygladajacych, jak i
ochrone przed nielicznymi oglaszajacy-
mi, ktérzy za pomocg dziwacznych i

brutalnych sposobéw staraja sie przy-
ciggngé uwage czytelnika”.

Tak New York Times jak i caly sze-
reg innych dziennikéw wyklucza za-
nadto ciezkie czarne ramy. W malych
ogloszeniach na szerokos¢ jednej do
dwéch szpalt (55 do 110 mm) rama nie
moze byé szersza niz 6 punktéw (non-

| pareil), dla ogloszen wiekszych, nawet

calostronicowych 8-punktowa (petit) li-
nia jest juz maksimum! Ogloszenia
handlowe nie konkuruja w Ameryce z
nekrologami pod wzgledem grubosci
ram. Wystarczy przyjrze¢ si¢ naszym
dziennikom, by stwierdzié¢, jak stuszny
jest zakaz amerykanski. Grube, czarne
ramy pojedynczych ogloszen psuja,
szpecq strony rzeczywiscie w brutalny
spos6b. W ogloszeniach amerykanskich
solidna czarna rama zostala zastapiona
ramg, skladajaca sie z szeregu poje-
dynczych linii rozmaitej grubos$ci, lub
tez rama wprawdzie szeroksg, ale nie
czarng (kreskowanga, siatkowg etc.).
W amerykanskich dziennikach nie
widzi sie réwniez klisz kontrastowych,
na ktérych litery czy inne elementy
ogloszenia sa biale, podczas gdy tto jest
czarne. Nie ma najmniejszych watpli-
wosci, ze ogloszenie w ten sposéb przy-
gotowane zwraca powszechng uwage
nawet, jezeli jest minimalnych rozmia-
réw, dzieki kontrastowi z otoczeniem.
Niepotrzeba jednak dodawaé, ze takie
ogloszenia sy naprawde czarnymi pla-
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mami na stronie dziennika. Jezeli jesz-
cze od czasu do czasu pojawi sie takie
ogloszenie pojedynczo, to moze od bie-
dy uj$¢é. Gdy jednak takie ogloszenia
zaczynaja sie pojawiaé¢ epidemicznie i
strona jest literalnie zakropiona czar-
nymi kleksami, wéwczas traca na tym
nietylko inni inserenci, dajacy normal-
ne ogloszenia w wiekszych rozmiarach,
ale réwniez traci i czytelnik: strona jest
niemila i trudna w czytaniu. Nic dziw-
nego, ze kontrastowe klisze sa stanow-
czo zabronione. Zakazem objeta jest
réwniez sylwetka czarna; jedyny wy-
jatek stanowig sylwetki marek ochron-
nych i to w matych tylko rozmiarach
(nie przekraczajacych 2 cm). Jezeli o-
glaszajacy pragnie przedstawié swéj to-
war na ciemnym tle, tlo nie moze by¢
pokryte jednolita czernia, tylko ras-
trem (Bew Day).

Raster réwniez jest wymagany dla
czcionek o grubosci linii ponad 12
punktéw (mniej wiecej 5 mm), ktére
w ten spos6éb, mimo swych — jak na
strone dziennika, olbrzymich — rozmia-
réw, nie przytlaczaja reszty kolumny.
Co do samego kroju czcionek, pisma
najcze$ciej nie stosujg ograniczen bez-
wzglednych, zastepujac je radami, ja-
kich czcionek nalezy uzywaé, a jakich
trzeba sie wystrzegaé.

Jakkolwiek jakoé¢ papieru gazetowe-
go w Stanach Zjednoczonych na og6t
jest bardzo wysoka, to jednak i tam nie
kazda klisza siatkowa daje dobre rezul-
taty. Z tego powodu tez, dla unikniecia
zalanych plam, gestosé siatki jest ogra-
niczona. Przewaznie granica jest gesto$¢
65 linii na cal, a wiec mniejwiecej 25
linii na cm?. Poniewaz klisze siatkowe
bez wzgledu na gesto$¢, jezeli sg sto-
sunkowo matle, nie daja dobrych odbi-
tek, wiele dziennikéw dla ogloszen je-
dnoszpaltowych wymaga kliszy kres-
kowej.

Sadzimy, Ze te obostrzenia dalyby sie
réwniez i w Polsce zastosowaé. Co wie-
cej, zdaje sie, ze latwiej by je mozna
urzeczywistni¢é u nas, niz w Stanach.
Czarna plama u nas na ogét zle wycho-
dzi; czy to jest wina papieru, czy ma-
szyny, czy tez farby, nie chcemy w to
wchodzié¢; faktem jest, ze w wiekszo$ci
wypadkéw, zamiast czarnego koloru
otrzymujemy ciemno szary, btotnisty.
Dlatego tez oglaszajacemu latwiej bylo-
by wytlomaczyé koniecznoéé rezygnacji
z zonglowania czarnymi elementami.
A niepotrzeba dodawaé, jak bardzo by
zyskal na tym wyglad niejednego dzien-
nika.

Zupehie zrozumiala jest obawa, ze

obostrzenia w przyjmowaniu ogtoszen
ze wzgledu na ich ukiad, mogg pozba-
wi¢ wydawnictwo niejednego oglosze-
nia. Straty z tego powodu w krétkim
czasie zostalyby jednak wyr6wnane.
Ulepszenie wygladu pisma datoby wiek-
sze korzy$ci: uznanie ze strony czytelni-
ka i poparcie przez pozostalych oglasza-
jacych. Jak pokazalo do$wiadczenie w
Stanach Zjednoczonych, straty na do-
chodzie z reklamy z powodu obostrzen
w przyjmowaniu ogloszen byly tylko
chwilowe: wedlug wszelkiego prawdo-
podobienstwa, to samo byloby i u nas,
gdzie zreszta wielkie, stale oglaszajace
sie firmy nie naduzywaja ani zalobnych
ram, ani kontrastowych ukladéw.

Naklad prasy niemieckiej w latach 1934 — 36

Fachowa prasa niemiecka zamie$cita
ostatnio szereg ciakawych zestawien
dotyczacych globalnego nakiadu dzien-
nik6w w Niemczech w latach 1934, 1935
i 1936. Sredni naklad dzienny gazet w
tym okresie nie ulegal wiekszym wa-

haniom. Wzrosta natomiast prenumera-
ta normalna (pelnoplatna) i kolportaz
kosztemm zmniejszenia liczby egzempla-
rzy bezptatnych, prenumeraty ulgowej
i t. p. W cyfrach zmiany te wygladaja
nastepujaco:

Sredni dzienny| Prenumerata | Inni stali
Rok naktad normalna Kolportaz odbiorcy
1934 18.400.619 13.431.214 1.570,355 1.175.058
1835 18.175.364 13.396.045 2.041.737 720,282
1936 18.552.931 13.692.003 2.153.676 | 587.410

Dr. Zankl, w ,,Zeitungswissenschaft” |

w ciekawy sposéb komentuje zaszle
zmiany. Najbardziej warto§ciowe dla
wydawnictwa, jego zdaniem, 53 egzem-
plarze, rozchodzace si¢ w drodze pre-
numeraty normalnej (pelnoptatnej),
egzemplarze nabywane w kolportazu
przedstawiaja dla wydawcy mniejsza
juz wartoéé, najmniejsza za§ egzempla-
rze zaliczone do trzeciej grupy, t. j. ul-
gowe i t. p. Warto§é egzemplarza w
zaleznoSci od kategorii okreSla autor

liczbowo specjalnymi wskainikami: 85 !

(w prenumeracie), 14 (w kolportazu),
1 (egzemplarze pozostate). Na podsta-
wie tych wskaZniké6w zestawionych z
danymi o liczbie rozchodzacych sie eg-
zemplarzy w ciggu ostatnich kilku lat,
dr. Zankl. formuluje wniosek, iz sytua-
cja prasy niemieckiej, mimo utrzyma-
mia nakladu na niezmienionym pozio-
mie, wykazuje polepszenie, gdyz zwiek-
szyla sie warto§é tego nakiadu i co za
tym idzie — dochéd uzyskiwany przez
wydawnictwa.
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Reklama prasowa w okresie
poprawy koniunktury

Wiele oznak wskazuje na to, ze w | i handel. Zagadnienie wzmozenia spo-

sytuacji gospodarczej naszego kraju
nastepuje poprawa. Podjecie szeregu
wielkich inwestycyj i zamierzen, towa-
rzyszacy temu wzrost zaméwien w
pPrzemy$le, poprawa sytuacji w rolni-
ctwie, §wiadcza, ze oderwawszy sie od
dna kryzysu, staneliSmy na progu no-
wej koniunktury.

Dostatecznie jasne uprzytomnienie so-
bie tego faktu staje sie koniecznoscia.
Zachecié ono winno do otrzaéniecia sie
z bezwladu, apatii i zniechecenia, —
nieodlacznych skutkéw przewleklego
kryzysu, pozwoli na ufniejsze spojrze-
nie w przyszto$§é, obudzi wiare we wia-
sne sily. Takie przestawienie psychiki
jest nieodzownym warunkiem skutecz-
no§ci wysitkéw, ktére trzeba bedzie
Podjaé, aby wyzyskaé otwierajace sie
mozliwoéci.

Innym,. r6wnie decydujacym warun-
kiem powodzenia i pomy$lnej pracy
bedzie musiata byé rewizja stosunku do
niedocenianych u nas, zagranicg za$
wyprébowanych i uznanych za nieza-
wodne nowoczesnych metod i sposobéw
zdobywania sobie rynku przez przemyst

zycia produktéw wytwoérczoéci krajo-

wej stanie sie¢ w mnajblizszym czasie |

szczeg6lnie aktualne, je§li puszczona w
ruch po dhugim zastoju maszyna ma na-
bra¢ nalezytego rozpedu. Mimo wszel-
kie pozory ograniczonej zdolno$ci kon-
sumcyjnej w naszym kraju, rozwigza-
nie tego zagadnienia, jak na to wska-
zuja przyklady z podobmnych, a nieraz
nawet trudniejszych sytuacji na ryn-
kach zagranicznych, jest zupelmie moz-
liwe. Trzeba tylko do walki o konsu-
menta wystapi¢ z wlasciwym orezem.

Najskuteczniejszym bedzie propagan-
da i reklama prasowa. Z jej uslhug kaz-
dy wytworca i kupiec polski winien ko-
rzystaé stale, systematycznie, wytrwa-
le i umiejetnie. Ona bowiem warunku-
je w znacznym stopniu osiagniecie za-
mierzonych celéw.

Wplyw prasy w Polsce ma ksztalto-
wanie sie opinii nie ulega zadnej wat-
pliwoéci. Prasa polska — dziennik lub
czasopismo — dociera do wazniejszych
Srodowisk, do dalekich zakatkéw kraju,
niosac na swych !amach wiadomoSci,
chciwie chwytane przez czytelnikéw.

Jest rzecza oczywisty, ze w tych wa-
runkach mozliwe staje sie wytworze-
nie odpowiedniego nastroju i zaintere-
sowania dla propagandowych hasel, to-
waréw lub ustug.

Wobec skromnego dotychczas korzy-
stania z propagandy i reklamy praso-
wej przez polski §wiat gospodarczy mu-
simy powolaé sie na do$wiadczenia, o-
siggniete za granica. Droga propagan-
dy prasowej uzyskano tam nie tylko
olbrzymi wzrost spozycia artykuléw,
odpowiadajgcych ustalonym od dawna
gustom i upodobaniom, lecz z r6wng 1a-
twoscia otrzymano zmiane tych gustéw
i upodoban na rzecz propagowanych
nowych rodzajéw produktéw. Reklama
bowiem i propaganda prasowa ksztal-
tuje mode tych Ilub innych towaréw,
korzystania z takich albo innych ushug.
Wychowuje nowych konsumentéw.

Gdy przeto w zwigzku z ozywieniem
produkéji stanie na porzadku dziennym
zagadnienie réwnoczesnego wzmozenia
spozycia — warto§é laméw prasy, jako
narzedzia propagandy i reklamy musi
byé nalezycie doceniona i w peli wy-
zyskana przez polski $wiat gospodar-
czy.

Wypadnie sobie jasno uprzytomnié, ze
jeSli mozliwoéci, wywolane przez obec-
na poprawe koniunktury, nie maja byé
pomniejszone lub wrecz zmarnowane,
winien nastapi¢ zwrot S$wiata gospo-
darczego Polski frontem ku reklamie i
propagandzie prasowej. Pierwszy, naj-
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blizszy etap walki polskiego producen-
ta i kupca o rynek zbytu musi cecho-
waé zywsze korzystanie z ustug propa-
gandy i reklamy prasowej.

Szczegblnie wielkie i odpowiedzialne
zadanie staje tu przed branzowymi or-
ganizacjami i zrzeszeniami producen-
té6w. Na lamach ,Prasy” czesto wskazy-
wano na potrzebe podjecia przez te or-
ganizacje zdecydowanej, a na szeroka
skale zakrojonej, akcji propagandowej.
Nawolywania te poparte byly zawsze
wymownymi przykladami z praktyki
zagranicznej, gdzie zbiorowa propa-
ganda gospodarcza, mimo, zdawaloby
sie, kompletnego nasycenia rynku ar-
tykulami z danej dziedziny, §wiecita i
Swieci zawsze wielkie triumfy. Jakiez
przeto mozliwoéci staja przed polskim
przemystem wskutek tak niklych w
stosunku do zagranicy obecnych norm
spozycia w naszym kraju i niskiej u nas
stopy zyciowej!

Starannie przemys$lana i przygotowa-
na, $mialo, z rozmachem i wytrwale
poprowadzona zbiorowa propaganda
prasowa posiada w Polsce szczegélnie
wielkie szanse. Oddalaby powazne ustu-
gi caloksztaltowi gospodarstwa narodo-
wego i interesom Parnstwa, przyczyni-

laby sie do podniesienia produkcji, a
tym samym zwiekszenia jego samo-
dzielnoéci gospodarczej i obronnoSci.

Nieuchronng konsekwencjg przepro-
wadzenia zbiorowej propagandy gospo-
darczej bedzie konieczno§é systematycz-
niejszego, niz to ma miejsce obecnie,
positkowania sie reklamg prasowg przez
poszczegbélne jednostki przemysltowe i
kupieckie. Propaganda zbiorowa bo-
wiem, wskazujac na warto$ci uzytkowe
propagowanego produktu, ksztaltujac
smak i gust publiczno$ci w sensie dla
tego produktu przychylnym, stworzy
warunki, sprzyjajace skuteczno$ci re-
klamy indywidualnej.

Rodzgce sie w naszym kraju nowe
mozliwo$ci gospodarcze wskazujga prze-
to na konieczno$é nowego, a w kazdym
razie innego, bardziej racjonalnego,
bardziej nowoczesnego podchodzenia do
metod sprzedazy. Do$wiadczenia obcych
winny tu przyj$é z pomocy. Utrzymy-
wanie nadal przez polski §wiat gospo-
darczy dotychczasowego stosunku do
zagadnienia propagandy i reklamy pra-
sowej, stosunku wysoce nieSmialego
i wstydliwego, byloby nieporozumie-
niem fatalnym. Dla polskiego produ-
centa i kupca wytwarza sie nowe hasto:
frontem do reklamy prasowej.

Kiosk z gazetami,
czy nauka czytania w szkole?

P. Wicemarszalek Seimu prof. Wa-
claw Makowski umiescit w ,,Gazecie
Polskiej” z dn. 19 b. m. artyku? pod ty-
tutem ,,Kiosk z gazetami”. Omawia w
nim zasieg poczytnosci naszych dzien-
nikéw i czasopism, daje upust pewnym
watpliwosciom pod adresem inicjatywy
i energii wydawcéw polskich. Nie za-
biegaja oni, wedlug prof. Makowskiego,
w dostatecznym stopniu, aby poza gra-
nicami kraju na gléwnych szlakach
p'odréiniczych i w wielkich centrach
$wiatowych mozna bylo znalezé tatwo i
w pore wazniejsze dzienniki i czasopis-
ma polskie.

Zarzut ten pozbawiony jest mocniej-
szych podstaw. Liczba podréinych pol-
skich zagranica jest zbyt mata, aby opla-
calo sie organizowaé¢ dla nich sprzedaz
gazet polskich w liczniejszych punktach.
Ci Polacy, ktérzy podrézuja, czytaja
przewaznie gazety zagraniczne, bo pol-
skie przychodzg ze znacznym opéZnie-
niem. Mimo to wieksze wydawnictwa
polskie dla honoru domu w znaczniej-
szych miastach europejskich utrzymuja
punkty sprzedazy. Akcja ta jest prawie
zawsze deficytowa. Oczywiscie, byloby
pozadane, azeby nasi rodacy domaga-
li sie. w lokalach i kawiarniach zagra-
nicznych, oraz na wiekszych stacjach —
pism poiskich.

Wieksze zdziwienie musza wywotaé
dalsze wywody prof. Makowskiego. U-
bolewa on, ze naklady dziennikéw i cza-
sopism polskich sg tak nikle: ,,Zaden
dziennik polski ani marzy nawet o osiag-
nieciu zawrotnych nakladéw prasy fin-
landzkiej lub estonskiej”. (!) ,Jedynie
moze ,,Maly Dziennik” i pisma nalezace

do wydawnictwa, popieranego przez
kosciél, licza swoje naklady wyiszymi
liczbami”. ,,Zasieg polskiego stowa dru-
kowanego we wlasnym kraju jest dziw-
nie maly. Miliony i dziesigtki milionéw
obywateli pozostaja poza tym zasie-
giem”,

Jakiez stad wnioski?
Prof. Makowski pisze:

— ,,C6z tedy dziwnego, ze prasa, kté-
ra nie moze dotrzeé¢ do swego czytelni-
ka we wlasnym kraju, nie ma go takze
za granicy”.

Za granica w tej mierze ujawniono
wiele inicjatywy, wykonano wiele
pracy, twierdzi prof. Makowski. Potez-
ne fortuny powstaly droga stworzenia
milionéw nowych czytelnikéw. ,,Miliony
polskich czytelnik6w i wielka demokra-
cja polska czekajg niecierpliwie na swo-
ich twércéw, na madrych, przedsigbior-
czych ludzi, ktérzy wprowadza gazete
do kazdej izby i zadomowia jq tam”.

Panie Marszatku! Zgoda! Tylko przed-
tem, panowie, ktérzy juz to z trybuny
parlamentarnej, juz z gabinetéw mini-
sterialnych, decydujecie w sprawach
Panstwa i narodu, musicie zatatwié
dwie wstepne a nieodzowne sprawy.

1) Nauczyé czytaé 5, 6 milionéw anal-
fabet6w polskich.

2) Podnie$¢ zamozno$é naszych naj-
szerszych warstw tak, zeby wydatek
dzienny 5 — 10 groszy na gazete nie
przekraczat ich mozliwosci. Dopéki w
Polsce rozszczepia sie zapalke na cztery
czesci, zime spedza sie w barlogach dla
oszukania chtodu i glodu, a nafta pozo-
staje artykulem zbytku, trudno mysleé

. 0 tym rozwoju czytelnictwa, jaki stusz-

nie panu Marszatkowi wydaje sie po-
zadanym i nawet koniecznym.

Panstwo musi wpierw rozwigzaé te
zagadnienia. Wydawcy dziennikéw i
czasopism pos$pieszg spelni¢ w stu pro-
centach swéj obowigzek.

Wykonuja go zreszta i dzisiaj w ponad
miare trudnych warunkach i ze znacznie
lepszym wynikiem, niz prof. Makowski
mniema. O stalym wzroscie czytelnictwa
gazet i czasopism informuja zeszyty
»Prasy” i sprawozdania kolportazowe
»Ruchu”. Przedsiebiorczosé i nieustepli-
wa wytrwato$¢ niektérych polskich in-
stytutow wydawniczych budzi podziw
nietylko kompetentnych czynnikéw w
kraju, ale i za granics.

Lecz azeby prasa docierala do jak naj-
wiekszej liczby ludzi, umiejacych czy-
ta¢ i majacych, poza walka z nedza,
zywsze zainteresowania, trzeba ponadto
prasie zapewnié¢ odpowiednie warun-
ki rozwoju. Prasa musi odzwiercia-
dlaé te wszystkie prady mysli i uczué,
ktére nar6d nurtuja. Wolnosé nie po-
winna stawaé sie swawola, ale bez za-
bezpieczonej wolnosci trudno mysleé
o rozwoju prasy. W zasiegu mozliwosci
panstwa lezy popieranie rozwoju prasy,
a co za tym idzie — rozwoju czytelnict-
wa. Nie méwimy tu oczywiscie o spe-
cjalnych jednostkowych $§wiadczeniach,
lecz o warunkach powszechnych, obej-
mujacych caloksztalt prasy, bez wzgle-
du na jej kierunki. Panstwo winno
ulatwié tak, jak to jest za granica, moz-
no§¢ taniego i szybkiego dostarczania
gazety do wszystkich punktéw Rzplitej.
Winno dbaé o pomy$lniejsze dla prasy
koniunktury produkcji. To bedzie punkt
trzeci.

Troska o zwigkszenie zasiegu czytel-
nictwa. gazet, o podniesienie poziomu
prasy, warunkéw jej bytowania i roz-
woju, jest przedmiotem nieustannych
staran i zabiegéw $wiata wydawniczego
i dziennikarskiego. Jakze diugo i mozol-
nie trzeba kolataé o kazde utatwienie!

Zalowaé nalezy, Ze prof. Makowski,
piszac w najlepszej wierze swoéj arty-
kui, o tych zabiegach blizej sig¢ nie po-
informowal.

skrz.




przedsiebiorca akcje reklamowa prowadzi
w obrebie nowych, rozszerzonych granic

WIELKIEGO POMORZA,

uwage swojg skierowuje przede wszystkim
na najwieksze pod wzgledem obszaruy, ilosci
mieszkancow i znaczenia gospodarczego,
Mmiasto jakim bezsprzecznie jest

BYDGOSZCZ

Gdy temu samemu przedsiebiorcy przed-
loza szereg wydawnictw i czasopism, na tamach
ktorych mogtby ogtaszad, wybor jego pada na
najwieksza i najpoczytniejszg gazete Pomorza,

,DZIENNIK BYDGOSKI"

Bydgoszcz, ul. Poznaniska 12-14 Tel. zblor. 2650
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W WIEKSZYCH KSIEGARNIACH

Zagadnienie papieru
na rynkach swiatowych

Problem papierowy jest wciaz przed-
miotem badan, dyskusji i ukladéw,
oraz zarzadzen celnych i kontyngento-
wych na obu péitkulach. Wzrost kon-
sumcji wywotal podwyzke cen surow-
céw. Gdy jely sie podnosi¢ ceny papie-
ru, fabrykanci zaczeli zwiekszaé pro-
dukcje, tworzyé nowe jej ogniska.

Na nadzwyczajnym walnym zgroma-
dzeniu Szwajcarskiego Zwiazku Wy-
dawcéw Dziennikéw, ktére odbylo sie
w dniu 23 pazdz. r. b. w Bernie, prezes

Rietmann poddal zagadnienie papiero- |

we ponownej gruntownej analizie. —
Wydawcy szwajcarscy, méwil, doszli
do prze$§wiadczenia, ze wydatniejsze
zmniejszenie objetoSci gazet nie pro-
wadzi do celu. Gdyby bowiem fabryki
byly zmuszone redukowaé swg pro-

dukcje, koszty jej beda wzrastaé, cena |

papieru bedzie sie podnosié. Oszczed-
no$é, osiggnieta przez zmniejszenie ob-

jetoSci gazet, przepadnie w obnizeniu
nakladéw i w zwyice ceny papieru.

Do ograniczania objetosci
nalezy przystepowaé z rozwags.

P. Rietmann z ramienia wydawcéw

dziennikéw .

szwajcarskich zajal sie szczegélowym |

badaniem kosztéw produkcji papieru
w Szwajcarii. Okazalo sie, ze aczkol-
wiek ta produkcja musi korzystaé z
importu zagranicznej drogiej papie-

réwki (Szwajcaria uzupelmia swe za- |

potrzebowanie papieréwki w sasiedniej
Austrii), to jednak moznaby ten przy-
woéz zredukowaé, podwyzszajac wyrab
drzewa w kraju. Obnizenia kosztéw
produkcji papieru nalezy réwniez szu-

kaé¢ w redukcji cen innych surowcéw, |

np. wegla i pewnych chemikaliéw. Nor-
malizacja format6w gazet, zdaniem p.
Rietmanna, moglaby daé wydawnictwom
oszczedno$ci. Podniesienie dochodéw z
ogloszen bez podwyzszenia dotychcza-

sowego cennika byloby mozliwe. w dro-

dze zacie$nienia porozumien oglosze-

niowych. Bardzo powazne glosy odez- |
waly sie za rewizja zlych obyczajéw, |
ktére sie¢ wkradly do administracji pe- |

wnych wydawnictw szwajcarskich: do-
tyczy to przede wszystkiem notatek i
artykuliké6w, dodawanych bezplatnie
do ogloszen, oraz wysoko$ci rabatéw,
udzielanych posrednikom.

Szwajcarscy wydawcy uznali, ze pod-
wyzszenie ceny dziennikéw i cennika
ogloszeniowego nie jest wskazane. Ze
zmniejszenie objetoSci dzienniké6w nie
prowadzi do celu. Jak wobec tego po-
radzg sobie wobec pietrzacych sie coraz
silniej trudno$ci kalkulacyjnych, okaze
najblizsza przyszlo$é.

W Syndykacie Prasy Paryskiej w sto-
sunku do zagadnienia papierowego u-
wydatnily sie dwie rozbiezne opinie.

GRYPE, KATARY,
PRZEZIEBIENIA

MOTOR

Jedna grupa wydawcéw wypowiada
sie za natychmiastowym podniesieniem
ceny jednostkowej gazet do 50 centy-
méw za egzemplarz. Po Nowym Roku
cena mialaby byé podwyzszona do 60
centymoéw. Druga grupa wyraza zdanie,
ze dalsze podwyzki bylyby wysoce nie-
bezpieczne, ze moglyby wywotaé znacz-
ny spadek nakladéw. ,,Presse - Publi-
cite” donosi, ze ostateczne decyzje be-
da powziete dopiero wéwczas, kiedy zo-
stang ustalone ceny papieru na rok
1938.

Produkcja tegoroczna celulozy w
Norwegii zostala calkowicie wyprzeda-
na. Trzy czwarte przyszlorocznej zosta-
to juz zakontraktowane.

Wielka papiernia Van Gelder en Zoo-
nen w Holandii zmontowala nowa ma-
szyne, ktéra ma produkowaé dzien-
nie 100 ton papieru gazetowego.

Wbrew dotychczasowym przechwal-
kom okazuje sie, ze produkcja papieru
w Sowietach w roku biezacym spadtia.
Te zalosng prawde zmuszone byly wy-
znaé oficjalne ,Izwiestja”. Przyczyna
katastrofy ma byé rozmy$lny sabotaz,
brak fachowej kompetencji i energii.
Manko, stwierdzone na rok biezacy
przez organ moskiewski, ma wynosié
67 tys. ton w stosunku do produkcji ze-
szlorocznej.

Ze Stanéw Zjednoczonych A. P. do-
nosza do ,Presse - Publicité”, ze pro-
dukcja papieru w Stanach Poludnio-
wych zwieksza sie nieustannie i zaczy-
na wydatnie wspélzawodniczyé z Ka-
nada. Ogromne fabryki powstaly w Te-
xas, Arcanzas i Sawannah.

W Japonii powstala wielka nowa fa-
bryka celulozy (Nippon Imso Jomo).
Projektowane jest =zalozenie nowych
fabryk celulozy i papieru w Mandzuko.

Wydawnictwa gazetowe w Australii
zawarly spétke celem zalozenia i pro-
wadzenia fabryki papieru. Przewidywa-
ne jest, ze z biegiem czasu fabryka ta
pokryje cale zapotrzebowanie papieru
gazetowego w Australii.




Z OSTATNIE] CHWILI

Juz po zamknieciu numeru otrzymali$my z Paryza
telegraticzng wiadomosé:

Jury Miedzynarodowej Wystawy w Paryzu przyznato
LGRAND PRIX"

Polskiemu Zwiqgzkowi Wydawcoéw Dziennikow
i Czasopism za dzial prasy polskiej w Pawilonie
Prasowym.

.Grand Prix” jest najwyzszym odznaczeniem udzie-
lanym wystawcom.

pocztowego ruchu czasopism

STATYSTYKA

(w tysiqcach egzemplarzy)

w miesigcu wrzesniu i paidzierniku 1937 r. w zestawieniu z analogicznymi danymi 1936 r.
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Jerzy Zycki

Propaganda polityczna
w Polsce w $wietle ostatnich
postulatéow chwili

(Wyjatek z referatu, wygtoszonego na

zebraniu dyskusyjnym Sekcji Rzeczo-

znawcéw Propagandy przy Polskim
Zwiqzku Reklamowym).

Jednym z nieporozumien, pokutuja-
cych dotychczas w pewnym odiamie na-
szej opinii publicznej, jest laczenie kwe-
stii propagandy panstwowej z zagadnie-
niem ustroju panstwa, rzadzonego auto-
rytatywnie. Wskutek tego sprawa zor-
ganizowania przez panstwa aparatu pro-
pagandowego, nadania mu ram organi-
zacyjnych i podporzadkowania w tej,
czy w innej formie panstwu — budzi
niepokdj. Tymczasem w dzisiejszym
stanie rzeczy trudno pomysleé o organiz-
mie panstwowym — bez wzgledu na
jego charakter — ktéry by mégt obejs¢
sie bez propagandy. Znamy w tej mie-
rze organizacje III Rzeszy, wiemy o suk-
cesach propagandy sowieckiej. Lecz nie
tylko w tych krajach propaganda pro-
wadzona jest przez panstwo. Konserwa-
tywna Anglia utworzyta ,,British Coun-
cil for Relation with other Countries”;
Francja jest w przededniu nadania pro-
pagandzie panstwowej stalych form or-
ganizacyjnych; Portugalia posiada pod-
sekretariat stanu do spraw propagan-
dowych.

W szeregu licznych dziel, jakie uka-
zaly sie ostatnio w réznych krajach na
temat propagandy, spotykamy wielka
réznorodno$é definicji. Nie nalezy sie
temu dziwié. Propaganda jest bardzo
mloda galezia nauk politycznych. Do-
piero podczas wojny $wiatowej zdano
sobie w calei pelni sprawe z nieobliczal-
nych mozliwoséci, tkwigcych w $wiado-
mie prowadzonej akcji propagandowej.
Praktyczna wydajno$é zorganizowanej
i celowo prowadzonej akcji propagando-
wej stala sie punktem wyjscia przy ba-
daniach nad jej treécig, istotq i znacze-
niem. W czasie wojny, gdy osiagniecie
zwyciestwa bylo jedynym celem, prowa-
dzono akcje propagandows, nie liczac
sie z jakimikolwiek innymi wzgledami.
Wewnatrz kraju — dla podtrzymania
ducha walczacych zomierzy i ogétu oby-
wateli oraz dla podniecenia nienawi$ci
w stosunku do nieprzyjaciela. W pan-
stwach neutralnych — dla pozyskania
ich pomocy. Wsér6d sprzymierzencéw —
dla umocnienia ich przyjazni. Wreszcie
wséréd wrogébw — dla ich zdemoralizo-
wania.

W czasie wojny propagandzie zostajg
podporzadkowane niemal wszystkie
dziedziny zycia. Wszelkie informacje
opinii publicznej przechodzg przez sito
kontroli: czy nalezy uwazaé je za poza-
dane. Caly szereg faktéw zostaje prze-
milczany. Inne sa tak komentowane, ze
zatracaja swe istotne znaczenie. Uka-
zuja sie wiadomos$ci zmyS$lone. Spote-
czenstwa tong w powodzi odezw, bro-
szur, ulotek, czy ksiazek, przeméwien
wiecowych i radiowych. Na kazdym kro-
ku rzucaja sie w oczy krzykliwe pla-
katy.

W tym okresie organy propagandy
przescigaja sie¢ w oklamywaniu ludzi.
,»Lza, jak kawalerzy$ci, a wlasciwie —
173, zamiast by¢ kawalerzystami”, pisze

w swym studium p .t. ,,Propaganda” pu-
blicysta angielski, dr. M. Garnett.

Stad, gdy po wojnie ludzie mieli moz-
no$¢ przekonac¢ sie, jak dalece byli przez
propagande oktamywani, — poczeli tra-
ci¢ zaufanie do wszystkiego, co moze
by¢ poczytywane za akcje propagando-
wa.

Niezawodnie na podstawie tych obser-
wacji powstalo okre$lenie propagandy,
ktére przytacza amerykanski prof. F. E.
Lumley:

— Propaganda jest to popieranie ja-
kiej§ tezy. w ktérym zatajone s3 Zrédia
i pochodzenie akcji, grupa zainteresowa-
na w danej sprawie, praktykowane me-
tody, oraz rezultaty, mogace wyniknagé¢
dla ofiary tej propagandy”. W czeéci dzi-
siejszej literatury naukowej i w opinii
publicznej krajéw anglosaskich propa-
ganda uwazana jest za akcje o ukrytych
celach, pochodzenia co najmniej podej-
rzanego, akcje, prowadzong bez licze-
nia sie z jakimikolwiek wzgledami, w
my$l zaloZzenia: cel uSwieca $rodki.

Inaczej patrzy na propagande twérca
Z. S. R. R. — Lenin, ktéry w przedmo-
wie do swego ,,Zbioru artykuiéw o pro-
pagandzie i agitacji” pisze:

— ,,Propaganda jest to akcja, ktéra o-
kreéla sposoby i cele walki proletariatu
w $cisle okre$lonej sytuacji, w nawigza-
niu i oparciu o zasady nauki Marxa”.

Odmienny poglad reprezentujg teore-
tycy III Rzeszy, jak np. Hitler (,Pro-
paganda jest akcja, majaca na celu wer-
bowanie zwolennik6éw” »Mein
Kampf”), dr. Jozef Goebbels (,,Propa-
ganda jest akcja, majaca na celu poli-
tyczne kierownictwo wielkiego ruchu”—
»Der Angriff’), Hadamowsky (,,Propa-
ganda — to narzedzie, dzieki ktéremu
sila osigga zwyciestwo nad duchem” —
,»Propaganda und Nazionale Macht”).

Czy powyisze ujecia, bedace wyra-
zem §cisle okreSlonych warunkéw i
mentalnosci pewnych dzialaczy lub my-
§licieli, odpowiadajq istocie propagan-
dy?

Nie.

Nie ujmujg réwniez treéci zagad-
nienia teoretycy francuscy choé ich
teoria jest blizsza obiektywizmu: ,,Pro-
paganda jest informacjg, zgodng z praw-
da, otwarcie i szczerze prowadzong. W
naszym kraju propaganda jest prawda
francuska rozpowszechniana publicznie”
(Chambre des Députés. Session 1936, Nr.
167.6.V1.368. Projekt prawa, o utworze-
niu ,,Rady Najwyzszej” i ,Dyrekcji
Gléwnej ekspansji i informacji francu-
skiej za granicg”. Wnioskodawcy: depu-
towani Ernest Pozet i Gaston Rion).

I je$li mialbym dokonaé wyboru z po-
$§réd licznych, jak zaznaczylem, istnie-
jacych definicyj, przychylitbym sie do
ujecia zawartego w wydanym w Wied-
niu dziele ,Reklamenwissenschaften”
(Dr. W. Eliasberg), gdzie propaganda
ujeta jest jako podawanie wiadomos$ci
w ten sposéb, aby ludzie mogli dobro-
wolnie przychyli¢ sie do koncepcji, be-
dacej celem danej akcji.

Nim odpowiem na pytanie, czym jest
propaganda polityczna w moim ujeciu,
pozwole sobie na kilka uwag natury o-
g6lnej.

Czasy dzisiejsze przesunely punkt
ciezkosci Zycia politycznego z jednostek,
czy malych grup, na masy.

Nie wdajac sie w analize i ocene tego
zjawiska, stwierdzi¢ nalezy, e przed-
miotem dziejéw wsp6lczesnych s3 zbio-
rowo$ci, spoleczno$ci ludzkie, ktére
przyjaé nalezy za punkt wyj$cia na-
szych rozwazan.

Z posréd wszystkich lgcznikéw spo-
tecznych najbardzej skomplikowanym i
najmniej zbadanym jest — kultura
polityczna, ksztaltujaca sie czeSciowo
pod wplywem do$wiadczen historii, a w
gtéwnej mierze, jako wynik zorganizo-
wanego oddzialywania na jednostki.

Inne aczniki spoteczne, jak instynkt
plemienny lub narodowy, posiadajq cha-
rakter wybitnie emocjonalny. Wyrobie-
nie panstwowe, choé¢ takze opiera sie na
przestankach emocjonalnych, wymaga
odpowiedniego poziomu umyslowego i
statego ksztalcenia.

I dlatego tgcznik, o ktérym mowa, ze
wzgledu na swe rozumowe skladniki,
nie powstaje spontanicznie. Czlowiek
pierwotny jest go pozbawiony, w dal-
szym za$ stadium rozwoju dziejowego
zjawia sie on jako ptéd mys$li jednostek,
umiejacych pokierowaé¢ sitami spolecz-
nymi, wybijajacych sie na kierownicze
stanowiska w zyciu spolecznym, prze-
ksztalcajacym sie pod tym, miedzy in-
nymi, wplywem w 2Zycie panstwowe.

My$] panstwowa, zyskujac w dalszym
toku dziejéw ksztalty realne, zostaje
jakby narzucona przez zycie, jako nor-
ma postepowania, wszystkim jednost-
kom kierowniczym. Z kolei kierownicy
dazg do narzucenia danej koncepcji po-
litycznej og6towi; moze to mie¢ charak-
ter mechaniczny i wéwczas trudno mé-
wié o przejeciu przez spoleczenstwo idei
panstwowej, moze natomiast przybraé
taki obrét, iz my$l panstwowa zapusz-
cza gleboko korzenie w psychike jedno-
stek i przeradza sie w kulture politycz-
na.

To przeksztalcenie sie czlonka spole-
czenstwa w obywatela panstwa zalezy z
jednej strony od stopnia cywilizacji, a
co za tym idzie — od sposob6éw, jakie
moga byé uiyte przez przywédcéw ce-
lem wpojenia w jednostki wlasciwego
sposobu ujmowania zagadnien Zycia
zbiorowego, celem wyrobienia w nich
odpowiedniego nastawienia wobec kwe-
styj politycznych, — z drugiej za$ od te-
go, czy elita kierownicza umie wyprze-
dza¢ wydarzenia i posiada koncepcje
polityczna, pozwalajac spoteczenstwu
dostosowaé¢ sie do ustawicznych prze-
mian i zapewni¢é mu maksimum korzy-
$ci w danej konfiguracji.

Jak widzimy, kultura polityczna po-
wstaje pod wplywem oddzialywania
szeregu wspomnianych czynnikéw na
jednostki i sublimuje si¢ nastepnie w
poczucie racji stanu, jako wynik $wia-
domej akcji, ktéra jest niczym innym,
jak propagands.

Przez propagande wiec rozumiem ta-
ka akrje oddzialywania na intelekt i
uczuciowg strone czlowieka, by przy-
chylit sie on dobrowolnie do okre$lonej
koncepcji lub rozumowat w okreSlo-
nych kategoriach. Propaganda za$ poli-
tyczna jest to akcja, majaca na celu
urobienie kultury politycznej i wpoje-
nie w jednostki poczucia racji stanu.
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Bohdan Jarochowski

Dziennikarstwo wielkopolskie

(r. 1796 —1806)

Arty_kut ten jest fngmentem obszerniejszego studium historycznego o
prasie wielkopolskiej, nad ktérym pracowat ostatnio $. p. red. Bohdan

Jarochowski.
(Szkic historyczny — okres Prus
Potudniowych).

Pod koniec 18 w. polski ruch umysto-
wy i literacko-publicystyczny skupial
sie prawie wylacznie w Warszawie.
W innych o$rodkach kraju czasopisma
stabe dawaly znaki zycia, a w Wielko-
polsce az do r. 1796 gazet polskich wca-
le nie bylo, czemu zresztag nie mozna
zbytnio sie dziwi¢ ze wzgledu na 6w-
czesne stosunki.

Stan, jaki zapanowal w Wielkopolsce
pod koniec 18 w., nie sprzyjal rozwojo-
wi pracy umystowej. W 1780 r. zostaje
zamknieta po dluzszym okresie wege-
tacji nawet Akademia Poznanska, zato-
zona w pierwszej polowie 16 w. przez
biskupa poznanskiego Lubranskiego,
ktéra przez pewien czas gérowala nad
Wszechnicg Jagiellonska. Od tego tez
roku Poznan i Wielkopolska s3 pozba-
wione szkoly  typu . akademickiego,
wskutek czego prawie wszyscy przed-
stawiciele nauki i pracownicy umyslo-
wi, jakich Wielkopolska w tym okresie
wydala — przenosili sie zazwyczaj do
Warszawy i dalej, gdyz tam znajdowali
lepsze warunki pracy i wdzieczniejsze
pole dla swej dzialalnoSci. Wymienimy
tu dla przykladu chociazby tylko Sta-
szyca i braci Sniadeckich.

Réwmniez i miasta wielkopolskie, be-
dace wéwczas siedziba znacznej iloSci

zywioléw obcych, nie mogly odgrywaé
w zyciu duchowym narodu polskiego
zadnej roli, a mieszczahstwo poznan-
skie bylo jeszcze zbyt nieliczne i eko-
nomicznie stabe, aby wlasnymi sitami
moglo wytworzyé i utrzymaé ruch u-
mystowy, wymagajacy pewnej zamoz-
noSci i poziomu intelektualnego.

Ostojg kultury narodowej mogly wiec
by¢ jedynie dwory szlacheckie i pleba-
nie, porozrzucane po calej prowincji.
Jednakze elita 6wczesnego spoleczen-
stwa — ziemianstwo matlo interesowalo
sie literatura ojczysta. W zamozniej-
szych domach ziemianskich przewaznie
czytywane byly ksigzki i czasopisma
francuskie, wskutek czego nawet pier-
wsza czytelnia ksiqgzek w Poznaniu, za-
lozona w 1801 r. przez ksiegarza Korna,
sktadata sie wylacznie z dziet francu-
skich. Natomiast po maltych dworkach
szlacheckich najcze$ciej wcale nie zaj-
mowano sie sprawami politycznymi i
kulturalnymi, a o wypadkach bieza-
cych dowiadywano sie na jarmarkach
Swietojanskich w Poznaniu. Kto zas
chcial by¢ rychlej obeznany ze sprawa-
mi publicznymi, ten czytywal gazety
warszawskie.

Ta duchowa fizjognomia Wielkopol-
ski po zaborze pruskim, za czaséw Prus
poludniowych, znacznie sie pogarsza.
Zagrabienie ziem polskich przez zabor-
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dzlennik polski nad Baltykiem

dziennik poranny catkowicie re-
dagowany i drukowany w Gdyni

organ ogloszeniowy w powiatach
nadmorskich i W. M. Gdansku

KURIER BALTYCKI
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céw przeszito po upadku powstania Ko-
$ciuszki niestety bez glebszych $ladéw
w duszach szerokich warstw narodu.

Krél pruski obejmowal swa zdobycz
i utwierdzal! swoje panowanie w$réd
ponurej, strasznej rezygnacji i bezsilno-
$ci spoleczenstwa polskiego. Wielkopol-
ske traktowal najezdZca jak pierwsza
lepsza prowincje pruska, rugowal sa-
downictwo polskie, urzadzat swoja ad-
ministracje, krzewil jezyk niemiecki, o-
sadzat w mieécie i na wsi niemieckiego
przybysza. A moralno-polityczny upa-
dek ludnos$ci polskiej zwalnial Prusy od
troski zajmowania sie sprawa polska
jako zagadnieniem wewnetrzno - polity-
cznym,

W Wielkopolsce zanikaja powoli da-
wne cnoty, ktérymi przez dlugi czas od-
znaczalo sie obywatelstwo, zwlaszcza
kujawskie, gdzie panowala zazwyczaj
szczero$¢ i prostota. Szlachta zaczyna
hotdowaé uzywaniu jako powszechne-
mu hashu tej epoki. Zaczeto bawié¢ sie
i traci¢ na zab6j. Redutom i zabawom
nie bylo konca. Za pierwszorzedne wy-
darzenie uwazano nadanie munduru
galowego szlachcie wielkopolskiej.

Na usprawiedliwienie jednak spote-
czenstwa wielkopolskiego przytoczyé
nalezy stowa historyka Kazim. Jaroc-
kiego, ktéry w swej , Literaturze” mé-
wi, ze ,,charakterystycznym znamieniem
tej epoki, nie tylko w Poznanskim, ale
w calej Polsce, nie tylko w Polsce, ale
w calej Europie — pozostanie dziwna
jaka§ rezygnacja wobec choéby naj-
gwaltowniejszych przemian’.

W tych warunkach, po oderwaniu Po-
znanskiego od Rzeczypospolitej, War-
szawa stracila dla miejscowej ludnoSci
Wielkopolski swe znaczenie polityczne,
a punkt ciezkoéci intereséw Wielkopol-
ski przesunal si¢ w zupelie inng stro-
ne i zostal zwigzany z krajem, ktérego
dotychczas prawie wcale nie znano.

Warunki za§ te sklonily jedynego
wéwczas w Poznaniu, a bardzo przed-
siebiorczego drukarza, Jerzego Deckera
do zalozenia , Gazety poludniowo-pru-

- skiej”. Decker byt drukarzem berlin-

skim, przeni6st si¢ nad Warte i w 1794
r. kupit od parafii §w. Marcina grunt,
lezacy naprzeciw kos$ciota, i zalozywszy
filie swej drukarni berlinskiej, zaczatl
wydawaé pierwsze w ogdle pismo po-
znanskie ,,Sudpreussische Zeitung”, wy-
chodzace dwa razy w tygodniu, a w
1796 r. rozpoczal druk polskiego wyda-
nia tego czasopisma, mianowicie ,Ga-
zety potudniowo-pruskiej’”.

Gazeta ta wychodzilta co $rode pod
redakcjg Stan. Zioteckiego. Jezyk jej
byt skazony wplywami niemieckimi,
spos6b traktowania spraw byl naiwny,
ale, mimo to, jest ona doskonalym ma-
terialem do zapoznania sie z 6wczesny-
mi stosunkami i spoleczenstwem poz-
nanskim. Znajdowalta sie¢ pod cenzurg
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rzadowa, wykonywana wéwczas przez
konsyliarza wojskowego i ekonomiczne-
go — Brudzewskiego. Zawierala naj-
pierw tzw. zalecenia rzadowe, nastepnie
wiadomoséci polityczne, my$li rézne, a
w koncu inseraty i anonse.

Obok ,,Gazety potudniowo-pruskiej”
w lipou 1798 r. zaczelo wychodzi¢ w
Poznaniu pismo tygodniowe pt. ,,Co Ty-
dzien”, redagowane przez ks. Ignacego
Krasickiego, Owczesnego arcybiskupa
gnieZnienskiego, ktére jednakze stabym
cieszylo sie poparciem i dlugo nie trwa-
o .W doniesieniu, jakie ukazalo sie¢ w
dn. 2 marca 1798 r. w Poznaniu i pod-
pisane zostalo przez drukarnie Deckera
i kompanii, podano do wiadomosSci pu-
blicznej, iz na poczatku przysziego mie-
sigca lipca wychodzié zacznie pismo pe-
riodyczne ,,Co Tydzien”, dzieto X. A. G.
(ksiedza arcybiskupa gnieZnieniskiego).
Kazdy numer drukowany bedzie in 4-to
na dobrym papierze i w druku wyraz-
nym".

Emil Kierski pisze w ,Przegladzie
Wielkopolskim” z 1867 r., ze gdyby nie
wzmianka o tym pismie w ,,Gazecie po-
tudniowo-pruskiej”, byloby ono prze-
minelo bez echa i §ladu, gdyz nie ma
o nim ani slowa wspomnienia zaréwno
w Zyciorysie, jak i w wyliczeniu prac
literackich Krasickiego. Natomiast w
jedynym, zdaje sie, jaki sie¢ zachowat eg-
zemplarzu tego pisemka, przechowywa-
nym w Bibliotece Jagiellonskiej w Kra-
kowie, znajdujemy nastepujaca, atra-
mentem dopisana notatke: ,,Pierwsze to
pismo polskie peryodyczne w zaborze
Pruskim wydawal Arcybiskup Prymas
Ksiaze Ignacy Krasicki w r. 1798 i
1799 r. Pismo to do nieslychanych na-
lezy rzadkoéci. Malo ktéremu z biogra-
f6w znane, ale z tytutu zaledwo. Wszy-
stko, co sie miesci w tem piSmie jest
pi6éra Krasickiego...”

Czasopismo to zawierato gléwnie roz-
prawy treSci moralno-spotecznej, jak
np. o dobroczynno$ci, o uszanowaniu ro-
dzicéw, o pieniactwie itd. Wydawnic-
two zdradzalo dobre checi, ale redago-
wane bylo bardzo nieudolnie.

Poniewaz wymienione czasopisma
mialy w wiekszym lub mniejszym stop-
niu charakter narodowy, bo nawet taka
»Gazeta poludniowo-pruska”, ze wzgle-
du na interes wydawniczy — wbrew
wskazéwkom Goethego, ktéry radzit
»cywilizowaé” barbarzynskich w jego
oczach Polakéw za pomoca sceny nie-
mieckiej — domosila o przybyciu do
Poznania ,imci pana Bogustawskiego
z towarzystwem komediantéw polskich”,
pisatla o walkach general-lejtnanta Dg-
browskiego we Wloszech, o przyjeidzie
gen. Koéciuszki ze Sztokholmu do Lon-
dynu, a ,,Co Tydzien” zamiescil dialog
pomiedzy Bolestawem Chrobrym i Ka-
zimierzem Wielkim — rzad pruski po-

wzigl mysl wydawania pisma wlasnego,
przy pomocy ktérego mégiby wplywaé
na urobienie umysiéw obywateli pol-
skich w duchu dla siebie przychylnym.

Projekt ten zrealizowalo kalwinsko-
polskie, pod protektoratem rzadowym
pozostajace, Towarzystwo Ekonomicz-
ne, zawigzane w 1802 r. w pow. miedzy-
rzeckim, a nastepnie rozszerzone na ca-
ly obszar Prus poludniowych.

Redaktorem tego pisma, ktére wycho-
dzilo w Poznaniu jako ,,Pismo miesie-
czne Prus poludniowych”, byt asesor
regencji Schwarz. Pismo, oprécz roz-
praw, zmierzajacych do zrealizowania
swego politycznego celu, zamieszczalo
nauki i porady domowe i gospodarskie,
fabryczne i rekodzielnicze, miejscowg
kronike historyczna, korespondencje,
rozmaite wydarzenia, kronike towarzy-
ska, zmiany w shuzbie duchownej, woj-
skowej i cywilnej, artykuly polemiczne
pomiedzy osobami prywatnymi, wiado-
mosci teatralne i wreszcie anegdoty.

W piSmie tym zupeilnie nie bylo za-
barwienia polskiego, zadnej troski o za-
chowanie pamiatek przeszto$ci narodo-
wej, o utrzymanie jezyka — jednakze
jako dobrze redagowane, o urozmaico-
nej tresci, mialo licznych czytelnikéw,
abonentéw i wspéipracownikéw nawet

pomiedzy bardzo dostojnymi podéwczas
osobistoSciami polskimi. Jak za§ otwar-
cie wypowiadalo swe dazenia, zmierza-
jace do zespolenia Wielkopolski z Pru-
sami, mozna si¢ przekonaé z artykuhu
pt. ,,O polorze Prus potudniowych pod
pruskim panowaniem”, zamieszczonego
w zeszycie styczniowym 1803 r. :

nZlaczenie naszej poludniowej ojczy-
zny — czytamy tam — z dawniejszymi
prowincjami Prus, mnajszacowniejszym
zapewne bylo darem nieba, jaki natura,
temu tak Zyznemu krajowi udzieli¢ mo-
gla... rozumny czlowiek i przyjaciel lu-
dzko$ci uroczyscie obchodzié bedzie ro-
cznice przylaczenia Prus poludniowych
do monarchii pruskiej, cieszyé sie ca-
lem sercem bedzie z wyniesienia ludu
do wyzszego stopnia o$wiecenia...”

Mimo germanizacyjnych celéw,
wplyw tego miesiecznika na 6wczesne
spoteczenstwo by} tak wielki, iz w péz-
niejszych latach, zyjacy jeszcze, sedziwi
uczestnicy tych czas6w wychwalali pi-
smo, dodajac tylko na swoje uspra-
wiedliwienie, 2ze lepsze przeciez bylo
co$, niz nic.

Pismo to zostalo zlikwidowane przez
wkroczenie do Poznania w 1806 r. wojsk
francuskich i wypadki, jakie po tym
nastapity.

Leon Zieleniewski

~Poczia Krolewiecka”

1718 — 1720

»Poczta Krélewiecka” jest najstar-
szym po Merkuriuszu Polskim Ordyna-
ryjnym czasopismem w jezyku polskim.

Pierwszy numer ,,Poczty Krélewiec-
kiej” lub tez ,Poszty Kroélewieckiej”,
jak ja na przemian zwano, ukazal sie w
Krélewcu dnia 6 sierpnia 1718 r. Obej-
mowal zeszyt pélarkuszowy, t. j. 8 stro-
nic w 8-ce. Pod tytutem, w kazdym nu-
merze znajdowal sie wizerunek kurie-
ra na koniu. Nastepne numery wycho-
dzily regularnie co tydzienn, w soboty,
w takim samym ksztalcie i formacie.
Rok 1718 obejmuje 22 numeréw, z kté-
rych ostatni wydano dnia 31 grudnia, i
176 stronic. Rok 1719 zawiera 52 nume-
réw 1 str. 416. Tylez numeréw 1 stro-
nic liczy rok 1720. Ostatni numer wy-
dano dnia 28 grudnia 1720 r.

Wydawcy ,,Poczty Krélewieckiej” byt
Jan Dawid Cenkier, drukarz polski w
Krélewcu. Przystepujac do wydawania
gazety polskiej w Krélewcu, Cenkier
liczy?} prawdopodobnie na zbyt swe]j
gazety nie tylko w Prusach Ksigzecych
ale i w Koronie, na Litwie i w Prusach
Krélewskich. W Krélewcu jako handlo-
wym porcie tym latwiej bylo wydawaé

gazete, iz bez wielkich kosztéw mozna
bylo zdobywaé wiadomosci z Rzeczy-
pospolitej i z za granicy, przy pomocy
kupcéw miejscowych. Cenkier przede
wszystkim korzystat z tego zrédia, bo
w owym czasie na utrzymanie licznych
korespondentéw, zwlaszcza zagranicz-
nych, staé bylo tylko magnatéw lub za-
moznych kupcéw, a nie drukarza.

Tre§¢ ,Poczty” byla wurozmaicona.
Pr6cz doniesienn i wiadomosci politycz-
nych, podawanych w krétkich kores-
pondencjach ze wszystkich znaczniej-
szych miast Europy, zawierala ona tak-
ze wiadomo$ci miejscowe oraz oglosze-
nia wydanych dziet (przewaznie ksiag
ewangelickich).

Wojciech Ketrzynski, ktéry pierwszy
w 1880 r. opisal , Poczte Krélewiecka”,
w nastepujacy sposéb charakteryzuje
tre§¢ poszczeg6lnych numeréw 1):

»Poniewaz gléwnym zadaniem O6w-
czesnych gazet bylo podawaé wiadomo-
§ci o wszystkim, co sie w Swiecie dzie-

1) Przewodnik Naukowy i Literacki,
Rocznik VIII (1880) t. I, str. 184—192.
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je, zatem i w Poczcie Krélewieckiej
przewazaja sprawy zagraniczne, bo shu-
sznie przypuszczano, ze co we wlasnym
kraju sie zdarza, krajowcom najlepiej
wiadomo. Dla tego tez znajdujemy tu
przewaznie wiadomosci, pochodzace z
rozmaitych stolic zagranicznych, tea-
trow wojny, z obozéw, oraz traktaty
pokoju i tekst zawartych przymierzy,
jak np. posarowicki pok6j w osobnym
dodatku do gazety itp. Gl6wne miejsce
w naszej ,,Poczcie” zajmuja korespon-
dencje z Wiednia, oraz z tych okolic, w
ktérych cesarz niemiecki toczyt wojny.
Liczne s3 takze wiadomo$ci z Wioch, a
mianowicie z Wenecji, Florencji, Rzy-
mu i Neapolu. Réwniez znajduja sie
nieomal w kazdym numerze dluzsze
albo krétsze korespondencje z Francji,
Anglii, Holandii, Belgii, Hiszpanii, Por-
tugalii, Rossyi, Szwecyi i Danii, czasem
nawet z Azyi i Afryki. Dla Rzeszy nie-
mieckiej dostarczaja wiadomo$ci Ham-
burg, Frankfurt, Kolonia, Lipsk, Drez-
no i t. p. Szczuple za to sa doniesienia
z Prus, pochodzace giéwnie z Berlina;
bardzo malo jest wiadomo$ci miejsco-
wych z Krélewca a pomiedzy niemi o
spaleniu dziewczyny, ktéra przekonang
zostala o podpaleniu dwéch karczem.
Szczuple réwniez sa wiadomosci z Pol-
gki. Korespondencje polskie pochodza
gléwnie z nastepujacych miejsc: z War-
szawy, Wilna, Lwowa, Krakowa, Poz-
nania, Lublina, Grodna, Kamienca, Za-
mo$cia, Mohilewa, Torunia i Gdanska,
oraz z wielu miejsc drobniejszych, do
ktérych podczas morowego powietrza
w r. 1719 i 1720 schronili sie wszyscy,
co gléwnie polityka sie zajmowali. Wia-
domo$ci z Polski sa bardzo rozmaitej
natury; zajmuja sie¢ gléwnie sejmami i
sejmikami, postami zagranicznymi i po-
selstwami polskiemi — dosyé sporo tam
wiadomoéci o poselstwie Stanistawa
Chometowskiego, wojewody mazowiec-
kiego, do Petersburga; — ruchami
wojska moskiewskiego na Litwie i w
innych wojewédztwach, $miercia wy-
bitniejszych o0s6b, morowem powie-
trzem, kleskami elementarnemi, uro-
dzajami i nieurodzajami, oraz cenami
zbozowemi w rozmaitych okolicach Pol-
ski i Litwy”.

Na swoje przedsiebiorstwo Cenkier
otrzymatl przywilej krélewski. Informu-
je nas o tym nastepujaca wiadomo$é, u-
mieszczona w numerze z 21 stycznia
1719 r.: ,,A poniewaz ich jest wiele, kt6-
rzy sie na to uskarzaja, ze az dotad cale
nie wiedzieli, zeby jakie polskie tu w
Krélewcu bywaty drukowane awizy, te-
dy uprasza drukarz, aby Ich Mé, ktérzy
je od niego ordynaryjnie biorg y mie-
waja, komunikowaé tegoz y inszym ra-
czyli, ze s3 do nabycia za osobliwem
na to przywilejem J. K. M. u mnie Ja-
na Dawida Cenkiera, drukarza polskie-
go, mieszkajacego w ulicy diugiej sta-
romiejskiej w Krélewcu'.

Z Nr. 25 z r. 1719 dowiadujemy sie, |

ze ,wydawca Poczty Krélewieckiej za-
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mierzat postaraé sie o liczniejsze wia-
domosci z Polski, oraz dwa razy tygod-
niowo wydawaé swoje pismo, gdyby
tylko znalazt odpowiednie poparcie w
rocznych prenumeratorach. Ta pomoc
widocznie nie dopisala, bo ,,Poczta Kré-
lewiecka” i nadal tylko raz na tydzien
wychodzila, jednak wiadomosci z Pol-
ski byty, z poczatku przynajmniej, licz-
niejsze niz dawniej.

Poczta Krélewiecka pisana byla do-
bra i czysta polszczyzng; drukowana
byla drukiem gotyckim. Wojciech Ke-
trzynski pisze?): ,,Kto panu Cenkiero-
wi by! pomocnym przy ukladaniu ga-
zety i przy tlémaczeniu korespondencyi,
nie wiadomo. Sadzac jednak po stylu,
mniemam, ze jak wydawca byl Mazu-
rem, tak i jego pomocnicy zapewne by-
li rodem z Mazur. Kolonia polska w
Krélewcu nie byla wéwczas mala, bo
posiadata nie tylko swéj koSciét, lecz
takze szkote polska. O ludzi wiec mé-
wigcych i piszacych po polsku nie byto
tam trudno”.

Znane s3 dwa -’ egzemplarze ,,Poczty
Kroélewieckiej”, przechowywane w Bi-
bliotece Uniwersyteckiej w Krélewcu.
Kazdy egzemplarz w dwoéch tomach
grubych ésemkowych, oprawnych w per-
gamin. Jeden z nich (sygnatura 0 a
157), w zwigzku z mylnym oprawie-
niem ,,Postscriptum Poczty Krélewiec-
kiej” z 1718 r. na czele, figuruje w ka-
talogach Biblioteki jako dzielo odreb-
ne i odmienne od Poczty Krélewieckiej,
aczkolwiek we wszystkim z drugim eg-
zemplarzem sie zgadza, bedac jednocze-
$nie kompletniejszy od tego drugiego.
Egzemplarz ten (sygnatura 0 a 157)
jest dobrze zachowany, oprawiony w
pergamin, na ktérym zlotymi literami
wyci$nieto: Fridericus Wilhelmus Rex
Pruss. 1731. Dowodzi to ,ze egzemplarz
ten nalezat do biblioteki kréla Frydery-
ka Wilhelma.

Drugi egzemplarz (sygnatura Q. 401),
réwniez dobrze zachowany i w perga-
min oprawiony, jest o tyle niekom-
pletny, ze ostatnich trzech numeréw w
nim brakuje i Ze niektére dodatki nie-
liczbowane na innym miejscu sg opra-
wione; Postscriptum jednak znajduje
si¢ na wlasciwym miejscu na koncu r.
1718. Razem z ,Poczta Krélewiecka”
oprawiono w tym egzemplarzu pisem-
ko niemieckie z 1709 r., dotyczace spraw
polskich.

?) Idem, str. 180.

Pomoc Zimowa — to
nakaz chwili.

Pomoc Zimowa — to
obowiqgzek kazdego
obywatela kraju.
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Postulaty prasy w sprawach

pocziowych

Obecnie obowigzujacy system obstu-
gl prasy przez poczte wszedt w zycie
w koncu 1935 r. i z poczatkiem 1936 r.
By? on wyrazem kompromisu miedzy
postulatami prasy, przedkiadanymi na-
czelnym wladzom pocztowym przez
Zwigzek Wydawcéw w ciggu kilku lat,
poprzedzajacych reforme shuzby gazeto-
wej, a dazeniem wiladz pocztowych do
znacznego zmniejszenia wewnetrznych
kosztéw przedsiebiorstwa pocztowego,
zwigzanych z manipulacjami przy obshu-
dze prasy. System w tej drodze stwo-
rzony poddany zostal przez poczte i pra-
se prébie zycia, ktéra trwa az do chwili
obecnej. W ciagu tego okresu wiadze i
biuro Zwigzku pilnie $§ledzily wyniki
praktycznego zastosowania nowych za-
sad stuzby gazetowej. Obserwacje te
wskazaly na konieczno$é znaczniejszych
zmian i uzupelienn w obecnie stosowa-
nym systemie, zmian idagcych w kierun-
ku peiniejszego dostosowania go do po-
trzeb prasy.

Biuro Zwiazku, przygotowujac z po-
lecenia swych wladz wystapienie w tej
sprawie do Ministerstwa Poczt i Tele-
graféw, rozpisalo w koncu lata r. b. an-
kiete do wydawnictw zrzeszonych ce-
lem zebrania jak najbardziej komplet-
nego materiatu, dotyczgcego postulatéw
prasy zaréwno co do zmiany systemu
shuzby gazetowej jak i w innych spra-
wach pocztowych. Wyniki tej ankiety,
w cze$ci dotyczacej czasopism, przed-
stawione zostaly na zebraniu Komitetu
Prasy Periodycznej w dn. 8 paZdzierni-
ka r. b. Pragnac zaznajomié¢ wszystkich
czlonkéw Zwigzku z materiatem, ktéry
postuzy do sformulowania ostatecznych
postulatéw prasy zrzeszonej w tak waz-
nej dziedzinie, jak wspélpraca prasy z
poczta, podajemy ponizej szczegélowe
wyniki przeprowadzonej ankiety, uzu-
pelnione spostrzezeniami biura Zwigzku.

Ksiega rozsytkowa.

Szczeg6lnie wiele zastrzezen budzi
wéréd wydawnictw obowigzek prowa-
dzenia ksiegi rozsytkowej i periodyczne-
go oznaczania liczby egzemplarzy, wy-
sylanych do poszczegélnych urzedéw.
Ta czynno$é, wysoce uciazliwa i kosz-
towna, szczegblnie dla administracji wy-
dawnictw wiekszych, wysylajgcych pi-
smo do kilku tysiecy urzedéw poczto-
wych, uzasadniana jest przez wladze
pocztowe wzgledem na kontrole: ponie-
waz przy nadawaniu nakladu z uwagi
na konieczny po$piech sprawdzenie licz-
by nadawanych egzemplarzy jest utrud-
nione, jedyng mo#liwoscia kontroli jest
sprawdzanie w urzedach odbiorczych.
Kilku uczestnikéw ankiety shusznie pod-
kre§la, ze przy nadawaniu tygodnikéw,
nie méwiac juz o pismach wychodza-
cych jeszcze rzadziej, nieznaczna zwlo-
ka, spowodowana sprawdzeniem liczeb-
noéci nakladu (najlepiej przy pomory
wagi) nie odgrywa wiekszej roli. Szcze-
g6lnie je$li bedzie z géry wiadoma i
uwzgledniona przez ekspedycje przy
planowaniu terminu nadawania. Nie-
ktére dzienniki zwracaja uwage, iz zwa-
Zenie nakladu trwaé moze najwyzej kil-
ka minut. -

Pare wydawnictw proponuje, aby w
wypadku utrzymania ksiegi rozsytko-
wej, zapisy w niej mogly byé dokony-
wane w wiekszych odstepach czasu niz
obecnie.

Przecletna waga.

Bardzo wiele skarg powoduje obecny
system obliczania przecietnej wagi ze-

szytu na podstawie sumy wagi poszcze-
gélnych zeszyt6w w ciagu kwartalu.
Wyniki otrzymywane w tej drodze ma-
ja czesto charakter przypadkowy, szcze-
gélnie w odniesieniu do czasopism. Wy-
soce utrudnione jest kalkulowanie ce-
ny prenumeraty.

Szereg czasopism z reguly wydaje
kilka razy do roku, przewaznie podczas
miesiecy letnich, zamiast zeszytéw zwy-
kiych — zeszyty podwéjne w objetosci
zwigkszonej. Poczta przy obliczaniu
przecietnej wagi zeszyty te traktuje ja-
ko pojedyncze, dzieki czemu $rednia
waga, a za nig optata, ulega sztuczne-
mu zwiekszeniu na okres nastepnego
kwartatu.

W specjalnie trudnej sytuacji znaj-
dujg sie wydawnictwa, ktérych prze-
cietna waga jest bliska ktérej§ z granic
stawek taryfy pocztowej. W tych wa-
runkach kilka ciezszych zeszytéw mo-
ze spowodowaé przekroczenie tej grani-
cy, a w konsekwencii dotkliwe podwyz2-
szenie oplaty na okres 3 miesiecy. Nie-
bezpieczenstwo to byloby usuniete, gdy-
by wydawnictwa w wypadkach nada-
wania numeréw ciezszych (np. z kalen-
darzem jako bezp'atnym dodatkiem)
mogtly sporadycznie doplacaé za te nu-
mery, tak aby przecietna waga nie ule-
gla zwigkszeniu.

Taryfa gazetowa.

Ze sprawa systemu obliczania $red-
niej wagi wigze sie $§ci§le sprawa kon-
strukcji taryfy gazetowej. Uczestnicy
ankiety stusznie podkre$lajs, iz logiczng

i konieczna konsekwencja oparcia oplat
na podstawie drobiazgowo i $cile obli-
czanej Sredniej wagi bylaby taka kon-
strukcja taryfy, ktéra by gwarantowata
progresje optat choé w przyblizeniu pro-
porcjonalng do wahan rzeczywistej §red-
niej wagl egzemplarzy. Stad wyplywa
postulat daleko posunietej dyferencjacji
taryty.

Wszyscy niemal uczestnicy ankiety
podkreflaja nadmierng wysoko§é kra-
jowych oplat pocztowych, upatrujac w
tym jedna z gléwnych przyczyn, hamu-
jacych rozwéj prenumeraty w Polsce.
Zagadnienie to znane jest czytelnikom
»Prasy” z licznych artykuitéw, publiko-
wanych na ten temat w ostatnich la-
tach; dlatego ograniczymy sie jedynie
do zanotowania tego postulatu.

Pisma, posiadajgce znaczniejszq licz-
be prenumeratoréw poza granicami
kraju, dotkliwie odczuwajg wysoko$é
oplat za przesylanie pism zagranice. Za-
gadnienie to, jako regulowane w dro-
dze konwencji miedzynarodowych, po-
slada inny charakter niz kwestie, zwig-
zane z obrotem pocztowym wewnetrz-
nym. Rozwigzane byé moze jedynie na
plaszczyZnie miedzynarodowej; inicja-
tywa wyj$é winna zar6wno od polskich
wiadz pocztowych jak od miedzynaro-
dowych organizacji prasowych.

Dodatki do pism.

Bardzo wiele zastrzezen budzg prze-
pisy o dodatkach dolgczanych do cza-
sopism. OkreSlenie: ,,skiadowej czeSci
czasopisma” jest sformulowane w spo-
s6b niejasny: urzedy pocztowe maja
czesto watpliwo$cl, czy moze byé trak-
towana jako skladowa cze$é czasopisma
luzno dolaczona odezwa wydawcy w
sprawie uiszczenia prenumeraty lub
kilkokartkowy roczny spis rzeczy. Po-

YNEK DRZEWNY

RGAN PREEMYSLU  HANBLU DRZEWNE

pOSiada wlasny aparat informacyiny w

kraju i zagranicq, jakim nie mcze poszczyci¢
sie zadne pismo fachowe, minowicie: '
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stalych wlasnych korespondetéw w sto-
licach panstw Europy i Bliskiego Wschodu

stalych wlasnych korespondentéw we
wszystkich wiekszych odrodkach produk-
cii drzewnej, drzemyslu 1 handlu drzew-
nego w kraju

iOSt jedyny pismem branzowym w Polsce,
ktére wychodzi
(w poniedzialki i czwartki)

[ ]
zawiera obszerny dzial wjezykuangielskim

PRENUMERATA: MIESIECZNIE 2L.5.55, KWARTALNIE ZL.15.55

dwa razy w tygodniu
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PAUL DREWS G. m. b. H., Berlin, aparaty. maszyny i przy-
bory fotochemigraficzne

C. E. GAITZSCH, Silegmar, maszyny *Perfectiont do szycia
drutem broszur, blokéw, pudelek

JOHNE-WERK A. G., Bautzen, dociskowe prasy ilustiracyjne
»%’llorilopol« i »Automonopole, maszyny do ciecia papieru
»Pertectac

KOENIG & BAUER A. G.,, Madiling .pod Wiedniem 1| Wiirz-
burg, maszyny drukarskie, rotacyjne, rotograwiura, ste-
reotypia

GEORGE MANN & Co, Ltd, Londyn-Leeds, jedno- i dv\(u—
barwne szybkobiezne maszyny offsetowe. maszyny do kopio-
wania *Mannotexe

MARTINI A. G, Frauanfeld, maszyny do szycia ksigzek ni¢mi

THE MONOTYPE CORPORATION, Ltd, Londyn, maszyny
do skladania i odlewania pojedynczymi czcionkami

SCAMAG A. G, Drezno, maszyny pudelkarskie i automaty

GEORG SPIESS, Lipsk, samonakladacze do maszyn wszel-
kiego rodzaju, maszyny do falcowania

WYLACZNE PRZEDSTAWICIELSTWO NA POLSKE:
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BRONISLAW S. SZCZEPSKI, WARSZAWA I
KROLEWSKA 283, TEL. 683-38i683-29, ADR. TELEGR.:»TYPOLIT«
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zadane jest — stwierdza kilka wydaw-
nictw — znaczne uproszczenie przepi-
séw, idace w kierunku uznania za
,cze§é skladowa czasopisma” wszelkich
dodatkéw, pochodzacych od wydawcy
a objetych cena prenumeraty czy sprze-
dazy. =

Sprecyzowania wymaga réwniez po-
stanowienie p. 2 § 391 ordynacji, okre-
$lajace t. zw. ,,warunki dla druké\y bez-
adresowych”, ktérym odpowiafiac win-
ny dodatki, aby korzystaé z nizszej ta-
ryfy.

Kilka wydawnictw poruszylo sprawe
zdarzajacych sie wypadkéw dolaczania
bez wiedzy administracji drukéw bez-
adresowych do egzemplarzy pism.

Spisy prenumerat_ordtp_._

Wydawnictwa, ekspediujace pismo sy-
stemem bezadresowym, maja czesto klo-
poty spowodowane ginigciem spis6éw
prenumeratoréw lub uzupelnien tych
spiséw, wysylanych do urzedéw pocz-
towych. Wydawnictwa te podnosza, iz
przyczyna giniecia spis6w jest obowia-
zek przesylania ich w wigzankach ra-
zem 2z egzemplarzami pisma — przy
odpakowywaniu paczki w urzedzie spis
moze zosta¢ niezauwazony i zagubiony;
czasami wiazanki z pismem, zawierajace
spisy prenumerator6w, ulegaja konfi-
skacie. Rozwigzanie trudno$ci widza
uczestnicy ankiety w przesylaniu tych
spiséw do urzedow nie w wigzance z
pismem, a oddzielnie, w kopertie: ta
forma korespondencji z urzedami pocz-
towymi winna byé bezplatna.

Pewne zastrzezenia budzi obowiazek
dostarczania spiséw prenumeratoréw z
poczatkiem kazdego kwartalu, ciazacy
na wydawnictwach ukazujacych sie
cze$ciej niz raz w miesigcu; wysuniety
zostal postulat, aby pelny spis dostar-
czany by} raz do roku, a w ciggu roku
jedynie zmiany i uzupelnienia.

Egzemplarze nieaktualne,.

Utrudnieniem dla administracji wiek-
szych czasopism jest przepis, ogranicza-
jacy wage paczek z egzemplarzami nie-
aktualnymi do 2 kg.; pozadane byloby
podniesienie granicy wagi do 10 kg
przy zachowaniu obecnej skali optat.

Egzemplarze nieaktualne na zasadzie
obowiazujacych przepiséw musza byé
wysylane w oddzielnych przesytkach;
niedopuszczalne jest nadawanie ich w
jednej paczce z egzemplarzami bieza-
cymi. Ten system powoduje niedogod-
nosci i podwyzsza koszty porta; postu-
laty wydawnictw ida w kierunku ze-

zwolenia na laczenie w jedna przesyl-
ke egzemplarzy aktualnych z nieaktual-
nymi.

Utatwienia propagandowe.

Zasadniczym postulatem w tej dzie-
dzinie jest wprowadzenie na stale
dwoéch dorocznych 30-dniowych okre-
s6w ulgi taryfowej dla egzemplarzy
okazowych i wszelkiego rodzaju dru-
kéw propagandowych wydawnictw oraz
okre$lenie tej ulgi na poziomie 70 —
80% optat taryfowych.

Do egzemplarzy okazowych wolno do-
tacza¢ t. zw. odezwe wydawcy. Inter-
pretacja tego pojecia w réznych urze-
dach pocztowych jest bardzo niejedno-
lita. Pozadane byloby, aby wladze pocz-
towe wydaly odpowiednie wyjaénienie,
idace w kierunku uznania za ,,odezwe
wydawcy” wszelkich drukéw, majacych
na celu propagande wilasng pisma.

Wielkim utrudnieniem technicznym
dla dziennikéw jest obowigzek adreso-
wania egzemplarzy, wysylanych jako
okazowe. Ten przepis uniemozliwia za-
stosowanie na szersza skale najwiasciw-
szej formy propagandy prenumeraty
dziennika, jaka jest posylanie egzempla-
rza okazowego codziennie przez pewien
okres czasu. Zastosowanie systemu list
adresowych, posylanych do urzedéw
pocztowych, analogicznie jak to ma
miejsce przy wysylce bezadresowej,
usuneloby to niedomaganie.

Przesylki z egzemplarzami okazowy-
mi podlegaja dwojakiemu rodzajowi
ograniczen: co do wagi (max. 1 kg) 1
co do zawarto$ci — nie wolno mianowi-
cie w jednej przesylce wysylaé iden-
tycznych egzemplarzy pisma. Oba te
ograniczenia sg przeszkoda w akcji pro-
pagandowej wiekszych czasopism, szcze-
gélnie tych, ktére posiadaja rozwiniety
system prenumerat zbiorowych.

W pewnych specjalnych warunkach
pracy wydawnictw najkorzystniejsza
forma propagandy jest rozestanie egzem-
plarzy okazowych do okre$lonych ka-
tegorii odbiorcéw — jako drukéw beza-
dresowych. Obecne przepisy pocztowe
nie przewiduja mozliwos$ci rozestania
egzemplarzy pisma jako drukéw bez-
adresowych i w konsekwencji prasa po-
zbawiona jest moznoSci wykorzysty-
nia tej formy propagancy prenumeraty.
dotkliwe ograniczenie jest sprzeczne ze
stosowana przez poczte zasada ulatwia-
nia prasie jej akcji propagandowych ja-
ko spotecznie pozytecznych oraz ko-
rzystnych dla interes6w poczty.

Ostatecznie do$wiadczenia wydaw-

nictw wykazaly, iz wysilek, wlozony w
akcje propagandy przy pomocy egzem-
plarzy okazowych, w wielu wypadkach
nie dawal nalezytych rezultatéw z po-
wodu nieregularnosci i znacznego op6z-
nienia, z jakim egzemplarze te dociera-
]y do rak adresatow. Jak wykazaly ba-
dania, przyczyna tych niedociagne¢ ze
strony organéw pocztowych jest system
nadawania egzemplarzy okazowych, od-
mienny od systemu nadawania egzem-
plarzy aktualnych, nadto za§ niewlasci-
we niejednokrotnie traktowanie przesy-
lek okazowych przez organy pocztowe.
O ile naklady aktualne pism urzedy
pocztowe traktuja, jako przesylke pilng
1 ekspediuja natychiast, a w kazdym
razie z réwnym pospiechem jak inne ro-
dzaje przesylek, o tyle egzemplarze oka-
zowe traktowane s3 jako przesylki naj-
mniej pilne i w konsekwencji w licz-
nych wypadkach ekspediowane s3 i roz-
noszone po wszystkich innych przesyi-
kach — w miare wolnego czasu. Ten
stan rzeczy, niweczacy wszelkie ko-
rzy$ci propagandy przy pomocy egzem-
plarzy okazowych, winien jak najrych-
lej ulec zmianie we wspdélnym interesie
poczty i prasy. Pierwszym postulatem
w tej dziedzinie jest nadawanie egzem-
plarzy okazowych wprost do rozdzielni
gazetowych, drugim — wprowadzenie
w urzedach pocztowych zasady jedna-
kowo Spiesznego ekspediowania i roz-
noszenia egzemplarzy aktualnych i oka-
zowych.

Doreczanie pism.

Ta faza obstugi prasy przez poczte po-
woduje liczne reklamacje wydawnictw,
wskazujgcych na czeste wypadki opéz-
nien, nieregularnosci w obstudze poczto-
wej oraz gubienia egzemplarzy. Te nie-
domagania wystepuja szczeg6lnie ja-
skrawo przy przesylaniu pisma do pre-
numeratoréw, zamieszkalych poza obre-
bem okregow doreczen urzedéw poczto-
wych. Funkcje doreczycieli pelnig
tam postancy gminni, itp. funkcjona-
riusze samorzadu. Ta uzupelniajgca sie¢
doreczycielska jest przyczyna niestycha-
nych utrapien dla prasy, gdyz jej dzia-
lalno$é, niewlasciwie zapewne zorgani-
zowana i nadzorowana, w ogromnym
procencie wypadkéw urgga najbardziej
elementarnym zasadom sluzby poczto-
wej. Doda¢ przy tym nalezy, ze na pew-
nych obszarach organy gminne zadaja
za swe czynno$ci dodatkowych oplat od
adresatéw.

W tych warunkach zasadniczego zna-
czenia nabiera dla prasy zagadnienie
odpowiedzialno$ci za doreczanie pism w
zamiejscowych okregach doreczen. Or-
gany pocztowe, opierajgc sie na art. 211
Ordynacji stojg na stanowisku, iz odpo-
wiedzialno$¢ ta z nich spada z chwila
wydania przesy'ki postancowi gminne-
mu. O odpowiedzialno$ci gmin w sto-
sunku do nadawcy trudno méwic, gdyz
nie pozostaja one z nadawcg w zadnym
stosunku. Wytwarza sie anormalny stan,
w ktérym, w mysl stanowiska poczty,
nikt nie ponosi odpowiedzialnosci za do-
reczenie czy zagubienie przesylki. Wy-
dawnictwa podkre$laiag w odpowiedziach
na ankiete, iz niezbedne jest uregulowa-
nie tej sprawy w sensie ustalenia odpo-
wiedzialno$ci poczty za doreczanie pism
w okregach zamiejscowych; uzasadnie-
niem tego stanowiska jest okoliczno$c,
iz z chwila nadania i oplacenia naktladu,
poczta, w mysl przepiséw, przyjmuje na
siebie obowigzek przestania i dorecze-
nia pism, a wiec w konsekwencji na
poczcie cigzy odpowiedzialno§é za losy
nadanej przesylki. Dodaé¢ jeszcze nale-
2y, iz zwolnienie poczty z odpowiedzial-
nos$ci za doreczanie przesylek byloby w
sprzeczno$ci z ideg monopolu pocztowe-
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Zwiqzek Uzdrowisk Polskich

zawiadamia uprzejmie o swym ostatnim
wydawnictwie pt.

+UZDROWISKA POLSKIE",

kiére zostalo wydane z okazji 25-lecia istnienia

DEPESZA

ze Lwowa

Brzedmowq Dr.

Krétki zarys

lecznictwa M

Zwiqzku Uzdrowisk i 10-lecia jego dzialalnosci
w Warszawie, po przeniesieniu siedziby

Pierwsza czesé — artykulowa — poprzedzona
Jana Adamskiego, dyrektora
epartamentu Sluzby Zdrowia i .

Spol. zawiera nastepujace publikacje:

Dzialalnosé Zwiqzku Uzdrowisk Polskich
w okresie pierwszego dziesieciolecia —
H. Minkiewicz, dyrektor Z. U. P.

Znaczenie i postulaty uzdrowisk

lecznictwa klimatycznego
i zdrojowo -kqpielowego w Polsce —
Doc. Dr. Antoni Sabatowski (Lwéw)

Polskie wody mineralne i produkty zdro-
jowe — Mgr. Felicjan Miller
Zabudowauzdrowisk — Inz. Marcin Heyman

Czes¢é druga — opisowa, opracowana pr
Dr. W. Przywieczerskiego, naczelnika wydziatu
S. — stanowi przewodnik po
wszystkich uzdrowiskach wraz z mapq

Cena egzemplarza wynosi zl. 3.—, zad wraz z cenni-
kiem., obejmujqcym wszystkie uzdrowiska zl. 3.50

Zaméwlenia przyjmuje ZWIAZEK UZDROWISK POLSKICH
Warszawa, Boduena 2. Telefon 5-30-38

Min. Opieki

rzez

Wychodzi w poniedzialki i czwartki rano

Niezalezny organ
spoleczno-gospodarczy

Omawia takze sprawy
ogélno polityczne i kulturalne

ADAM SZCZEPANIK
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Warszawa, Al.Jerozolimska 37
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Telefon: 727-36. Konto P. K. O. Nr. 845!

Redaktor:

go, ktéry, dajac organizacji pocztowej,
w imie interesu panstwowego, olbrzymie
prerogatywy, naklada na nia obowigzek
spelniania funkcji w sposéb odpowiada-
jacy uzasadnionym potrzebom spote-
czenstwa.

Ze sprawa odpowiedzialnosci za dore-
czanie laczy sie SciSle kwestia rozbudo-
wy sieci pocztowej. Wysiltki, podjete w
tej dziedzinie przez wladze pocztowe,
przyniosty powazne rezultaty. Postulaty
prasy ida w kierunku wzmozenia tych
wynikéw celem jak najrychlejszego ob-
jecia calego Kkraju siecia doreczycieli
pocztowych.

Pozadane byloby réwniez uregulowa-
nie sprawy roznoszenia pism na peryfe-
riach wielkich miast w sensie usuniecia
koniecznosci zbyt czestego wystepowa-
nia wydawnictw do wiadz pocztowych o
odpowiednie zezwolenia.

Zwroty i reklamacje.

Urzedy pocztowe czesto przetrzymuja
zwroty; powoduje to straty dla wydaw-
nictw, gdyz administracja, nie wiedzac
o odmowie przyjecia pisma przez pre-
numeratora, nadal wysyla egzemplarze.
Uregulowanie tej sprawy polegaloby na
ustaleniu zasady, iz egzemplarze nie-
przyjete winny by¢é natychmiast zwr6-
cone administracji.

Przepisy o stuzbie gazetowej wprowa-
dzone w r. 19368 zniosty poprzednio stoso-
wana zasade, iz reklamacje gazetowe za-
latwiane sa przez poczte bezplatnie;
obecnie reklamacja jest bezplatna jedy-
nie wtedy, gdy dochodzenie wykaze wi-
ne organéw pocztowych. Uczestnicy an-
kiety podkreslajg, iz w praktyce wypad-
ki uznania przez organy pocztowe swej
winy zdarzaja sie bardzo rzadko; reguig
niemal jest obcigzanie wydawnictw ko-

sztem reklamacji. Ten stan w wysokim
stopniu ujemnie wplywa na proces
usprawniania obstugi prasy przez poczte.
Korespondencja

w sprawie prenumeraty.

Wydawnictwa zwracaja uwage, iz niz-
sze organy pocztowe nie orientuja sie
nalezycie w przepisach o koresponden-
cji, dotyczacej spraw prenumeraty.
Przyczyna tego jest fakt, iz zasadnicze

| rozporzagdzenie z r. 1932 uzupelmione
| bylo w latach nastepnych kilkoma wy-

jasnieniami bardzo waznymi z punktu
widzenia prasy; dzieki temu postano-
wienia o korespondencji z prenumera-
torami rozsiane s3 w kilku zeszytach
Dziennika Urzedowego, co urzednikowi
utrudnia orientacje. Pozadane byloby
zebranie wszystkich postanowien w for-
mie tekstu jednolitego.

Kolportaz pocztowy.

Wyniki ankiety wskazuja, iz kolpor-
taz pocztowy spelnia naogét swe zada-
nia ku pozytkowi poczty i prasy. Rekla-
macje dotycza drobnych technicznych
usprawnien: urzedy pocztowe winny
pamietaé po 1 kazdego miesigca o wyj-
mowaniu kart sprzedazy z przesylek,
wykazy sprzedazy winny byé nadsyla-
ne do wydawnictw nie w wigzankach
z pismami a w oddzielnych kopertach,
pozadane byloby przyS$pieszenie proce-
dury udzielania zezwolen na kolportaz
przez dyrekcje okregowe. Wiele wydaw-
nictw porusza sprawe oplat za korespon-
dencje z urzedami w sprawie kolportazu.
Z treéci zarzadzenia z 17 wrzesnia 1937
(§ 17) wynika, ze korespondencja ta
winna byé bezplatna; znalazio to zresz-
ta wyraz w konstrukcji taryfy, ktéra po-
czatkowo (Dz. Taryf Nr 13/35) optaty
na rzecz poczty traktowala jako optaty

za przew6z, sprzedaz, zwrot niesprzeda-
nych egzemplarzy i korespondencje w
sprawie sprzedazy. Zwrot o korespon-
dencji niespodziewanie dla prasy zni-
knal w taryfie obowigzujacej od 1936 r.
Od tego czasu poczta zgda optat za ko-
respondencje z urzedami, dotyczaca
kolportazu pocztowego.

Paczki gazetowe.
Postulat wprowadzenia do obrotu

pocztowego specjalnego typu paczki ga-
zetowej, przeznaczonej do przesylania

. pism kolporterom, wysuwany przez wia-

dze Zwiazu od 3 lat, nie zostat dotych-
czas zrealizowany. Wydawnictwa z ca-
tym naciskiem podkres$lajg konieczno$é
wprowadzenia tego typu paczek, umoz-
liwiajacych dotarcie do miejscowosci,
pozbawionych polaczen kolejowych;
oplaty i warunki nadawania, transportu
i odbioru winny byé jak najbardziej
zblizone do warunkéw, stosowanych na
kolei.

Przekazy rozrachunkowe,

System przekazéw rozrachunkowych,
zainicjowany przez Zwiazek Wydaw-
céw, wytrzymal prébe zycia i z pozyt-
kiem stosowany jest przez znaczna cze§é
prasy. Postulaty dotycza w pierwszym
rzedzie usprawnienia i przy$pieszenia
manipulacji w urzedach pocztowych
nadto za§ rozszerzenia stosowania prze-
kazé6w réwniez na inne wplaty, poza
prenumerata i nalezno$ciami za oglo-
szenia, np. ofiary, optaty za kalendarze
i t. p. Szereg wydawnictw zwraca uwa-
ge na celowoéé utrzymania typu blan-

| kietéw 3-odcinkowych; trzeci odcinek,

|
|

pozostajacy w archiwum urzedu dore-
czajacego, ulatwia ewentualne spraw-
dzenie.

M-k.




Na czele prasy miejscowej

Wojewédztw Lubelskiego i Wolyfh-
skiego kroczy oddawna dziennik

.Express Lubelski
i Wolynski”

XV rok wydawnictwa.

Najwyzszy nakiad na tym terenie.

Blizsze informac)e, egzemplarze okazowe,
kosztorysy ogloszern — na kazde 2adanie.

Lublin, Kofciuszki 8, tel. 23-60.

Rok zatotenia 1906

GONIEC
CZESTOCHOWSKI

Dziennik Polityczny.
Spoteczny, Ekonomiczny
i Literackl, poéwiecony
sprawom miejscowym

i okolicy.
BEZPARTYJNY ORGAN
NARODOWY

wychodzi codziennie w godzinach potudniowych i za-
mieszcza nojéwiezsze wiadomoéci z ostatnie] chwili.

~GONIEC CZESTOCHOWSKI”

redagowany starannie z uwzglednieniem
w najszerszym zakresie kroniki miejsco-
wej, zamieszcza stale doborowe powiesci,
oraz felieton tygodniowy.

»GONIEC CZESTOCHOWSKI”

jako najstarsze, najpoczytniejsze pismo
codzienne w Czestochowle, jest najlepszym
z2r6diem wiadomosci handlowyéh oraz
ogélnych wiadomoscli miejscowych. Nieza-
leznie od najSwiezszych depesz i wiado-
mosci politycznych ,,Goniec Czestochow-
ski" zamieszcza codziennie ostatnie noto-
wania gileldy, tabele loterii panstwowej
i tygodniowy dzial kroniki handlowej.
Zamlieszczanie wigec w nim reklam kupiec-
kich { doniesien z zakresu niezbednych po-
trzeb zycia powszedniego w dzlale drob-
nych ogloszen daje dodatnie i niezawod-
ne wyniki.

Jest bezsprzecznie stwierdzone, ze tyl-
ko w piSmie codziennym i bezpartyjnym,
czytanym przez wszystkich, poniesione
koszty 1 wydatki na reklamy { Informacje
daja oglaszajacym sie doraine korzysci,

GRARZ EERE e
ROLNICZA

PISMO TYGODNIOWE ILUSTROWANE

POSWIECONE TECHNICE PRODUKCJI | OBRONIE JEJ

GOSPODARCZYCH INTERESOW
POD REDAKCIA

D ra JANA LUTOSLAWSKIEGO.

-GAZETA ROLNICZA“ uwzglednia wszystkie gatezie
gospodarstwa wiejskiego, zar6wno ich technike, jak
i strone ekonomiczna, podaje obfite dane z zycia orga-
nizacyj spoteczno-zawodowych, informacje podatkowe,
daje systematyczny przeglad piSmiennictwa rolniczego,
w tym prasy zawodowej polskiej i zagranicznej; pro-
wadzi dzial ,DORADZTWA PRAWNO-EKONOMICZ-
NEGO” oraz .,PORADNIK GOSPODARSKI" przy
pomocy grona najwybitniejszych specjalistow.

Przedplata kwartalna z przesytkq 15.— zt.

(Dla czlonkéw Zwiazku Rolnikéw
z wyzszym wyksztalceniem zt. 12.—)

NR. RACHUNKU CZEKOWEGO W P. K. O. 348
Adres Redakcji i Administracji:

WARSZAWA, UL. KOPERNIKA 30

V-te pietro, pokéj 517, Telef. 658-42
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AGENCUJUA REKLAMY

JAN ZIOLKOWSKI

zawiadamia

12 na skutek rozszerzenia
dziatalnosci przeniosta swe
biuro z ul Sienkiewicza 3
do obszerniejszego lokalu
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Sienkiewicza 2

front - | pigtro
telefony: 615.64, 346-15

Polecamy Szan Klientom
w dalszym ciaggu swe
ustugi w dziedzinie oglo-
szeniowo -reklamowe].

WARSZAWSKA
AGENCJA REKLAMY

JIAN  2IOLKOWSKI
WARSZAWA, SIENKIEWICZA 2
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PRACE ZWIAZKU WYDAWCOW

POMOC ZIMOWA

Zwiazek Wydawcéw, podobnie jak w
roku ubieglym, powolany zostal przez
czynniki panstwowe do wspéipracy w
akcji Pomocy Zimowej. Podczas uroczy-
stej inauguracji tej akcji, ktéora miata
miejsce w dniu 28 pazdziernika r. b. na
Zamku w Warszawie, wladze Zwiazku
reprezentowat prezes Stefan Krzywo-
szewski. Do skiadu Naczelnego Wydzia-
hu Wykonawczego Ogdlnopolskiego Oby-
watelskiego Komitetu Pomocy Zimawej
Bezrobotnym powotany zostal z ramie-
nia Zwiazku Wydawcow dyr. Stanistaw
Kauzik w charakterze zastepcy prze-
wodniczacego sekcji propagandowej.

Wiladze Zwigzku nie ograniczyly sie
do udzialu w pracach Komitetu, lecz
podjety usilne starania, aby cala prasa
polska jak najwydatniej poparta akcje
Pomocy Zimowej. Odezwe wladz Zwiaz-
ku podajemy na wstepie zeszytu.

Biuro Zwiazku, podobnie jak w roku
ubieglym, wspoéidziala w propagandzie
prasowej na rzecz Pomocy Zimowej,
rozsylajac do pism okoélniki z instruk-
cjami, komunikaty i in. materialy pro-
pagandowe.

32-gie POSIEDZENIE
RADY NACZELNEJ

Dnia 29 pazdziernika, w sali konfe-
rencyjnej Zwigzku odbylo sie 32-gie
posiedzenie Rady Naczelnej. W obra-
dach, ktérym przewodniczyl? w zastep-
stwie nieobecnego prezesa Rady, p. Fe-
liksa Mrozowskiego, wiceprezes p. Leon
Putawski, wzieli udzial niemal wszyscy
czlonkowie Rady, ktorej sklad jest
obecnie nastepujacy:

Prezes — p. Mrozowski Feliks, wice-
prezesi — pp. Biega Bolestaw, Gromski
Edmund, Leitgeber Roman, Pawlowski
Edward, Putlawski Leon, czlonkowie —
Pp. Ankiewicz Jan, Bormannowa Ludwi-
ka, Cieslak Stanist., Czarnecki Andrzej,
Czoponowski Jerzy, Dabrowski Marian,
Dobija Mieczystaw, Falkiewicz Jerzy,
Gottowt Hilary, Grabowski Adam,
Heinrich Stefan, Holéwkowa Janina,
Jelenski Szczepan, O. Kolbe Maksymi-
lian, Korfanty Witold, ks. Kosibowicz
Edward, Ksycki Alfred, Krzywoszew-
ski Stefan, Lewandowski Antoni, Mali-
niak Julian, Mileski Wactaw, Niklewicz
Mieczystaw, Polak Wiadystaw, Podwy-
socki Stanistaw, Rozencwajg Daniel,
Sawicki Wladystaw, Sotomski Jan,
Strzetelski  Stanislaw, Styputkowski
Jan, Teska Lech, Wilkoszewski Franci-
szek, Wlodarski Jozef, Zakrzewski Sta-
nistaw Zenon, Zietowski Kazimierz,
Zwierzynski Aleksander.

Na wstepie obrad dyrektor Zwiazku
zreferowal zebranym stan prac Rzadu
nad projektami ustawy prasowej oraz
ustawy o zawodzie dziennikarskim. Nad
referatami wywiagzala sie diluzsza dy-

skusja, w czasie ktérej ustalono zasad-
nicze stanowisko Zwigzku w odniesie-
niu do projektowanych ustaw. Szczegé-
lowe rozwazanie obu projektéw, ktére
maja by¢ wkrétce Zwiagzkowi przestane
do zaopiniowania oraz opracowanie po-
stulatow zrzeszonej prasy postanowiono
przekazaé istniejgcej juz Komisji dla
spraw ustawodawstwa prasowego. Skiad
tej Komisji, do ktérej wchodza obecnie
pp. St. Kauzik, St. Krzywoszewski, A.
Lewandowski i M. Niklewicz, postano-
wiono rozszerzyé przy obradach nad
sprawa ustawy dziennikarskiej, powo-
hujac pp. M. Dobije, H. Gottowta, E.
Gromskiego, R. Leitgebra i A. Ksyckiego.

Nastepnie dyrektor Zwigzku zapoznal
zebranych z trescia uchwaly zebrania
przedstawicieli Zwiazku Wydawcéw i
Zwiazku Dziennikarzy oraz wydawcéw
i naczelnych redaktoré6w dziennikéw
warszawskich, ktére mialo miejsce w
dn. 25 pazdziernika. Uchwale te po-
dajemy na wstepie mniniejszego ze-
szytu. Na tym miejscu notujemy je-
dynie, iz w zakonczeniu swego referatu
dyr. St. Kauzik zwrdcit sie do obecnych
na zebraniu przedstawicieli wydaw-
nictw prowincjonalnych z prosbg o
przeprowadzenie w swych o$rodkach
wydawniczych odpowiedniej akcji, ma-
jacej na celu zapoznanie wydawcéw i
redaktoréw wszystkich pism polskich z
omawiang uchwatla oraz wskazanie ko-
rzy$ci moralnej, jaka odmiostaby catla
prasa polska w wypadku przyjecia
uchwaly przez wszystkie powazniejsze
wydawnictwa.

Z kolei wicedyrektor Zwigzku zrefe-
rowatl rezultaty obrad Zarzagdu Giéwne-
go W sprawie 3-ch uméw ogloszenio-
wych dotyczacych: 1) warunkéw pilat-
nosci rachunkéw ogloszeniowych i wy-
sokosci skont, 2) walki wydawnictw z
bezptatng i ukryta reklamg, 3) wzmia-
nek gratisowych, pomieszczanych przez
wydawnictwa w lacznosci ze zleceniami
ogloszeniowymi. Nastepnie przedstawil
referent szereg wniosk6w dyrekcji
Zwiazku w sprawach ogloszeniowych, a
mianowicie:

1) w sprawie udzielenia przez Zwig-
zek Wydawcéw poparcia ewentualnej
umowie biur ogloszeniowych, dotycza-
cej rabatow udzielanych klientom,

2) w sprawie rejestracji nowych biur
ogloszen,

3) w sprawie uregulowania stosunku
wydawnictw zrzeszonych do mowych
agencji reklamowych.

Wnioski powyzsze przyjeto. W zwiaz-
ku z powyzszymi uchwatami przyjeto
réwniez wniosek, zgloszony przez dyr.
Gottowta, dotyczacy przygotowania
umowy, ktéraby uregulowala sprawe
wyboru miejsca na ogloszenie ze stro-
ny inserentéw. W uzupelnieniu tego
punktu porzgdku dziennego dyr. Glo-
winski oméwit sprawe zawartego przez

7 biur ogloszeniowych porozumienia o-
‘graniczajacego walke konkurencyjnga w
dziedzinie akwizycji inserenta.

W zwiazku ze sprawami ogloszenio-
wymi oméwiono réwniez zagadnienie
katalogéw prasowych, wydawanych
przez niektére biura ogloszeniowe.

Po przerwie obiadowej, prezes St.
Krzywoszewski zlozyl sprawozdanie z
prac Komitetu Prasy Periodycznej, kt6-
re omawiamy w oddzielnej notatce.
Nastepnie dyr. St. Kauzik zreferowat
zagadnienie dzialalno$ci radia w dzie-
dzinie informacyjnej, na ktéra zwrécil
ostatnio uwage Syndykat Dziennikarzy
Wielkopolskich. W uchwale swej, za-
komunikowanej Zwigzkowi Wydawcéw,
Syndykat Wielkopolski wysuwa postu-
laty w sprawie ograniczenia dzialalno-
$ci informacyjnej radia oraz w sprawie
przeprowadzenia kampanii propagan-
dowej ma rzecz czytelnivctwa.

Z kolei dyr. Zwigzku oméwil sytua-
cje na rynkach papieru za granica i w
kraju, przy czym o$wietlil szczegétowo
zagadnienie cen papier6wki w Polsce.
W dyskusji nad referatem podkres$lono,
iz dazeniem Zwigzku Wydawcéw musi
byé utrzymanie cen papieréw wydaw-
niczych na dotychczasowym poziomie.

Ponadto oméwiono sprawe propa-
gandy czytelnictwa, sprawy pocztowe,
kwestie pomocy prasy w niektérych

akcjach o charakterze spotecznym,
wreszcie — szereg spraw wewnetrzno-
organizacyjnych.

57-ME POSIEDZENIE
ZARZADU GLOWNEGO

W dniu 28 pazdziernika 1937 r. od-
bylo sie w sali konferencyjnej Zwiazku
Wydawcéw 57-me posiedzenie Zarzadu
Giéownego. W obradach wzieli udziatl
pp. wiceprezesi Rady: Bolestaw Biega,
Edmund Gromski, Roman Leitgeber i
Leon Putawski, prezes Zarzadu p. Ste-
fan Krzywoszewski, wiceprezesi Zarza-
du pp. Mieczystaw Dobija, Antoni Le-
wandowski i Mieczystaw Niklewicz,
czlonkowie Zarzadu pp. Jézef Chodak,
Stanistaw CieSlak, Hilary Gottowt,
Stefan Heinrich, Julian Maliniak, Ma-
rian Nusbaum-Ottaszewski i Jan So-
tomski, pp. W. Ordynski, brat Wawrzy-
niec Podwapinski i Michal Szymanow-
ski w charakterze go$ci oraz dyrektor
Zwigzku Stanistaw Kauzik i wicedy-
rektor Franciszek Glowinski.

Pierwsza cze$é posiedzenia po$wieco-
na byla oméwieniu 3 projektéw umoéw
miedzy wydawnictwami w sprawach
ogloszeniowych, a mianowicie: umowy
w sprawie walki wydawnictw z bez-
platng i ukryty reklama, umowy w
sprawie wzmianek gratisowych, pomie-
szczanych przez wydawnictwa w lacz-
noéci ze zleceniami ogloszeniowymi
oraz umowy w sprawie warunkéw plat-
nosci rachunkéw ogloszeniowych i wy-
soko$ci skont. Umowy te zreferowali
dyrektor i wicedyrektor Zwiazku, po-
czem wywiazala sie obszerna dyskusja.
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Brali w niej udzial wszyscy obecni. Dwa
z poéréd projekt6w uméw po dyskusji
uchwalono z mieznacznymi zmianami.
Decyzje w sprawie projektu umowy o
wzmiankach gratisowych odroczono do
czasu przeredagowania projektu w mys$l
wytycznych, ustalonych na zebraniu.
Nastepnie dyrektor Zwiazku przed-
stawit zebranym przebieg audiencji
przedstawicieli wiadz Zwiazku u p. Mi-
nistra Chelmonskiego w sprawie nowe-
lizacji ustawodawstwa prasowego oraz
omoéwit sprawe przygotowywanego przez
Rzad projektu ustawy o pracy dzien-
nikarzy.
POSIEDZENIA PREZYDIUM

Polaczone Prezydia Rady i Zarzadu
Gl6wnego odbyly posiedzenie w dniu
5 listopada r. b. W dniach 3, 4 i 8 listo-
pada obradowalo Prezydium Zarzadu
Gléwnego.

Przedmiotem obrad na tych posie-
dzeniach byly sprawy organizacyjne.

W dniu 18 listopada odbylo sie po-
siedzenie polaczonych Prezydiéw Rady
i Zarzadu, po§wiecone rozwazeniu pro-
jektéw ustawy o zawodzie dziennikar-
skim.

POSTULATY PRASY
W SPRAWACH POCZTOWYCH

W koncu lata r. b. biuro Zwiazku
rozpisalo ankiete do czlonkéw Zwiazku
celem zebrania jak mnajbardziej kom-
pletnych materialéw, dotyczacych pocz-
towych postulatéw prasy. Wyniki tej
ankiety postuzyly dyrekcji Zwigzku za
podstawe przy opracowywaniu zasadni-
czego memoriatu do Ministerstwa Poczt
i Telegratéw, dotyczacego caloksztaittu
postulatéw prasy. Memorial ten prze-

ORGANIZAC]E

diozony zostal wladzom pocztowym w
polowie listopada.

SPRAWA PODATKU OBROTOWEGO
OD HURTOWEJ SPRZEDAZY PISM

W dniu 8 listopada dyrektor Zwigzku
odbyl konferencje z dyrektorem Biura
Finansowego Ministerstwa Przemystu i
Handlu p. Lucjanem Zadrowskim.
Przedmiotem konferencji byly postula-
ty Zwiazku Wydawcéw, dotyczace
przywrécenia ulg w podatku obroto-
wym od hurtowej sprzedazy pism, a
mianowicie ulg, przewidzianych w okél-
niku Min. Skarbu z dn. 28.6. 1927 r.,
ktéry przestat obowiazywaé z dn. 1.1.
1936 r.

Jak juz informowali$§my naszych czy-
telnik6w, Ministerstwo Przemyshu i
Handlu ma udzieli¢ w tej sprawie — na
zadanie Min. Skarbu — swej opinii.
POSIEDZENIE
PODKOMISJI PAPIERNICZEJ

W dniu 4 listopada r. b. odbylo sie
pierwsze posiedzenie Podkomisji Papier-
niczej, wybranej przez Komitet Prasy
Periodycznej. W posiedzeniu, ktéremu
przewodniczyl ks. dyrektor Kosibowicz,
wzieli udzial pp. Ludwika Bormanno-
wa, Stefan Heinrich i referent Zwiazku
Jan Mokrzycki. Przedmiotem obrad by-
ta sprawa mnormalizacji formatéw cza-
sopism oraz gatunk6éw papieréw, uzy-
wanych przez czasopisma oraz sprawy,
zwigzane z kwestia cen papieréw: spra-
wa badania gatunkowo$ci papieru, spra-
wa bezpoSrednich zakup6éw w papier-
niach przez poszczegélne wydawnictwa
i przez grupy firm i wreszcie sprawa
stosunké6w miedzy wydawnictwami a
hurtownikami.

I SPRAWY DZIENNIKARSKIE

II OGOLNE ZEBRANIE ZWIAZKU
WYDAWCOW I ZWIAZKU DZIENNI-
KARZY ORAZ WYDAWCOW 1 NACZ.
REDAKTOROW DZIENNIKOW
WARSZAWSKICH.

Dnia 25 pazdziernika w sali Resursy
Kupieckiej w Warszawie odbylo sie dru-
gie Ogblne Zebranie przedstawicieli
Zwiazku Dziennikarzy R. P. i Polskie-
go Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw i
Czasopism oraz wydawcdéw i naczelnych
redaktor6w dziennikéw warszawskich,
poSwiecone rozpatrzeniu projektu,
przygotowanego w mys$l wskazan pier-
wszego Og6lnego Zebrania *) przez Ko-
misje Tymczasow3q.

Komisja ta odbyla bezposrednio
przed Ogélnym Zebraniem ostatnie swe
posiedzenie, na ktérym ostatecznie usta-

*) O zebraniu tym pisaliSmy w art.
p. t. ,,O poziom mpolemik prasowych”
zamieszczonym w N-rze 10 ,Prasy”.

| lony zostat tekst wmioskéw, majacych

byé przedmiotem rozwazan Ogélnego
Zebrania,

Obradom Ogéblnego Zebrania, w kt6-
rym wzieli udzial, poza czlonkami wiadz
Zwiazku Wydawcéw i Zwigzku Dzienni-
karzy — wydawcy i redaktorzy naczel-
ni niemal wszystkich dziennik6w war-
szawskich, przewodniczyl prezes Zwigz-
ku Dziennikarzy R. P., ptk. Mieczystaw
Sciezynski. Na wiceprzewodniczgcego
zebrania powolany zostal wiceprezes
Zarzagdu Zwigzku Wydawcéw p. Mie-
czystaw Niklewicz, na sekretarzy pp.
red. Mieczystaw Krzepkowski oraz wi-
cedyrektor Zwigzku Wydawcéw Fran-
ciszek Glowinski.

Na wstepie obrad prezes Sciezynski
zakomunikowat zebranym o stanie prac
nad kodeksem etyki dziennikarskiej,
prowadzonych na terenie Miedzynaro-
dowej Federacji Dziennikarzy (F. 1. J.),
przy czym podkreélit, iz wprowadzenie
w zycie projektu, opracowanego przez

Komisje Tymczasowa, stanowiloby —
na terenie polskim — konkretne roz-
wigzanie zagadnien, ktére w organiza-
cji miedzynarodowej znajduja sie do-
piero w stadium dyskusji.

Z kolei prezes Zarzadu Zwiazku Wy-
dawcéw p. Krzywoszewski przedstawil
zebranym projekt Komisji Tymczaso-
wej. Projekt ten po dhuzszej dyskusji,
przyjety zostal w brzmieniu podanym
na wstepie nin. zeszytu.

W zwiazku z powolaniem do zycia
Komisji Orzekajacej, zebrani uchwalili
rezolucje, w ktérej zwracaja sie do Za-
rzadéw obu Zwigzkéw =z wezwaniem,
aby powolujac delegatéw do Komisji,
mialy na uwadze zrézniczkowanie po-
lityczne prasy, ktére w skladzie Komi-
sji winno znalezé wtasciwe odbicie.
SZKOLNICTWO DZIENNIKARSKIE
W_POZNANIU

Wyklady o organizacji i technice pra-
sy (ze szczegélnym uwzglednieniem
publicystyki gospodarczej) odbywaja
sie w poznanskiej WSH bez przerwy od
roku akad. 1929/30. Od czterech lat s3
dostepne dla szerszej publiczno$ci. W
Wyz. Katol. Studium Spotecznym, kté-
ra to uczelnia zostala w biez. roku réw-
niez formalnie zatwierdzona przez Min.
W. R. i O. P, jako prywatna szkola
Wwyzsza, organizacja prasy wraz z za-
rysem teorii publicystyki wyktadana
jest jako przedmiot obowigzkowy i
egzaminacyjny od roku 1931-go.

Poza tym wyklady o prasie wyglasza-
ne sa z inicjatywy Syndykatu Dzienni-
karzy WIlkp. oraz — sporadycznie —
przez radio w ramach programu lokal-
nego.

Pismem z dn. 14 wrze$nia b. r. Mi-
nister W. R. i O. P. zatwierdzit p. Jerze-
go Gutschego jako profesora statego
Wyz. Katol. Studium Spolecznego w
Poznaniu.

BIBLIOTEKA
WYDAWNICTW

Polskiego Zwiqzku Wydawcéw
Dziennikéw i Czasopism

TOM |. . USTAWODAWSTWO PRASOWE.

zabral | opracowal Lean Zlelenlaweki

TOM Il. USTAWODAWSTWO PRASOWE
Suplement do tomu |.
oba temy obe|mulq lqcznla calo-
ksziall ustaw, razporaqdzen. okélni-
kéw | orzaczen sqdowych dotycza-
cych prasy.
Cana obu toméw 21 10.—

TOM Ill. . AGENCJE INFORMACYINE

Dzlaje, * slan obacny I':'lna:x.nlo
agenc]| telagraf. 1835~ 1935. Opra-
cowany przex Ramana Starzyhskiego,
b. dyrekiora naczelnago PAT-

Cena 2l 4.-

TOM IV. OGLOSZENIE PRASOWE

apracowal Stanislaw Zenan Zakrze-
wakl Cena_zxt 3.—

Wydawniciwa powyisze nabyéi moina w

kilqgarniach araz w biurza Polskiago Zwiqz-

kv Wydawcdw Dziennikéw | Czasopism,
Warszawa, Zgoda 8 m 4




Dostawcy zakladéw elektrycznych

ogtaszajq sie w czasopismach:

,PRZEGLAD ELEKTROTECHNICZNY”
L WIADOMOSC!| ELEKTROTECHNICZNE"

Warszawa, ul. Krélewska 15, tel. 690-23

AR KA O ¥

WYTWORNY MIESIECZNIK
POSWIECONY SZTUCE
W ZYCIU | PRZEMYSLE

ADMINISTRACJA: WARSZAWA, MIODOWA 22, TEL. 11.80-19
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KRONIKA

KRAJOWA

Panstwo a prasa
ODZNACZENIA

Z okazji Swieta narodowego 11 listo-
pada pewna liczba osobisto$ci ze §wia-
ta prasowego otrzymala zaszczytne od-
znaczenia panstwowe. Krzyze Koman-
dorskie orderu Odrodzenia Polski otrzy-
mali pp.: min. Konrad Libicki, dyr. na-
czelny P. A. T., prof. Zygmunt Lempic-
ki i Melchior Wankowicz; Krzyz Ofi-
cerski — pp. Roman Starzynski, dyr.
nacz. Polskiego Radia oraz T. M. Ka-
telbach; Krzyz Kawalerski — pp. F. T.
Haczynski, korespondent P. A. T. w
Moskwie, T. Niesiotowski, redaktor Ga-
zety Polskiej, R. Piestrzynski, naczelny
redaktor Kuriera Porannego, J. So-
tomski, wydawca Polski Zbrojnej, B.
Witwicki, redaktor Gazety Polskiej, St.
Z. Zakrzewski, dyrektor P. A. T.

Z posréd kierownikéw przemystu pa-

pierniczego Krzyzem Komandorskim
Orderu Odrodzenia Polski odznaczony

zostal p. inz. L. Szefer, naczelny dyrek- |

tor S. A. Lignoza.

Ziotym Krzyzem Zashugi odznaczeni
zostali m. in. pp. St. Arct, nacz. K.
Okulicz i macz. M. Potulicki.

Z zycia prasy

SEKWESTR
W ,,DZIENNIKU PORANNYM”

W pierwszych dniach listopada r. b.
Sad Okregowy w Warszawie zarzadzit
sekwestr nad spéldzielnia ,,O$wiata”,
wydajaca ,,Dziennik Poranny” oraz nad
tym wydawnictwem. Sekwestr zostal
ustanowiony dla zabezpieczenia wnio-
sku kuratora Z. N. P. o ogloszenie upa-

dlosci spéldzielni. ,,Dziennik Poranny’
przestal sie ukazywaé.

»NOWA PRAWDA”

W dniu 25 listopada ukazat si¢ pierw-
szy numer pisma codziennego ,Nowa
Prawda”. Wydawcg pisma jest Spéitka
Wydawnicza Praca, s-ka z 0. 0. Jako re-
daktor podpisuje ,,Nowa Prawde” p. J.

Orlowski. Drukuja pismo zaklady F. |

Wyszynskiego w Wanszawie. Cena eg-
zemplarza — 10 groszy.

PISMO I_’OSWIECONE CHOPINOWI

Instytut Fryderyka Chopina w War-
szawie podjal wydawnictwo kwartalni-
ka pt. ,,Chopin”, poiwieconego zagad-
nieniom zwigzanym z zyciem i tworczo-
$cia wielkiego muzyka. Pierwszy zeszyt
pisma prezentuie si¢ interesujaco.

INTERESUJACE
PISMO REGIONALNE

W Skierniewicach poczal ukazywaé
sie miesiecznik ,,Glos Skierniewic i O-
kolicy, wydawany przez T-wo Przyja-
ci6t Skierniewic, a redagowany przez
dr. Wiktora Labeckiego. Pismo dodat-
nio wyroéznia sie na tle innych analogi-
cznych wydawnictw o typie regional-
nym: zywo prowadzone, daje interesu-
jacy obraz zycia miasta Skierniewic.

Sprawy drukarskie

ZJAZD ZRZESZENIA
PRZEMYSLU GRAFICZNEGO

W dniach 20 i 21 listopada r. b. odby?
sie w Warszawie zjazd Zrzeszenia Prze-

myshu Graficznego na ktéry przybyli
delegaci z Warszawy, Katowic, Lubli-

na, Lwowa, Torunia, Wilna, Poznania,
Krakowa, Radomia i Sosnowca.

Glownym tematem obrad zjazdu by-
la sprawa listy kwalifikacyjnej, poleca-
jacej zrzeszone zaklady graticzne, spra-
wa koncesjonowania przemyshtu graficz-
nego oraz sprawy organizacyjne.

Zjazd dokonal wyboru zarzadu giow-
nego Zrzeszenia do ktorego weszli
przedstawiciele wszystkich oddziatéw
a mianowicie: z Katowic — p. Leopold
Nowak i Karol Kozlik, ze Lwowa —
p. Julian Kurowski i Adam Neumann, z
Lublina — p. Adam Szczuka i Franci-
szek Glowinski, z Wilna — Feliks Za-
wadzki i S. Turski, z Pomorza — Jan
Karolczak i Bolestaw Szczuka, z War-
szawy — Lucjan Bogustawski jako pre-
zes, Leszek Straszewicz, Tadeusz Ga-
lewski, Ignacy Telechun, Stefan Sobo-
lewski, Ignacy Swietochowski. Dyrek-
torem Zrzeszenia jest p. Adam Ronta-
ler.

Zjazd stwierdzil konieczno$é¢ konso-
lidacji sit polskiego przemystu graficz-
nego dla skutecznej obrony intereséw
sredniego i drobnego przemystu w Pol-
sce.

WYDAWNICTWA
POSWIECONE LINOTYPOWI.

Drukarze i wydawcy znaja ,Die Li-
notype Post”, czasopismo propagando-
we, wydawane przez fabryke Mergen-
thalera w Berlinie. Niedawno jeden z
zeszytow tego pisma ukazal sie po pol-
sku p. n. ,,Wiadomoséci Linotypowe”;
zeszyt zawiera wiele interesujacego ma-
terialu o rozpowszechnieniu linotypu w
Polsce.

Przedstawicielstwo Mergenthalera na
Polske, firma T. Drozdowski i S-ka
wydaje czasopismo p. n. ,Drukarz
Wspélczesny”, po$§wiecone w gléwnej
cze$ci propagandzie linotypu.

WYLACZNE

PRZEDSTAWICIELSTWO NA POLSKE

TEOFIL GLOCERiSYN

WARSZAWA, KRAK.-PRZEDMIESCIE 7
Centr. telef.: 236-69 t 502-91.

PRZEDSTAWICIELSTWA WE WSZYSTKICH

Dla literatéw i dziennikarzy - jedyna

CORONA,

walizkowa maszyna do pisania
4 MODELE

WIEKSZYCH MIASTACH POLSKI




POLITYKA
GOSPODARCZA

DWUTYGODNIK

Najwieksze czasopismo
gospodarcze w Polsce

Redaktor
STANISLtAW LAUTERBACH

W Warszawie ,,Polityke Gospo-

darcza* naby¢ mozna: Gebethner

i Wolff,Krak. Przedm. 15. Michalak
i S-ka, Nowy Swiat 9.

Wisrod ksiqgzek
1 czasopism

SPECJALNY NUMER
»PRZEGLADU LOTNICZEGO”

Z okazji dziesieciolecia Szkoly Pod-
chorazych Lotnictwa, pazdziernikowy
numer ,,Przegladu Lotniczego”, organu
Dowédztwa Lotnictwa, ukazal sie w
znacznie zwiekszonej objetosci i w oz-
dobnej szacie graficznej.

NA LAMACH PRASY

»Tecza” od dluiszego czasu zamiesz-
cza artykuly, poswiecone zagadnieniom
prasy i drukarstwa, piéra p. Franciszka
Kusza. W numerze listopadowym uka-
zat sie artykut p. Kusza p. t. ,,Dzieje
papieru”.

Tenze autor zamiescit w numerze 21
,»Przegladu Graficznego” interesujacy
artykul o regulanji niemieckiego rynku
graficznego.

Prof. Majer Balaban, zamie$cit w
»,Naszym Przegladzie” (24.10 i 31.10
r. b.) artykut p. t. ,,Dwudziestopiecio-
letni jubileusz prasy zydowskiej”.

W numerze listopadowym ,,Przegladu
Pocztowego” dr. Jan Wasilewski zamie-
Scil artykutl p. t. ,,Propaganda czy rekla-
ma”, omawiajacy sprawe propagandy
ustug Poczty.

CZASOPISMO DZIECIECE ZWIAZKU

JAKO POMOC W PRACY SZKOLNEJ

Zwiazek Nauczycielstwa Polskiego
wydal broszure pod powyzszym tytu-
tem, opracowana przez S. Dobraniec-
kiego i K. Grebo. Celem tej pracy jest
dostarczenie nauczycielstwu metodycz-
nych wskazéwek o sposobach korzysta-
nia z wydawnictw Zwiazku Nauczy-
cielstwa Polskiego w praktyce pedago-
gicznej.

W NABYCIU

€CHO

2 -PENTODOWY ODBIORNIK O ZA-

LETACH WELASCIWYCH DROGIM

WIELOLAMPOWYM APARATOM. ZA-

SIEG EUROPEISKI. ZNAKOMITA SELE-

KTYWNOSC. GLOSNIK O PIEKNYM

TONIE, UNIWERSALNY PRZELACZNIK
NAPIEC.

Gotowka tylko zt 198
Splaty do 15-tu rat

Pieniqdze zaplacone za
ECHO zostajq w kraju

PRASA O ,,PRASIE”

»Dziennik Poranny” z dn. 4 listopa-
da przedrukowal obszerny ustep z ar-
tykutu red. Witolda Noskowskiego, za-
mieszczonego w pazdziernikowym ze-
szycie ,,Prasy”.

Lwowskie ,,Ognisko” w numerze paz-
dziernikowym przedrukowalo cze$é ar-
tykutlu dyr. St. Kauzika ,,Prasa na wy-
stawie miedzynarodowej w Paryzu”
(Prasa Nr. 8 — 9 1937 r.).

»Przeglad Ksiegarski” w zeszycie z
15 pazdziernika cytuje informacje i da-
ne, zawarte w artykule Jana Mokrzyc-
kiego p. t. ,Przybylo sze$§¢ milionéw
czytelnik6w” (,,Prasa” Nr. 8 — 9/37 r.).

Rézne
POLSKI BIALY KRZYZ

WALCZY Z ANALFABETYZMEM

W zwiazku z tegorocznym tygodniem
Polskiego Bialego Krzyza, Rada Zwiaz-
ku Wydawcéw na swym ostatnim posie-
dzeniu powziela uchwale, zalecajaca
czlonkom Zwiazku pomoc w akcjach
propagandowych tej instytucji.

Z okazji tej uchwaty, ktéra jest wy-
razem przychylnego stosunku prasy do
dzialalno$ci Polskiego Bialego Krzyza,
podkresli¢ nalezy nie tylko wielka do-
niosto§¢ zadan P. B. K. z punktu wi-
dzenia panstwowego i spolecznego, lecz
réwniez znaczenie jego dzialalno$ci dla
prasy. Gléwnym zadaniem P. B. K. jest
krzewienie oSwiaty wséréd zoimierzy, w
szczego6lnos$ei za$, jako pierwszy etap w
tym dziele, walka 2z analfabetyzmem
wéréd poborowych. Wiadomo, jak za-
straszajaco szerzy sie w Polsce analfa-
betyzm powrotny: podczas jednego z
ostatnich poboréw, niemal co trzeci po-
borowy okazal si¢ analfabetg powrot-
nym. P. B. K. jest niewatpliwie naj-
wazniejszym czynnikiem w walce z ta
kleska. P. B. K. nie ogranicza sie do
walki z analfabetyzmem: nie tylko uczy
azytaé zoilnierzy, lecz prowadzi réwniez
akcje o$§wiatowa w najszerszym zakre-
sie, organizujac przy poszczegélnych
formacjach szkoly doksztalcajace, $wie-
tlice, kursy fachowe i t. p. W ten spo-
sob podnosi przecietny poziom kultu-
ralny zolnierzy, czynigc z nich $§wiado-
mych obywateli. Przez wojsko nasze
przewijaja sie rok rocznie setki tysiecy
poborowych...

Wiadze Polskiego Bialego Krzyza
przedstawiaja sie obecnie nastepujaco:
prezes honorowy p. Marta Rydz-Smigto-
wa, prezes p. Waclaw Staniszewski, wi-
ceprezesi pp. Zofia Berbecka, Maria
Albrechtowa i Anna Millakowa. Nadto
w sklad prezydium zarzadu wchodza pp.
Janina Proklowa, Maria Maékowska,
Stefan Jarnutowski, Bolestaw Szczepan-
ski i gen. Wtodzimierz Maksymowicz-
Raczynski.

Na przewodniczacego wydzialu propa-
gandowo - prasowego powotany zostatl
adw. Marian Lewandowski.
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PRAWO A PRASA

POJECIE STARYCH GAZET

W TARYFIE CELNEJ

Uwaga do poz. 810 taryfy celnej sta-
nowi, ze wedlug poz. 810 stare gazety
podlegaja ocleniu, o ile nie s3 podziu-
rawione lub pokrajane w my$l uwagi
do poz. 792. W zwigzku z powyzszym
Ministerstwo Skarbu, okdlnikiem z 16
wrze$nia 1937 r. (Dz. Urz. Nr. 25, poz.
792) wyjasnilo, ze za stare gazety na-
lezy uwazaé dzienniki i czasopisma, na-
dawane masowo do przewozu innym
$rodkiem przewozowym niz poczta i to
po uplywie okresu aktualno$ci treéci
tych wydawnictw. Okres aktualnoéci
treSci wydawnictw uplywa dla dzienni-
kéw po trzech dniach, dla tygodnikéw
— po jednym tygodniu, dla miesiecz-
nikéw po jednym miesigcu od dnia wy-
dania. Dzienniki i czasopisma nadcho-
dzace pocztg, nawet nadane do przewo-
zu po uplywie wyzej podanych okre-
séw, nalezy uwazaé¢ za dzienniki i cza-
sopisma, stanowigce materiat bibliogra-
ficzny i clié wedtug poz. 837 taryfy cel-
nej.

Z ORZECZNICTWA
SADU NAJWYZ2SZEGO

Zniestawienie w réznych wustepach
jednego artykutu kilku oséb nie uza-
sadnia przyjecia, ze sprawca dopuscil
sie kilku odrebnych przestepstw. Moz-
liwo$¢é taka istmialaby, gdyby kazde
zniestawienie bylo wynikiem odrebnego
zamiaru wystepnego, w ktérym to ra-
zie, zgodnie z zasadg podmiotowosci,
przyjeta w k. k., mogltyby byé spraw-
cy przypisane te odrebne przestepstwa.

Zasada powyzsza ustalona zostala
wyrokiem Izby Karnej Sadu Najwyz-
szego z 15 grudnia 3 K. 1796/36, ktory
brzmi:

Zgodnie z orzecznictwem Sadu Naj-
wyzszego (Zb. O. z 1X.355/35), czyn w
postaci zniewagi pisemnej, jako dzialta-
nie sprawcy nie traci jednogci faktycz-

nej i prawnej przez to, ze obejmuje
atak ma cze$é kilku oséb, okoliczno$é
zatem, ze oskarzony znieslawil dwie o-
soby, sama przez sie nie mogla stano-
wié¢ podstawy do uznania, ze dopuscil
sie on dwu odrebnych przestepstw.
Mozliwoéé taka istmialtaby w tym je-
dynie wypadku, gdyby kazde zmiesta-
wienie bylo wynikiem odrebnego za-
miaru wystepnego, w tym bowiem tyl-
ko razie moglyby byé oskarzonemu
przypisane zgodnie z zasada podmioto-
woéci, przenikajaca k. k., dwa odreb-
me przestepstwa. Uzasadnienie wyroku
Sadu Apelacyjnego nie daje podstaw
do rozstrzygniecia powyzszej kwestii,
wyrok nie zawiera bowiem ustalen, po-
zwalajacych na stwierdzenie, jakoby
Sad wuznal, iz réine ustepy artykuhu,
stanowigcego przedmiot sprawy, zosta-
ly napisane w wykonaniu odrebnych
zamiaréw wystepnych, w ktérym to je-
dynie wypadku przypisanie oskarzone-
mu dwu odrebnych przestepstw nie by-
loby sprzeczne z zasadg ,non bis in
idem”.

Stwierdzié¢ przy tym naleZy, ze réw-
niez i w tym wypadku, o ile nie zacho-
dzity warunki, przewidziane w art. 31
k. p. k., w zasadzie, w my$l art. 30
k. p. k. obydwie sprawy ulegaly acz-
nemu rozpoznaniu. Ugchybienie Sadu,
ktéry mie poczynit ustalen miezbednych
do rozstrzygniecia, czy mie zachodza wa-
runki przewidziane w art. 3 k. p. k,
wylaczajace §ciganie mimo ze okolicz-
noéé ta ulegala rozstrzygnieciu z urze-
du, niezaleznie od intencji obraza art. 3
i 379 k. p. k. w zwiazku z § 1 art. 255
k. k. i jako mogace mieé¢ wplyw na
tre§¢ wyroku, powoduje kionieczno$é je-
go uchylenia, co czyni zbednym rozpo-
znawanie pozostalych zarzutéw kasacji.

Z tych zasad Sad Najwyzszy zaskar-
2ony wyrok z powodu obrazy art. 3
i 379 k. p. k. w zwiazku z art. 255 k. k.
uchylit.

(Orzecznictwo Sadéw Polskich, 1937
Nr. 367).

NEOGRAFIKA

offsetowe,

Warszawa,

poleca maszyny rotacyjne:
gazetowe, wkleslodrukowe,
stereotypie kompl.
najnowsze, dwuobrotowe mo-
dele maszyn plaskich, etc.

Koszioryséw, prospekiéw, wyjadnien i porad techn. udzielamy w kazdej chwili.

ul Marszalkowska 56, Telef. 7-27-56.

generalne przedstawicielstwo

M. A.N.

AUGSBURG

2" RANO

Najpopularniejsze
pismo codzienne
zydowsko - polskie

Cena pojedynczego
egzemplarza 10 gr.

Ogloszenia zamieszczone
w 5-tej RANO daja
najlepsze skutki, gdyz

5-ta RANO JEST CODZIEN-
NA GAZETA KILKUDZIE-
SIECIU TYSIECY RODZIN

ADRES
REDAKCJI I ADMINISTRAC]I;

Warszawa, ul. Twarda 21
telefony: 601-02 i 246-88.

Ciekawe i pozyteczne wydawnictwo

KATALOG PRASOWY ,UAR"”

W styczniu 1938 roku ukaze sie nowy
katalog prasowy, wydany przez Uni-
wersalng Agencje Reklamowg.

Aczkolwiek wydawnictwa podobne
majq juz swojq diugoletniq tradycje
i znane sq szerszemu ogétowi klientéw
branzy ogtoszeniowej, nowy katalog
Uniwersalnej Agencji Reklamowej sta-
nowié¢ bedzie rewelacje ze wzgledu na
jego nowy uktad, nowy format, nowy
spos6b opracowania, zmierzajqcy do
spopularyzowania wszystkich pism jako
organéw reklamowych z jednej strony
oraz utatwiajqcy korzystanie i postugi-
wanie sie katalogiem wszystkim fir-
mom, interesujqcym sie reklamq z dru-
giej strony.

Katalog Prasowy U. A. R. jest przy-

gotowany do druku, ukaze sie w stycz-
niu 1938 roku.

Nowe to wydawnictwo niewaqgtpliwie
przyczyni sie do ozywienia branzy re-
klamowo-propagandowej.

(u. a. r.)

Farby do druku niedoécignidnej

Spoétka Akcyjna DR.

jakosci produkuje

RATTNER




SLASKIE WIADOMOSCI
GOSPODARCZE

Organ lzby Przemystowo-Handlowej

w Katowlicach pl. Wolnofcl 12a.
Telefon 319-67

Wychodzi 2 razy w miesiqcu.

Zawlera:

Artykuly ogolno-gospodarcze ze
specjalnym uwzglednieniem te-
renu Wojewodztwa Slaskiego, —
informacje w sprawach podat-
kowych, celnych, ustawodawstwa
gospodarczego, polityki gospo-
darczej i t. d.,, — Kroniki: we-
glowa, zelazng, metalowa, wio-
kienniczg, — orzeczenia Najw.-
Trybunalu Administracyjnego w
sprawach podatkowych i celnych,
dotyczacych terenu Izby Przemy-
stowo-Handlowej w Katowicach.

Prenumerata:

roczna xzi 22.—, pélroczna zi 11.=, kwartalna zt 6.~

W organie P. Zw. Rekl. , Rekla-
ma“ (nr. 5 z 1930 r. str. 35) szef

reklamy f-my ,Schicht¢ pisze: 2] 7 2

ODPOWIEDZI

Z jednego ogloszenia dala

»,Gazeta Grudziadzka“

i tym samym skutecznie konku-
ruje z najpowazniejszymi wyda-
wnictwami, —

Rok zalozenia: 1894,
Najstarsze i najpoczytniejsze
pismo ludowe, polityczno - go-
spodarcze (Stronnictwo [.udo-
we)i informacyjne o ogélnopol-
skim zasiegu. -

,,Goniec Nadwislanski

Jedyny dziennik wychodzacy
w Grudziadzu. Niezalezne pis-
mo poranne, przeznaczone dla
stanu $redniego i sfer drobnomie-

szczafiskich. —

Administracja i Redakcja

w GRUDZIADZU,

Droga btakowa — Telefon 1812

Ekspozytura w Grudziadzu
Plac 23 Stycznia 4 € - Tel. 2080

— —a

ILUSTROWANY
TYGODNIK

ZYCIE ROLNICZE

Organ Zwiazku Izb i Organizacyj Rolniczych R.P.

Kaidy numer zawiera
nasiepujqce dzxzlaly:
1. Ekonomika

2. Przeglad rynkéw. Infor-
macje statystyczne.

3. Tef:hnika produkcji rol-
nej.

4. Organizacje rolnicze.
Oswiata. Kultura.

5. Wiadomosci biezace.

Pismo redagowane przy udziale wybitnych
ekonomistéw, profesoréw, doswiadczalnikow
i praktykow rolniczych e Dociera] do sze-
rokich warstw i organizacyj rolniczych.

A d r e s:

Warszawa, vl. Kopernika 30, pok. 526.
Telefon 2-68:60. P. K. O. - 466
Przekaz rozrachunkowy — 165.

Sprawy samorzadu sy sprawami
kazaego obywatela, a wiec
i Twolm.i.

nOAMORZAD”

WYDAWNICTWO ZWIAZKU POWIATOW R. P.
Pofwlgecone sprawom

samorzqdv terytorialnego na
calym obszarze Rzeczypospolitej
WYCHODZI CO TYDZIEN
Umleszcza artykuly
z dziedziny zycia samorzadowego,
Prowadzil dzlaly:
przeglad prasy, przeglad orzecznictwa,
rozporzadzen i okélnikéw, kronike z
zycia zwiazkéw samorzgdowych, wia-
domosci zagraniczne, wiadomosci gos-
podarcze, poradnik w sprawach samo-
rzadowych i administracyjno-praw-
nych, Przeglad wydawnictw i komu-
nikaty.

PRENUMERATA ROCZNA 30 ZtOTYCH
ADRES REDAKCJI | ADMINISTRACIJI

Warszawa, Marszalkowska 81a m. 7
Telefony: Redakcji 9-66-06, Administracji 9-61-92.
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PRASA NA SZEROKIM SWIECIE

BELGIA
Wycieczka dziennikarzy miemieckich

Po raz pierwszy od czasu woiny $wia-
towej przybyla do Belgii grupa dzien-
nikarzy Rzeszy w towarzystwie przed-
stawicieli przemystu niemieckiego.
Zwiazek Prasy Zagranicznej w Belgii,
przy wsp6tudziale komitetu niemiec-
ko - belgijskiego, urzadzil dla gosci
wielkie przyjecie, w ktérym wziela u-
dzial pokazna liczba przedstawicieli
czynniké6w rzadowych. Les jours se sui-
vent, mais ne se ressemblent pas...

Ulepszenia redakcyjne.

Szereg dziennikow belgijskich wpro-
wadzilo ostatnio rubryki, poSwiecone za-
gadnieniom kultury i sztuki jako od-
rebne stale dzialy numeréw. Miedzy
innymi inowacje te wprowadzily ,,Inde-
pendence Belge” i ,,Le Soir”.

BRAZYLIA
Podwyzka cen gazet.

Na skutek wzrostu cen papieru
wszystkie wydania dziennikéw w Rio de
Janeiro podniosty ceny w dwojnasdb.

DANIA
Rozwdéj prasy i czytelnictwa.

Maty ten kraik (3.6 milion. mieszkan-
c6w) pod wzgledem rozpowszechnienia
dziennikéw i czasopism zajmuje jedno
z przodujacych miejsc w $wiecie. We-
dtug danych statystycznych, jeden eg-
zemplarz gazety w Danii przypada na
2,8 mieszkancéw (tak samo w Norwe-
gii). Ogélny naklad dzienny gazet po-
litycznych wynosi 1,2 miliona egzem-
plarzy. Liczba gazet do niedawna wy-
nosita 292 jednostek wydawniczych, w
r. 1936 podniosta sie do 310. Dochodza
za§ jeszcze mutacje prowincjonalne
wielkich wydawnictw kopenhaskich.
Czasopism wychodzi w Danii okolo
1250.

Kopenhaga, jako stolica kraju (771
tys. mieszkanc6w), jest gléwnym osrod-
kiem wydawniczym. Dzienniki prze-
waznie posiadajg wyrazne barwy po-
lityczne, odpowiadajace czterem gloéw-
nym programom partyjnym (konserwa-
tySci, socjal-demokraci, lewica umiar-
kowana, lewica radykalna). Chiop dun-
ski tak dalece interesuje sie sprawami
politycznymi, ze dzienniki czysto infor-
macyjne, apolityczne, maty znajduja do
niego dostep. Najwieksze naklady po-
siadajg dzienniki: ,Berlingske Tiden-
de” (zachowawczy) — 120 tys. egz. i

»Politiken” (radykalno-socjalistyczny),
ktéry bije mniej wiecej te samg liczbe.
FRANCJA

Naktady.

Globalny naklad dziennikéw francu-
skich wynosi dziennie 16 milionéw e-
gzemplarzy, czyli rocznie — okolo 6 mi-
liardow egzemplarzy. Trzy piate z tej
liczby przypada na prowincje.

»Le Temps” znéw podrozatl.

Wielki dziennik paryski .,Le Temps”
podniést cene jednostkowg z 60 centy-
moéw na 75. Prenumerata kwartalna w
Paryzu wynosi¢ bedzie 50 frankéw.
Niemieccy wydawcy w Paryzu.

Ponad 160 czlonkéw Zwigzké6w Nie- |

mieckich Wydawcéw Dziennikéw przy-

bylo wsp6lnag wycieczka do Paryza ce-
lem zwiedzenia Wystawy Swiatowej.
Odwiedziny te nastapily na skutek po-
rozumienia Izby Prasowej Rzeszy z
Francuskim Zwigzkiem Wydawcéw Ga-
zet. GoScie zwiedzali urzgdzenia wydaw-
nicze ,,Journal’u”.

HISZPANIA
Sytuacja prasy katalor’zskigj

Dzienniki tamtejsze okreSlaja swoje
polozenie jako rozpaczliwe. Koszty wy-
dawnicze niepomiernie wzrosty, pod-
wyzka cen gazet jest przez rzad barce-
lonski zakazana. :

IRAK.
Prasa w Iraku.

W r. 1936 w Iraku liczono z goérg
200 gazet i czasopism. Z tej liczby 36

posiada wieksze znaczenie. 25 z nich
wychodzi w Bagdadzie.

SZWECJA
Porozumienie prasy skandynawskiej

W koncu biezacego miesigca organi-
zacje dziennikarzy szwedzkich, norwe-

FABRYCZNE
SKLADY PAPIERU

PNIOWIEC

Spdlka z ograniczona odpowiedzialnosciq

CENTRALA :

WARSZAWA, vi.DLUGA Nr. 48

Telefony: 11-74-76, 11-82-53,
11-82-54, 11-82-45.

Skrot telegr. ,,Pniowiec*®

ODDZIAL PO ZNAN

Wszystkich Swietych 4a
tel. 33-89, 38-89
Ekspozytury i skiady,

BYDGOSZCZ, Dworcowa 78,
tel. 37-33

GDYNIA, ul. 10 lutego 32,
tel. 17-86

KATOWICE, ul. Mickiewicza 16,
tel. 332-87

E.ODZ, Srédmiejska 28, tel. 223-30

SOSNOWIEC, Czysta 9, tel. 6-20-64
Reprezentacja i sklad

KRAKOW, Czarnowie|ska 75,
tel. 153-15

Komisowa sprzedazx
papieru fabryki

LIGNOZA S. A,

KATOWICE

Papiernia w Pniowcu G. SI.

skich, dunskich i finlandzkich urzadza-
ja w Goeteborgu wspé6lna konferencje.
Przygotowywany jest réwniez w tej
konferencji udziat dziennikarzy Estonii,
Lotwy i Litwy.

STANY ZJEDNOCZONE A. P.
Tam gdzie rodzila sie prasa polsko-

amerykanska.

W stanie Missouri, na linii kolejowej
Missouri-Pacific, lezy miasteczko Wa-
shington, ktére jest kolebka prasy pol-
sko-amerykanskiej. Miasteczko to po-
siadalo w ubieglym wieku do$§é liczna
kolonie polska. Tu powstalo w r. 1870
pierwsze polskie pismo p. t. ,Orzel
Biaty”.

O kilkanascie mil od miasteczka Wa-
shington lezy polska osada farmerska
o czysto polskiej nazwie... Krakow. Tu
przeniesione zostalo w r. 1871 wydaw-
nictwo ,,Orla Bialego”. Istnialo zaled-
wie do roku 1872.

Dzi§ w okolicy miasteczka Washing-
ton mieszka zaledwie 50 rodzin pol-
skich.

Prasa murzynska

120 wydawnictw periodycznych stu-
zy w Stanach Zjedn. interesom ludno$-
ci czarnej, ktéra wynosi 12 milionéw.
Naklady sa przewaznie niewielkie.

TURCJA
Akcja przeciw wypozyczaniu pis_m_

Turecki minister spraw wewnetrz-
nych wydat rozporzadzenie, moca kté6-
rego poszczegblne egzemplarze dzienmi-
kow, przeznaczone do sprzedazy jed-
nostkowej lub wysylane poczta, maja
by¢ specjalnie tak zaklejane, zeby nie
mozna bylo ich czyta¢ bez rozerwania
zaklejki. Zarzadzenie to okazalo sie ko-
nieczne wobec nieuczciwos$ci sprzedaw-
céw gazet, ktérzy za drobnym wynagro-
dzeniem wypozyczali je amatorom ta-
niej lektury.

WIELKA BRYTANIA
»Morning Post”

,»,Morning Post”, jeden z najstarszych
dziennik6é6w londynskich — przestatl ist-
nie¢; nabyty przez lorda Camrose, zo-
stal sfuzjowany z ,Daily Telegraph”.
Zniknieciu z widowni ,,Morning Post”
towarzyszy szczery zal sfer dziennikar-
skich. Dziennik ten odznaczal sie su-
mienno$cia i niezaleznoscia krytyki,
wsréd wspotpracownikéw liczyl najwy-
bitniejszych mezow stanu i pisarzy, na-
lezacyich do obozu zachowawczego. ,,Le
Bulletin” szwajcarski wymienia miedzy
innymi takie nazwiska: Coleridge, Dis-
raeli, Rudyard Kipling, Jerzy Meredith.

EKSPEDYTOR

duzego przedsiebior-
stwa wydawnictw pe-
riodycznych (16 lat
pracy w jednym wy-
dawnictwie), poszuku-
je pracy w przemysle
wydawniczym

taskawe 2gloszenia pod ..Ekspedytor”
do administracji ,.Prasy”, Warszawa.
Zgoda 8 m. 4. tel. 540-00.




bowiem

WINIEN i M moznoé¢

czytac $ledzenia stalego
postepu zachodzq-
cego w tej dziedzi-
nie i obracania go
na pozytek w co-
dziennej pracy za-
wodowo - gospo-
o przedsiebiorstwie darczej

CZASOPISMO

KSIEGOWYCH
W POLSCE

Miesiecznik wychodzi od 30
lat, organ navkowy Zwiqz-
ku Ksiegowych w Polsce

najstarszy najpowaz-
niejszy organ, po-
§wiecony sprawom
ksiegowosci i nauce

Warszawa, ul. Zlota 6
Telefon 266-00. P. K. O. Nr. 5626.

Prenumerata: rocznie 18 xzi, pétrocz. 9, kwart. 4.50

ANTENA

Jedyne w Polsce Pismo Radio-
we @ Programy krajowe i zagra-
niczne ® Urozmaicony ilustrowa-
ny dzial literacki @ Radiotechnika

Prenumerata w kraju:

miesiecznie . . . . . 2! 140
kwartalnie . . . . . A
ROCZMIOME T 0. Yo il o fe=—
zagranicg miesigcznie ,, 2.70
pojedynczy egzem-

plarz_. . . ... . .. —.40 gr.
z przesytka . . . . . —.60 ,,

Administracja

Warszawa, Chmielna 62, tel. 630-70
P. K. O. konto 14.018

Poczt. konto rozr. 4, Warszawa 1

Redakcja

Warszawa, Mazowiecka 5, tel. 630-35

GOSPODARKA
WODNA

DWUMIESIECZNIK

Jedyne polskie czaso-
pismo poswiecone spra-
wom budownictwa wod-
nego, drég wodnych, por-
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