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Stefan Krzywoszewski

PRACE ZWIAZKU

Rok ubiegly byt dla Polskiego
Zwiazku Wydawcéw Dzien. i Czas.
okresem wytezonej pracy. Wcigz
rozrastajacy sie¢ kompleks biezg-
~ cych zagadnien. Studia i zabiegi
nad realizacja dwoch uchwat Rady
Naczelnej, przekazanych do wyko-
nania Zarzadowi:

Towarzystwa Wiedzy Prasowej
i Towarzystwa Propagandy i Re-
klamy Gospodarczej.

Naczelne zadanie poczynan i za-
biegéw Zwiazku, to obrona stusz-
nych intereséw prasy, uzgodnianie
ich z interesem Panstwa. Najwyz-
szy cel: pozytek i dobro powszechne.

Obrona stusznych interesow wy-
dawniczych? Tak. Bo zeby prasa
mogta pelni¢ bez przeszkdd i po-
tknigé swa trudng shuzbe publicz-
na, musi posiada¢ odpowiednie wa-
runki bytu i rozwoju. Prasa wal-
czy i walczy¢ bedzie o swoje pra-
wa. Lecz tym zywsza musi by¢
Swiadomos¢ zadan i obowigzkow,
ktore na niej cigza. Historia prasy
polskiej w okresie niewoli, to w
niematej mierze historia stuletniej
Z gorg walki z zaborcami.

Teraz przyszly inne zadania —
Koniecznosci wyzwolonego Pan-
stwa. Wiec akcie propagandowe
Prasy na rzecz pomocy zimowej
_dla bezrobotnych, na rzecz Fundu-
szu Obrony Narodowej, na rzecz
Ligi Morskiej i Kolonialnej, L. O.
P. P., Macierzy Szkolnej, wiele in-
nych. Wiec akcja propagandowa
Zwiazku na forum miedzynarodo-
wym, gruntujaca w umystach ob-
cych szacunek dla Panstwa Pol-
skiego i dla jego poczynan. A da-
lej: Zwigzek zainicjowal zorgani-
zowanie Instytutu oraz T-wa Pro-
pagandy i Reklamy Gospodarczej,
ktorych celem bedzie wprowadze-

nie w Polsce na wlasciwe tory za-
gadnien propagandy gospodarczej
i kulturalnej jako tez reklamy
zbiorowej.

Polski swiat wydawniczy ocenia
nalezycie trudy, zastugi i autory-
tet swego Zwigzku. To uznanie
wdraza si¢ coraz glebiej w umysty
zrzeszonych wydawcow, swiado-
mych znaczenia i korzysci, jakie
Zwigzkowi zawdzigczaja. Ta Swia-
domos¢ przenika rowniez do mia-
rodajnych czynnikéw politycznych
i spotecznych. Nauczyly sie cenié
rozwage i powage Zwiazku w trak-
towaniu spraw nieraz bardzo
skomplikowanych, — wysokie po-
czucie odpowiedzialnosci, ktore ce-
chuje kazde wystapienie Zwiazku.

Sentencja Diderot’a, ze jesli zle
si¢ dzieje wydawcy, nie moze dziaé
si¢ dobrze pisarzowi, znaiduje w
naszych kotach dziennikarskich co-
raz mocniej ugruntowane zrozu-
mienie. Uprzedzenia i nieufnosci,
ktore zdarzaly sie miedzy organi-
zacjami wydawcow i dziennikarzy,
zdajg sie naleze¢ do bezpowrotnej
przesztosci. Obustronne zespolenie
wysitkow przyeczyni sie¢ niewatpli-
wie w bardzo znacznym stopniu do
zapewnienia prasie polskiej w zy-
ciu publicznym takiego miejsca,
jakie jest udzialem prasy w in-
nych krajach kulturalnych, i do ja-
kiego ma bezwzglednie prawo pra-
sa polska.

O nastrojach, nurtujacych pol-
ski swiat wydawniczy, wymowne
Swiadectwo daje wniosek, ktory
znalazt si¢ na porzadku dziennym
ostatniego posiedzenia Zarzadu
Zwiagzku. Wychodzac z zaloZenia,
ze na lamach wydawnictw, zrze-
szonych w Polskim Zwigzku Wy-
dawcéw, pojawiaig sie od czasu do

czasu wzajemne oskarzenia i za-
rzuty, informacje o innych wy-
dawnictwach niesprawdzone lub
niedokladne, wniosek obwieszcza,
ze tego rodzaju praktyki groza
obnizeniem powagi prasy w oczach
spoleczenstwa. Wszystkie polskie
wydawnictwa codzienne i perio-
dyczne powinny zawrze¢ umowe,
ktéra by oczyscila atmosfere.

Pigkny ten akt dobrej wiary i
dobrej woli brzmi dostownie jak
nastepuje:

Nizej podpisane wydawnictwa,
uznajgc nieodzowng koniecznosé
ochrony czci ludzkiej i dziatajac w
mys$l zalecenia Zarzadu Gléwnego
Polskiego Zwiazku Wydawcow
Dziennikow i Czasopism, zobowig-
zuja sie, iz, poczynajac od dnia
podpisania tei umowy, nie beda na
lamach swych pomieszczaty:

a) atakow personalnych na czton-
kow Zarzadu, dyrekcje i cztonkow
redakecji wydawnictw, nalezacych
do Zwiazku,

b) niesprawdzonych informacji
o zmianach personalnych w wy-
dawnictwach zrzeszonych.

¢) informacji o stanie interesow
materialnych wydawnictw, nale-
zacych do Zwigzku, w szczegoélno-
sci o sprawach podatkowych, egze-
kucyjnych, procesach dotyczacych
spraw materialnych wydawnictw
it. p,

d) niesprawdzonych informacji
o stosunkach wewnetrznych wy-
dawnictw, nalezagcych do Zwiazku.

Gorace, jednomyslne przyjecie,
z jakim wniosek ten spotkat sie ze
strony gremium Zarzadu, napawa
ufnoscig, ze bedzie uznany przez
wszystkich wydawcéw polskich,
jako obowigzujacy kanon solidar-
nosci zawodowej.



Gdy sie¢ wchodzi na dobra dro-
ge, widnokrag szybko sie rozsze-
rza...

Wiek dziewietnasty byt okresem
nieprzerwanego rozwoju prasy.
Nazwano ja juz przed stu blisko
laty — zapewne nie bez zdzbta uta-
jonej ironii, — széstym mocar-
stwem. Naprawde potega stalta sie
prasa dopiero w toku wielkiej woj-
ny i po wojnie, gdy Swiat ze zdu-
mieniem zdal sobie sprawe, jakich
cudow dokonywa w zyciu pan-
stwowym, spotecznym i gospodar-
czym madra i czynna propaganda.
Za$ najskuteczniejszym czynni-
kiem propagandy okazala sie nie-
watpliwie prasa.

Niemcy pierwsze wziely sie do
studiowania tej potegi. Powstala
nowa nauka — prasoznawstwo.
Zaczely sie mnozyé jej laborato-
ria: towarzystwa i instytuty wie-
dzy prasowej.

Polski Zwigzek Wydawecow zro-
zumial, ze wylania si¢ nowe za-
danie, nowy obowigzek. Trzeba w
Polsce stworzy¢ analogiczny osro-
dek studiow, badan i pracy. Oto

geneza uchwaly, wzywajacei Za-
rzad do utworzenia Towarzystwa
Wiedzy Prasowej.

I rownoczeénie, w $Swiadomosci
znaczenia, jakie posiada dla zycia
panstwowego, spolecznego i gospo-
darczego madra i rzutka propagan-
da, w $wiadomosci roli, jaka przy-
pada w tej propagandzie czynni-
kom spotecznym, a przede wszyst-
kim prasie — druga uchwata, nie-
mniej wazna:

Zwiazek ma powota¢ do zycia
Towarzystwo Propagandy i Rekla-
my Gospodarczej. Kt6z moglby le-
piej tymi sprawami pokierowacé?
Zadanie trudne, obowiazek cigzki.
Ma-z Polski Zwiazek Wydawcow
Dziennikéw i Czasopism cofac sie
przed swym przeznaczeniem?

Juz Radio Polskie pierwsze wy-
ciggneto dion do wspolpracy...

Z zywymi trzeba naprzod is¢!
Rozwaznie i powaznie, lecz nie za-
trzymujac sie w pot drogi. Tak
idzie naprzod w swym rozwoju
swiat zywych. Ten Swiat, ktory
nowe zycie tworzy.

Wojciech Baranowski

Piszmyv historie

Historia narodu sklada sie z objawéw
jego zycia. Bywaja epoki, kiedy zycie
to jest zewnetrznie wspaniale, barwne,
ciekawe, efektowne, pelme najbardziej
réznolitej i bogatej tresci. Takim by-
wa zycie spoleczenstw niezaleznych,
nieskrepowanych w swych dazeniach,
w swych aspiracjach, w swej twdérczo-
$ci. Nieprawdy jest jakoby ,szczeSliwe
narody nie mialy historii”. Paradoks
6w zrodzit sie w malosci upragnien i w
poziomym materializmie potrzeb, cha-
rakterystycznym dla s$rodowisk, iden-
tyfikujacych matodusznie sens istotny
swojego bytu z krétkowzroczna i krét-
kotrwalg najczesciej sytoscia. Prawda
jest natomiast, ze dzieje narodéw nie-
szczeSliwych, w epoce szczegélniej ich
najwiekszego przygnebienia i najciez-
szych zmagan, nietylko bywaja drama-
tyczne, ale sa zbyt czesto falszowane
przez obcych, a nawet i przez swoich,
jeSli idzie o pomniejszenie zastug i war-
tosci aktywnego dorobku calych poko-
len. Tego rodzaju zakusy tym sa lat-
wiejsze, ze ludy w okresach cichych
walk nie maja po wiekszej czeSci mozno-
Sci pelnego i jawnego rejestrowania
swych wysitkéw, ktéreby im wystawilo
w przyszloSci nalezyte $Swiadectwo o-
gromnych nieraz, cho¢ z musu przemil-
czanych czesto, ofiar, zdobyczy i osiag-
nieé.

Nam Polakom taki stan rzeczy i ta-
kie borykanie sie z przemoca ,w cho-

prasy polskiej

wanego” jest zbyt dobrze znane. Kilka
pokolen stalo przy sztandarze narodo-
wym w dwoéch przynajmniej zaborach,
w taki to wlasnie sposéb, niekiedy kon-
spirujac, czeSciej jednak pracujac we
wszystkich mozliwych dziedzinach prak-
tycznej i kulturalnej twérczo$ci w ro-
zumijeniu, iz tym wilasnie wzmacnia sie

sile narodu, pomnaza jego umystowe i |

realne zasoby i sposobi go si¢ zaréwno
do przetrwania, jak do wziecia udziatu w
decydujacej rozgrywce dziejowej, kiedy
wybije jej godzina.

Dzi§ przyjeta jest rzecza pomniejszaé
i lekcewazy¢é w duzym stopniu to, cze-
go dokonata w niemalym trudzie oku-
powana przez zaborcéw w ciggu wieku
Polska przedwojenna. Najwiecej sto-
sunkowo wiemy o dziejach kilku po-
wstan, tych szlachetnych, ofiarnych,
choé¢ niestety daremnych buntéw prze-
ciw niewoli. To, co poza nimi wypehi-
Yo stuletnie Zycie nasze, nie zostalo po
dzi§ dzien ani dostatecznie zbadane, ani
bezstronnie ocenione. Nad cala epoka
od ,,pozytywizmu” az do dnia wybuchu
wielkiej wojny—ciazy wciaz gorzki za-
rzut, jakoby gléwnym hastem jej bylo
wylacznie: ,enrichissez vous” i jakoby
zmarnowaé ono mialo polskiego ducha.

Zarzut ten po dzi$ dzien nie zostal
dostatecznie sprawdzony i potwierdzi¢
go lub mu zaprzeczy¢ jest w stanie tyl-
ko bezstronnie i uczciwie zobrazowana
historia owych czaséw, ktérych tresé

rzeczywista w najwiekszej czes$ci swej
znajduje si¢ wcigz jeszcze w nieprze-
trawionych ,materiatach”. Do nich za$
W pierwszym rzedzie nalezy prasa pol-
ska, prasa z tych lat dziesigtkéw, kiedy
to volens nolens rozumowato sie ogled-
nie, podsycalo bicie serc dawkami pod-
niet dobrze zamaskowanych przed o-
czyma cenzoréw, pracowalo sie wy-
trwale i zmudnie, pracowalo sie nieraz
daleko od ojczyzny, ale zawsze z my$la
o niej. Niematle czyny stawaly sie nie-
raz przedmiotem zwiezlych ledwie kro-
nikarskich notatek. Pele ich byly
szpalty pism polskich od roku 1863-go
az po dzien wybuchu wielkiej wojny, a
bardziej jeszcze jej decydujacego prze-
fomu. Te zapiski nalezy przestudiowaé,
odnalez¢ i rozwazyé.

Panstwo zdobyt nam i utrwalil ge-
niusz Wielkiego Czlowieka, ale nie wy-
skoczylo ono niby Atena z glowy Ze-
usa. Powstalo w swej istocie — orga-
nicznie z elementéw ideowych, narasta-
jacych dlugo, w trudnych warunkach
naszej niewoli. By owe elementy z po-
wierzchownej szarzyzny bytowania u-
jarzmionego narodu wyluskngé — trze-
ba znéw siegnaé do starych rocznikéw
gazet polskich. Tym razem nie faktéow
juz szukajac, lecz pojeé, nie informacji,
lecz owych z musu ostroznych i w
skromne stowa ujetych rozumowan, w
ktérych miescity sie czestokroé jednak
rewelacyjne objawienia mys$li, dociera-
nie do jasnych prawd $réd nocy, argu-
menty—dotychczas wazkie. Znajdziemy
pierwiastkéw tych, tak cennych, co nie
miara W publicystycznych artykutach
dziennikéw, tygodnikéw i miesieczni-
k6w naszych, mimo iz strzeglo ich oko
str6z6w  przebiegtych i zlo§liwych.
Lecz, — wszak wiadomo, — umiano u
nas wéwczas pisaé miedzy wierszami i
szmuglowano w ten kunsztowny spo-
s6b towar w najwyzszym stopniu zaka-
zany: Prawde i Wiare polska w jej réz-
nych odmianach, zawsze zgodnych z na-
rodowym sumieniem. Wbrew bowiem
rozsiewanym tu i owdzie legendom, pi-
sarzy — sprzedawczykéw nigdy u nas
nie bylo. I to tez udowodni historia pra-
sy polskiej. Byle sie wziaé do niej poki
nie ostygla jeszcze, péki w pamieci po-
zostal klucz do odcyfrowania jej inten-
cji, i mozno$¢ przetozenia wszystkiego,
co w niej bylo, na jezyk dzisiejszy, —
jezyk odzyskanej wolnosci.

Wolnosé ta nie ,,wybuchta”, jak to sie
twierdzi czasem, lecz narastalta w tesk-
notach i w pragnieniach, w docieka-
niach i w pélstowach, jakimi dlugo
jedynie mozna bylo operowaé. Lecz w
sztuce tej artykuly pism przedwojen-
nych poprostu celowaty. I zrozumienie
czytelnika mialy zapewnione zgéry.
Niezwykla bowiem byla ufnosé ogétu
do drukowanego slowa. Nie szlo ono
nigdy na obca shuzbe i kazdy o tym wie-
dzial. Rézniono si¢ w zapatrywaniach,
nie rézniono sie w uczciwosci. I dlatego
historia prasy polskiej tak godna jest



opracowania i to narzuca sie jako ko-
nieczno$é¢. Podjawszy raz ten trud, prze-
konamy sie, jak wdzieczny bedzie on w
swych wynikach. Da nam obraz zycia
Narodu, pozbawionego przewaznie natu-
ralnych, wszystkim innym dostepnych
mozliwosci porozumiewania sie i krzy-
zowania wspoirzednie krystalizujacych
sie pogladéw. Da nam obraz opinii, nie
moggcej zbyt czesto wypowiedzie¢ sie
z cala szczero$cia, a mimo to obraz 6w
zadziwi planowos$cia swej kompozycji,
Swiezosécia barw i glebig perspektywy.
Tylko, ze zestawi¢ go trzeba, jak tami-
gléwke z malych, na pierwszy rzut oka
nie skoordynowanych fragmentéw, kt6-
re przy blizszym wpatrzeniu si¢ w nie
— dadza wizerunek bardzo niepowszed-
ni budownictwa, nie znajacego ani
chwili wytchnienia, choé¢ unikajacego
zbytniego rozglosu. Budownictwa tego
pobudki zasadnicze, hasta naczelne, wy-
znawane dyskretnie, przeogromne po-
zytywne efekty i moralne walory —
wszystkie prawie znajduja sie na szpal-
tach gazet i periodyk6éw naszych, mimo
ze przemawialy one z tlumikiem na
ustach. W tym, co pisalty, co chwalily,
ganily, zalecaly, co uwiecznialy z kro-
nikarskiego i jednoczesnie obywatel-
skiego obowiazku, bylo odzwierciadlenie
istoty, pobudek i zdobyczy pétwiecza,
ktére inaczej dokumentowaé swej nie-
strudzonej aktywnosci nie moglo, choé
posiadalo dosy¢ ludzi wcale nie na mia-
re krawca. Ludzie ci ze swej tak szka-
lowanej dzi§ ,pracy organizacyjne;j”
czynili w skupieniu wyznawanga — re-
ligie. I na to znajda sie dowody w ist-
niejacej podéwczas prasie polskiej, be-
dacej $wiadomym kronikarzem, pracu-
jacym dla przyszlego madrego i praw-
doméwnego dziejopisa. Jesli przystapi on
do swego dziela bez zgéry powzietych
uprzedzen, bedzie za to wynagrodzony
sowicie. Przekona sie i bedzie to mégt
obwiescié z rekg na sercu i z caltym po-
czuciem stuszno$ci, ze polska prasa
przedwojenna, szczeg6lniej w dzielni-
cach, co zaznaly najwiekszych przesla-
dowan — glosem &§wietnych pisarzy i
skrzetnym, trwalym trudem zastepu
mniej znanych, lecz jakze rzetelnych
Pracownikéw! — potrafita godnie pel-
ni¢ zastepczo funkcje narodowego fo-
rum, jak réwniez prowadzié¢ permanent-
ne archiwum, bogate w niezbite dowo-
dy nieustajacej aktywnosci catego spo-
leczenstwa. 6w pseudo-materialistycz-
ny egoizm nie tudzil nigdy opinii wsp6t-
czesnej, choé ta wypowiadala sie nie-
omal hieroglifami. Wypowiadala sie w
organach réznej barwy, zawsze jednak
czynnie $ledzacych rzeczywistosé. I dla-
tego to historia prasy polskiej bedzie
przyczynkiem, niezbednym do uczciwe-
go oSwietlenia piet¢dziesieciu co naj-
mniej lat Zycia Narodu, ktérych byta
stawiajacym ciche drogowskazy prze-
wodnikiem, a przede wszystkim nie-
klamliwym $wiadkiem.

Henryk Karpifiski

Uwagi w sprawie przemysiu
i handlu papierniczego

w Polsce

Prof. Henryk Karpinski, prezes Zarzqdu Sp. ,,Centropapier®, jeden z
najwybitniejszych znawcéw i kierownikéw przemystu papierniczego,
nadsyta nam szereg cennych uwag i informacji, dotyczqcych najwaz-
niejszych aktualnych zagadnienr tej dziedziny produkcji, tak S$cisle

zwiqzanej z prasq.

Zorganizowany przed 5 z goéra laty
przemyst papierniczy polski rozwijat
sie w tym okresie pod znakiem dosto-
sowania swej sprawno$ci i produkcji
w pierwszej linii do potrzeb wewne-
trznego rynku. W roku 1932 ogélna
produkcja przemyshu papierniczego
polskiego wyniosta 115.738 ton, pod-
czas gdy spozycie wewnetrzne wynio-
sto okoto 120.000 ton. Przy bardzo nie-
znacznym eksporcie roku 1932, obej-
mujacym bibulki, import wyniést po-
wazng pozycje 5.045 ton i tylko dzieki
temu wewnetrzne spozycie moglo byé
zaspokojone.

Ten stan rzeczy wywotal konieczno$¢
znacznego zwiekszenia sprawnoSci na-
szych papierni. Starania w tym kierun-
ku szty dwiema drogami réwnolegle.
Z jednej strony przez przebudowe ist-
niejacych maszyn, podniesienie spraw-
noéci i dostosowanie przyrzadéw i ma-
szyn pomochniczych do jak najkorzyst-
niejszego wyzyskania maszyn papier-
niczych. Pozwolilo to podnie§é¢ teore-

tyczng sprawno$é fabryk. Z drugiej |

strony, przemys!, dzieki swojej organi-
zacji kartelowej, mégt przeprowadzié
racjonalizacje produkcji, wyrazajaca
sie w koncentrowaniu poszczegélnych
gatunkéw papieru w tych fabrykach,
ktére do jego wyrobu najbardziej by-
ly odpowiednie i w odrzuceniu calego
szeregu gatunk6w papieru, ktérych
istnienie nie tlumaczylo sie istotna po-
trzebg rynku, a bylo jedynie wyrazem
manewréw konkurencyjnych posredni-
czacego handlu. Usilowania jednak w
tym kierunku poczynione zar6wno w
roku 1933, jak i 1934 niezupelnie usu-
nely deficyt naszej produkcji w sto-
sunku do wewnetrznego zapotrzebo-
wania. Przemyst papierniczy musiat
przystapi¢é do powazniejszych inwesty-
cyj przez rozbudowanie fabryk i zain-
stalowanie nowych maszyn. Juz w ro-
ku 1935 okazuje sie, ze produkcja pa-
piernicza polska prawie doréwnala we-
wnetrznemu spozyciu, a w roku 1936
nawet okazala si¢ wyzsza.

Ponizej umieszczona tablica wyka-
zuje za lata od 1933 do 1936 wysokosé
produkcji polskiego przemystu papier-
niczego, przyw6z papieru obcego, wy-
woOz papieru polskiego za granice oraz
spozycie wewnetrzne.

Z tablicy tej wynika, ze w ostatnich
2-ch latach przyw6z zmalal, natomiast
wzmégt sie wywéz papieru z Polski,
oraz ze produkcja roku 1936 wzrosta
znacznie, bo blisko o 20% w stosunku
do roku 1935.

Instalacje nowych maszyn papierni-
czych wymagaja dluzszego czasu i za-
zwyczaj od chwili zaméwienia do chwi-
li uruchomienia nowych maszyn upty-
wa okolo péiora roku. To tez zamo-
wione w 1934 i 35 r., maszyny papier-
nicze dopiero w 1936 r. poczely pra-
cowaé¢ regularnie, jakkolwiek do kon-
ca tego roku nie osiggnely jeszcze swo-
jej maksymalnej sprawnosci. Przegla-
dajac nowe inwestycje przemyshu pa-
pierniczego, wymienié musimy 2 wiel-
kie maszyny o szeroko$ci 340 i 360 cm,
zainstalowane w fabryce papieru ,,Klu-
cze”, oraz w nowej fabryce we Wio-
clawku, nalezacej do firmy ,Steinha-
gen i Saenger”. Maszyny te, zbudowa-
ne do wyrobu papier6w bezdrzew-
nych, matodrzewnych i pergaminéw,
po osiagnieciu pelnej swej sprawnosci
stanowia powigkszenie zdolnosci wy-
twoérczej przemystu papierniczego
o 16 do 18%. Na rok 1937 zaméwiono
szereg maszyn do wyrobu papieréw
pakowych, a mianowicie: jedng ma-
szyne do Wioctawka, jedng do Kalet
i jedng do Fordonu. Nadto Mirkowska
Fabryka Papieru zainstalowata i uru-
chomila specjalng maszyne do wyrobu
papieru pergaminowego, t. zw. roslin-
nego.

Po wykonaniu i uruchomieniu wszy-
stkich wyzej wymienionych maszyn,
zdolno$¢é produkcyjna przemystu pa-
pierniczego wyniesie 210 — 220.000 ton
rocznie, a zatem bedzie w mozno$ci po-
kryé wzrastajace spozycie wewnetrzne
nastepnych 2 — 3 lat. Wzrost zapotrze-

W tonach: 1833 r. 1934 r. 1935 r. 1838 r.
Produkcja. . . . . . . . . 120.656 143.153 150.314 178.930
PIZy:WOZ .5 =) i G i s 8.508 5.018 9.806 6.837
WY WOZe Ly, M T o v e 1.515 5.679 6.669 9.720
Spozycie wewnetrzne . 127.649 142.492 153.451 176.047




bowania papieréw w Polsce nie jest
réwnomierny we wszystkich grupach
i gatunkach. Wobec og6lnego zbiednie-
nia ludnos$ci, wigkszym znacznie popy-
tem ciesza si¢ papiery drzewne tanie,
od znacznie lepszych, ale i drozszych,
papier6w bezdrzewnych. To tez, o ile
dokonane inwestycje zapewniaja moz-
no§¢ zaspakajania potrzeb wewnetrz-
nych w papierach bezdrzewnych i
drozszych na przeciag najblizszych 4 a
moze i 5 lat, to w papierach drzew-
nych, a szczegélniej wydawniczych, za
rok lub poéitora produkcja polskiego
przemystu papierniczego moze okazaé
sie niedostateczna. Dlatego tez firma
,»Steinhagen i Saenger” studiuje obec-
nie zagadnienie zbudowania nowej fa-
bryki papieru w Malopolsce Wschod-
niej, lub tez na Kresach pémocno-
wschodnich. Z chwilg, kiedy zapadnie
decyzja co do wyboru miejsca, wy-
mieniona firma przystapi natychmiast
do realizacji swego projektu, tak, aby

podwyzszenie kosztéw produkcji za-
réwno miazgi drzewnej, jak i celulozy
i powinnaby sie odbi¢ w zwyzce cen
papieréw, co dotychczas jednak nie na-
stagpito. Przypuszczaé nalezy, ze po wy-
czerpaniu zapaséw drewna, nabytych
jeszcze po cenie nizszej, papiernie pol-
skie zmuszone beda znacznie podwyz-
szy¢é swe ceny.

W ogélnej produkcji papierniczej do-
syé powazng role odgrywaja papiery
wydawnicze, ktérych zapotrzebowanie
na rynku wewnetrznym wzrasta szyb-
ciej nawet, anizeli ogélny wzrost pro-
dukcji papierniczej w kraju.

Nizej zamieszczona tablica wskazuje
cyfry zapotrzebowania dla rynku we-
wnetrznego na gléwne gatunki papie-
réw wydawniczych w latach 1933—1936.

Rozpatrujac te tablice, stwierdzié
musimy, ze zapotrzebowanie na rézne
gatunki wzrasta bardzo nier6wnomier-
nie; zapotrzebowanie na niektére pa-
piery wykazuje nawet stopniowe

centem. Niestety, mozliwe to jest tylko
dla wiekszych zakladéw przemystu gra-
ficznego, nabywajacych papier wiekszy-
mi partiami, natomiast drobniejsze za-
kilady graficzne i wydawnicze przy réz-
norodno$ci swoich zaméwien zmuszone
sq korzystaé z ushug handlu posredni-
czacego, ktéry sprzedaje czasem pa-
pier, dla danej techniki graficznej nie-
przydatny.

Skoro mowa o reklamacjach i nie-
zadowoleniu z jako$ci dostarczanego
papieru, to nie od rzeczy réwniez be-
dzie wspomnieé, ze papier, wprawdzie
przystowiowo ,cierpliwy”, ogromnie
jest wrazliwy na zmiany temperatury
i stopien wilgotnosci. Z tymi jego wila-
$ciwo$ciami nie liczg si¢ niekiedy dru-
karze i trzymajg papier w wilgotnym,
nieopalanym skladzie i przenosza go
do mocno nagrzanej sali maszyn, bez-
posrednio przed puszczeniem na prase.
W tych wypadkach zadrukowany pa-
pier falduje sie, kurczy, znieksztalca

Wykaz zapotrzebowania gtéwnych gatunkéw papieréw wydawniczych w latach od 1933 do 1936 (w kilogramach).

Wskaznik 9,9%
Nazwa papieru 1933 r. 1934 r. 1935 r. 1938 r. dla r. 1938
(1933 r. = 100)
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. IRV TN A O WA A P o e 7 gl = o B ), £ 332,3 400,5 421,8 379.3 114,15
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Drukowerbezdrzewne: 5 ittt W e v s E i ai e 453,1 483,1 536,2 670,7 148,02
TluStracyine s s o E e B e oS o A e e . o 395,0 444,5 560,7 527.6 133,56
Papiery ofsetowe drzewne . . . . . . . . . . .. .. 339,6 | 184,3 156,5 260,7 76,73
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nowa maszyna mogla byé czynna juz
w koncu roku 1938.

Pewnym hamulcem w rozwoju prze-
mystu czysto papierniczego jest dajacy
sie odczué obecnie brak surowca w po-
staci szmat i celulozy, oraz trudno§¢ w
nabywaniu drewna papierniczego. Ko-
niunktura §wiatowa na drewno wywo-
lala ogromna zwyzKe cen papieréwki
na rynkach europejskich, wskutek cze-
go Dyrekcja Laséw Panstwowych zna-
cznie podniosta ceny papieréwki kra-
jowej, zar6wno dla rynkéw eksporto-
wych jak i wewnetrznego. Do$¢ powie-
dzieé, ze papieréwka, ktéra rok temu
kalkulowala sie od 17 — 18 zlotych za
mtr. przestrzenny, loco fabryka przera-
biajaca, osiagnela obecnie cene z géra
29 zlotych za mtr. przestrzenny, przy
dalszej tendencji zwyzkowej. Zwyzka
papieréwki pocigga za sobg ogromne

zmniejszanie sie. Dotyczy to papieréw
wklestodrukowych i offsetowych drze-
wnych. Falszywym bylby jednakze
whniosek, ze tego rodzaju druki s3 coraz
mniej uzywane. Przyczyny szukaé na-
lezy raczej w tym, Zze przemyst wy-
dawniczy w niektérych wypadkach, dla
zaoszczedzenia sobie kosztéw, uzywa
papier6w zwyczajnych do druku wkle-
stodrukowego i offsetowego. Stuszno$é
tego przypuszczenia potwierdza nam
szereg reklamacji ze strony zakladéw
graficznych na nieprzydatno$é otrzy-
manego papieru do druku. Analizujac
kazdy poszczegélny wypadek, mogliSmy
stwierdzié, ze reklamowane papiery
prawie wylacznie kupowano u posred-
nikéw, a nie bezposrednio u wytwdr-
cy. Dawaloby sie, ze handel papierem
nalezaloby oprzeé¢ gtéwnie na bezposred-
nich stosunkach konsumenta z produ-

druk i w rezultacie daje wiele odpad-
kéw. Byloby ze wszech miar wskaza-
ne, azeby pomiedzy producentami i od-
biorcami istnial ciggly kontakt, pozwa-
lajacy na wzajemne zrozumienie po-
trzeb i moznosci ich zaspokojenia.

Na zakonczenie pozwalam sobie przy-
pomnieé, ze sprawa badania papieru
pod wzgledem jego przydatnoéci do ce-
16w graficznych postawiona jest na
Zachodzie bez poréwnania wyzej, ani-
zeli w Polsce.

Byloby wskazane stworzenie w Pol-
sce przy ktérymkolwiek z istniejacych
wyzszych zakladéw naukowych spe-
cjalnej pracowni papierniczej, ktéraby
obstugiwala zaréwno producentéw, jak
i odbiorcéw papieru, udzielajac, na za-
sadzie przeprowadzonych badan, swych
uwag i wskazéwek zaréwno jednej, jak
i drugiej stronie.



Stanislaw Zenon Zakrzewski

Dekompozycja ogloszeniowa

Prof. Stanistaw Zenon Zakrzewski, prezes Polskiego Zwiqgzku Rekla-
mowego, cztonek Rady Zwigzku Wydawcéw i dyrektor Biura Ogloszen
P. A. T. nadestat nam artykut, w ktérym porusza szereg aktualnych
i zastugujqcych na uwage sfer wydawniczych zagadnierni ogtoszeniowych.

Ze wzgledu na ten charakter artykutu, jak réwniez ze wzgledu na
powage osoby autora, pomieszczamy artykut prof. Zakrzewskiego,
aczkolwiek z wieloma ustepami tego artykutu redakcja ,,Prasy” nie
godzi sie. Artykul zbytnio bowiem generalizuje pewne istotnie ujemne
zjawiska, jakie obserwowaé¢ mozna na rynku ogloszeniowym, oraz
nadmiernie upraszcza wazne dla wydawcéw, a skomplikowane zagad-
nienie bezposredniej akwizycji ogtoszeniowej.

Pomieszczajqc artykut prof. Zakrzewskiego redakcja ,Prasy” trak-
tuje ten artykul jako wyraz indywidualnych pogladéw autora i gtos

dyskusyiny.

Stosunki ogloszeniowe w Polsce ule-
gly w ostatnich czasach na pewnych
odcinkach wielu przeobrazeniom we-
wnetrznym. Okreélié je mozna mod-
nym dzi§ mianem ,dekompozycji”, a
dotycza one | rozdzwieku ]m.iedzy po-
Srednictwem ogloszeniowym, a wy-
dawnictwami.

Skad wzielo sie po$rednictwo oglo-
szeniowe i jaka jest jego rola w prze-
my$le prasowym?

Nie ulega watpliwo$ci, Zze do jego

Powstania przyczynit sie powaznie
wydawca, pragnac utatwié swemu
warsztatowi wydawniczemu zabiegi

nad akwizycja ogloszen, badaniem wy-
placalno$ci klienta, przesunaé odpo-
wiedzialnoé¢ finansowa na po$rednika
it.d.

Mechanizm wydawniczy, pracujacy
w szybkim tempie, nastawiony przede
wszystkim na swa produkcje, wymaga
wspétpracy organu, majacego spokoj-
niejszy kontakt z klientem, ktéremu
nie zawsze jest pilno, ktéry chce spra-
Wy ogloszeniowe traktowaé generalnie
i rozpatrywaé je w atmosferze czysto
handlowej.

Przyznaé trzeba obiektywnie, ze
Znaczna cze$¢ posrednictwa ogloszenio-
wego w Polsce wywigzuje sie ze swych
zadan poprawnie. Budzi rynek gospo-
darczy z martwoty reklamowej, uczy
inserenta sztuki reklamowej, przyzwy-
czaja go do ogloszen. Ogloszenie zdo-
bylo rynek, stalo si¢ dominujacym
Srodkiem reklamy. Wszystko to stwier-
dza, ze wspélpraca prasy z poredni-
ctwem ogloszeniowym jest dla prasy
i pozadana i pozyteczna.

Uczciwy posrednik ogloszeniowy ma
Jedna kapitalng ceche, interesujaca
przede wszystkim wydaw:6w: jest
obiektywny w stosunku do wy-
dawnictw, a rzeczowy w stosunku do
klienta. I wlasnie te cechy, stanowiace
walor posrednika, staly sie przyczyna
dekompozycji.

Posrednik reklamowy, opracowujac
plan kampanii, a majac na wzgledzie
interes swego zleceniodawcy, rozdziela
budzet 2z najwieksza ostroznoscia.
Obiektywnos¢ w podejéciu do zagad-
nienja nie pozwala mu na oddanie jed-

nemu wydawcy 90% calego budzetu,
a rozdzielenia reszty, to jest pozosta-
tych 10%, miedzy inne wydawnictwa.
Bo tego rodzaju klucz podzialu bylby
nierzeczowy. Natomiast niektérzy wy-
dawcy, podchodzac do zagadnienia su-
biektywnie, uwazaja z reguly kazdy
podzial za krzywdzacy ich wydawni-
ctwo.

Tu powstaje rozdiwiek miedzy po-
$rednikiem, a wydawca, ktéremu klucz
podzialu zazwyczaj nie dogadza. Za-
czyna sie — niejednokrotnie — inter-
wencja, wytwarzajgca atmosfere nie-
zdrowg. Wydawca podwaza autorytet
pofrednika i podstawy jego projektéw.
Je§li zdola podnie§é¢ procent swego
udzialu w Dbudzecie ogloszeniowym,
osiagga ten wynik, rzecz prosta, kosztem
innych wydawcéw.

Tego rodzaju dysonanse staja sie
przyczyng bezposredniego kontaktu wy-
dawcy ze zleceniodawca, z wyelimino-
waniem po$rednika. I tu zaczyna sie
dekompozycja ogloszeniowa.

W rzeczywistoSci sukces pwydawcy,
uzyskujacego zlecenie bezposrednio,
staje si¢ pozornym. Wyeliminowany
posrednik traci nalezny mu, godziwy
zarobek. Byt jego i praca dalsza staja
sie utrudnione. Wydawca oddaje caly
rabat klientowi, ale ponosi pelne ry-
zyko finansowe, wynikajace z tran-
zakcji. Jest rzeczg zrozumiala, ze wy-
dawca, akwirujacy bezpoSrednio, sta-
rannie unika klientéw niepewnych lub
watpliwych pod wzgledem wyptacalno-
§ci. Tych pozostawia biurom ogloszen.
Natomiast zabiera klientéw stuprocen-
towo wyplacalnych. Powstaje pytanie,
czy w tych warunkach, skoro pozosta-
wi mu sie klientéw finansowo stabych,
moze poSrednik nalezycie pracowaé. A
dalej czy mozna wymagaé, aby poSred-
nik pracowal obiektywnie dla wydaw-
nictwa, ktére zabiera mu $mietanke”
klientéw, kt6ra calymi latami obstugi-
wat i przyzwyczajat do ogloszen?

Jest to droga prowadzaca do zniszcze-
nia posrednictwa ogloszeniowego. W
ten spos6b zmusza si¢ to posrednictwo
do  szukania zarobkéw na terenie in-
nych $rodkéw reklamy. Droga ta powoli
sprowadza posrednictwo ogloszeniowe

do absurdu, bo utopig staje si¢ mini-
malna prowizja, pochtaniana przez ma-
nipulacje kredytowa i del credere.

Uwagi moje nie sa golostlowne. Dam
przykiad konkretny z jedng z wielkich
instytucji finansowych.

Instytucja ta, pracujac wiele lat wy-
lacznie przez posrednika, wydawala na
ogloszenia corocznie krociowe sumy.
Pomimo stalego zwiekszania swych
obrotéw, zamiast podnosi¢é budzet na
reklame¢ prasowa, powaznie go zredu-
kowatla, uzyskujagc od pewnej liczby
wydawcéw warunki dogodniejsze od
tych, ktére miala w obslugujagcym ja
biurze. Posrednik stracil godziwy za-
robek prowizyjny, wydawcy stracili
wiecej, bo zredukowali wiele korzyst-
nych dla siebie na tym terenie mozli-
wosci.

Czy w tych warunkach ws$réd inse-
rentéw nie wytwarza sie¢ mimowoli po-
glad, Zze posrednictwo tylko podraza
obshuge, — ze bezposrednio, drogg li-
cytacji in minus, mozna od wydaw-
nictw zdobyé maksimum $wiadczen za
minimum oplat. Albowiem posrednik
musi z konieczno$ci byé mniej elastycz-
ny od wydawcy. Dysponuje tylko
wlasng prowizja, podczas gdy wydawca
dysponuje swym milimetrazem dowol-
nie. Lecz wydawca ulega zlym suge-
stiom. Nie docenia wlasnego towaru,
ktérym jest miejsce ogloszeniowe.

Nie zapominajmy, ze przy pewnych
systemach ,odwiedzania” klienta, od-
bierania go posrednikowi, wygrywa
niezawsze ten wydawca, ktéry dyspo-
nuje istotnymi walorami insercyjnymi,
lecz ten, ktéry jest zreczniejszy w ar-
gumentacji. Argumenty przedstawicie-
li wydawnictwa nie zawsze s3 uzgad-
niane z wydawca, w doborze ich ist-
nieje wielka elastyczno$é, czestokroé
bardzo nieodpowiednia gdy chodzi o po-
wage prasy.

Ofensywa wydawcy na klienta z po-
minieciem linii obronnej, jaka stanowi
pozycja posrednikéw, bywa posunie-
ciem ryzykownym. Doprowadzi¢ moze
wydawnictwa do utraty sprzymierzen-
ca, jakim jest poSrednik ogloszeniowy,
majacy na pieczy rozwdj rynku oglo-
szeniowego i czuwajacy nad obrona
budzetu przed apetytami innych $rod-
kéw reklamy.

Te uwagi nasuwaja sie w przeddzien
Zjazdu Wydawcéw, ktéry niewatpli-
wie znajdzie czas na rozwazenie tych
zagadnien.

Przejécie od dekompozycji do har-
monii w stosunkach wzajemnych wy-
dawnictw i posrednikéw nie wymaga
bolesnych  operacyj chirurgicznych.
Zdrowe, fachowe poSrednictwo ogto-
szeniowe jest niezbednym wspéipra-
cownikiem przemystu wydawniczego.

Podstaw jego egzystencji nie mozna
niszczy¢ bez szkody dla caloSci pracy
wydawniczej.



Franciszek Glowinski

Propaganda ireklama zbioro-
wa, a ogolny rozwoj reklamy

Wysitki podjete przez wladze Pol-
skiego Zwigzku Wydawcéw Dzienni-
kéw i Czasopism w dziedzinie utoro-
wania w Polsce drogi do zrozumienia
wagi i doniosto$ci bezimiennej, zbioro-
wej propagandy i reklamy oraz jej zor-
ganizowania — uczynily z zagadnien
tej propagandy i reklamy przedmiot
rozwazan két gospodarczych, reklamo-
wych i prasowych.

W rozwazeniach tych i dyskusjach,
jakie na ten temat sie tocza, ustyszeé
mozna czestokro¢ watpliwoéci, doty-
czace rzekomej kolizji intereséw po-
szczeg6lnych przedsigbiorstw, ktérej
zr6dlem moze jakoby staé sie reklama
zbiorowa oraz rzekomej kolizji, zacho-
dzacej miedzy rozwojem propagandy i
reklamy zbiorowej, a rozwojem rekla-
my indywidualnej. Watpliwo$ci te wy-
nikaja z niedostatecznego wnikniecia
w istote, charakter i zadania bezimien-
nej, zbiorowej propagandy i reklamy.

Rola i zadania
propagandy i reklamy zbiorowej.

Istota bezimiennej, zbiorowej pro-
pagandy i reklamy jest spelnianie tych
zadan propagandowych i reklamowych,
ktére badz to moga byé wykonane je-
dynie i wylacznie droga wspdlnego,
zbiorowego wysitku, badz tez takich
zadan z tejze dziedziny, ktérych wy-
konanie zbiorowy wysilek ogromnie
utatwia. Tak rozumie role i charakter
bezimiennej, zbiorowej propagandy i
reklamy zagranica i takiez sa jej za-
dania w Polsce *).

Definicje te blizej okre§li, wyjasni
i sprecyzuje rzut oka na szereg prak-
tycznych przykladéw.

Najbardziej w pewnych dziedzinach
odpowiednia forma propagandy

i reklamy

Przeprowadzenie akcji propagando-
wej na rzecz zwiekszenia spozycia w
Polsce szeregu artykuiéw, produkowa-
nych przez wie§ (mleko, maslo, sery,
mi6éd, owoce, jarzyny, ryby, len, drze-
wo) jest nie do pomyS$lenia na innej
drodze, jak przy pomocy propagandy i
reklamy zbiorowej. Szwecja, kraj wy-
sokiej kultury rolnej i doskonalej, han-
dlowej organizacji zbytu artykuiéw,
produkowanych przez wie§, — zwiek-
sza zbyt mleka przy pomocy zbiorowej
reklamy. Réwniez kraje o tak wysokiej
i sprawnej strukturze wymiany gospo-
darczej, jak Stany Zjednoczone A. P.,

®) Vide artykuty tegoz autora w Nr. 12
.Prasy” z roku 1936 (,,O0 zwiekszenie kon-
sumpcji w Polsce”) { w Nr. 4 ,Prasy” z ro-
ku 1)937 (,.Zagadnienia propagandowe w Pol-
sce').

Anglia, Niemcy, Szwajcaria, Norwe-
gia, Italia — wzmacniajg zbyt plodéw
rolnych przy pomocy zbiorowej propa-
gandy i reklamy. Tym wiecej w Polsce
nie do pomyS$lenia jest podjecie i zor-
ganizowanie powaznej, na wieksza
skale zakrojonej reklamy na rzecz zby-
tu wyrobéw wsi inaczej, niz na drodze
zbiorowej propagandy i reklamy.
Przyklad inny: przemyst! weglowy.
Spozycie wegla jest w Polsce niestycha-
nie niskie. Moznaby je zwiekszyé przy
pomocy odpowiedniej propagandy. Ale
z natury rzeczy, ze wzgledu na charak-
ter towaru, jako towaru jednolitego,
nie bylaby celowa reklama poszczegél-
nych kopaln. Jedynie stuszng i racjo-
nalng drogg dzialania jest tu propagan-
da i reklama zbiorowa. Tak samo
przedstawia sie sytuacja, je$li chodzi o
zelazo, stal, cement, cynk, nafte, gaz
ziemny. Skuteczng prace propagando-
wa nad zwiekszeniem zbytu cukru mo-
g3 przeprowadzi¢ nie poszczegélne cu-
krownie, lecz zrzeszony przemyst cu-
krowy. W dziedzinie propagandy higie-
ny i kultury decydujacymi sa zbiorowe
akcje propagandowe; podobnie rzecz
sie¢ przedstawia, je§li chodzi o racjonal-
ne budownictwo, o turystyke wewne-
trzng, o rozwdj motoryzacji, o popu-
laryzacje hasla nabywania wyrobéw
rzemie$lniczych i t. p. Zwiazek Muzy-
kéw Amerykanskich osiagnal przed
kilku laty doskonalte rezultaty, prze-
prowadziwszy kampanie, ktéra wyka-
zala wyzszo§¢é muzyki zywej nad me-

WAZNE DLA DRUKARN!

Chcesz uzyska¢ dobre odlewy
oszczedzié na metalu i uchroni¢
drogie linotypy od zniszczenia

stosuj najnowszy opatentowany
érodek oczyszczajqacy metale

RAPID il

Pierwsze prébne zastosowanie prze-
kona cie o skutecznoéci tego drodka

Duzo zaoszczedzisz

jezeli zamoéwisz niezwlocznie!l

Wylgczny dostawca na calg Polske tylko

Drukarnia Kujawska S. A.
INOWROCLAW

chaniczng. Cel ten nie mégt byé osig-
gniety inaczej, niz przy pomocy pro-
pagandy :zbiorowej. Taz sama uwaga
odnosi sie do réwniez wysoce owocnej,
a przed kilku laty przeprowadzonej
przez zwigzek lekarzy dentystéw w Sta-
nach Zjednoczonych, akcji propagan-
dowej na rzecz korzystania przez pu-
bliczno§é z ustug dentystéw.

Jak widaé z powyzszych przykladéw,
istnieje szereg réznego typu galezi pro-
dukcji, handlu i ustug publicznych, dla
ktérych najbardziej odpowiednia, a
niejednokrotnie nawet jedyng droga i
metoda propagandowa — jest propa-
ganda i reklama zbiorowa. Stad jej
ogromny rozw6j i rozkwit zagranica.
Stad opieka nad nia rzadéw szeregu
panstw. Stad zywe, czynne interesowa-
nie si¢ nig sfer gospodarczych tych kra-
jébw, w ktérych energia spoteczna
skwapliwie chwyta si¢ kazdego nowe-
go, a skutecznego Srodka wiodacego ku
postepowi i rozwojowi gospodarczemu.

Podstawa i wzmocnienie
reklamy indywidualnej

Druga wielkg grupa galezi produk-
cji, handlu i ushug publicznych, dla kté-
rych akcje bezimiennej, zbiorowej pro-
pagandy i reklamy s wielce uzytecz-
ne, — stanowia te dziedziny zycia go-
spodarczego i kulturalnego, ktére po-
winny i moga sie postugiwaé zaréwno
reklama zbiorowa, jak i indywidualng.

Na przestrzeni ostatnich lat kilku-
nastu zagranica dostarczyla mnéstwa
przykladéw skutecznego i racjonalnego
laczenia kampanii zbiorowej i indywi-
dualnej reklamy. Warto si¢ zastanowié¢
nad niekté6rymi z nich, najbardziej cie-
kawymi i typowymi.

Obok wielkich kampanii propagandy
i reklamy zbiorowej, operujacej ogél-
nymi, wsp6lnymi ala wszystkich zain-
teresowanych instytucji lub firm argu-
mentami i hastami na rzecz ubezpie-
czen prywatnych, bankéw, oszczedno-
§ci — réwnolegle rozwija sie w latach
ostatnich w Stanach Zjednoczonych,
Anglii, w Niemczech, ozywiona indywi-
dualna reklama poszczegélnych towa-
rzystw ubezpieczen, bankéw i instytu-
cji oszczedno$ciowych, operujacych w
swych ogloszeniach argumentami indy-
widualnymi. Wielka kampania zbioro-
wej reklamy niemieckiego przemystu
wyrob6w aluminiowych, podjeta przed
paroma laty, oraz w ciggu szeregu lat
organizowane w Niemczech doroczne
akcje propagandowe na rzecz nabywa-
nia wyrobéw rzemie$lniczych, juz w
samym zalozeniu i planie swoim tak sa
pomys$lane, iz tworzac z akcji zbicrowej
podstawe propagandowa, rzucaja na jej
tlo i podloze reklame indywidualng.
Obie akcje sg §ciSle ze soba zwiazane i
wzajemnie sie¢ wzmacniajag. W podobny
sposéb przedstawiala sie w Niemczech
organizacja akcji reklamowej przemy-
slu obuwniczego oraz reklama fabryk
wyrobéw porcelanowych, podjeta pod



GAZETA POLSKA

NAJWIEKSZY W POLSCE DZIENNIK POLITYCZNO-GOSPODARCZY

korzysta ze stalego wspolpracownictwa najwybitniejszych publicystow i ekonomistow
dzigki czemu na lamach pisma znajduja autorytatywne o$wietlenie wszystkie pro-
blemy polityczne i gospodarcze. Doniosta kwestia poprawy gospodarki narodowej
jest przedmiotem szczegdlnej a statej troski redakcji, — omawiaja ja w ,,Gazecie
Polskiej” publicysci jak najbardziej kompetentni.

azeta Polska

odnosi si¢ z najzywsza uwaga do zycia na calym obszarze panstwa, we
wszystkich jego przejawach, co znajduje wyraz w codziennych korespon-
dencjach telefonicznych z miast wojewodzkich i powiatowych oraz otacza-
Jacych je okolic.

azeta Polska

posiada wilasnych korespondentow we wszystkich wielkich stolicach Swia-

ta, przez co jest w stanie informowa¢ swoich czytelnikow w sposéb

wiarogodny i, w calym tego stlowa znaczeniu, odpowiedzialny. Zarowno

korespondencje telegraficzne i telefoniczne, jak obszerne artykuty _
zagranicznych korespondentow, daja czytelnikowi pelng gwarancje, ze 0 P TE PG
otrzymuje wiadomosci z pierwszej reki i wiasciwych zrédel.

azeta Polska

jest jedynym w Polsce dziennikiem o stalym felietonie literackim, ktory
stusznie zyskal w sferach literackich opinie¢ ,,prawdziwej rewii
wybitnych pioér”. Wysoki poziom odcinka zapewnia ,,Gazecie Pol-
skiej” stalg wspotprace najlepszych pisarzy i essaistow.

(il
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hastem ,,Porcelana — biaty cud — ozda-
bia mieszkanie”. Typowym réwniez
przykladem takiej zbiorowej akcji re-
klamowej, jako podstawy reklamy in-
dywidualnej, jest przeprowadzana w
Niemczech corocznie, od szeregu lat
akcja propagandowa ,Arbeitsgemein-
schaft fiir die deutsche Uhrenwirt-
schaft” (zrzeszenie propagandowe prze-
mystu, rzemiosta i handlu zegarmi-
strzowskiego). Obok tej akcji zbioro-
wej silnie rozwija sie i z nia wigze re-
klama indywidualna fabryk zegaréw,
oraz handlu i rzemiosta tej branzy. A
dalej: obok akcji zbiorowej propagan-
dy niemieckiego ,Frontu elektryczne-
go” (elektrownie oraz przemyst i han-
del elektrotechniczny), dziatajacego na
rzecz zwiekszenia spozycia elektrycz-
nosci, kwitnie w Niemczech indywidu-
alna reklama wytwérni wszelkiego
sprzetu elektrotechnicznego i handlu
artykulami elektrotechnicznymi. Po-
dobnie przedstawia sie sprawa zbioro-
wej i indywidualnej propagandy na rzecz
spozycia elektryczno$ci i zbytu sprzetu
elektrotechnicznego w Stanach Zjedno-
czonych, Anglii i Szwecji. W Italii i w
Niemczech dzialajag milionowe fundu-
sze przeznaczone na zbiorowa propa-
gande uzdrowisk, a jednocze$nie uzdro-
wiska tych krajéw rozwijaja bardzo
zywa, indywidualng dzialalno&é rekla-
mowa.

W Polsce mamy w dwu dziedzinach
wielkie kampanie propagandowe, na
tle ktérych znakomicie rozwija sie re-
klama indywidualna. Nie s3 to wpraw-
dzie wlasciwe, typowe akcje propagan-
dy zbiorowej, ale charakterem swym
bardzo si¢ do niej zblizajg. Sg to: ak-
cja propagandowa Polskiego Radia na
rzecz rozwoju radiofonizacji kraju i pro-
paganda wlasna, prowadzona przez
Loterie Panstwowa. Obok pierwszej z
nich §wietnie rozwija si¢ reklama in-
dywidualna przemystu radiotechnicz-
nego, a obok drugiej — reklama ko-
lektur loteryjnych. Gdy przed kilku la-
ty prowadzono w Polsce zbiorowa ak-
cje propagandowg na rzecz spozycia
cukru — réwnolegle z nig kroczyla re-
klama fabryk czekolady i wyrobéw cu-
krowych.

Reklama 2zbiorowa,

a reklama indywidualna

Jak widaé z powyzszych przykladéw,
bezimienna, zbiorowa propaganda i re-
klama nie tylko nie utrudnia pracy i
nie ogranicza inicjatywy indywidual-
nych przedsiebiorstw i warsztatéw
pracy, ale wprost przeciwnie: toruje
droge i przygotowuje grunt dla rekla-
my indywidualnej. Zacheca do niej,
ulatwia i zapewnia wiekszg jej skutecz-
nosé.

Gdy w swoim czasie w Ameryce
podjeto wielka kampanie reklamowa
na rzecz nabywania kwiatéw pod po-
mystowym hastem ,,Powiedzcie to przy
pomocy kwiatéw”, — akcja ta ogrom-

nie utatwila indywidualng reklame za-
kladéw ogrodniczych i kwiaciarni.
Podobng role odegrala w stosunku do
sadownikéw i owocarni angielska kam-
pania propagandowa ,Jedzcie wiecej
owocéw”, a w stosunku do mleczar-
stwa — szwedzka kampania ,,Dziecko
potrzebuje mleka — jak kwiat wody".

Zanik czy rozwdbj reklamy

To tez ptonne i bezpodstawne sg oba-
Wy, iz zorganizowanie w Polsce pro-
pagandy i reklamy zbiorowej wplynie
hamujaco na rozwéj reklamy indywi-
dualnej. Moga nastapié pewne, nie-
wielkie zreszta, przemiany i przesunie-
cia na poszczegélnych odcinkach pracy
reklamowej, ale, globalnie rzecz bio-
rac, przeniesienie na teren polski re-
klamy zbiorowej musi daé w rezultacie
zwiekszenie rozwoju caloksztattu re-
klamy, zwlaszcza je$li jej organizato-
rzy zdolaja tak nig pokierowaé i nadaé
jej takie formy, aby pociggala za sobg
wzrost reklamy indywidualnej.

Przyklady zagranicy wskazujig, iz
lata ostatnie, lata wspanialego rozwo-
ju bezimiennej reklamy zbiorowej, by-
ty tam i sg zarazem okresem silnego
rozwoju reklamy indywidualnej.

»Deutsche Werbung” w Nr. 6 z ro-
ku biezacego stwierdza, ze wydatki
ogbélne na reklame w Niemczech w ro-
ku 1936 wzrosty do 138,2%, jeli rok
1934 przyjaé za 100%. Je$li za§ chodzi
specjalnie o reklame prasowa w Niem-
czech, to, wedlug zestawien ,,Zeitungs-
wissenschaft”, wplywy dziennikéw z
ogloszen wzrosty w r. 1935 o 4,8%
w stosunku do r. 1934, a w r. 1936 o
7,9% w stosunku do roku 1935; czaso-

pisma wykazaly jeszcze wyzszy wzrost
ogloszen: o 10,8% w r. 1935 w por6w-
naniu z rokiem 1934 i o 14,0% w roku
1936 w poréwnaniu z rokiem 1935.

nZeitungswissenschaft” w Nr. 4 z ro-
ku biezacego donosi, iz wzrost wydat-
kéw na ogloszenia w Anglii przedsta-
wia sie nastepujgco: rok 1933
14.754.000 funt. szterl.,, w roku 1934 —
15.778.000 funt. szterl, rok 1935
17.464.000 funt. szterl. W tymze zeszy-
cie zaznacza ,Zeitungswissenschaft”,
ze w Stanach Zjednoczonych w roku
1936 ilo§¢ ogloszen w dziennikach wzro-
sta w stosunku do roku 1935 o 9,27%,
a w czasopismach o 22%. ,,Editor and
Publisher” za§ oblicza, ze ogélne wy-
datki na reklame w Stanach Zjedno-
czonych podnosza sie w latach ostat-
nich w spos6b nastepujacy: 1933 r. —
310 milionéw dol., r. 1934 — 367 miln.
dol.,, r. 1935 — 393 miln. dol., r. 1936 —
461 miln. dol. Niemcy, Anglia, Stany
Zjednoczone — to kraje najpotezniej-
szego w latach ostatnich rozwoju bez-
imiennej, zbiorowej propagandy i re-
klamy; cyfry powyisze, dotyczace tych
krajéw, dowodza najlepiej, ze czeste i
wydatne stosowanie w nich akcji re-
klamy zbiorowej nie wstrzymuje by-
najmniej rozwoju caloksztaltu rekla-
my.

Bezimienna, zbiorowa propaganda i
reklama doskonale zdaly na szerokim
$wiecie egzamin swej uzytecznoSci. To
tez i w Polsce powinny sie one spotkaé
z zyczliwym stosunkiem tych wszyst-
kich, ktérzy pojmuig, jak wazna jest w
nowoczesnych stosunkach dla panstwa
i dla zycia gospodarczego nalezycie or-
ganizowana propaganda i reklama.

Zakres produkecii Sp. Akec. do Eksploatacji
Panstwowego Monopolu Zapalczanego

Przecietny spozywca zapalek tatwo
moze sie przekonaé, iz nie zna dotad
wszystkich typéw zapalek, jakie Polski
Monopol Zapalczany produkuje, liczgc
sie¢ z potrzebami rynku i z zyczeniami
konsumentéw.

Na rynku naszym znajduja sie nader
rézne rodzaje zapalek, z ktérych naj-
bardziej popularnymi s3: zapalki kre-
sowe, biale normalne, biale .impregno-
wane i czerwone.

Pozatem, znajdujg si¢ na rynku za-
patki specjalne: plaskie, wygodne do
noszenia w kieszeni, liliputy do torebek
damskich, zapatki fajkowe oraz nie-
dawno wypuszczone duze pudla zapa-
lek ,bridzowych”, nieznane przeciet-
nym konsumentom. Nie nosi sie tego
pudeltka w kieszeni, bo by sie nie zmie$-
cilo, ale lezy sobie ono na stoliku brid-
zowym.

Ostatnio Monopol Zapalczany ma
SwWo0ja najnowszg sensacje — sa to za-
patki ,,sztormowe”, ktérych wiatr nie
gasi; sa one ,przeciwwietrzne”. Zapali

nimi papierosa automobilista, pedzacy
100 klm. na godzine; nie gasi ich wiatr
na morzu, gdzie marynarz zapala swo-
jq fajeczke.

Ten najnowszy wynalazek Polskiego
Monopolu Zapalczanego ukaze sie w
sprzedazy w dniach najblizszych. Be-
dzie on nieoceniony w podrozy, dla tu-
rystéw, dla rowerzystéw, wioSlarzy,
wycieczkowiczéw, a nawet po prostu
dla przechodniéw, ktérzy na wietrze,
bez ostony, zapalaja papierosy.

Dyrekcja Monopolu Zapalczanego dba
nie tylko o wysoka jako§¢ swych wy-
robé6w. W marcu r. b. odbyla sie cie-
kawa wystawa nagrodzonych i wyréz-
nionych projektéw na opakowania za-
palek, w wykonaniu znanych artystéw
malarzy i grafikéw polskich.

Dopiero po zapoznaniu sie ze wszyst-
kimi dzialami produkcji Monopolu Za-
palczanego przekonaé sie mozna tatwo
o0 szerokim zakresie dzialalnosci i zy-
wotno$ci naszej instytucji zapalczanej.




Piotr Lortsch

Rola i zadania

biur ogloszeniowych

Jasne jest dla kazdego, kto §ledzi z
bliska rozwéj reklamy, ze wchodzimy w
okres porzadkowania stosunkéw we
wszystkich jej dziedzinach. Moment taki
stwarza nakaz dokladnego zanalizowa-
nia roli poszczegdlnych elementéw
organizacyjnych reklamy, elementéw,
bez ktérych trudno byloby sobie wy-
obrazié jej racjona'ny rozwdj i postep.
Jednym z tych element6éw, ktéry de-
cyduje o racjonalnym gospodarowaniu
najpowazniejsza pozycja budzetéw pro-
pPagandowych poszczegélnych firm i in-
stytucyj — sa biura ogloszen.

W dziedzinie reklamy tak sie na ogé6l
dziwnie sklada, ze jedno i to samo za-
gadnienie jest wrecz odmiennie ocenia-
ne przez najwybitniejszych nawet fa-
chowcéw. Gdy jednak sprawa dotyczy
oceny roli, jaka speinia¢ majg biura
ogloszen — poglady krystalizujg sie
coraz bardziej jednolicie. W chwili
obecnej zaréwno wydawnictwa, jak
i inserenci polscy uwazaja, ze biu-
ra ogloszen winny byé wylacznie
biurami poérednictwa ogloszeniowe-
g0, biurami, przyjmujacymi gotowe
pPlany ogloszen, dostarczone im przez
klienta. Typ biur ogloszeniowych, zaj-
mujacych sie opracowaniem kampanii
ogloszenn, — w Poisce dotychczas sie
nie rozwinal. Biura, ktére staraly sie
w tym kierunku prowadzié swa akcje,
stopniowo z tej drogi sie wycofuja i
przechodza prawie wylacznie na po-
Srednictwo ogloszeniowe. Silg rzeczy
zatem biura ogloszen ograniczaé musza
swa dzialalno§é nicomal wylacznie do
Wwspélpracy z prasa, zachowujac lacz-
no$é z innymi dzialami reklamy jedy-
nie w bardzo szczuplym zakresie.

Fakt powyzszy winien byé brany pod
uwage przy wszelkich dazeniach orga-
nizacyjnych, majacych na celu 4ciste
ustalanie obowigzkéw, praw i odpo-
wiedzialno§ci  biur ogloszeniowych.
Sprawy te, niezaleznie od uporzadko-
wania ich za pomoca dobrze nawet
opracowanych przepis6éw, musialyby
byé badane stale i regulowane w miare
rozwoju i postepu reklamy prasowej.
Dla zadan tych istnie¢ powinna stala
komisja ogloszeniowa. Aby uniknaé jed-
nak zarzutéw, ze komisja zbyt jedno-
stronnie ochrania interesy wydawcéw
(z ewentualng szkoda dla planowego
rozwoju reklamy), w sklad komisji
winni wchodzié¢ nie tylko wydawcy i
Przedstawiciele biur ogloszen, lecz réw-
niez rzeczoznawcy reklamowi. Ci ostat-
ni jako fachowcy reklamowi i jako
Przedstawiciele inserentéw.

W chwili obecnej, gdy jeszcze zadne'

Przepisy dzialalno%ci biur ogloszenio-
Wych nie unormmowaly — zycie samo

ustala juz ich pozycje pomiedzy ogta-
szajacym sie a wydawnictwem. Pozy-
cja ta wynika bardzo dokladnie z obo-
wigzkéw biur ogloszeniowych wobec
wydawnictw z jednej, a wobec inseren-
téw z drugiej strony.

Gléwne zadania biur ogloszenio-
wych wobec wydawcéw s3 powszech-
nie znane. Niestely jednak zdarzaja
sie¢ jeszcze wydawnictwa, ktére zapo-
minaja o roli biur ogloszeniowych, a
wiec warto o niej przypomnieé.

Na pierwszym miejscu nalezy posta-
wié propagande na rzecz przeznaczenia
przez firmy dostatecznych sum w bud-
zetach na reklame prasows. Jest to za-
danie specjalnie wazne na terenie firm,
ktére nie zatrudniaja u siebie jeszcze
rzeczoznawcéw reklamowych.

Pamietaé nalezy réwniez o upraszcza-
niu wydawnictwom pracy w dziale oglo-
szeniowym. Biuro ogloszeniowe nadsy-
ta materiat gotowy w sensie opracowa-
nia graficznego i ukladu, a zyczenia in-
serenta, okre§lajace warunki ogloszenia,
winny byé podane jasno i fachowo.

Na specjalne podkreflenie zastuguje
fakt, ze biuro ogloszenn wobec wydawcy,
jako jego zleceniodawca, ponosi pelna
odpowiedzialno$é za oglaszajacych sie
klientéw. Wspominam o tym z tych
wzgledéw, ze zdarzaja sie jeszcze
wydawnictwa, ktére maja zwyczaj
zwracania sie¢ do lepszych inserentéw z
bezpoSrednimi ofertami, z' pominieciem
biur ogloszen. Te same wydawnictwa
jednak nie zwracaig si¢ ze swymi ofer-
tami do klientéw s?abszych. Biuro ogto-
szen, ktére ryzykuje z tytulu przyjmo-
wania zaméwien od klientéw stabszych,
20staje w ten sposéb pozbawione za-
robké6w z ogloszen klientéw lepszych.

Skoro wspomnialem o wydawnic-
twach, ktére niezawsze doceniaja nale-
zycie warto§é biur ogloszeniowych —
sprawiedliwo$é kaze przyznaé, ze sa to
wypadki odosobnione. Zdarzaja sie
zreszta przewaznie bez wiedzy wydaw-
cy, a jedynie z winy jego podwlad-
nych. Znacznie gorzej natomiast przed-
stawia sie sprawa niedoceniania biur
ogloszeniowych przez inserentéw, a spe-
cjalnie przez firmy, ktére nie posiada-
ja Jeszcze odpowiednich wydzialéw pro-
pagandy.

Wiemy doskonale, ilez to firm stabo
orientujacych sie¢ w roli reklamy, po-
wiada sobie: reklama, jezeli juz musi
byé, to ,trudno” — ale niech kosztuje
jak najtaniej! A wiec bez zadnego po-
$rednictwa. Bez biura ogloszen!

A przeciez korzy$ci, ktére biura o-
gloszen moga dawaé firmom oglasza-
jacym sie, sa tak nrzekonywujace! Dzi-
wié sie nalezy, dlaczego nie s3 one stale

przez biura ogloszen przypominane in-
serentom. Argumenty o korzy$ciach
wspéipracy z biurem ogloszeniowym
winny byé najcenniejszym tekstem pro-
pagandowym kazdego katalogu praso-
wego, wydawanego przez jakiekolwiek
biuro! Tymczasem w katalogach praso-
wych wyliczone bywaja jedynie korzy-
$ci, wynikajace dla firmy, ktéra pracu-
je z danym biurem ogloszen. A szkoda.
Przeciez tak latwo mozna bytoby wéréd
firm rozpowszecnniaé nastepujgce po-
glady, ktére ponizej podaje!

Kazdy inserent wie, ze ilo§¢ wy-
dawnictw, w ktérych nalezy umie$cié
ogloszenie o danym artykule sprzeda-
zy, stanowi zaledwie drobng cze$é
ogélnej ilo$ci wydawnictw istniejacych.
A wlaSnie te wydawnictwa, ktére z
punktu widzenia celowo$ci danego
ogloszenia maja najmniejsze szanse
otrzymania go, — przeprowadzaja naj-
energiczniejsza kampanie akwizycyjna!
Wysylaja do firmy bezpoSrednio coraz
to nowych akwizytoréw i w ogéle prze-
prowadzaja dla siebie silng propagande.

Firma, ktéra pracuje z biurem oglo-
szen, ma zadanie ulatwione: wszystkich
akwizytoréw odsyla do biura, ktére juz
z latwoécia wylowi te celowy i korzyst-
na dla jego klienta oferte.

SciSle z poruszong sprawa laczy sie
rola biura ogloszen przy utatwianiu
swym klientom wyboru pism dla ogla-
szania danego artykulu sprzedazy. Zda-
rza sie bowiem, ze nawet pismo o po-
waznym naktadzie nie jest w tym stop-
niu odpowiednie dla reklamy danego
artykulu (lub dla reklamy w danym re-
jonie), co inne — o nakladzie znacznie
mniejszym. Wskazéwki biur oglosze-
niowych w tym wzgledzie sa dla firm
b. cenne.

Nawet dla tych firm, ktére posiada-
ja fachowo prowadzone wydzialy pro-
pagandy, wazne jest rOéwniez oriento-
wanie sie w ruchu wydawniczym, jak
np. w tendencjach wzrostu lub spadku
naklad6éw, projektach powstawania no-
wych mutacyj i pism, zmianach kie-
runku politycznego pisma itd. Wszyst-
kie te informacje, doskonale znane biu-
rom ogloszeniowym, sg bardzo warto-
Sciowym materiatem informacyjnym.

O uproszczeniu inserentowi pracy
przez biuro ogloszen tez warto wspom-
nie€. Wszak inserent oglaszajacy sie
bezpo$rednio, umieszczajac jedno oglo-
szenle w kilkudziesieciu wydawnic-
twach, musi napisaé kilkadziesiat zle-
cen, zebraé kilkadziesiat egz. dowodo-
wych, sprawdzié kilkadziesiat r-kéw i
dokonaé kilkudziesieciu wyptat. Przy
wspéipracy z biurem — praca sprowa-
dza sie do jednego zlecenia, jednego ra-
chunku i jednej wyptaty!

Dobrze prowadzone biuro oglosze-
niowe moze daé swym klientom duze
korzysci przez informowanie o juz pro-
wadzonych w réznych wydawnictwach
kampaniach reklamowych konkurencji.
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O tym, ze biuro ogloszen zapewnié
moze swemu kliertowi tak zw. ,lepsze
miejsce” wsréd ogloszen, anizeliby to
mial przy wspéipracy bezposredniej,
nie warto nawet przypominaé.

Na baczng uwage zastuguje jeszcze
sprawa obrony intereséw klientéw na
tamach wydawnictw.

Wiemy doskonale, ze w prasie poja-
wiaja sie co pewien czas cale nieraz se-
rie fachowo pisanych artykuiéw, poru-
szajacych jakie$ zagadnienie z dziedziny
handlu, przemyshu lub techniki. Arty-
kuty takie, pisane przewaznie przez do-
brych znawcéw, sg3 w rzeczywisto$ci
do$é czesto artykutami inspirowanymi
przez konkurencje. Jest to najgrozniej-
sza forma walki konkurencyjnej na ta-
mach prasy, przy czym o fakcie jej pro-
wadzenia nawet wytrawny redaktor lub
wydawca orientuje sie czesto zbyt p6?-
no. Im temat jest bardziej specialny i
skomplikowany — tym u$wiadomienie
rcdakeji przychodzi pézniej. Natomiast
zaatakowana poérednio firma, ktéra
najszybciej orientuje sie w celowoSci
takich ,obiektywnych” artykutéw —
musi podjaé obrone. Sprawa bywa
trudna, je$li firma pracuje bezpo$red-
nio z poszczegélnymi wydawnictwami.
Jezeli jednak firma pracuje z biurem
ogloszen, — sprawa jest znacznie prost-
sza. Na skutek alarmu biura ogloszen,
kampania bedzie wstrzymana i wzno-
wiona zostanie tylko w tym wypadku,
jeSli wydawca niezbicie stwierdzi, ze
akcja prasowa na dany temat podjeta
byla nie tylko ze wzgledu na dobro pu-
bliczne lecz ponadto, ze jej inicjatorzy
nie kierowali sie interesem osobistym.

Z tego pobieznego przegladu niekté-
rych tylko funkcyj biur ogloszenio-
wych wynika jasno, ze zaréwno w in-
teresie wydawcéw, biur ogtoszeniowych
jak i inserentéw, nalezy dazyé do unor-
mowania wspélpracy przez przyjecie
zasad kodeksu ogloszeniowego.

Francja powotluje do zycia
Instytut Wiedzy Prasowej

Zagadnieniami wiedzy prasowej w
sposéb naukowy zajmowaly sie dotych-
czas gléwnie Niemcy i Stany Zjedno-
czone A. P. Przede wszystkim jednak
Rzesza. Berlinski Instytut Wiedzy Pra-
sowej, prowadzony z wielka kompeten-
cja przez dr. Dovifata, stat sie powaz-
nym ofrodkiem prac z dziedziny praso-
znawstwa.

Paryskie sfery uniwersyteckie i pra-
sowe zdecydowaly podjaé te samg ak-
cje we Francji. Szczeg6lne zaintereso-
wanie okazal w {ej dziedzinie rektor
Charley, ktéry objat przewodnictwo w
Radzie Zarzadzajacej Instytutu.

Instytut Wiedzy Prasowej przy Uni-
wersytecie Paryskim bedzie posiadat
zarzad, zlozony 2z profesoré6w réznych
fakultetéw oraz z przedstawicieli §wia-
ta prasy, t. j. wydawcéw i dziennika-
rzy. Miedzynarodowa Federacja Dzien-
nikarzy bedzie reprezentowana w za-
rzadzie przez p. Jerzego Bourdon, pre-
zesa Narodowego Syndykatu Dzienni-
karzy francuskich i przez sekretarza
generalnego, p. Stefana Valot’a. Fe-
deracje Miedzynarodowa Dyrektoréw i
Wydawcéw Dziennikéw reprezentowaé
bedzie p. Chauchat.

Paryski Instytut Wiedzy Prasowej,
tak samo, jak instytuty niemiecki i
austriacki oraz jak majaca wkrétce
powstaé analogiczna instytucja w War-
szawie, nie zamierza wkracza¢ w kom-
petencje szk6t dziennikarskich, ktére
ksztalca adepté6w kunsztu dziennikar-
skiego. Instytut paryski zajaé sie ma
badaniem spraw i zagadnien nowocze-
snego dziennikarsiwa oraz ulatwianiem
tego rodzaju studiéw osobom, poswie-
cajagcym sie nowiej nauce — ,praso-
znawstwu”. Zadaniem jego bedzie oswie-

tlanie zadan i znaczenia dziennika, jako
zjawiska spoterznego. Projektowane
jest utworzenie vAznych sekcyj, ktére
zajma sie poszczegélnymi odcinkami
dzialalno$ci prasowej. Wiec m. in. sek-
cji dziennikarskiej, sekcji historycz-
nej, sekcji prawnej, ktéra zajmie sie
studiami nad ustawami prasowymi i
dziennikarskimi w réznych krajach
oraz zagadnieniami, wynikajacymi z
praw i obowigzkéw prasy wobec pan-
stwa, sekcji gospodarczo-spoltecznej, sek-
cji technicznej etc. Organizatorzy
przewidujg réwniez wspélprace licznych
korespondentéw zagranicznych.

Osobliwym zbizgiem okolicznoéci ini-
cjatywa francuska zbiegla sie z inicja-
tywa Polskiego Zwigzku Wydawcéw
Dzien. i Czas. Od roku prawie w Zwig=-
zku naszym prowadzone s3 energiczne
studia i prace celem zalozenia Towa-
rzystwa Wiedzy Prasowej, w ktérego
dalszym rozwoju, w miare uzyskiwa-
nych mozliwo$ci, znajdzie si¢ juz orga-
nizacja Instytutu Wiedzy Prasowej.
Tak samo jak w Paryzu, wladze Pol-
skiego Zwiazku Wydawcéw zwr6cily
sie z prosbg o wspéldzialanie z ich za-
mierzeniami przede wszystkim do Uni-
wersytetu J6zefa Pilsudskiego w War-
szawie. Rektor Antoniewicz bardzo zy-
czliwie przyjat inicjatywe Zwiazku;
senat uniwersytecki postanowil wzigé
czynny udzial w akcji, majacej tak po-
wazne znaczenie dla rozwoju naszej
prasy.

Dodaé nalezy, ze dyrektor Zwiazku
Wydawcéw p.. Stanistaw Kauzik, pod-
czas bytno$ci w Berlinie dwukrotnie
odwiedzit tamtejszy Instytut Wiedzy
Prasowej, celem bezpoSredniego zazna-
jomienia si¢ z jego organizacja.

Oddzialy:

Poleca w wielkim wyborze:

+NASZ SKLEP-URANIA” SP. AKC.

HURTOWE SKLADY PAPIERU i MATERIALOW PISMIENNYCH
ZAKLADY LINIERSKIE i INTROLIGATORSKIE
FABRYKA ZESZYTOW, BRULIONOW i KSIAG HANDLOWYCH

CENTRALA: Warszawa, ul. Sienna Nr. 15, tel. 270-97

Warszawa, ul. Jasna Nr. 1, tel. 650-97; Poznan, Pl. Nowomiejski Nr. 5, tel. 37-84; Katowice, ul. Stawowa
Nr. 8, tel. 8306-72; L6d2, ul. Piotrkowska Nr. 90, tel. 203-60; Brze$é n/B., ul. 8-go Maja'Nr. 5, tel. 1-09.

PAPIERY: kancelaryine, listowe, rysunkowe, gazetowe, éwiattoczute, pergaminowe | inne.
WIECZNE PIORA, oléwki, obsadki, kredki, gumy do wycierania, staléwki krajowe | zagraniczne, airamenty, tusze, kalki,
tamy do maszyn, mairyce do powlelania.

KOMPLETY DO BUCHALTERII PRZEBITKOWEJ.

KSIEGI HANDLOWE, bloki, notesy, bruliony, zeszyly, segregatory, feezki, skorowidze.
Przyrzqdy kreélarskie; Galanterig biurowa.
Podrecanik do obliczania kosztéw robét budowlanych (wydawniciwo wiasne).

ROK ZALOZENIA FIRMY 1912
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SPOtLtKA AKCYJNA
Zarzqd: WARSZAWA, ul. Smolna Nr. 17

Fabryki Papieru:

w Myszkowie, Pabianicach i Wioctawku
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bl e
WE WELOCLAWKU

Produkcja roczna: 50.000 ton celulozy siarczy-
nowej niebielonej, bielonej i wiskozowej oraz 85.000 ton
papieru w gatunkach: pakowe, sulfitowe, pergaminowe,
przemystowe, ustnikowe, drukowe, ilustracyjne, offseto-
we, klejone do pisania, rysunkowe, maszynowe, rozne
kolorowe, kartony jednowarstwowe i dwuwarstwowe.

KAPITAL ZAKLADOWY ZLOTYCH 36.800.000
R T N T e S T N TN e A SN
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Olgierd Langer
M. B. A. (Harvard)

Rozmieszczenie ogloszen
w dziennikach amerykanskich

W dziennikach amerykanskich uderza
zupelny brak odrebnego dzialu re-
klamowego. Ogloszenia sa z reguly tek-
stowe. Wyjatek stanowia tylko drobne
ogloszenia. Nawet w wielkich niedziel-
nych wydaniach, liczacych po kilka-
dziesiat stron druku, nie ma dzialu re-
klamowego; material ogloszeniowy jest
pomieszany z materialem redakcyjnym.
»Pierwsza rzecza, ktérej szuka czytel-
nik w dziennikach, sg informacje”. Ten
obiektywny poglad amerykanskiego wy-
dawcy jest glé6wnym powodem takiego
rozmieszczania materialu reklamowego.
Poniewaz wigksza cze§é czytelnikéw
przeglada cala tre§¢ redakcyjna dzien-
nika, rozmieszczong na wszystkich stro-
nach gazety, nie ma ogloszenia, na kté-
re czytelnik nie spojrzalby choéby
przez ulamek sekundy. I juz od firmy
oglaszajacej zalezy, ilu czytelnikéw
przeczyta jej ogloszenie: zalezy to od
rozmiaru uktadu i tre§ci ogloszenia.

Nie wystarczy jednak zdecydowaéd
sie¢ na umieszczanie ogloszen na kolum-
nach, posiadajacych réwniez cze$¢ re-
dakcyjng, by zapewnié oglaszajacemu
sie najlepsze warunki dla zwrécenia
uwagi czytelnika na ogloszenia. Chao-
tyczne rozrzucenie ogloszen i reklam
wséréd materialu redakcyjnego nie da-
je pozadanych korzy$ci; niewlasciwe
rozplanowanije strony powoduje utrud-
nienia w czytaniu artykuléw redakcyj-
nych, zniecheca réwniez do czytania
ogloszen. Dlatego tez rozmieszczanie
materialu reklamowego w teks$cie arty-
kutéw redakcyjnych, normalne zjawi-
sko nie tylko u nas, ale prawie w ca-
lej Europie, nie jest praktykowane w
Stanach Zjednoczonych. W amerykan-
skich dziennikach nie ma mozaiki, gdyz
materiat ogloszeniowy i artykuly re-
dakcyjne stanowia dwie oddzielne gru-
py, a obie grupy razem 1lgcza si¢ w
jedng $cisle ze soba zwigzang calo$é.

Ogloszenie tekstowe w Stanach Zjed-
noczonych, to ogloszenie, umieszczone
»W sasiedztwie czeSci redakcyjnej”.
Uklad piramidowy materialu reklamo-
wego stal sie w dziennikach amerykan-
skich podstawowym. Piramida oglosze-
niowa w dzienniku zajmuje pét stro-
ny dziennika wedlug przekatnej, idacej
od dolnego lewego rogu do gérnego pra-
wego rogu. W ten spos6b umieszczone
ogloszenia znajduja sie ,,w sgsiedz-
twie cze$ci redakcyjnej”, gdyz prawie
kazde ogloszenie przynajmniej jednym
bokiem graniczy z artykulami redak-
cyjnymi. Zasadniczo — piramidy, a
raczej trojkaty reklamowe, sa umiesz-
czone po prawej stronie kolumn (tak
parzystych, jak i nieparzystych), jako
dla ogloszen lepszej. Dla osiaggniecia
solidniejszej struktury graficznej, a
tym samym lepszego wygladu, pirami-
da jest budowana w ten sposéb, Ze na
dél ida wieksze ogloszenia, nastepnie
mniejsze, podczas gdy najmniejsze ulo-
kowane s3 na szczycie. Z tego samego
powodu ogloszenia wieksze umieszcza
sie z prawej strony, mniejsze z lewej,
a ogloszenia tej samej szeroko$ci, ale
rozmaitej wysoko$ci, umieszcza sie w
ten sposéb, ze ogloszenia nizsze znajdu-
ja sie pod wyzszymi.

Ten system jest idealny, o ile chodzi
o ulozenie ogloszen rozmaitej wielko-
§ci. Schodkowe ulozenie ogloszen do-
daje zycia calej stronie (przez wpro-
wadzenie przekatni, przerywajacej mo-
notonie linii poziomych i pionowych),
dajac réwnocze$nie kazdemu oglosze-
niu bezposredni kontakt z materialem
redakcyjnym. Gdy jednak material re-
klamowy sklada sie z ogloszen matych,
jednoszpaltowych, uklad piramidalny
jest wykluczony: za duzo ogloszen zna-
laztoby sie¢ wewngtrz piramidy i, nie
sgsiadujac bezpos$rednio z czeScig re-
dakcyjng, bylyby narazone na pominie-

cie przez czytelnika. Dlatego tez, oglo-
szenia tego rodzaju grupowane bywa-
ja w poszczegélnych szpaltach, pierw-
szej i ostatniej; w ten sposéb kazde z
ogloszen jednoszpaltowych przynaj-
mniej jednym bokiem graniczy z ma-
terialem redakcyjnym. Co do ukladu
jednoszpaltowych ogloszen, to zasadni-
czo obowigzuje tutaj regula: wyzsze
ogloszenia w goérze, nizsze na dole.

W wielu wypadkach na kolumnie
dziennika trafia sie grupa ogloszen roz-
maitej wielko$ci, zbudowana w formie
piramidy oraz grupa jednakowych
ogloszen w formie jedno lub wiecej
szpaltowego stupa (zaleznie od tego,
czy ogloszenia maja szeroko$é jednej
lub wiecej szpalt). Jezeli ogloszenia s3
jednakowej szeroko$ci, to w razie, gdy
ich jest wiecej, niz na wysoko$§é¢ jed-
nej szpalty, umieszcza sie je w dwéch
szpaltach, polozonych po obu stronach
kolumny. Srodek zajmuje nieprzery-
wana ogloszeniami cze$é redakcyjna.

Grupowanie w ten sposéb ogloszen
poprawia bezwarunkowo  graficzny
wyglad stronicy i utatwia czytelniko-
wi przeczytanie artykuléw redakcyj-
nych, a réwnocze§nie w sposéb niena-
tretny zwraca jego uwage na oglosze-
nia.

Dla doktadno$ci warto dodaé, ze tak
chetnie uzywane u nas ,,paski reklamo-
we” sa w wiekszo§ci pism amerykan-
skich poniechane ze wzgledéw graficz-
nych. ,Przerzynanie” gazety w pél za
pomocg paskéw jest uniemozliwione
przez okreSlenie stosunku wysokoéci
ogloszenia do jego szerokosci *).

O ile chodzi o rozmieszczenie mate-
rialu reklamowego pod wzgledem tre-
§ci, to regula jest dostosowywanie
ogloszenn do artykuléw redakcyjnych.
Unika sie réwniez mieszania ogloszen,
przeznaczonych dla rozmaitego typu
czytelnikéw, a wiec np. ogloszenia wal-
c6w milynarskich nie sgsiaduja z re-
klama kapeluszy damskich.

*W Chicago Tribune np. ogloszenie szero-
kie na 10.9 cala (27.7 cm) musi mie¢ wysokosé
co najmniej 125 wierszy agatowych (219
cm).

Lwow, ul

Ossolinskich 15
Katowice, ul. Pitsudskiego 4

FABRYCZNY SKtAD PAPIERU

R. ALEKSANDROWICZ SYNOWIE

KRAKOW, UL. DLUGA 1

Reprezentacje i Sktady:

Poznan, ul. Przemystowa 26
Bydgoszcz, ul. Nad Portem 4




Reforma prawa prasowego

we Francii

W listopadzie 1936 r., a wiec niedlu-
go po Smierci min. Salengro i poprze-
dzajgcej ja gwaltownej kampanii pra-
sowej przeciw temu ministrowi, rzad
premiera Bluma wnidést do Parlamen-
tu projekt daleko idacych zmian prawa
prasowego z 1881 r., nazywanego cze-
sto ,,wielkg karta wolnosci prasy fran-
cuskiej”.

Przy opracowywaniu projektu nowe-
lizacji socjalistyczny rzad francuski,
mial gléwnie na celu cztery nastepu-
jace zmiany: 1) umozliwienie ingeren-
cji wladz administracyjnych w sprawy
gospodarcze wydawnictw politycznych,
2) rozszerzenie prawa wiladz do za-
mieszczania sprostowan, 3) zaostrzenie
~ odpowiedzialnosci za zniestawienie po-
pelnione trescia druku w prasie oraz
rozszerzenie pojecia takiego znieslta-
wienia, 4) obciazenie odpowiedzialno-
&cig karna za przestepstwa prasowe kie-
rownikéw pisma obok autora przestep-
nego artykutu lub wzmianki.

Izba Deputowanych przyjela w spiesz-
nym tempie projekt rzadowy 2z nie-
znacznymi tylko poprawkami.

Senat natomiast poddal bardziej
szczegOblowej analizie rewolucyjny, jak
na stosunki francuskie, projekt rzado-
wy. Sprawozdawca tej sprawy zostal
wybrany senator Pawet Maulion, wy-
trawny adwokat i wybitny prawnik,
ktéry wyglosit obszerny referat przed
Komisja prawnicza Senatu w dniu 11
lutego r. b. Nastepne dziesie¢ posiedzen
Komisji zostalo po$wiecone dyskusji
nad tym referatem oraz wystuchaniu
opinii przedstawicieli trzech organiza-
cji prasowych: Porozumienia stowarzy-
szeh prasy francuskiej, Zwigzku Wy-
dawcéw i1 Zwiazku Dziennikarzy, tu-
dziez prawnikéw, bieglych w sprawach
prasowych.

Wyniki prac Komisji zostaly omé-
wione przez adwokata Maulion’a w ob-
szernym memoriale, zawierajacym prze-
szto 110 stron druku. W memoriale tym
adwokat Maulion poddal drobiazgowej
analizie i krytyce tekst projektu rzado-
wego noweli, w brzmieniu nadanym
przez Izbe Deputowanych, nastepnie
wykazal niebezpieczenstwo, grozace
porzadkowi politycznemu i prawne-
mu Francji w razie przyjecia tego
tekstu, wreszcie oméwit projekt noweli,
opracowany przez Komisje prawnicza
Senatu. Komisja odrzucila stanowczo
wszystkie cztery podane wyzej zmia-
ny, jako ograniczajace wolno§é prasy i
uniemozliwiajgce swobodng krytyke po-
lityki rzadu i dzialalno$é poszczegél-
nych ministréw. Projekt Komisji praw-
niczej Senatu wprowadzit jednak sze-
reg ucigzliwych dla prasy przepiséw,
ktére uznane zostaly przez Komisje se-

nacka jako konieczne ze wzgledu na in-
teres publiczny. Wymienié tutaj nalezy
zakaz oglaszania wiadomo$ci o tocza-
cym sie $ledztwie bez wyraZznego zezwo-
lenia sedziego, ktéry S$ledztwo prowa-
dzi}, nastepnie wprowadzenie obowiaz-
kowego $ledztwa w sprawach o zniesta-
wienie w prasie, wreszcie znaczne przy-
spieszenie postepowania w karnych
sprawach prasowych.

Premier Blum, poruszony treécia
sprawozdania senatora Maulion’a, kté-

re zostalo mu przedlozone, wystgpit w
dniu 17 marca r. b. z obszernym, prze-
szlo godzinnym exposé na posiedzeniu
Komisji prawniczej Senatu, bronigc za-
sad, wysunietych przez projekt rzado-
wy. Panuje wszakoz przekonanie, iz
p. Leon Blum, wobec zdecydowanego
stanowiska Senatu, skioni sie do po-
czynienia znacznych ustepstw od po-
czatkowego projektu.

Tak sie przedstawia stan obecny prac
nad zmiang prawa prasowego we Fran-
cji. Nastepnym ich etapem bedzie dys-
kusja na plenum Senatu, ktéra praw-
dopodobnie nastapi juz w biezgcym
miesigcu. dj52

BYDGOSZCZ

II potozona na osi

SLASK-GDYNIA

gospodartaa stolita Pomorta

rozwlja sie rzemiosio.

posiada idealne wprost warunki rozwoju.
Miasto obszarem swym doréwnuje
Wielkiej Lodzi i szybko sie rozbudowuije.

Wzrost liczby mieszkancow Bydgoszczy 0
za 15 lat ublegtych wyraza sie cyfra ponad 533

TUTAJ centralizuje sie@ handel | przemyst,

Po radykalnym przeksztatceniu pod wzgle-
dem narodowosclowym Bydgoszcz zaspokaja
dzis kulturalnie wszystkle zlemie przylegajace,
posladajgac powazny organ prasowy:

~,DZIENNIK BYDGOSKI*

oparty na zdrowym fundamencle, zatozonym
przez JANA TESKE w 1907 r.

Ogtoszeniaw ,Dzienniku Bydgoskim* optacaja
slg kazdemu, gdyz pismo doclera wszedzle.
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Antikorodal

nieczerniejacy
metal srebrzysty

stop aluminiowy, odpomy na

wplywy afmosferyczne, tatwe
szfifowanie polerowanie lulowa-
nie, spawanie, wysoka wytrzymas

Blaoh’y Jasmy. Druty, Prety . Profile Rury
bloczki do odlewdw w piasku i kokilach
dla architekiury i konstrukcji poiazdéw

dla Cynkogrdfii
Miedziorytu

Ofsetowego druku

Stefan Sobolewski

%% Walcownie Metali S.A.Dziedzice
P@‘y gmﬁcznc miedziane icynkowe ze

specjalnego stopu
wysoka wyltrzymaiosc
rowne frawienie

Inwestycje w drukarniach

wydawniczych

Wzrost nakiadéw dziennikéw, jaki
datl sie zaobserwowa¢ od kilku lat, §wiad-
czy, iz gazeta coraz powszechniej staje
sie artykulem pierwszej potrzeby i ze
permanentng obojetno$é¢ wobec zagad-
nien zycia codziennego — mamy poza
sobg. Stan obecny czytelnictwa mozna-
by okres$lié jako stan wyczekiwania,
polaczony z tendencja zwyzkowg — a
wykorzystanie lub zmarnowanie tej ko-
niunktury — lezy w reku wydawcy.

Przyjmujac, iz w dobrze zrozumialym
interesie wydawnictw lezy tylko jedna
ewentualno$§¢ — wykorzystanie tej ko-
niunktury, nalezy wzigé pod rozwage
czynniki, ktére zdecyduja o pomysl-
nym rezultacie zamierzen, zdazaja-
cych do dalszego zwigkszenia czytelnic-
twa. Nie zajmujgc sie w niniejszych
uwagach rolg, jaka w rozwigzaniu tego
zagadnienia odegra dobra i szybka in-
formacja i bogaty material publicy-
styczny, ograniczymy sie do rozpatrze-
nia wymagan, jakie stawiane s pra-
sie codziennej w dziedzinie techniki
wykonania — do kwestii przejrzyste-
go podawania informacji oraz czytel-
nego i czystego druku. Zagadnienie
pierwsze, t. j. przejrzyste podanie infor-
macji, rozwigzane byé moze tylko przez
estetyczne i sensowne lamanie kolumn.
Uzyskaé to latwo przez dobér wiasci-
wych i wykwalifikowanych pracowni-
kéw i przez zharmonizowanie pracy
redakcji z drukarnig. Zagadniente dru-
gie, t. j. czysty i czytelny druk, jest za-
lezne od kilku czynnikéw, miedzy kté-

rymi najgléwniejsze, to wyrazna i nie-
zuzyta czcionka tytulowa, dobra ma-
szyna drukujaca i odpowiedni papier.

Ciggla troska, by utrzymaé budzety
wydawnictw w réwnowadze, powodo-
wala stale dazenie do zmniejszania
kosztéw druku. W rezultacie musialo
sie to odbié na zaprzestaniu odnawia-
nia maszyn i urzadzen drukarskich.
Nie wplynelo to dodatnio na szate
dziennik6éw, tym bardziej, ze i sprawa
wymiany zuzytych czcionek tytulowych
wiele pozostawia do zyczenia. Przykla-
dem moga byc¢ tytuly w niektérych
dziennikach i ogloszenia, stanowigce
czasem nie reklame — a lamigiéwke.

Jasnym wiec sie¢ staje, iz, by uczy-
ni¢é zado$é wymaganiom czytelnego
i czystego druku — nalezy przystgpié
do odnowienia inwentarza drukarm wy-
dawniczych. Précz stwierdzenia, iz
sprzet drukarn wydawniczych wiele
pozostawia dzisiaj do zyczenia i juz
dlugo nie przetrwa, przy stawianych
mu coraz wiekszych wymaganiach, dal-
sze argumenty na rzecz koniecznosci
odnowienia maszyn znajdziemy we
wzro$cie czytelnictwa. Z ta dodatnia
koniunkturg wydawnictwa winny sie
liczy¢ i aby ja w pelni wykorzystaé, da-
waé nalezy czytelnikowi dziennik coraz
lepszy nie tylko w zakresie informacji
i publicystyki — lecz i w lepszej sza-
cie graficznej.

Liczac sie z nakladami naszych dzien-
nikéw, dla dokladniejszej analizy prze-
prowadzié mozna podziat drukarn na

| dwie grupy: a) wykonujgce dzienniki
o nakiladach malych (zasieg regional-
ny) — drukarnie mate i b) wykonu-
jace dzienniki o nakladach duzych
(zasieg ogélnokrajowy lub dzielnico-
wy) — drukarnie duze lub $rednie.

Zrozumiale jest, iz wymagania sta-
wiane drukarniom duizym sg znacznie
wieksze, niz drukarniom matym. Dla-
tego tez sprawa inwestycji posiada dla
wiekszych zakladéw znaczenie zasad-
nicze.

Dla latwiejszego zobrazowania za-
dan drukarn, przechodzié bedziemy ko-
lejno przez wszystkie fazy produkeji,
poczynajac od momentu doreczenia re-
kopisu przez redakcje..

Pierwsza faza jest sklad. Wykonuje-
my go na maszynach do skladania, po-
laczonych z urzadzeniem odlewniczym,
t. j. na linotypach lub intertypach.

Biorgc pod uwage, iz sklad przy
dzienniku wykonywany jest przewaz-
nie w dwéch szerokosciach wierszy, na-
lezy postawié¢ maszynie do skladania
inny wazki warunek — duza latwosé
pPrzy manewrowaniu wielko$cia czcion-
ki tekstowej (magazynami). Maszyny
dwumagazynowe s3 wigec tu najwila-
Sciwsze. Winny one byé przystosowane
do szybkiej zmiany magazynéw bez
potrzeby czekania na rozebranie wier-
sza zlozonego. Modele, najbardziej u
nas rozpowszechnione, majg przewaz-
nie jeden rozbieracz i przy zmianie ma-
gazynu nalezy przeczekaé, az wszyst-
kie matryce z ostatniego wiersza po-
spadaja we wlasciwy magazyn, co po-
woduje strate czasu skladacza, a wiec
i zmniejszenie wydajno$ci. Przy po-
$piechu, jaki ma miejsce przy skladzie
dziennikéw — niejednokrotnie pracow-
nik skraca to czekanie. Powoduje to
wpadanie matryc do niewlasciwych ma-
gazynow i powstawanie t. zw. fragmen-
téw, t. j. pomieszanie pisma.

Przy odnawianiu wiec maszyn — na-
lezy przej$¢é na modele: 1) gwarantuja-
ce wykluczenie fragmentéw, 2) elimi-
nujace czas czekania na rozebranie
wiersza. A wiec — na typ maszyn do
skiadu mieszanego t. zw. ,,Mixer”. Ma-
szyna ta umozliwia mieszanie w jed-
nym wierszu réwnocze$nie matryc z
dwéch magazynéw. Gra to wielkg role
przy skladach mieszanych, stosowanych
czesto np. w ogloszeniach drobnych, a
manipulacja ogranicza sie badZz do
przyciéniecia klawisza bocznego (lino-
typ), badz do poruszenia dzwigni, znaj-
dujacej sie¢ nad klawiaturg (intertyp).

MySlac o usunieciu niepotrzebnego
marnotrawstwa czasu — nalezy poru-
szyé sprawe zasilania kotla odlewni-
czego metalem. W wiekszosci linoty-
péw, pracujacych u nas, metal dokla-
dany jest recznie w miare potrzeby
przez pracownika. Przy recznym do-
kladaniu powstaje strata czasu przez
samg czynno§¢ dokladania i przez
absorbowanie pamieci sktadacza, to

za$§ wplywa na zmniejszenie wydajno-
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sg dzwignig dobrobytu!

»Podciagnaé¢ Polske wyzej, by doréwna¢ mogia innym narodom” — oto jest drogo.-
wskaz Wodza Naczelnego ku rozwojowi zycia gospodarczego a przeto i potegi obron-
nej Panstwa.

Niezawistosci politycznej narodu towarzyszy¢ powinna niezalezno$é¢é ekonomiczna,
oparta przede wszystkim na spotegowaniu sit wlasnych. Gromadzenie kapitatow,
jako zasobow energii zbiorowej, stuzy¢ moze za sprawdzian dobrobytu powszechnego.

Komunalne Kasy Oszczednosci (K. K. O) w liczbie 365 s3 w Polsce — wzorem
panstw zachodnich — regionalnymi zbiornicami, ogniskujacymi nie tylko zaufanie
ogotu miejscowego, lecz i jego dorobek materialny.

Wszystkie K. K. O. lgcznie z Kasg Galicyjska we Lwowie i rusinskg ,,Szczadnicg”
w Przemyslu, jednoczac przy sobie zgorg pottora miliona ciutaczy drobnych, repre-
zentuja pokazny zespol energii pienieznej; bezmala 800 milionéw zi. kapitatow
i lokat (lacznie z wkladami instytucyj prawno-publicznych i finansowych).
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) Gmach wlasny K. K. O. pow. warszawskiege
- (Warszawa, ul. Zgeda 7)
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Dzigki rozgalezionej swej akcji kredytowej na potrzeby dolnych warstw narodu
tworza K. K. O. ozywczy nurt dla dobrobytu ogélnego, skoro zespét drobnych po-
zyczkobiorcow przekracza w K. K. O. 800.000 jednostek.

W Polsce odrodzonej zdolaly K. K. O. ugruntowaé¢ sobie w tej dziedzinie przo-
dujgce miejsce.. Jednym z takich zakladow pienigzno-kredytowych jest podstoteczna
K. K. O. (na pow. warszawski) z siedzibg przy ul. Zgoda nr. 7 (gmach wtasny),
z Oddziatami: w Pruszkowie, Piasecznie, N. Dworze i Jeziornie.

Po o$miu latach swego istnienia zgromadzila ta K. K. O. przeszto 38.000 ciu-
taczy (kont oszczednosciowych) przy ogélnej kwocie lokat i wktadow zt. 27.346.000.—,
a rocznym obrocie zgorg 196.000.000,— zi.

Za okres osmioletni swej dziatalnosci zdotala ta Instytucja rozprowadzi¢ kredy-
tow i pozyczek na sume zt. 66.647.202,— (46.187 pozyczkobiorcow) na cele budowlane,
zakup narzedzi i inwentarza, kupno krow, zakladanie sadow i t. p., stwierdzajac
zywotnos¢ finansowa i gospodarcza doniostos¢ tej placowki na réwni z innymi
K. K. O. w Polsce. Pupilarna gwarancja, jaka ustawowo zapewniaja wszystkim
K. K. O. (niezaleznie od kapitatow wlasnych) na poszczegélnych regionach Zwiazki
Samorzgdowe (jako gwaranci w mysl rozporzagdzenia P, Prezydenta Rzplitej o K. K. 0.)
stanowi trwate podloze zaufania a zarazem i kontroli grosza publicznego.
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$ci. Précz tego dokladanie metalu w
réznych odstepach czasu i réznymi par-
tiami powoduje, przy tym samym nasi-
leniu Zrédia ciepta, duze wahania tem-
peratury. Nieréwna temperatura przy-
czynia sie do wyjalowienia metalu i
powoduje zly odlew wiersza, a co waz-
niejsze, wplywa bardzo ujemnie na
matryce i znacznie skraca czas ich uzy-
walno$ci.

Dlatego tez jedng z pierwszych re-
nowacyj byloby zainstalowanie, przy
maszynach juz posiadanych, urzadzen
automatycznych do zasilania kotia me-
talem i przejScie do takiego systemu
ogrzewania (elektryczne), kt6ryby gwa-
rantowal samoczynng regulacje doply-
wu ciepta do kotla, w celu utrzymania
réwnej temperatury. W modelach ma-
szyn, produkowanych obecnie, zasto-
sowano, w ciggu kilku lat ubieglych,
caly szereg ulepszen wazkich, lecz nie
zmieniajacych istotnego sensu maszyn
dotychczasowych.

Powstaje poza tym jeszcze sprawa ty-
tuléw. Analizujgc tytuly dziennikéw,
przychodzi sie do przekonania, Ze pra-
wie w kazdym dzienniku 30 — 40 %
stanowia tytuly, zlozone czcionky jed-
nego kroju, o dwéch wielkosciach i to
przewaznie ponizej 24 ounktéw. Czcion-
ki te, przez czeste uzywanie, przy ma-
trycowaniu, niszczg sie i, jak na po-
czatku niniejszego artykulu zaznaczy-
liSmy, staja si¢ nieczytelne, lub w ogé-
le w druku nie wychodza. Nalezaloby
zatem stopnie te czesto uzupemiaé
przez nowg czcionke reczna; powoduje
to staly wydatek inwestycyjny.

Przy projektowanych inwestycjach
zagadnienie powyzsze winno byé roz-
wigzane przez maszyne do skladania,
»Mixer” kilkomagazynowg i z tak do-
branymi magazynami, by précz pism
tytutowych posiada¢ na niej réwniez
jedno z zasadniczych pism tekstowych.
Maszyna ta wykorzystana bedzie na
tekst i, précz tego, zawsze zlozy zada-
ny tytul. Jest to tym bardziej wskaza-
ne, ze w obecnych modelach maszyn
mamy urzadzenia do automatycznego
justowania skladu na $§rodku wiersza.
Nie traci si¢ juz czasu na odliczanie
firetow. Takie rozwigzanie przyczyni
sie do 1) zmniejszenia zuzycia czcio-
nek recznych, 2) zmniejszenie czasu
pracy skladaczy-tytularzy, 3) zmniej-
szenia czasu rozbiérki (wiersz zostaje
przetopiony) i 4) zapewni zawsze wy-
razny i czytelny tytuil.

/|RIER BYDGQSK‘
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Ze skiadu wykonanego na maszynach
do skladania, musza byé wykonane od-
bitki korektowe. Zagadnienie to do-
tychczas rozwigzywane jest przewaznie
przez reczne prasy. W dziennikach,
ukazujacych sie¢ w duzej objetosci stron

N

| i przy skiadzie wykonywanym réwno-

czeSnie na duzej iloSci maszyn, a w
krétkim okresie pracy, sprawa odbi-
tek korektowych winna byé rozwigzy-
wana przez specjalne maszyny do od-
bijania z napedem elektrycznym lub
recznym. Maszyny te posiadajg samo-
czynne urzadzenie do nadania farby.
Papier na odbitki jest zastosowany ro-
lowy. W ten spos6b wyeliminowany zo-
staje czas, ktéry dotychczas tracony
byl na nakladanie papieru i farby. Po-
niewaz przy skiladzie dziennikéw cze-
sto odbija sie sklad ze stosunkowo ma-
13 iloScia wierszy, lecz czestymi par-
tiami — maszyna ta rozwiaze zagad-
nienie po$piechu, ktéry, szczeg6lnie
przy wykanczaniu ostatnich stron, jest
waznym problemem.

Po odbiciu sktadu winien byé on od-
stawiony na st6l, na kté6rym ma by#
poprawiana korekta. Ze wzgledu na
wygode wskazane jest, by st6t nie mial
blatu poziomego, lecz lamany (schod-
kowy). Szufelki ze skladem winny le-
zeé skosnie (pochylenie ca 10°) i kazda
w swoim wglebieniu. Dodanie, od tylu
stotu, ramy wystajacej ponad poziom
stotu z przymocowanymi do niej kol-
cami, w odstepach réwnych korytkom,
przeznaczonym na szpalty, rozwoli
zawsze z latwoscig znalezé i zalgczyé
wlasciwag odbitke korektowa przy prze-
sylaniu odbitki kolumny do rewizji.

Powyzszy spos6b odstawiania skla-
du na szufelkach dotyczy skladéw,
przeznaczonych do korekty, jak réw-

niez i skladéw, pozostajacych w zapa-
sie. Zastosowanie tego systemu spowo-
duje koszta, zwigzane z zakupieniem
szufelek, ktérych formaty nalezy przy-
stosowaé do szpalty dziennika. W za-
mian znacznie ulalwi manipulacje i za-
bezpieczy nie tylkc przed sypnigeciem
skladu przy zsuwaniu, ale réwniez
przed przestawianiem wierszy, co nie-
stety czesto sie zdarza.

Checac ulatwié i skrécié prace me-

| trampaza, nalezy da¢ mu wilasciwy stél

do lamania. Powierzchnia stolu uza-
lezniona jest od iloSci jednocze$nie la-
manych kolumn. Urzgadzenia dodatko-
we zmierza¢ winny do zaoszczedzenia
czasu metrampaza, ktéry przy pracy
winien mieé pod reka materiat justun-
kowy, linie, interlinie, rygi itp., jak
réowniez i tytuly stale (odlewy lub kli-
sze na podlewach). Mozna to rozwig-
zaé przez sko$ne umieszczenie nad
stolem, na odpowiedniej wysokoSci,
pudia podiuznego (kasztki) z wlasci-
wymi przedziatkami (krébkami) i ma-
terial ten w nim rozmiescié. Pudio to
moze byé umocowane na ramie meta-
lowej, polaczonej ze stolem. Jednocze-
$§nie przy tym mczna rozwigzaé za-
gadnienie o$wietleria stohu tak, by za-
rowki byly ukryte pod pudiem, & snop
$wiatta padal nua cala powierzchnie
storu. Z boku stolu umie$cié mozna
leje, otwierane od dolu, do ktérych
wrzucane beda zbhedne wiersze skladu
linotypowego. D4%i stolu winien byé
wykorzystany na spuszczanie kolumn
juz zmatrycowanych, skladéw odsta-
wionych do zapasu lub powtarzanych.
Kolumny nalezy lamaé w ramach, w
ktérych nastepnie beda matrycowane.
Po zlamaniu kolumna musi byé odbita
do rewizji, a nastepnie dostarczona na
prase do matrycowania. Rozwigzaé to
mozna przez zastosowanie ruchomego
stolu (na kétkach), z urzadzeniem, po-
zwalajacym regulowaé wysoko$é bla-
tu. Wykluczymy w ten sposéb mozli-
woéé sypniecia kclumny, co moze na-
stapié przy przencszeniu recznym.

f.amanie kolumn mozna réwniez
przeprowadzaé hezposrednio na sto-
lach ruchomych (na lz6tkach), przy
czym pozadane jest, by poziom blatu
stotu byt jednakowy z poziomem prasy
do odbijania korekt i prasy do tlocze-
nia matryc.

P.S. Dokonczenie artykutu, poswiecone omé-
wieniu sprawy inwestycji w innych dzialach
drukarni wydawniczej, ukaze sie¢ w nastep-
nym zeszycie ,Prasy”.

Niemalepsze] maszyny zecerskiejpod wzgledem
budowy, mechanizmu, szybkoéci
w pracy, latwoécl w obstudze jak )

Dom Agenturowo - Komisowy

Adolf Neuding

Warszawa, Marszatkowska 81
Telefon:

INTERTYPE"

8-51-25, 8-08-92

Matryee Intertypowe nadajq sie najzupetniel
do maszyn zecerskich innych firm.
Wszelkie artykuly dla przemystu graficznego
introligatorskiego | pudetkarskiego.
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Franciszek Kusz

Wvydawca, drukarz i farby

Farby — to jeden z wazniejszych
elementéw w pracy kazdej drukarni
wydawniczej. Od ich jako$ci i umiejet-
nosci stosowania w znacznej mierze za-
lezy wyglad pisma i poziom estetyczny
jego szaty zewnetrznej. W praktyce
drukarni wydawniczych powstajgq cze-
sto w zwiazku z farbami najrozmaitsze
trudnosci i komplikacje techniczne.

Czesto slyszymy utyskiwania, ze far-
by niedostatecznie sg roztarte, zawie-
raja ostre substancje, ze s3 zbyt zwie-
zle, rozmazujg si¢ na papierze, zbyt
wolno schna itd. Otéz nie jest prawdo-
podobne, by farby wychodzily z fa-
bryki z tak wielzimi mankamentami,
chociazby ze wzgledu na mechaniczny
ich wyréb i stosowanie z reguly przy
wyrobie tej samej wypr6bowanej re-
cepty. Tego rodzeju — znane zreszta
powszechnie trudno$ci zarysowuja sie
dopiero w poszczeg6lnych drukarniach.
Przewaznie pochodzi to ze stezalych,
zywicznych substancyj, skutkiem nad-
miernego ochtodzenia farby i z racji
zanieczyszczenia elementéw drukar-
skich. Dow6d moze byé przeprowadzo-
ny na miejscu prz«z zdjecie pewnej ilo-
Sci takiej farby z plyty i przemycie jej
benzyna na szklonej szybie. Ostrozne
przemycie rozpusci farbe, pozostawiajac
natomiast widoczne nawet golym okiem
wlbékna papieru. Rozdrapanie zabrudzo-
nych miejsc na kliszy, szczegélnie kli-
szy siatkowej, wykaze z pewnoScig
trafno§¢ podejrze..

Zdarza sie réwniez czesto, ze farba
rotacyjna zbyt szybko schnie na wat-
kach, tworzac jakby skérzana powloke;
dzieje sie to jakoby z nadmiaru zawar-
tej w niej sekatvwy. Ot6z i to podej-
rzenie nie bywa trafne. Farba rotacyj-
na nie zawiera specjalnie schnacych
substancyj, jako ze nie jest przyrza-
dzana na oleju siemiennym. Skladni-
kami wigzacymi — sadze — s3 w tym
wypadku oleje iineralne i przetwory
zywiczne. Zbyt szybkie schniecie jest
tylko zludzeniem, albowiem daje sie
zauwazy¢é woéwczas, gdy papier jest
zbyt luZny i bibulasty. Oleje wchia-
niane zostaja przez papier, sadze za$
zlepiaja sie pod wplywem zywicy. Do-
mieszka schnacych chemikaliéw bylaby
bez znaczenia. Kozuch tworzgacy sie na
watkach drukarskich, pochodzi z pylu
papierowego. Pyl przy druku, stale sie
tworzac, zbiera sie na watkach i ply-
tach, wraca do kalamarza, z czasem
zanieczyszczajac farbe az do uniemo-
zliwienia druku. Przyczyny moga byé
rozmaite. Zbyt pylacy papier, Zle tnacy
néz papierniczy w maszynie rotacyj-
nej powodowaé moga nadmierne iloSci
strzepéw, wpadajacych na plyty stere-
otypu. Silne przeciggi w sali, zbyt plyt-
kie i zle odlewy, moga pogarszaé sytu-

acje. Przemycie maszyny i elementéw
drukarskich, zbudanie papieru pod
wzgledem jakosci, doprowadzenie
wreszcie farby do temperatury lokalnej
z pewno$cig usunie niedomogi.

Brak nalezytej czysto$ci bywa po-
wodem bardzo wielu zmartwien. Spo-
tykamy niestety czasopisma tak zasma-
rowane, ze niemal ociekajg z brudu i
farby. Ilustracje, w tych wypadkach,
jezeli tak je nazwaé mozna, prezentuja
sie oplakanie. Nie bedzie przeto z pew-
noécia wysilkiem bezowocnym zbada-
nie stanu ,higiei:icznego”, ze tak sie
wyrazimy, maszyry i otoczenia. Jedno-
cze$nie niech te: kierownik drukarni
zechce rozwazyé, czy daje drukarzowi
odpowiednie warunki pracy. Na nic sie
nie przydadza najpiekniejsze zalecenia,
gdy nie starczy na ich zastosowanie ani
czasu, ani $rodkéw materialnych, Dru-
karstwo jest badz co badz sztukg, nie
pozwalajaca sie spycha¢ na ostatnie
stopnie niedbalstwa.

Bywa wszakze tak, ze pomimo za-
stosowania si¢ do wyzej wymienionych
wymagan, druk wypada niezadawala-
jaco. Plyty sa zasiaarowane, farba ,,spa-
da”, zamiast ,trzymaé” si¢ ra wal-
cach i stereotypach. W tym wypadku
przyczyna moze byé przegrzanie farby
skutkiem nadmi«:nie nagrzanego loka-
lu, albo tez zbyt szytkich obrotéw ma-

szyny. Zwiazki cnemiczne farby rota- |

cyjnej, pod dzielaniem zbyt wysokiej |

temperatury, sa sklonne do plynnoSci.
Wystawienie naczs/nia z farbg na pe-
wien czas w chtadniejsze miejsce oraz

domieszanie do kalamarzéw bardziej |

zwartej farby usunie przeszkode.

Osobnym rozdzialem w zmartwie-
niach drukarza bywa transparowanie,
czyli prze$wiecanie druku na druga
strone. Zdarza sie, ze cale plaszczyzny
druku widoczne sa na odwrotnej stro-
nie, skutkiem czego taki druk staje sie
makulaturg, nie nadajaca sie do roz-
powszechniania. Gdyby dotkniete tg
kleska wydawnictwo wnioslo zazalenie
jednocze$nie do fabryki farb i do fa-
bryki papieru, otrzymaloby na pewno
odpowiedzi w sensie wzajemnego skla-
dania winy na dostawce badz to papie-
ru, badz tez farby.

Gdy fabryka farb radzi przy tym
stosowaé farbe rozrzedzong odpowied-
nim pokostem z wyeliminowaniem naf-
ty, fabryka papieru odpowiada, iz pa-
pier, stosowany w danym wypadku,
jest zbyt cienki i nalezy jego grama-
ture podnie§é. Bardzo trudno jest usta-
lié, co jest istotng przyczyna tego nie-
domagania. Nalezy wszakze stwierdzié,
Zze na ogo6t prze§wiecanie czeSciej obser-
wujemy na drukach polskich niz zagra-
nicznych. Zagranica prze$wiecanie tra-
fia sie¢ bardzo rzadko. Mniejsze tez sa

| dzieki

tam w tym wzgledzie utyskiwania dru-
karzy i wydawcéw. Nasuwa sie przeto
mimo woli pytanie, czy nie ponosza u
nas winy niektére gatunki papier6w?
Farby bowiem w Polsce wyrabiane by-
waja przewaznie na podstawie recept
zagranicznych. Druki, przedrukowane za
granica przy pomocy tych samych farb,
sa na og6t bez zarzutu.

Znane s3 wypadki, ze farba wraz z
pylem papierowym osadza sie na leju
aparatu falcowniczego, na bokach wrze-
cion oraz na brzegach metalowych ele-
mentéw drukarskich do tego stopnia,
ze z czasem staje sie to przeszkoda w
kontynuowaniu pracy. Trzeba zarzadzaé
przerwy w druku az do usuniecia prze-
szk6d. W tym wypadku farba jest zbyt
lepiaca, zywiczne substancje oblepiaja
sie na metalowych cze$ciach tam, gdzie
one stykaja sie¢ bezposrednio z farbg.
Pyl papierowy, o ktérym by}a juz mowa
wyzej, jest czynnikiem potegujacym to
zjawisko. Niektérzy drukarze byli do
niedawna jeszcze mniemania, jakoby
farba bardziej ,ttusta” (bogata w zy-
wice), przylegala do papieru intensyw-
niej, nie zabrudzajac czeSci maszyny.
Otéz takie mniemanie jest bledne. Zad-
na farba nie moze byé¢ tak szybkoschng-
ca, by po zetknieciu si¢ z elementami
drukarskimi w drodze do leja falcow-
niczego mogla w zupelnosci zaschnaé.
Gdyby tak bylo, wéwczas nie oblepia-
laby tych czesci, ktére znajduja sie w
bezpos$redniej blisko$ci koncowego pro-
cesu, t. j. aparatury falcowniczo-wy-
kladaczowej. Istnieja specjalne oleje
rozcienczajace farbe, nie ujmujac jej
nic z intensywnos$ci. Rozcienczenia ta-
kie bardzo sa dla zewnetrznej prezencji
czasopisma wskazane. Druk i ilustra-
cje wypadajg czy$ciej w tonach. Koszt
oleju rozcienczajacego pokrywa sie
wzmozeniu wydajnoSci farby.
Nie nalezy w tych wypadkach stoso-
waé nafty, ktéra wprawdzie rozciencza
farbe, ale nadaje jej szary, niepozorny
odcien.

Im bardziej miekka i bibulasta jest
powierzchnia zadrukowywanego pa-
pieru, tym mieksza i ubozsza w zywice
winna byé farba. Wysoko satynowane
papiery wymagaja farby bardziej w
konsystencji skomprymowanej. Farba
»luzna” perelkuje, ,,schodzi”. Po wsigk-
nieciu w papier substancyj oleistych,
powstaja na powierzchni papieru
sproszkowane sadze. Szczegélne trud-
noSci wywoluje papier twardy i t. zw.
naturowy dla celéw druku rotacyjne-
go. Papiery tego typu Zle wchlaniajg
farby, skutkiem czego powstaje caly
szereg najrézniejszych trudnosci, szcze-
gélnie tam, gdzie maszyny sg pocho-
dzenia starszego.

Nie obce s3 r6wniez wydawnictwom
niebieskie odcienie farby, wzgl. zadru-
kowanych juz plaszczyzn. Zachodzi te
szczegblnie woéwezas, gdy stosowane
sa fabry tanie, ubogie w drozsze czer-
nidto. W zalezno$ci od ceny farby, sto-



sowane sa odpowiednie jakoSciowo su-

rowce.

W ostatnim czasie tu i 6wdzie insta-
lowane bywaja maszyny rotacyjne no-
wych typéw, szybkobiezne (Schnel-
ldufer); produkcyjna ich zdolno§é jest
bardzo wysoka. Dochodzi do 30.000
egzemplarzy gazet, przy objetoSci 32
stron, na godzine. Maszyny to bardzo
precyzyjne, wymagajace nadzwyczaj-
nej pieczolowito$ci. Drobne uchybienie,
w ktérymkolwiek miejscu, stanowié
moze o jako$ci druku. Réwniez farba
wymaga przy stosowaniu tych maszyn
szczegllnej uwagi. Praktyka wykazala,
ze najkorzystniej jest stosowaé dla te-
go typu maszyn farby lekkie, t. j. bar-
dziej plynne, ale wzamian za to z do-
mieszky lepszych surowcéw (sadzy), a
ubogie w zywice, przy czym mozna
przyja¢ jako zasade: im szybszy bieg
maszyny, tym lzejsza winna byé farba.

Ograniczone ramy artykulu nie po-
zwalaja na szersze oméwienie zagadnie-
nia. W jednym z nastepnym zeszytéw
Prasy oméwimy najwazniejsze trudno-
$ci przy stosowaniu farb dzielowych
na maszynach ptaskich.

FABRYCZNE
SKLADY PAPIERU

PNIOWIEC

Spélka z ograniczong odpowiedzialnoscig
CENTRALA :
WARSZAWA, ul. DLUGA Nr. 48

11-74-76, 11-82-53,
11-82-54, 11-82-45.

Telefony:

Skrét telegr. ,,Pniowiec”

ODDZIAL. POZNAN

Wszystkich Swielych 4a
tel. 33-89, 38-89

Ekspozytury i sklady:
BYDGOSZCZ, Dworcowa 78,
tel. 37-33

GDYNIA, ul. 10 Lutego 32,
tel. 17-86

KATOWICE, ul. Mickiewicza 16,
tel. 332-87

10DZ, Srédmiejska 28, rel. 223-30
SOSNOWIEC, Czysta 9, tel. 6-20-64

Reprezentacja i sklad

KRAKOW, Czarnowlejska 70,
tel. 153-15

Komisowa sprzedai
papieru fabryki

LIGNOZA S. A,
KATOWICE

Poplernia w Pnlowcu G. SI.

' Jedna z drég

do zwiekszenia zbyitu wegla w Polsce

W dniu 25 kwietnia r. b. miala miej-
sce w Katowicach konferencja praso-
wa, zorganizowana przez Konwencje
Weglowa. Tematem konferencji~byly
aktualne zagadnienia, dotyczace obecne-
go stanu, organizacji i rozwoju prze-
mystu weglowego w Polsce. Sprawy te
zywo obchodzg nie tylko przemyst we-
glowy, ale i cale spoleczenstwo polskie,
a to ze wzgledu na role i znaczenie, ja-
kie przemyst weglowy, jeden z najwaz-
niejszych przemysiéw kluczowych, od-
grywa w zyciu gospodarczym panstwa.

Podczas konferencji omawiany byt
m. i. bardzo niski poziom spozycia we-
gla w Polsce. Jak wykazuje Maly
Rocznik Statystyczny r. 1936, w latach
1930 — 1933 roczne spozycie wegla na
jednego mieszkanca wynositlo w Polsce
657 kg., podczas gdy w innych pan-
stwach spozycie to przedstawialo sie
nastepujaco: Anglia 3861 kg., Belgia
3739 kg., Stany Zjednoczone A. P. 3035
kg., Kanada 2405 kg., Niemcy 1923 kg.,
Francja 1858 kg., Holandia 1642 kg.,
Czechostowacja 1458 kg., Szwecja 1112
kg., Dania 1023 kg i Austria 720 kg.

Na fakt tak niskiego w Polsce spo-
zycia wegla sklada sie dlugi szereg
przyczyn. Slaby rozwéj przemyshu,
ubé6stwo szerokich mas ludno$ci miej-
skiej, zajmujacej bardzo male prze-
strzenie mieszkalne oraz zupelme nie-
mal niepostugiwanie si¢ weglem przez
ludno$¢ wiejska — oto najwazniejsze
z tych przyczyn. Okres ostatni wska-
zal, iz nawet powazne obniZenie ceny
wegla nie rozwigzuje sprawy zwieksze-
nia jego zbytu na prowincji. Podjete
przez Wsplnote Interes6w préby two-
rzenia w malych miasteczkach punk-
téw sprzedazy wegla po cenach powaz-
nie obnizonych nie daly nalezytego re-
zultatu.

I tu nasuwa sie nastepujaca refleksja.
Nawet tak daleko idacy S$rodek, jak
powazne dla pewnych teren6w obnize-
nie cen wegla nie zalatwia, jak widaé,
sprawy wzmozenia jego konsumcji.
Czy nie zachodzi wiec tu tak dobrze
znany w zyciu gospodarczym wypadek,
iz §rodki takie zawodza, jeSli nie s3a po-
laczone z odpowiednio przeprowadzong
propaganda i reklama?

Ludno$é polskiej prowincji nie jest
przyzwyczajona do uzywania wegla.
Nalezy szukaé $rodkéw, torujacych dro-
ge do popularyzacji wegla wéréd sze-
rokich mas ludnoéci. Jednym 2z tych
$rodkéw powinna by¢ nalezycie popro-
wadzona akcja reklamowa. Rzecz oczy-
wista, iz nie jest to droga jedyna; ale
bez watpienia bylaby ona waznym
$rodkiem pomocniczym, ulatwiajacym
sprzedaz na prowincji wiekszych niz
dotychczas ilo$ci wegla.

Supozycje taka mozna wysuwaé,
opierajac sie¢ na rozlegltych do§wiadcze-
niach i przykladach mnéstwa dziedzin
produkcji, zaréwno zagranicy jak i Pol-
ski. Warto zwlaszcza zastanowié sie
nad jednym, bardzo charakterystycz-
nym i ciekawym przykladem.

Dotyczy ten przykilad sprawy spozy-
cia w Polsce denaturatu, jako paliwa
do maszynek i lamp. Gdy Polski Mo-
nopol Spirytusowy podjat przed kilku
laty akcje, majaca na celu sklonienie
ludnoéci do masowego uzytkowania de-
naturatu w wyzej wymienionych ce-
lach, stangt? on wobec zadania trudne-
go. Paliwem dotychczas uzywanym
przez ludno$é dla tych celéw byla, jak
wiadomo, nafta, a wiec produkt znacz-
nie tanszy niz spirytus denaturowany,
a przy tym produkt, majacy za soba
dlugoletnie tradycje i przyzwyczajenia
konsumenta. Ponadto za$ uzywanie de-
naturatu musi byé poprzedzone wy-
datkiem na nowy specjalny sprzet, t. j.
na maszynke lub palnik spirytusowy.
Nie zrazajac sie tymi trudnosciami, Wy-
dzial Propagandy Dyrekcji Monopolu
Spirytusowego przystapil do systema-
tycznej, fachowo i zrecznie zorganizo-
wanej akcji reklamowej na rzecz po-
pularyzacji uzytkowania denaturatu
jako paliwa. Rezultaty sa doskonate.
Podczas gdy w roku 1932 Monopol Spi-
rytusowy sprzedat okolo 6.000.000 li-
tréw stuprocentowego spirytusu ska-
zonego, w roku 1936 sprzedaz tego spi-
rytusu osiggneta zgérg 11.000.000 li-
trow i wykazuje stala tendencje zwyz-
kowg.

Jak slychaé, pewne my$li i plany,
dotyczace podjecia w Polsce szerokiej
akcji propagandowej na rzecz zwiek-
szenia zbytu wegla, byly juz przed pa-
roma laty przedmiotem rozwazan kie-
rowniczych sfer przemystu weglowego.

Zostaly jednak zaniechane wskutek
oporu pewnych czynnikéw, ktére,
wbrew dos$wiadczeniom szerokiego

§wiata, nie zdradzaja nalezytego zrozu-
mienia wagi i roli propagandy i rekla-
my.

Czy nie pora obecnie, gdy cale zycie
gospodarcze zaczyna dzwigaé¢ sie wwyz,
powrécié do mysSli i planéw wzmoze-
nia zbytu wegla w Polsce przy pomocy
propagandy?

My$l ta zastuguje na uwage jeszcze
i z tego wzgledu, ze przemyst weglo-
wy, bedac przemystem o produkcji jed-
nolitej, a przy tym przemyslem zrze-
szonym w Konwencji Weglowej, po-
siada wszelkie warunki, umozliwiajace
mu postugiwanie si¢ najodpowiedniej-
szg, jeSli chodzi o wegiel, metodg pro-
pagandowa t. j. bezimienng reklamg
zbiorows.

fg.
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Targi Poznanskie, a prasa

Z uczuciem zywego i glebokiego za-
dowolenia przechodzili wypelmione eks-
ponatami po brzegi pawilony tegorocz-
nych Targéw Poznanskich ci wszyscy,
ktérych raduje widok pomysSlnych re-
zultatéw rzetelnej, wytezonej pracy i
zdolno$ci organizacyjnych. Miedzynaro-
dowe Targi Poznanskie krzepng i roz-
rastaja si¢ z kazdym rokiem. Staly sie
one obecnie doroczng rewia wszystkie-
go co w zyciu gospodarczym Polski roz-
wija sie i idzie naprzéd oraz tych czyn-
nikdw zycia gospodarczego zagranicy,
ktére interesuja sie rynkiem polskim.
Miarg powagi i uznania, jakimi cieszg
sie Targi Poznanskie w sferach gospo-
darczych zagranicy jest fakt, iz 27%
ogromnego metrazu tegorocznych Tar-
g6w zajela zagranica.

Targi Poznanskie, dajace z roku na

rok coraz pelniejszy obraz polskiego
postepu gospodarczego, zasluguja z za-
sadniczych wzgledéw spolecznych na
zyczliwa opieke i poparcie prasy, a za-
razem na jej wielka uwage; sa one bo-
wiem niezastapionym zrédiem szeregu
waznych dla publicystéw i dziennika-
rzy spostrzezen, dotyczgcych przemian,
zachodzacych w polskich stosunkach
gospodarczych oraz terenem ciekawych,
pouczajgcych obserwacji, potrzebnych
dla cel6éw polityki ogloszeniowej i prak-
tycznych zadan ogloszeniowych wydaw-
cébw dziennikéw i czasopism.

Poza tymi, ogélnej natury zaintere-
sowaniami, jakie budza w prasie Tar-
gi Poznanskie — tegoroczne Targi byly
wysoce interesujagce dla prasy réw-
niez ze wzgledu na te ich dzialy, kt6-
re bezpoSrednio wigza sie z Zyciem
prasy i zagadnieniami propagandowo-
reklamowymi.

Z wilasnymi stoiskami wystapilo na
tegorocznych Targach kilka wydaw-
nictw.

Na swoim powaznym, raczej meryto-
rycznie niz dekoracyjnie potraktowa-
nym stoisku, ,,Kurier Warszawski’” pod-
kreSlat skuteczno$é pomieszczanych na
jego lamach ogloszen, stwierdzajgc, iz
rozpowszechniany jest przede wszyst-
kim w drodze statej, obejmujacej calej
rodziny prenumeraty; w gablotach
umieszczono szereg stronnic wewnetrz-
nych , Kuriera Warszawskiego” z oglo-
szeniami handlowymi. Z wielkim, opar-
tym na wzorach zagranicznych stois-
kiem wystapil ,,Maly Dziennik”; mapa
Polski ze wskazaniem rozpowszechnie-
nia ,,Malego Dziennika”, plastycznie
przedstawiona analiza czytelnikéw we-
dhug zawodéw, fotografia maszyny ro-
tacyjnej i fotografie zakladéw graficz-
nych ,Malego Dziennika” — stanowily
gléwne elementy propagandowe tego
stoiska, przy ktérym energicznie roz-

dawano drugi propagandowe. Pod uje- |
obrazowo hastem |

tym plastycznie i

»Okno na $wiat” 2zorganizowat swe
stoisko ,,Express Ilustrowany”, dajac
cyfry, stwierdzajace ilo$¢é zuzywanego
na dzienniki i czasopisma tego wydaw-
nictwa papieru, wysoko$é ich naktadéw
oraz przedstawiajgc tytulowe kolumny
poszczegélnych wydawnictw. Proste,
wylacznie elementami graficznymi ope-
rujace stoisko zorganizowalo wydaw-
nictwo ,,A. B. C.”, umieszczajagc na nim
wzér wielkiej, zwielokrotnionej w
swych rozmiarach, kolumny ,A.B.C.”
oraz szereg kolumn podanych w orygi-
nale; na stoisku mocno wybito hasta

Katalog o takiej grubosci
zawiera wzory czcionek,
ktérych ilosé wynosi
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duzej ilo$ci czcioneh,
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polityczne, ktérym shuzy to wydaw-
nictwo; stoisko mieécilo takze reklame
miesiecznika ,,Nowy Lad”. W pawilo-
nie, mieszczagcym zbiorowg wystawe
rzemie$lniczg, Poznanska Izba Rzemie$l-
nicza zorganizowata specjalne stoisko
prasy zawodowej i rzemie$lniczej; zgro-
1radzono na nim egzemplarze okazowe
kilkudziesieciu fachowych periodykéw;
osobne tablice reklamowe posiadaly na
tym stoisku: ,,Prasa Kupiecko Przemy-
slowa” (,,Kupiec”, ,, Rynek Metalowy i
Maszynowy”, ,,Drogerzysta” i i.), ,,Ga-
zeta Przemystowo - Rzemie§lnicza”,
»Przeglad Rzemie$lniczy”, ,Przeglad
Garbarsko - Techniczny”, ,Nowa
Odziez” i ,,Gazeta Przemystu RzeZnic-
kiego”. W dziale przemyslu ceramicz-
nego i budowlanego miescito sie stoisko
»Przegladu Budowlanego” i Kalendarza
Budowlanego. Na maltym stoisku Po-
znanskiego Zwigzku Drogerzystéw za-
demonstrowano wydawnictwo ,,Wiado-
moSci Drogistowskich”. Na stoisku jed-
nego z poznanskich zakladéw graficz-
nych zwracal uwage dobry afisz pro-
pagandowy ,Kuriera Poznanskiego”,
zwiazany tre$ciowo z faktem admini-
stracyjnego powrotu Ziemi Kaliskiej do
Wielkopolski.

Szereg wydawnictw, przede wszyst-
kim poznanskich, wydal z okazji Tar-
géw Poznanskich numery zwiekszone,
poSwiecajgce specjalng uwage sprawom
gospodarczym i Targom Poznanskim.
Wyréznily sie¢ pod tym wzgledem wiel-
kie numery z dnia otwarcia Targéw
dwu czotowych dziennikéw Wielkopol-
ski: ,, Kuriera Poznanskiego” i ,Dzien-
nika Poznanskiego”. Ze wzgledu na do-
bér i wysoce ciekawy charakter mate-
rialu redakcyjnego tych numeréw oraz
umiejetno$é zgromadzenia w nich po-
waznej ilosci ogloszen, numery z dnia
2 maja b. r. obu tych dziennikéw mo-
ga byé wzorem naleiytego traktowania
przez pras¢ tego typu okazji wydaw-
niczych. Specjalny targowy numer wy-
datl poznanski ,Przeglad Graficzny,
Wydawniczy i Papierniczy”. Duzo uwa-
gi po$wiecily Targom tygodniki, dwu-
tygodniki i miesieczniki wydawnictwa
n»Prasa Kupiecko Przemystowa”.

Z obcych wydawnictw periodycznych
kolportowane bylo na Targach: nie-
mieckie czasopismo ,,Das Echo”, stuzace
sprawom eksportowym, i dziennik
»Danziger Neueste Nachrichten”.

Dzialalo na Targach specjalne stois-
ko Towarzystwa Ksiegarni Kolejowych
»Ruch”, sprzedajac biezgce numery
dziennikéw i czasopism oraz ksiazki,
pocztéwki i przewodniki. Estetycznie
urzadzone stoisko ,,Ruchu” cieszylo sie
duza frekwencjg publicznosci.

Przemyst papierniczy reprezentowa-
ny by}l przez trzy przedsiebiorstwa. Fa-
bryka Papieru ,Malta”, nalezaca, jak
wiadomo, do szeregu zakladéw wytwér-
czych, prowadzonych przez Drukarnie
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i Ksiegarnie §w. Wojciecha w Pozna-
niu, na wielkim, pomystowo urzadzo-
nym stoisku zademonstrowala wydaw-
nictwa periodyczne (przede wszystkim
wlasne, t. j. ,,Przewodnik Katolicki” i
,Tecze”) oraz wydawnictwa ksiazko-
we, drukowane w ogromnych nakla-
dach dla uzytku kraju i emigracji na
papierach ,,Malty”. Sp. Akc. ,Lignoza”
zademonstrowala na swoim stoisku pa-
piery wydawnicze drzewne i bezdrzew-
ne, sprzedawane za poSrednictwem po-
pularnej organizacji handlowej ,Pnio-
wiec”; na stoisku ,Lignozy” widnia}
dlugi szereg pieknych wydawnictw
ksigzkowych, drukowanych na papie-
rach produkcji fabryki ,,Lignoza”. Mir-
kowska Fabryka Papieru reklamowata
jeden z nowych artykuléw swej pro-
dukcji oraz wystawila fotografie swych
zakladow wytwérczych; stoisko Mir-
kowskiej Fabryki Papieru zorganizowa-
ne zostalo pod haslem: ,Nie nalezy
sprowadzaé¢ z zagranicy wyrobéw, wy-
rabianych w kraju”.

Przemyst maszyn dla drukarn wydaw-
niczych i akcydensowych reprezento-
wata ruchliwa firma Tadeusz Drozdow-
ski i S-ka. Firma ta zademonstrowata
na swym stoisku maszyny do skiladania
dwu fabryk: Mergenthaler Setzmaschi-
nen Fabrik, Berlin i Mergenthaler Li-
notype Company, Brocklyn. Maszyny
te, demonstrowane w ruchu, wzbudzi-
ty zywe zainteresowanie fachowcow;
wystawiono tez pomystows, praktyczna
maszynke do obcinania linii metalo-
wych. Na tymze stoisku Odlewnia
Czcionek Jan Idzkowski i S-ka wysta-
wita: regaly zecerskie, linie mosiezne i
czcionki drewniane.

Fabryka B-cia Thiimecke wystawila
maszyny introligatorskie oraz pedaty.

Tegoroczne Targi Poznanskie nasu-
waly szereg spostrzezen ciekawych z
punktu widzenia dyskutowanego obec-
nie w sferach wydawniczych i gospo-
darczych zagadnienia bezimiennej, zbio-
rowej propagandy i reklamy. Szereg
zagranicznych i krajowych stoisk byt

przykladem zastosowania, w dziedzinie
wystawiennictwa, tej metody propagan-
dy i reklamy. Na jej zasadach oparte by-
ty pewne dzialy pawilonu niemieckiego,
zorganizowane przez Werberat der
Deutschen Wirstchaft. Najbardziej zas
charakterystycznym przykladem zbio-
rowej bezimiennej reklamy bylo stois-
ko producentéw win francuskich w pa-
wilonie Francji; w tymze pawilonie
charakter zbiorowej propagandy posia-
dat dzial turystyczny oraz dzialy, pro-
pagujace wytwodrczo§é kolonij francus-
kich. Wér6d polskich stoisk, zorganizo-
wanych catkowicie lub czeSciowo w
my$l zasad bezimiennej, zbiorowej re-
klamy, wyréznialy sie stoiska nastepu-
jacych instytucyj: Zwiazku Polskich Fa-
bryk Portland Cementu (ciekawe sto-
isko, obfite materialy propagandowo-
informacyjne), Biura Sprzedazy Zjed-
noczonych Fabryk Drutu i Gwozdzi
(ciekawa tablica ,,Drut wszedzie —
gwozdzie wszedzie”, broszury informa-
cyjne), Biura Sprzedazy Rur Zjedno-
czonych Odlewni Polskich ,,Ruropol” i
Centrali Sprzedazy Wyrobéw Kamion-
kowych.

Ten dlugi szereg stoisk i ekspona-
téw, zwigzanych ze sprawami bezpo-
$érednio prase interesujagcymi, a rzu-
conych na tto bardzo ciekawej ca-
toSci Targéw — jest jeszcze jednym do-
wodem, ze Targi Poznanskie zastluguja
na baczng uwage wszystkich czynni-
kéw prasowych. fg.

Prasa polska a Wystawa Paryska

Gdy Polska, jako panstwo,
swéj udziat w Wystawie Paryskiej, jas-
ne stalo sie, ze w tym wielkim pokazie
miedzynarodowym prasa polska nie
moze $wiecié nieobecno$cig. Polski
Zwigzek Wydawcéw Dziennikéw i Cza-
sopism wzigl na swe barki brzemie te-
go nielatwego zadania.

Stoisko prasy polskiej mieScié sie
bedzie na II pietrze pawilonu, po§wie-
conego prasie miedzynarodowej.

Plan stoiska prasy polskiej, opraco-
wany przez biuro Zwigzku Wydaw-
céw, wzigl! za podstawe nastepujace
wytyczne: 1) podkre$lenie momentéw,
$§wiadczacych o trzechsetletniej trady-
cji historycznej prasy polskiej, co sta-
wia Polske w tej mierze na réwni z
przodujacymi kulturalnie narodami Eu-
ropy, 2) zobrazowanie obecnego stanu
prasy polskiej zaré6wno pod wzgledem
wydawniczym i graficznym jak i pod
wzgledem struktury zycia organizacyj-
nego, 3) podkreSlenie doniosto$ci roli
prasy polskiej, jako $rodka propagan-
dy gospodarczej, na tak powaznym ryn-
ku zbytu, jakim jest Polska.

Orientacyjne dane historyczne o po-
czatkach prasy polskiej zawiera¢ be-
dzie specjalna mapa historyczna Pol-
ski, wskazujaca daty powstania naj-

zglosita |

starszych pism w poszczegélnych mia-
stach Polski. Nadto informowaé o hi-
storii prasy w Polsce beda 2 tablice. Na
tablicy statystycznej uwidoczniona be-
dzie liczba pism, wychodzgcych w Pol-
sce w poszczegllnych okresach czasu,
poczawszy od r. 1557 t. j. roku ukaza-
nia si¢ pierwszych ulotek; inna tabli-
ca zawieraé bedzie wykaz chronologicz-
ny najstarszych polskich wydawnictw
reriodycznych. Dziat historyczny ilu-
strowaé¢ beda nadto liczne fotografie ty-
tulowych stron pism z XVI, XVII i
XVIII wieku.

Dane o obecnej liczbie i rozmiesz-
czeniu terytorialnym prasy w Polsce za-
wieraé¢ bedzie specjalna mapa prasowa
Polski. W gablotkach, ktére otoczg ca-
le stoisko, wylozone beda egzempla-
rze najpiekniejszych, polskich wydaw-
nictw periodycznych.

Na sasiedniej S$cianie wielka tablica
zawiera¢ bedzie zasadnicze dane o pra-
sie w Polsce oraz o charakterze i dzia-
lalno$ci naszych najwiekszych organi-
zacji i instytucji prasowych.

O mozliwosciach wspéipracy handlo-
wej z rynkiem polskim i roli prasy, ja-
ko organéw propagandowych, informo-
waé bedzie trzecia wielka mapa p. n.
»Polska — wielki rynek zbytu”.
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PRACE ZWIAZKU WYDAWCOW

POSIEDZENIE PREZYDIUM RADY
I ZARZADU GLOWNEGO

Polaczone Prezydium Rady i Zarzadu
Gléwnego odbylo posiedzenie w dniu
16 kwietnia r. b. Przedmiotem obrad
byla sprawa strajku robotnikéw tran-
sportowych papierni w Myszkowie,
sprawa umowy ze S. A. Steinhagen i
Saenger oraz innymi papierniami pro-
dukujacymi papiery wydawnicze, wre-
szcie sprawy, zwigzane z organizacja
Towarzystwa Wiedzy Prasowej oraz
Towarzystwa Propagandy i Reklamy
Gospodarczej.

55 POSIEDZENIE ZARZADU
GLOWNEGO.

W dniu 21 kwietnia r. b. odbylo sie
w sali konferencyjnej Zwigzku Wy-
dawcéw w Warszawie posiedzenie Za-
rzadu Gléwnego Zwiazku pod prze-
wodnictwem prezesa Stefana Krzywo-
szewskiego. W obradach wzieli udzial,
poza przewodniczacym, pp. wiceprezes
Rady Edward Pawlowski, wiceprezesi
Zarzadu Mieczystaw Dobija, Antoni Le-
wandowski i Mieczystaw Niklewicz,
czlonkowie Zarzadu Boleslaw Biega,
Stanistaw Cieslak, Edmund Gromski,
Janina Holéwkowa, Julian Maliniak,
Marian Nusbaum - Ohtaszewski, brat
Wawrzyniec Podwapinski w charakte-
rze zastepcy czlonka Zarzadu, p. Mi-
chal Szymanowski w charakterze goscia
oraz dyrektor Zwiazku p. Stanistaw
Kauzik i wicedyrektor Zwigzku p. Fran-
ciszek Glowinski.

Na wstepie dyrektor Zwiazku przy-
pomnial zebranym tre$¢ niedawno pod-
pisanej umowy miedzy Zwigzkiem Wy-
dawcéw a S. A. Polskie Radio w szcze-
gblnosci postanowien, dotyczacych form
prasowej krytyki dzialalnoSci Polskie-
go Radia oraz podkreslit konieczno$é¢
dokladnego zapoznania redakcji z tymi
postanowieniami. Nastepnie dyr. Kauzik
zreferowal przebieg pertraktacji Zwia-
zku Wydawcéw ze S. A. Steinhagen i
Saenger i udzielil informacyj co do pro-
pozycyj w sprawie umowy, zlozonych
przez przedstawicieli tej spéiki oraz co
do stanowiska Prezydium Zwiazku. Po
dyskusji zalecono Prezydium i dyrekcji
zawarcia ze S. A. Steinhagen i Saenger
umowy na warunkach ustalonych pod-
czas ostatnich konferencyj.

Z kolei dyrektor Zwiazku poinformo-
wal zebranych o przebiegu prac nad
organizacja Towarzystwa Propagandy
i Reklamy Gospodarczej. W zwiazku z
dyskusja nad ta sprawa podkreslono
konieczno$§é podjecia energicznej akcji
przeciw zdarzajacym sie¢ wypadkom do-
laczania drukéw bezadresowych do
egzemplarzy pism, przesylanych poczta.
Nastepnie przedstawiony zostat przez
prezesa St. Krzywoszewskiego i dyr.

St. Kauzika stan prac organizacyjnych
Towarzystwa Wiedzy Prasowej.

Wicedyrektor Zwiazku zreferowal
wniosek w sprawie zawarcia umowy,
dotyczacej wiadomos$ci prasowych o wy-
dawcach i wydawnictwach, oraz projekt
tej umowy, opracowany przez Prezy-
dium w my$l zalecen uchwalonych na
53 posiedzeniu Zarzadu. Po dyskusji
projekt umowy z nieznacznymi zmiana-
mi uchwalono.

Nastepnie dyrektor Zwigzku oméwit
sprawe projektu legitymacji dla dzien-
nikarzy-redaktor6w. W dyskusji pod-
kreslono konieczno$é stworzenia legity-
macji dla korespondentéw regionalnych
oraz fotoreporteréw.

Prezes Krzywoszewski poinformowat
zebranych o inicjatywie Prezydium
Zwiazku wznowienia dziatalnosci Ko-
mitetu Prasy Periodycznej. Dyrektor
Zwiazku zreferowat sprawe stoiska pra-
sy polskiej na Wystawie Paryskiej oraz
sprawy, zwigzane z wyznaczonymi na
maj i czerwiec Kongresem Miedzyna-
rodowej Federacji Zwiazkéw Wydaw-
céw (F.I. A. D. E. J.) i Miedzynarodo-
wej Komisji Porozumiewawczej Wy-
dawcéw i Dziennikarzy.

POSIEDZENIE KOMITETU PRASY
PERIODYCZNEJ

W dniu 7 maja r. b. odbylo sie pod
przewodnictwem prezesa Stefana Krzy-
woszewskiego zebranie Komitetu Pra-
sy Periodycznej, w ktérym wzieli udzial
poza przewodniczacym pp. dyr. dyr.
Ludwika Bormannowa, Janina Gulbi-
nowa, Stefan Heinrich, ks. Edward Ko-
sibowicz, Jan Lazecki, Rudolf Pastucha,
brat Wawrzyniec Podwapinski, Stani-
staw Potoczny, Wiadystaw Sawicki, Sta-
nistaw Serwin, dyrektor Zwiazku p.
Stanistaw Kauzik, wicedyrektor Zwiaz-
ku p. Franciszek Glowinski oraz refe-
rent Zwiazku p. Jan Mokrzycki.

Zagail zebranie prezes St. Krzywo-
szewski. Wskazujac na szereg donios-
lych zagadnien czasopi$mienniczych, do-
magajacych si¢ rozwiazania, p. Krzy-
woszewski podkre$lil konieczno§¢ wzno-
wienia zawieszonych ostatnio prac Ko-
mitetu Prasy Periodycznej. Dyrektor
Kauzik szczegélowo omdéwil zagadnie-
nia, zwigzane z organizacyjna strukturg
Komitetu, oraz przedstawil zebranym
zarys planu prac nad zagadnieniami
czasopi$mienniczymi; plan ten rozwinie-
ty zostal nastepnie w referatach dyr.
Glowinskiego i p. Mokrzyckiego.

Plan prac Komitetu poddany zostatl
przez zebranych szczegélowej dyskusji,
w ktérej wzieli udzial wszyscy obecni.
W wyniku obrad jednomy$lnie uznano
konieczno§¢ wznowienia dziatalnosci
Komitetu Prasy Periodycznej oraz za-
akceptowano w zasadzie plan dzialal-
noéci, opracowany przez biuro Zwigzku.

REJESTR DZIENNIKARZY.

Opracowujaca Rejestr dziennikarzy
Komisja Porozumiewawcza Wydawcéw
i Dziennikarzy przystapila ostatnio do
ustalania wykazu dziennikarzy, zatrud-
nionych w pismach, wychodzacych w
jezykach obcych. Biuro Zwiazku Wy-
dawcéw przeprowadzilo w tej sprawie
ankiete, na ktéra odpowiedziala juz
wiekszo§¢ wydawnictw niemieckich
oraz zydowskich.

W dniu 14 kwietnia r. b. odbylo sie
pod przewodnictwem wiceprezesa Zwia-
zku Dziennikarzy red. Witolda Giel-
zynskiego posiedzenie Komisji Porozu-
miewawczej, na ktéorym kontynuowa-
ne byly prace nad Rejestrem Dzienni-
karzy warszawskich. W ramach tych
prac ustalona zostala lista nr. 3 dzien-
nikarzy, zatrudnionych w pismach, wy-
chodzacych w jezyku polskim, oraz
pierwsza lista dziennikarzy, pracuja-
cych w dziennikach, wychodzacych w
jezyku zydowskim. Obie powyzsze li-
sty zamieszczone zostaly w numerze
kwietniowym ,,Prasy”.

W posiedzeniu, poza przewodnicza-
cym, wzieli udzial: ze strony Zwigzku
Dziennikarzy — prezes Syndykatu
Dziennikarzy Warszawskich red. Stefan
Grostern, ze strony Zwiazku Wydaw-
céw za§ — prezes Zarzadu Glé6wnego
p. Stefan Krzywoszewski, wiceprezesi
pp. Antoni Lewandowski i Mieczyslaw
Niklewicz, oraz dyrektor Zwiazku p.
Stanistaw Kauzik.

TOWARZYSTWO WIEDZY
PRASOWEJ

Kontynuujac prace nad organizacja
Towarzystwa Wiedzy Prasowej przed-
stawiciele wladz Zwigzku w osobach
pp. prezesa Stefana Krzywoszewskiego
i dyrektora Stanistawa Kauzika odbyli
w dniu 28 kwietnia r. b. konferencje
z p. prof. Stanistawem Wedkiewiczem,
dziekanem wydzialu humanistycznego
Uniwersytetu J. P. ktéry 2z ramie-
nia wladz uniwersyteckich, zajmuje sie
sprawg udzialu tego Uniwersytetu w
pracach Towarzystwa Wiedzy Praso-
wej. Na konferencji tej oméwiono m.
innymi sprawe zwolania zebrania pro-
fesorow Uniwersytetu, interesujacych
sie zagadnieniami prasoznawstwa.

MEMORIAEt. DO KOMISJI
KONTROLI CEN

W poczatku maja r. b. wladze Zwiaz-
ku wystosowaly do nowoutworzonej
Komisji Kontroli Cen przy Prezydium
Rady Ministré6w obszerny memorial w
sprawie cen papier6wki. W memoriale
tym wladze Zwiazku wskazaly, iz trwa-
jaca od szeregu miesiecy znaczna i sta-
la zwyzka cen papieréwki wywotaé mu-
si podwyzszenie cen papieru, co odbije
si¢ w powaznym stopniu na sytuacji pra-
sy i w konsekwencji wywola niewatpli-
wie wzrost cen dziennik6w i czasopism.
Wiladze Zwiazku podkreélity nadto, iz
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pisma s3 artykulem najbardziej maso-
wego zbytu w Polsce, co sprawia, iz
cena pism ma w znacznym stopniu cha-
rakter kluczowy, jest miernikiem cen
wielu artykuléw pierwszej potrzeby.
Zwyzka cen gazet stalaby sie niewat-
pliwie haslem do zwyzki cen wielu ar-
tykutéw masowego zbytu.

Z tych wzgledéw wladze Zwiazku
Wydawcéw, pragnac, w mys$l intencji
polityki gospodarczej rzadu, zapobiec
zwyzce cen pism, zwrécily sie do Ko-
misji Kontroli Cen z postulatem podje-
cia krokéw, zmierzajacych do obnize-
nia cen papier6wki.

PERTRAKTACJE Z PRZEMYSLEM

zatargu. Ponadto, stosownie do decyzji
powzietych na dwu zwolanych w tej
sprawie zebraniach wydawcéw war-
szawskich (w dn. dn. 17 i 19 kwietnia
r. b.), wladze Zwiazku zalecily wydaw-
nictwom wydawanie numeréw w
zmniejszonej objeto$ci oraz ogranicza-
nie nakladéw do czasu wyjaénienia sy-
tuacji. Na skutek tego zalecenia wiek-
szof¢ pism warszawskich przez kilka
dni ukazywala sie w objeto$ci zmniej-
szonej.

Strajk zostat po kilku dniach zlikwi-
dowany na skutek energicznej inter-
wencji Inspekcji Pracy.

POROZUMIENIA W SPRAWACH

PAPIERNICZYM

Po wygasnieciu, na skutek rozwigza-
nia kartelu papierniczego, w dniu 20
marca r. b. umowy Zwiazku Wydaw-
cébw ze Sp. ,,Centropapier”, wladze
Zwigzku podjely akcje celem zawarcia
z poszczegélnymi wiekszymi papiernia-
mi, produkujgcymi papiery wydawni-
cze, uméw, regulujacych stosunki pracy
z tymi papierniami.

Pertraktacje ze S. A. Steinhagen i
Saenger zapoczatkowane zostaly w korn-
cu marca r. b,, o czym donosiliSmy w
poprzednim zeszycie ,Prasy”. W kwiet-
niu sprawa powyzsza byla przedmiotem
licznych konferencji dyrektora Zwiaz-
ku p. Stanistawa Kauzika z przedsta-
wicielami S. A. Steinhagen i Saenger,
a mianowicie z pp. prezesem Stefanem
Steinhagenem, prezesem Kazimierzem
Skarzynskim, dyrektorem Ludwikiem
Kozlowskim i dyrektorem Aleksandrem
Hoeke. W wyniku tych konferencji w
koncu kwietnia r. b. podpisana zostala
umowa miedzy Zwigzkiem Wydawcéw
a S. A. Steinhagen i Saenger; o wy-
tycznych tej umowy czionkowie Zwigz-
ku powiadomieni zostali w drodze spe-
cjalnego okdélnika.

W pierwszych dniach maja r. b. wia-
dze Zwiazku, pragngc podjaé¢ pertrak-
tacje w przedmiocie zawarcia analogicz-
nej umowy z innymi papierniami, pro-
dukujgcymi papiery wydawnicze, zwr6-
cily sie do Zarzadu Zwiazku Papierni
Polskich z propozycja, aby Zwiazek
Papierni podjal inicjatywe zwolania w
tej sprawie zebrania przedstawicieli za-
interesowanych papierni i przedstawi-
cieli Zwiazku Wydawcéw.

STRAJK ROBOTNIKOW
TRANSPORTOWYCH PAPIERNI
W MYSZKOWIE

W potowie kwietnia r. b. wybucht
strajk wérod robotnikéw, zatrudnionych
przez przedsiebiorstwo transportowe,
ktére obstuguje papiernie S. A. Steinha-
gen i Saenger w Myszkowie. Na skutek
tego zahamowane zostaly dostawy pa-
pieru rotacyjnego dla wydawnictw.

Wobec zagrazajacego prasie braku
papieru w razie ewentualnego przediu-
zania sie strajku wladze Zwigzku pod-
jely akcje, majaca na celu zlikwidowanie

OGLOSZENIOWYCH

Na 53 posiedzeniu Zarzadu Gléwnego
uchwalone zostaly projekty dwu poro-
zumien miedzy wydawnictwami w
sprawach ogloszeniowych, a mianowi-
cie: 1) porozumienia w sprawie warun-
kéw platnosci i wysokosci skont i 2) po-
rozumienia w sprawie walki wydaw-
nictw z bezplatng i ukrytg reklamg. Ce-
lem sfinalizowania tych porozumien z
inicjatywy Prezydium Komitetu Oglo-
szeniowego odbyla sie w lokalu Zwigz-
ku Wydawcéw w dniu 21 kwietnia spe-
cjalna konferencja w tej sprawie. W ob-
radach, ktérym przewodniczyt p. prezes
Leon Pulawski, wzieli udziat czlonko-
wie Prezydium Zwiazku Wyd. pp.: Ed-
ward Pawlowski, Mieczystaw Dobija,
Stefan Krzywoszewski, Antoni Lewan-
dowski i Mieczystaw Niklewicz oraz
dyr. dyr. Boleslaw Biega, Stanistaw
Cie$lak, Antoni Goerne, Adam Grabow-
ski, Edmund Gromski, Julian Maliniak,
Marian Nusbaum - Oitaszewski, Mie-
czystaw Orlowski, br. Wawrzyniec Pod-
wapinski, Jan Sotomski, Natan Szwalbe
oraz dyrektor Zwigzku p. Stanistaw
Kauzik i wicedyrektor Zwigzku p. Fran-
ciszek Glowinski. Po referacie wicedy-
rektora Zwigzku zebrani szczegélowo
przedyskutowali przediozone projekty
umoéw ogloszeniowych i, po wprowadze-
niu nieznacznych zmian, jednomy$lnie
je zaakceptowali, zalecajac jednoczes-
nie biuru Zwigzku przeprowadzenie ak-
cji zbierania podpis6w wydawnictw,
przystepujacych do porozumienia.

Umowy zostaly rozestane wydawnict-
wom do podpisu w pierwszych dniach
maja r. b.

TOWARZYSTWO PROPAGANDY

I REKLAMY GOSPODARCZEJ

W dniu 14 kwietnia dyrektor Zwiaz-
ku p. Stanistaw Kauzik odby! konfe-
rencje z p. Romanem Starzynskim, dy-
rektorem naczelnym S. A. Polskie Ra-
dio, po§wiecong oméwieniu spraw zwig-
zanych z organizacjg Towarzystwa Pro-
pagandy i Reklamy Gospodarczej.

KONFERENCJA
Z RZECZOZNAWCAMI
REKLAMOWYMI

W dniu 13 kwietnia r. b. dyrektor
Zwiazku p. Stanistaw Kauzik i wice-

dyrektor Zwigzku p. Franciszek Glo-
winski odbyli konferencje z zarzadem
Sekcji Rzeczoznawcéw Reklamowych
przy Polskim Zwigzku Reklamowym, re-
prezentowanym przez pp. prezesa Kazi-
mierza Dabrowskiego, prof. Olgierda
Langera i dyr. Piotra Lortscha. Przed-
miotem konferencji byla sprawa wsp6i-
pracy Sekcji Rzeczoznawcéw ze Zwigz-
kiem Wydawcéow.

PRACE PRZYGOTOWAWCZE DO
!(_ONGRESU F. 1. A. D. E. J,

W zwiazku z wyznaczonym na dru-
ga polowe maja r. b. Kongresem Mie-
dzynarodowej Federacji Zwigzkéw Wy-
dawcéw (F. I. A. D. E. J.) prowadzo-
ne sg przez biuro Zwiazku przy udzia-
le rzeczoznawcéw prace przygotowaw-
cze dla delegacji Polskiego Zwigzku
Wydawcéw na ten Kongres.

Przygotowywane sa referaty dotycza-
ce spraw zleconych Polskiemu Zwigz-
kowi Wydawcéw Dziennikéw i Czaso-
pism do opracowania przez poprzedni
Kongres F. I. A. D. E. J,, a mianowicie
spraw nastepujacych: sprawy miedzy-
narodowego prasowego obrotu teleko-
munikacyjnego, przewozu pism samo-
lotami i wagonami sypialnymi oraz
miedzynarodowego dowozu prasowego.

Nadto biuro opracowuje koreferaty,
dotyczace wszystkich innych zasadni-
czych zagadnien, objetych porzadkiem
obrad Kongresu ze specjalnym uwzgled-
nieniem spraw polskich.

W zwiazku z powyzszymi pracami dy-
rektor Zwiazku p. Stanistaw Kauzik
oraz red. Marian Grzegorczyk, ktéry
z ramienia biura Zwiazku opracowuje
czeéé materialéw na Kongres, odbyli w
dniu 22 kwietnia konferencje z p. inz.
Stanistawem Debickim, naczelnikiem
wydzialu eksploatacji telegrafu i tele-
fonu w Ministerstwie Poczt i Telegra-
téw, p. René Machalskim naczelnikiem
wydziatu pocztowego zagranicznego i p.
inz. Eugeniuszem Stalingerem, naczelni-
kiem wydziahu radiokomunikacyjnego.
Celem tych konferencji bylo uzgodnie-
nie wnioskéw Zwigzku Wydawcéw w
miedzynarodowych sprawach telekomu-
nikacyjnych z Ministerstwem Poczt
i Telegraf6w oraz uzyskanie uzupelria-
jacych materialéw informacyjnych.

FINGOWANE , DODATKI
NADZWYCZAJNE”
mjacych sie ostatnio
faktéw pojawiania sie na ulicach War-
szawy bezwarto$ciowych informacyjnie
wydawnictw, ktére kolporterzy sprze-
dawali jako rzekome dodatki nadzwy-
czajne, wladze Zwiazku Wydawcéw wy-
daly w pierwszych dniach kwietnia r.
b. komunikat, majacy na celu ostrzeze-
nie publiczno$ci przed nabywaniem do-
datk6w nadzwyczajnych, nie pochodza-
cych od stale ukazujacych sie i wszyst-
kim znanych dziennikéw.

Ostrzezenie wladz Zwiazku ukazato
sie na lamach wszystkich dziennikéw
warszawskich.
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SPRAWY DZIENNIKARSKIE

WALNY ZJAZD ZWIAZKU
DZIENNIKARZY R. P.

Dnia 18 kwietnia r. b. w sali Resur-
sy Kupieckiej odbyt si¢ doroczny Wal-
ny Zjazd Dziennikarzy R. P. Obrady
Zjazdu w obecnos$ci 64 czlonkéw Za-
rzadu i delegatéw 11 Syndykatéw otwo-
rzyt prezes Zwiazku red. Mieczyslaw
Sciezynski, wzywajac do uczczenia pa-
mieci zmartych w okresie sprawozdaw-
czym czlonkéw Zwiazku.

Z kolei prezes Zwigzku powitat przy-
bylych na Zjazd przedstawicieli wtadz
panstwowych z p. ministrem opieki spo-
lecznej Ko$ciatkowskim na czele.

P. minister Koscialkowski zwr6cit sie
do Zjazdu z krétkim przeméwieniem
powitalnym,

Na przewodniczacego powolany zo-
stat J6zef Winiewicz (Poznan), na wice-
przewodniczacego Marian Grzegorczyk
(Warszawa), na sekretarza Janusz Las-
kownicki (Lwoéw) i na zastepce sekre-
tarza Zofia Kownacka (Wilno).

Po dokonaniu weryfikacji mandatéw
przystapiono do obrad nad sprawozda-
niem Zarzadu Gléwnego i Wydzialu
Wykonawczego za czas od 31 marca
1936 do 10 kwietnia 1937 r.

Ze sprawozdania tego przytaczamy
ponizej najistotniejsze ustepy.

We wstepie, zawierajacym uwagi
ogélne, Wydziat Wykonawczy Zwiazku
Dziennikarzy R. P. pisze:

,,Zaostrzenie sie walk politycznych i
czesciowe ich wyrodzenie si¢ w walki
personalne, zwlaszcza na tamach pra-
sy, nie pozostalo bez wplywu na sy-
tuacje naszej organizacji. Refleksy tych
walk na zycie organizacyjne byly réw-
niez nie mate. Roztamy — ten najgroz-
niejszy dla kazdej organizacji objaw —
staly sie tu i 6wdzie rzeczywistoscia, lub
pozostaja aktualna w kazdej chwili
grozba. Nie znalazl dotad Wydzial do$¢
skutecznych $rodkéw przeciwdzialania
ziu i nie znajdzie ich napewno bez
wspéldziatania najszerszego grona Ko-
legéw, wszystkich Syndykatéw, bez
zdecydowanej dobrej woli utrzymania
organizacji nie tylko ze strony uczest-
nik6w Walnego Zjazdu, ale ze strony
calego zrzeszonego dziennikarstwa, bez
zdecydowanej woli podporzadkowania
idei organizacyjnej osobistych lokalnych
lub grupowych ambicji czy intereséw’.

Z powodu madmiaru materialu
redakcyjnego nie zamieszczamy w
nin. zeszycie artykulow: Stanista-
wa Kauzika: ,,Nauka o prasie oraz
szkolenie dziennikarzy w Niem-
czech”; Wiadystawa Oszeldy ,,Pra-
sa polska w Rumunii”’, artykutu
,»Prasa najwiekszy klient przemy-
stu graficznego” oraz dalszego cigq-
gu Rejestru Dziennikarzy; mate-
rialy te ukazq sie w mastepnych
zeszytach ,,Prasy’.

Dalej Wydziat Wykonawczy stwier-
dza wyczuwalna zmiane w stosunku
przedstawicieli niektérych wtladz pan-
stwowych do prasy i dziennikarstwa.
W sierpniu 1936 r. ogloszone zostaly
dwie enuncjacje rzadowe wprost groz-
ne dla prasy i zrzeszonego dziennikar-
stwa. Wydzial Wykonawczy podjat na-
tychmiast w tej sprawie akcje z dodat-
nim wynikiem.

Szczegblniejsze poruszenie wywolala
w $wiecie dziennikarskim ogloszona na
posiedzeniu Sejmu decyzja Marszatka
Sejmu, pozbawiajaca przedstawicieli
jednego z dziennikéw prawa pelnienia
parlamentarnej stuzby sprawozdawczej.
Uwazajac to zarzadzenie za niezgodne
z zasada wolnoéci prasy i jawnosci
obrad parlamentarnych, Wydziat Wyko-
nawczy popar? akcje podjeta w tej spra-
wie przez bezpos$rednio dotknieta orga-
nizacje — Klub Sprawozdawcéw Par-
lamentarnych.

Po uwagach ogélnych Wydziat Wy-
konawczy przechodzi do spraw organi-
zacyjnych.

Liczba cztonkéw Zwigzku wynosi 915
os6b wedle stanu budzetowego. W tej
liczbie bezrobotnych, a wiec zwolnio-
nych od placenia skladek, 60-ciu.

Liczba Syndykatéw, nalezacych do
Zwiazku, wzrosta w ciagu okresu spra-
wozdawczego z 10-ciu do 11-tu, pow-
stat bowiem Syndykat Dziennikarzy
Wojewédztwa Kieleckiego, ktéry na
Zjezdzie juz byl reprezentowany.

W Piotrkowie — na podstawie prze-
pisOw statutu odnosnie terytorialnego
zasiegu Syndykatéw — pozostawiono
zorganizowanie tamtejszych dziennika-
rzy Syndykatowi Lo6dzkiemu.

Rozwaza sie mozliwoé¢ utworzenia na
Wolyniu oddzialu Syndykatu Dzienni-
karzy Bialostockich.

Dzialalnos¢ Zwiazku na terenie za-
granicznym — stale koordynowana z za-
mierzeniami Wydzialu Prasowego M. S.
Z. — byla w okresie sprawozdawczym
jak o$wiadcza Wydzial skromniejsza,

anizeli w latach poprzednich. Oprécz
dzialalno$ci poprzez Porozumienia Pra-
sowe, o czym moéwi sprawozdanie spe-
cjalne, Zwiazek by} reprezentowany na
sesjach Fédération Internationale des
Journalistes.

Podnoszone w toku okresu sprawo-
zdawczego z réznych stron organizacji
zadania zmiany statutu wydaja sie Wy-
dzialowi Wykonawczemu nieaktualne.
Podobne stanowisko zajat wobec tych
propozycji Zarzad Gi6éwny.

Zdaniem Wydzialu Wykonawczego
propozycje zmiany statutu moga sie sta¢
dopiero aktualne w zwigzku z przepro-
wadzeniem ustawy dziennikarskiej.

ZARZAD POLSKIEGO TOWARZYSTWA
KSIEGARNI KOLEJOWYCH

.RUCH"

Spotka Akcyjna w Warszawie

zawiadamia PP. Akcjonariuszéw, ze w dniu
25 maja 1937 r. o godz. 17 w sledzibie Spotki
przy Al. Jerozolimskiej 63, odbedzie si¢ Zwy-
czajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszéw
z nastepujacym porzadkiem dziennym:

1. Wybér przewodniczacego;

2. Rozpatrzenie i zatwierdzenie spra-
wozdan Zarzadu | Komisji Rewi-
zyjnej, bilansu oraz rachunku strat
1 zyskéw za 1936 r.;

3. Podziat zyskow;

4. Udzielenie pokwitowania Radzie
Nadzorczej 1| Zarzadowi;

8. Wybory do Rady Nadzorczej—sto-
sownie do § 7 statutu Spétki i Ko-
misji Rewizyjnej;

@. Ustalenie wysokosci zeton6éw dla
czlonkéw Rady Nadzorczej i Ko-
misji Rewizyjnej;

?. Wniosek Rady Nadzorczej i Zarza-
du o przekazanie z funduszéw spe-
cjalnej kwoty, zt 20:000 na F.O.N.;

8. Wolne wnioski.

Uwaga: PP. Akcjonariusze, pragnacy wy-
stapi¢ z wnijoskiem na Walnym
Zgromadzeniu, winni zglosi¢ go
Zarzadowl Sp6tki nie pé6zniej, jak
na 14 dni przed terminem Walnego
Zgromadzenia.

PP. Akcjonariusze, zyczacy wzia¢ udziat w
Walnym Zgromadzeniu z prawem glosu, winni
zlozy¢ zarzagdowi Towarzystwa, Warszawa, Al.
Jerozolimskie Nr. 63 przynajmniej na 7 dni
przed terminem Zgromadzenia akcje lub za-
Swiadczenia o zdeponowaniu akcyj u notariu-
sza lub w jednej z instytucyj kredytowych,
dzialajagcych w kraju. Swiadectwo depozy-
towe powinno zawiera¢ ilos¢ akcyj i stwier-
dzié¢, ze akcje nie beda wydane przed ukoh-
czeniem Walnego Zgromadzenia.
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Sprawa Funduszu Samopomocy, kté-
ry rodzinom czionkéw swoich ma za-
pewnié zapomoge poSmiertng w kwocie
2.000 z}. w zlocie w drodze ubezpiecze-
nia sie na zycie w P. K. O. — wciaz
jeszcze nie jest sfinalizowang. Na prze-
szlo 900 zsyndykalizowanych dzienni-
karzy zaledwie 80-ciu zglosilo sie do
tego Funduszu — co przeszkodzilo
ostatecznemu zawarciu umowy z P. K. O.

Po skasowaniu przed dwoma laty sty-
pendiéw Ministerstwa W. R. i O. P. zo-
staly one w roku ubieglym przywré-
cone i w roku budzetowym 1936/37 po
raz pierwszy po ich przywréceniu przy-
znane.

Po wystuchaniu sprawozdania i wy-
jasnien prezesa Zwiazku red. Sciezyn-
skiego, skarbnika Dunin - Wasowicza,
sekretarza generalnego Medarda Ko-
zlowskiego i jego zastepcy W1. Bester-
mana, Walny Zjazd wystuchal referatu
wice-prezesa Zwigzku red. W. Gielzyn-
skiego na temat ,,Aktualne zagadnienia
dziennikarstwa”.

Po dluiszej dyskusji péznym wieczo-
rem Zjazd uchwalil jednomySlnie abso-
lutorium dla Zarzadu Gléwnego i Wy-
dzialu Wykonawczego, projekt budzetu
na 1937/38 rok i nastepujgce rezolucje:

I. Walny Zjazd stojac na stanowis-
ku apolityczno$ci organizacji zawodo-
wej wzywa Zarzad Giéwny do obrony
wolno$ci prasy i swobody wykonywania
zawodu dziennikarskiego Rzeczypospo-
litej.

II. Wobec zamkniecia przez p. Mar-
szatka Sejmu przedstawicielom jednego
z dziennikéw wstepu do gmachu sej-
mowego, Zjazd Dziennikarzy RP., wi-
dzac w jawnoSci obrad parlamentar-
nych i w wolnoéci ich oceny podstawo-
we gwarancje Kkonstytucyjne, wyraza
uznanie Klubowi Sprawozdawcéw Par-
lamentarnych i poleca Zarzadowi Gléw-
nemu ZDRP. podjecie krokéw celem
przywrocenia dotychczasowego stanu na
terenie sejmowym i zapewnienia prasie
swobodnego informowania o dzialalno$-
ci Izb Ustawodawczych.

III. Walny Zjazd wzywa Zarzad
Gléwny, aby w odpowiedniej chwili za-
jal sie przygotowywanym przez rzad
projektem ustawy prasowej, trzymajac
sie zasady wolno$ci prasy i obrony rze-
telnych podstaw pracy dziennikarstwa
polskiego.

1V. Zjazd potepia jaknajostrzej wszel-
ka robote roztamowa z jakichkolwiek
powodéw prowadzona na terenie po-
szczegblnych Syndykatéw, ktéra w wy-
niku przynosi wielkie szkody ogétowi
dziennikarstwa polskiego.

V. Zjazd zwraca sie do Komisji Za-
wodowej z prosba o przyS$pieszenie prac
nad ustawg o zawodzie dziennikarskim
i dazenie do sfinalizowania tej niezwy-
kle waznej dla zsyndykalizowanego
dziennikarstwa sprawy w ciagu biezace-
go roku.

VI. Walny Zjazd stwierdza, ze jedy-
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n3a reprezentacja zawodowego dzienni-
karstwa w Matopolsce Wschodniej jest
istniejacy od 1lat pietnastu Syndykat
Dziennikarzy Lwowskich.

VII. W zwiazku ze sprawami 1) re-
gestru, 2) odznaki, 3) ulg kolejowych
i 4) ustaw odnoszacych sie do zawodu
dziennikarskiego — Walny Zjazd pole-
ca Zarzadowi Gléwnemu przeprowa-
dzenie weryfikacji list czlonkowskich
wszystkich zrzeszonych Syndykatéw.

VIII. Walny Zjazd zleca Komisji Za-
wodowej zwrdécenie w swych pracach
uwagi na konieczno$¢é uregulowania
kwestii korespondentéw zamiejscowych,
ktérzy czesto sa bardzo upo$ledzeni i
nie korzystaja z minimalnych praw, ja-
kie przystuguja dziennikarzom, pracu-
jacym w miejscu wydawania ich pism.
Zarazem Zjazd zleca Komisji Zawodo-
wej wystapienie w spos6b stanowczy
przeciw angazowaniu na koresponden-
téw zamiejscowych jak i na wspélpra-
cowniké6w miejscowych 0s6b nie beda-
cych czlonkami Zwigzku Dziennikarzy
i nic wspélnego z dziennikarstwem nie
majacych.

IX. Zjazd zwraca sie do Zarzadu
Gléwnego i Wydzialu Wykonawczego o
nieustawanie w zabiegach celem wywal-
czenia dla zsyndykalizowanych dzien-
nikarzy stalych indywidualnych znizek
kolejowych w wysokoéci 75% normal-
nej taryfy.

P ——
WIStA Z KRAKOWA DO GDYNI

W biezacym roku poraz pierwszy zo-
stala wprowadzona na Wisle na prze-
strzeni Sandomierz — Krakéw (193
klm.) stata zegluga parostatkami pasa-
zerskimi i towarowymi. Utworzenie tej
nowej linii komunikacyjnej stanowi
wazny etap na drodze do pelnego wyzy-
skania Wisty dla celéw zeglugi: dzieki
uruchomieniu zeglugi na odcinku Kra-
kéw — Sandomierz regularna komuni-
kacja parostatkami na Wisle obejmuje
juz cala dlugo$é Wisty od Krakowa do
Gdyni t. j. przestrzen 905 klm. Ten szlak
zeglugi $rédladowej przechodzi przez
caly $rodkowy obszar kraju, od gér do
morza: od dawnej stolicy Polski — Kra-
kowa, poprzez teren przyszlego naszego
centralnego okregu przemystowego —
sandomierszczyzne, az do obecnej stoli-
cy Warszawy, a stad poprzez Mazowsze
i Pomorze az do polskiego ,okna na
$wiat” t. j. Gdanska i Gdyni. Jest to
niewatpliwie jeden z najwazniejszych
i najciekawszych szlak6w turystycznych
w Polsce, zashugujacy na jak najszersze
wykorzystanie dla wszelkich wycieczek,
szczegblnie tych, ktérych celem jest
blizsze poznanie polskiego morza i zie-
mi pomorskiej.

Dodaé nalezy, ze podréz statkiem
umozliwia nietylko dokladne obejrzenie
okolic lecz i beztroski wypoczynek na
pokladzie wér6d stonca i idealnie czy-
stego powietrza. Koszt podrézy statkiem
Wisla jest niewielki np. ceny dla szkol-
nych wycieczek zaczynaja sie juz od zi.
10.90 od osoby za podr6z z Krakowa do
Gdyni i z powrotem czyli na przestrzeni
1810 klm.

Na calej przestrzeni od Krakowa do
Gdyni komunikacja odbywa sie statka-
mi Towarzystwa Polskiej Zeglugi Rzecz-
nej Vistula.

———— e
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KRONIKA KRAJOWA

Z ZYCIA PRASY

Z ,KURIERA PORANNEGO”

Po ustgpieniu red. Goetla stanowisko
naczelnego kierownika redakcji pisma
objat p. Ryszard Piestrzynski.

NOWA MUTACJA ,,ROBOTNIKA”

Od 1 maja warszawski ,,Robotnik”
wydaje nowa mutacje p. n. ,,Robotnik
Poznansko-Pomorski”. Jest to z kolei 7
mutacja ,Robotnika” (,,Naprzéd” —
Malopolska, ,,Gazeta Robotnicza”
Slask, Lodzianin, Robotnik lubelski,
Robotnik piotrkowski, Robotnik radom-
sko - skarzysko - kielecki).

BEZPLATNE OGLOSZENIA
DLA PRENUMERATOROW

»Polska Zbrojna” z dniem 1 maja r.
b. wprowadzila stala premie dla swych
prenumerator6w, polegajaca na moz-
no$ci zamieszczania przez prenumera-
tor6bw w specjalnym dziale drobnych
ogloszen, dotyczacych kupna, sprzeda-
zy lub zamiany.

Dziat tych ogloszen prowadzony be-
dzie pod hastem , Miedzy soba bez po-
Srednikéw”; kupno, sprzedaz i zamia-
na odbywaé sie bedzie wylacznie mie-
dzy prenumeratorami Polski Zbrojnej.
Ogloszenia bedg anonimowe, zaopatrzo-
ne jedynie w odpowiednie znaki; ofer-
ty administracja przesylaé bedzie inse-
rentom. Prenumeratorzy moga zamie-
szczaé dowolng ilo§é drobnych ogloszen
z tym jednak zastrzezeniem, ze nie
mozna wysylaé na raz kilku ogloszen
nie wolno powtarzaé tego samego oglo-
szenia, szczeg6llnie oglaszenie nie moze
przekraczaé 15 stéw. Nadto ogloszenie

o sprzedazy moze dotyczyé tylko przed-
miotéw, bedacych wlasnoécia prenu-
meratora.

DZIENNIK LUDOWY

Warszawski dziennik socjalistyczny
»Walka Ludu” wydawat ostatnio, oprécz

numeru szczuplejszego, kosztujgcego 5 |

groszy a sprzedawanego na prowincji,
obszerniejsze, 10-groszowe wydanie, kol-
portowane w Warszawie i okolicy. To
powiekszone wydanie ,,Walki Ludu” od
poczatku maja ukazuje sie¢ pod odreb-
nym tytutem ,Dziennik Ludowy”.

»GLOS PORANNY”

W dniu 5 maja r. b. pojawilt sie w
Warszawie dziennik pod nazwa ,,Glos
Poranny”. Jako wydawca podpisuje
pismo p. Gustaw Wassercug.

»Glos Poranny” drukuje sie w War-
szawie, w drukarni Piekarniaka; cze$é
materialu artykutowego posiada wspo6l-
n3a z dziennikiem ,,Glos Poranny”, uka-
zujacym sie w Lodzi.

Redakcja pisma komunikuje, iz wsp6t-
prac¢ w ,,Glosie Porannym” przyobie-
cali m. innymi pp.: Gustaw Bychowski,
Stefan Zygmunt Czarnowski, Stefan
Grostern, Tadeusz Kotarbinski, Ludwik
Landau, Aleksander Rajchman, H. Ru-
binraut, Wincenty Rzymowski, Przeclaw
Smolik, $wiatopetk - Karpinski, Ewa
Szelburg-Zarembina, Julian Tuwim, J6-
zef Wasowski, Max Witt.

GRONO WSPOLPRACOWNIKOW
WYSTAPILO Z ,JUTRA”.

W poczatkach maja r. b. wystapili z
redakcji dziennika warszawskiego ,,Ju-
tro” pp. Jerzy Andrzejewski, Jan Mos-

dorf, Stanistaw Piasecki, Stefania Szur-
lejéwna i Jerzy Walldorf.

LICYTACJA DRUKARNI
+KURIERA LWOWSKIEGO”

W dniu 29 kwietnia odbyla sie¢ we

‘ Lwowie licytacja drukarni i urzadzen

biurowych , Kuriera Lwowskiego”. Za-
kupita je Narodowa Spétka Wydawnicza

| za 73 tys. ziotych.

ZMIANY W ,PALESTRZE”.

Nastapila ostatnio zmiana na stano-
wisku redaktora ,Palestry”, doskonale
prowadzonego organu adwokatury war-
szawskiej, jednego z najciekawszych
polskich pism prawniczych. Wskutek
objecia stanowiska wiceministra spra-
wiedliwo$ci, profesor Adam Chelmonski
ustgpil ze stanowiska redaktora pisma.
Redakcje ,,Palestry” objal dziekan adw.
Leon Nowodworski.

STATYSTYKA

SPRZEDAZ CZASOPISM
PRZEZ URZEDY I AGENCJE
POCZTOWE

1los¢é Kwota

Okregl Poczt sprzeda- | Uzyskana

1 Telegraf6ow nych cza- |2€Sprzeda-
soplsm | ZY czaso-

pism w zt

Razem . . .1935 | 2838741 10337
1936 |2 035 191 73125
Bydgoszcz . . .| 247625 5 429
Gdansk . . . . 1 2
Katowice 12 923 384
Krakéw . 336 660 11 562
Lublin 454 906 16 050
Lwoéw . 294 005 12 998
Poznan 238 923 9 070
Warszawa 205 942 9034
Wilno . 244 076 8 596

) Sprzedaz czasopism przez instytucje pocz-
towe zostala zaprowadzona od pazdziernika
1935 r.

CIEKAWE REZULTATY!

Gleboko w szczegdlach przemyslana, a nie oparta
na utartym szablonie, wspélpraca FACHOWA
z klientami, umozliwia mi osiggniecie dodatnich rezultatow.

Jako dowdd wystarczy, ze dzis reprezentuje bardzo
powazne firmy w kraju i zagranica.

REKLAMA PRASOWA

ADAM MASS

Warszawa, POZNANSKA Nr. 22

tel. 9-62-86




KOLPORTAZ POCZTOWY W 1936 R. P R A 'W O A P R A_ S A

Sprzedaz pism przez urzedy poczto-
we wprowadzona zostala na skutek sta-
ran Zwiazku Wydawcéw, w pazdzier-
ninku 1935 r. Jak wykazujg dane, za-
warte w tabeli statystycznej, ktéra po-
dajemy w tym zeszycie, kolportaz pocz-
towy wykazuje tendencje rozwojowa:
Srednia miesieczna sprzedaz wynosita
w r. 1935 ok. 95 tys. egzemplarzy, w r.
1936 — 170 tys. egzemplarzy. Wzrost
iloSciowy wynosi wiec ok. 80%. War-
to$¢ miesiecznej sprzedazy stanowila:
w r. 1935 do 3,5 tys. zi, w r. 1936 —
ok. 6,1 tys. zi.; wzrost pod wzgledem
warto§ci wyraza sie liczbg ck. 70%.
Dowodzi to zwiekszenia sprzedazy pism

tanszych; zjawisko obserwowane we
wszystkich dziedzinach kolportazu
pism.

PRZEGLAD PRASY

PRASA O ,,PRASIE”

»I. K. C.” w Nr 91 z r. b. przedruko-
walo w calo$ci notatke informacyjng o
pawilonie prasy na wystawie paryskiei,
zamieszczong W zeszycie marcowym
»Prasy”, oraz reprodukowato podany
przez nas rysunek projektu tego pawi-
lonu.

W ,,Dzienniku Poznanskim” z dn. 18
kwietnia r. b. p. J6zef Winiewicz w ar-
tykule ,Niedoceniona rola prasy” cy-
tuje ustep z wstepnego artykulu w ze-
szycie styczniowym ,,Prasy”, piéra pre-
zesa Stefana Krzywoszewskiego.

Mily dla redakcji ,,Prasy” jest réw-
niez dowéd, ze pismo wywoluje od-
dZzwiek za oceanem, ws$réd Polonii
amerykanskiej. ,,Dziennik Zwigzkowy"”,
ukazujacy sie w Chicago, w Nr. z 23
marca r. b. zamie$cit w swej kronire
oméwienie i cytate z artykulu p. Wa-
clawa Gasiorowskiego, wydrukowanego
w lutowym zeszycie ,,Prasy”.

ZALOBNA KARTA

S. P. KAZIMIERZ KACZANOWSKI

W kwietniu zmarl w Warszawie §. p.
Kazimierz Kaczanowski, wybitny pu-
blicysta i dziennikarz socjalistyczny,
redaktor czasopisma ,Kolejarz Zwiaz-
kowiec”, organu Zwigzku Pracownikéw
Kolejowych R. P. S. p. Kaczanowski
swa prace publicystyczng rozpoczynal
przed laty na tamach ,Naprzodu”,
ostatnio wspélpracowal stale w ,,Ro-
botniku”.

S. P. JAN LUBICKI

W pierwszych dniach maja zmar? §.p.
Jan Lubicki, dlugoletni sekretarz wy-.
dawnictw S. A. Dom Prasy w Warsza-
wie. Zmarly, prawnik z wyksztalcenia,
w wydawnictwie tym pracowat nie-
przerwanie od 1922 r.

1
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UMOWA ZBIOROWA
W PRZEMYSLE GRAFICZNYM

Minister Opieki Spolecznej zarzadze-
niem z 22 lutego 1937 r. (Dz. Urz. Nr. 7
poz. 70) nadat moc powszechnie obo-
wigzujgcg dla wszystkich przedsie-
biorstw przemystu graficznego na ob-
szarze goérno$laskiej cze$ci wojewébdz-
twa §$laskiego umowie zbiorowej z dnia
5 lipca 1936 r., zawartej w Katowicach
pomiedzy peilnomocnikami wymienio-
nych w protokéle obrad Komisji tary-
fowej pracodawcéw przemystu graficz-
nego $laskiego — z jednej, a Zespolem
Pracy Pracowniké6w Przemystu Graficz-
nego w wojewédztwie $laskim i Pol-
skim Zwigzkiem Zawodowym Drukarzy
i Pokrewnych Zawodéw na Rzeczpospo-
lita Polska z siedzibg w Poznaniu, od-
dziat $laski — z drugiej strony.

Tekst powyzszej umowy zostal oglo-
szony w Gazecie Urzedowej Wojewédz-
twa Slaskiego Nr. 6 poz. 32 i Dzien-
niku Urzedowym Min. Opieki Spolecz-
nej Nr. 4 poz. 30.

PRZEDSIEBIORSTWA ZAROBKOWE
NA STACJACH KOLEJOWYCH L
Minister Komunikacji wydat okélnik
z 26 lutego 1937 r. w sprawie przedsie-
biorstw zarobkowych na stacjach kole-
jowych (Dz. Urz. Nr. 12 poz. 82).

Lokale (wraz z innymi pomieszcze-
niami, urzadzeniami i inwentarzem),
przeznaczone do prowadzenia przedsie-
biorstw zarobkowych, znajdujgcych sie
na stacjach kolejowych (restauracje,
bufety, zaklady fryzjerskie i umywal-
nie, kantory wymiany pieniedzy, kios-
ki), wydzierzawia sie¢ z reguly w dro-
dze przetargu publicznego.

Ogloszenie przetargu powinno nasta-
pi¢ w Monitorze Polskim oraz na da-
nej stacji i na kilku sgsiednich sta-
cjach. Poza tym D. O. K. P. — wedle
swego uznania — moze umie$ci¢ no-
tatke w jednej z poczytniejszych gazet.

ODZNAKA ZWIAZKU
DZIENNIKARZY R. P.

Minister Spraw Wewnetrznych decy-
zja z 8 marca 1937 r. (Dz. Urz. Nr. 7
poz. 54) udzielit Zwigzkowi Dzienni-
karzy R. P. (Warszawa, gmach Sejmu)
pozwolenia na ustanowienie i uzywanie
odznaki w ksztalcie okraglej tarczy z
metalu bialego, oksydowanego. Na tle
emalii bialo-czerwonej widnieje sym-
boliczne piéro gesie z metalu oksydo-
wanego. Woké6t emalii napis: ,,Zwiazek
Dziennikarzy R. P.” i zarys stronicy
gazetowej. Na odwrocie numer kolejny
i nazwa miasta, bedacego siedzibg Syn-
dykatu Dziennikarzy.
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PRASA NA SZEROKIM SWIECIE

Najwieksze jednorazowe zamdwienie
w historji przemystu prasowego

FRANCIJA.
Swiatowy Kongres Reklamy

Miedzy 5-tym a 10-ym lipca r. b. ob-
radowaé bedzie w Paryzu Kongres Kon-
tynentalny Zwiazku Reklamy oraz III
Swiatowy Kongres Reklamy. Prezes
Maillard odby}? specjalng podr6z do
Ameryki Péinocnej, aby tamtejsze or-
ganizacje reklamowe naklonié¢ do udzia-
tu w Kongresie paryskim.

ITALIA.
Podwyzka cen dziennikéw

Faszystowski Zwigzek Wydawcéw
Dziennik6w postanowil podwyzszyé ce-
ny dzienniké6w z 20 na 30 centymoéw.
Podwyzka motywowana jest podroze-
niem surowcéw. Tygodniowe wydaw-
nictwa ilustrowane maja podnie$¢ ce-
ny o 26%.

SZWAJCARIA.
Ceny papieru
Biuro sprzedazy

»Papyrus”, bedace
organem szwajcarskich ‘fabrykantéw
papieru, zawiadomilo swoich odbior-
céw, ze ceny papieru ulegna podwyzce.
Z tego powodu ,Luzerner Tagblatt” za-
mie$cit artykul, malujacy trudne po-
Yozenie prasy szwajcarskiej, ktora jest
gléwnym konsumentem papieru, a dla
ktérej kazda podwyzka ceny bedzie
szczegblnie  dotkliwa. Wydawnictwa
szwajcarskie od dluzszego czasu bory-
kaja si¢ z trudno$ciami natury mate-
rialnej. Publiczno$¢ domaga sie obni-
zenia cen prenumeraty i zarazem pod-
niesienia poziomu redakcyjnego i gra-
ficznego. Dochéd z ogloszern zmniejszyt
sie¢ wskutek kryzysu. Wydawnictwom
szwajcarskim, pisze ,Luzerner Tag-
blatt” grozi powazne niebezpieczenstwo.

Reklama zbiorowa

Akcje propagandy na rzecz ogloszen
prasowych podjeta grupa, zlozona z 42
dziennik6w i czasopism szwajcarskich.
Zabiegi majg charakter zasadniczy.
Chodzi nie o reklame takich lub in-
nych organéw ogloszeniowych, lecz o
propagande ogloszenia prasowego, jako
najskuteczniejszego $rodka reklamy go-
spodarczej. Znamienny to objaw, ze te
same usilowania prowadzone s3 we
wszystkich nieomal kulturalnych kra-
jach Europy i Ameryki.

WIELKA BRYTANIA,
Ceny papieru

W koncu marca ,International Pa-
per C.” podniést ceny papieru gazeto-

wego. Zachodzi obawa, ze w najbliz-
szym czasie nastapi podwyzka réwniez
ze strony angielskich fabryk papieru.

Lord Rothermere wypowiedzial sie
w sprawach, dotyczacych dalszego
ksztaltowania sie¢ cen papieru w Anglii,
do$¢ pesymistycznie. Ale lord Rother-
mere jest réwnocze$nie bardzo powaz-
nym akcjonariuszem kanadyjskich fa-
bryk papieru i czlonkiem syndykatu,
ktéry niedawno naby! jedna z najwiek-
szych kanadyjskich fabryk papieru ro-
tacyjnego, Poice Bos. W ten spos6b
ewnt. strate w Anglii zaasekurowat so-
bie ewnt. zyskiem w Kanadzie i latwiej
moze godzi¢ sie ze zwyzka cen.
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Jeden z angielskich koncernéw praso-
wych zaméwit w Spéice Akcyjnej R. W.
Crabtree and Sons w Leeds komplet
maszyn rotacyjnych i urzgdzen dodatko-
wych na sume miliona funtéw szterlin-
géw. Jest to niewatpliwie najwieksza
dostawa, jaka zanotowata historia prze-
mystu prasowego.

Wykonanie zaméwionych 98 szybko-
bieznych agregatéw rotacyjnych zapew-
ni prace ponad 1000 robotnikéw na
okres dwéch lat i bedzie wymagalo zu-
zycia ponad 5.000 ton materialéw.

ROZNE
LEKARSKA AGENCJA PRASOWA

Staraniem Biura Propagandy Medy-
cyny, istniejacego przy Naczelnej Izbie
Lekarskiej, zorganizowana zostala Le-
karska Agencja Prasowa, réwniez Sci$§-
le zwiazana z Izba Lekarska. Agencja
ta podjeta wydawnictwo stalego biule-
tynu prasowego. Redaktorem L. A. P.
jest dr. F. Kaczanowski.

NOWOCZESNA DRUKARNIA
WYDAWNICZA W GDYNI

Gdynia byla jedynym zapewne duzym
miastem w Polsce, ktére do niedawna
nie posiadalo ani jednej nowoczesnej
drukarni wydawniczej. Utrudniato to
w wysokim stopniu rozw6j miejscowej
prasy. W ostatnich miesigcach ten stan
rzeczy ulegl zmianie: staraniem p. Bo-
lestawa Szczuki, wydawcy ,,Glosu Po-
morza” (daw. ,,Glos Wabrzeski”), pow-
stal w Gdyni powazny zaklad graficz-
ny, p. n. ,Zaklady Graficzne Alfons
Szczuka”, przystosowany do potrzeb
prasy codziennej i periodycznej. Dru-
karnia posiada 16-stronicowa maszy-
ne rotacyjng, 5 maszyn ptaskich, 3 li-
notypy; drukuje obecnie pismo codzien-
ne ,Kurier Baltycki”.

P. P. Wydawcy uwaga!!!

Byly administrator powaznego pisma
ekonomicznego i byly dyrektor duzego
zakladu graficznego, organizator i han-
dlowiec, ustosunkowany, poszukuje od-
powiedniego stanowiska: administrato-
ra pisma, kierownika dzialu oglosze-
niowego, kierownika drukarni lub t. p.
Referencje pierwszorzedne.

Laskawe oferty nalezy skladaé do:
Pol. Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw i
Czasopism, Warszawa, Zgoda 8 pod
»,Kierownik” lub do Polskiego Zwiazku
Reklamowego, Krélewska 5 , PAT”.

Gaystose druku, glehoka ezerd i polysk cechuja farhy rotacyjne..Dr. Rattner™

Prenumerata ..Prasy'.:

z przesylkq pocztowq w kraju — 10 zl. rocznie; zagranicq 12 2zl rocznie

CENY OGLOSZEN: Zwyczajne: 1 str. — 200 zl;
kartkowa do calego nakiadu jednorazowo — 150 zl.

1y 8tr. — 110 zL; '/ str. — 75 zl;

1, str. — 60 z1. W tekdcie o 50% drozej.
Oglouonla drobne po 30 gr. za wyraz.

W kiadka jedno

Rekopiséw redakcja nie zswraca.

Przedruk sz ,.Prasy’”” dozwolony za podaniem %rédla
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LASY PANSTWOWE

DYREKCJA NACZELNA
WARSZAWA, WAWELSKA 54

PAPIEROWKA

S O S N OWA
SWIERKOWA

wysilek propagandowy
ZIMATNOWANY ...

~Kosztem wieluset zlotych przeprowadziliémy akcjq !propagandowa,
ktéra data w rezultacie kilkudziesigeciu nowych prenumeratoréw. Céz
z tego; w tym samym okresie zmuszeni bylismy usuna¢ z - kartoteki
wielka ilodé tych prenumeratoréw, ktérzy oddawna zalegali z oplatg. W
ostatecznym rezultacie ilodé naszych prenumeratoréw nie ulegta zmianie".

Takie;przykre spostrzezenie poczynit niejednokrotnie kazdyf}wydawca.

jak temu zaradzic?

Nalezy podja¢ wysilek celem zmniejszenia liczby prenumeratoréw, za-
legajacych z oplatg. Wielkie uslugi oddaja w tej mierze wydawcom

pocztowe zlecenia inkasowe

Szczegolowych informacji udzielaja wszystkie urzedy pocztowe, za$
czionkom Zwigzku Wydawcéw — nadto referat pocztowy biura Z2wigzku

ol il



" BLONY i PLYTY

niedoécigniony materiat fotograficzny dla
wszelkich technik reprodukcyjnych

PELLORO
KARTON i PAPIER

o gramaturze 40 do 500 gr — m?
do artystycznych prospektéw, reklam,
okladek, pudetek, etykiet i t. p.

@ PELLORO

nadaje sie do sztancowania i wytlaczania

@ PELLORO

jest dostarczany jako srebrny, ztoty
i we wszelkich innych kolorach

@ PELLORO

wyrabiany jest jako jednostronny lub dwu-
stronny

coenernians ANGFA = FOTO

WARSZAWA, UL . ZORAWIA 23. TEL. 9.62-23, 9.62-26




