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Bilans ubieglego roku

Rok ubiegly by}t niezwykle donioslym
etapem pracy i rozwoju Zwiazku Wy-
dawcéw. Ten charakter nadala mu nie-
tylko intensywno$§é dzialania wiadz i
organéw Zwigzku, nie tylko fakt, ze na
kazdym niemal odcinku intereséw wy-
dawniczych ta aktywno$¢ Zwiazku przy-
niosia realne a korzystne rezultaty. Po-
zytywne wyniki w dziedzinach, obje-
tych dotychczasowa dziatalno$cig na-
szej organizacji, sg Swiadectwem tej
wielkiej roli, jakg Zwiazek odgrywa w
zyciu prasy, przy rozwigzywaniu co-
dziennych, elementarnych za-
gadnien wydawniczych. Na

dzy prasowej, oraz akcja na rzecz zapo-
czatkowania zbiorowej propagandy go-
spodarczej w Polsce.

Pierwsze nici stalej wspéltpracy mie-
dzy Zwigzkiem Wydawcéw a Zwiazkiem
Dziennikarzy R. P. zadzierzgniete zosta-
ty w 1935 r. Powstata wéwczas Komisja
Porozumiewawcza, ktérej celem byta
ochrona tytulu dziennikarza i redaktora
w drodze stworzenia rejestru dziennika-
rzy. Dopiero jednak w r. 1937 zrealizo-
wany zostal dalszy postulat Zwigzku,
dotyczacy rozszerzenia zakresu wsp6l-

pracy ze zorganizowanym $wiatem
dziennikarskim. Ustawa prasowa, ure-
gulowanie warunkéw pracy dziennikar-
skiej, podniesienie poziomu polemik
prasowych, rejestracja agencji — oto za-
gadnienia, ktére byly w tym okresie
rozwazane na wspélnych zebraniach.
Tres¢ i charakter tych dyskusji §wiad-
czyly o obustronnym szczerym dazeniu
do osiggnigcia rozwigzan, majacych na
celu szeroko pojety interes prasy jako
calo§ci. Wyniki, dotychczas osiagniete,
upowazniajg do wniosku, iz w drodze

porozumienia dwdch naczel-

nych organizacyj prasowych

tym nie mogla poprzestaé¢ or-
ganizacja, zywigca ambicje
stworzenia dla prasy polskiej
warunkéw, ktéreby umozliwi-
ly jej doréwnanie w rozwoju
prasie Europy Zachodniej oraz
Pozwolily wypelni¢ wielkie za-
dania narodowe, panstwowe i
spoeczne. W obliczu zaniedban
i brakéw, ktére, w konsekwen-
cji niewoli, cigzg wcigz jeszcze
nad polskim zyciem spolecz-
nym i gospodarczym, a w
szczeg6lnoéci nad rozwojem
prasy polskiej, niezbedna jest
akcja pionierska, twoéreza, to-
rujaca prasie nowe drogi eks-
pansji i wskazujgca na nowe
sposoby rozwigzywania proble-
méw prasowych.

Ta §wiadomoéé juz w latach
poprzednich kierowata wielo-
ma poczynaniami wladz Zwia-
zku. Nigdy jednak nie znalazta
tak mocnego wyrazu, jak w
roku ubiegtym. W okresie tym
na czoto prac naszej organiza-
cji wysunely sie trzy nowe za-
gadnienia: wspéipraca z na-
czelng organizacja dziennikar-
skg, studia przygotowawcze
nad organizacja oérodka wie-
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Inicjatywa utworzenia w
Polsce instytucji, ktéra obje-
taby studia teoretyczne i prak-
tyczne nad mnajwazniejszymi
nowoczesnymi zagadnieniami
prasowymi, datuje sie od kilku
lat. Zréddem jej bylo przeko-
nanie, ze fundamentem rozwo-
ju nowoczesnej prasy polskiej
moze byé tylko rzetelna i po-
glebiona wiedza o prasie, opar-
ta na wynikach badan nauko-
wych. Inicjatorzy zdawali sobie
sprawe, iz naukowe badanie
probleméw prasy mieé bedzie
jeszcze inne znaczenie: grun-
tujac i rozwijajac te dziedzine
wiedzy, popularyzujac $wiado-
mo$¢ znaczenia spolecznego i
panstwowego prasy, podniesie
role i autorytet prasy w spote-
czenstwie. Akcja ma rzecz u-
tworzenia oérodka badan pra-
soznawczych podjeta zostala w
1936 r. i kontynuowana w 1937
r. Prace organizacyjne w ciggu
tego roku o tyle zostaly posu-
niete, ze prawdopodobnie ze-
branie zalozycielskie Towarzy-




stwa Wiedzy Prasowej odbedzie sie w
pierwszych miesigcach r. b.

Trzecia dziedzina specjalnych prac
Zwiazku Wydawcéw w roku ubieglym
to akcja na rzecz zainicjowania w Pol-
sce bezimiennej zbiorowej propagandy
gospodarczej. Ta forma propagandy od
szeregu lat praktykowana jest w catej
Europie Zachodniej i w Stanach Zjedn.
A. P. ku wielkiemu pozytkowi zycia go-
spodarczego i prasy. Wiadze Zwiazku,
podejmujac te inicjatywe, Swiadome by-
ty korzysci, jakie przynie$¢ moze prasie
polskiej rozw6j tej formy propagandy.
Zdawaly sobie réwmiez sprawe, iz pro-
paganda zbiorowa posiada donioste zna-
czenie panstwowe. Szczegélnie w Pol-
sce, gdzie problem ozywienia rynku we-
wnetrznego jest naczelnym zagadnie-
niem polityki gospodarczej panstwa.

Akcja wladz Zwiazku w tej dziedzinie
nie zostala dotychczas uwienczona osta-
tecznym rezultatem, ktérym winno by¢
stworzenie specjalnej instytucji, powo-
lanej do organizowania propagandy
zbiorowej. Tym niemniej osiagnieto po-
wazne wyniki. Do chwili podjecia ini-
cjatywy w tej mierze przez zrzeszona
prase, sfery gospodarcze przewaznie nie
interesowaly sie propaganda zbiorowa,
ignorowaly jej znaczenie. Propaganda
zbiorowa traktowana byla nieufnie. Nie
wierzono, aby mozna bylo stosowaé ja w
Polsce. Ten stosunek kierowniczych sfer
gospodarczych do propagandy zbiorowej
nalezy, dzieki akcji Zwiazku, do przesz-
toéci. Niezliczone konferencje i memo-
rialy przelamaly mur obojetnoéci. Zain-
teresowaly sie tg sprawa czynniki rza-
dowe. Konieczno$é podjecia akcji w tej
dziedzinie spotyka sle z coraz powszech-
niejszym zrozumieniem. Stwarza to dla
planéw Zwiazku pomyS$lne widoki.

Trzy powyzej oméwione specjalne za-
gadnienia nie wyczerpuja bilansu prac
roku ubieglego. Podobnie jak w latach
poprzednich, aktywno§é Zwigzku zazna-
czyla sie we wszystkich wazniejszych
dziedzinach zycia prasy. Nie sposéb w
krétkim zestawieniu daé pelny obraz ca-
loksztaltu tych prac, ktérych oméwienie
w dorocznych sprawozdaniach zajmuje
kilkadziesiat stron druku. Ograniczymy
si¢ jedynie do rzeczy najwazniejszych.

Rok ubiegly rozpoczal si¢ pod zma-
kiem prac nad nowa ustawg prasowa,
ktéra wéwczas znajdowala sie na war-
sztacie biezacych prac rzadu. Wobec
przewidywanej zmiany podstaw praw-
nych bytu prasy, wladze Zwiazku pod-
jely starania o uwzglednienie licznych
w tej mierze postulatéw. Specjalna de-
legacja przedstawita stanowisko Zwigz-
ku p. premierowi Skiadkowskiemu oraz
p. wiceministrowi sprawiedliwoSci, prof.
Chelmonskiemu, skladajac obszerne, u-
motywowane wnioski. Odbyto szereg
konferencji z wyzszymi urzednikami mi-
nisterstw, zainteresowanych w spra-
wach prasowych. Po§wiecono wiele ze-

bran wewnetrznych analizie projektéw
rzadowych.

Prace rzadu nad nowelizacja prawa
prasowego nie zostaly dotychczas sfi-
nalizowane. Stwierdzi¢ jednak nalezy,
iz zabiegi wladz Zwigzku nie pozostaly
daremne. P. premier Skladkowski za-
pewnil delegacje, ze postulaty Zwigzku
beda wziete pod uwage. Niektore z po-
stulatéw, zawartych W memorialach
Zwiazku, znalazly echo w przedwstep-
nych projektach ustawy.

Drugim niezwykle doniostym zagad-
nieniem, zwigzanym z planami ustawo-
dawczymi rzgdu w stosunku do prasy,
jest ustawa o uregulowaniu stosunkéw
prawnych zawodu dziennikarskiego, kt6-
rej opracowanie podjely czynniki rzado-
we w roku ubieglym. Wiladze Zwigzku
Wydawcéw zawsze pragnely nalezytego
uregulowania kwestii  zasadniczych,
zwigzanych z pracg dziennikarska. I
réwniez zawsze, — ze wzgledu na wy-
jatkowo trudny i skomplikowany cha-
rakter sprawy, uwazaly, iz najwlasciw-
sza droga jej rozwiazania bedzie bezpo-
érednie i dobrowolne porozumienie wy-
dawcéw i dziennikarzy. Zbiorowa umo-
wa pracy. Ten poglad przedstawiony zo-
stat przez delegacje wiadz Zwiazku p.
min. Koécialkowskiemu. Wobec przy-
chylnego stanowiska Zwigzku Dzienni-
karzy podjete zostaly pertraktacje w
sprawie zawarcia takiej umowy zbioro-
wej. W ciaggu grudnia r. ub. uzgodniono
szereg najwazniejszych kwestii. Osta-
teczne podpisanie umowy nastapi nie-
chybnie w ciggu najblizszych tygodni.

Zakres wspélpracy Zwiazku Wydaw-
céw ze Zwiazkiem Dziennikarzy obej-
mowal w r. ub., précz ustawy prasowej
i umowy zbiorowej, sprawe rejestracji
dziennikarzy i agencji prasowych oraz
zagadnienie podniesienia poziomu po-
lemik prasowych. Prace nad rejestrem
dziennikarzy, zapoczatkowane jeszcze w
1935 r., w r. ub. posunely sie¢ bardzo
znacznie. Opublikowano 5 list dzienni-
karzy warszawskich, 2 listy dziennika-
rzy wielkopolskich, po 1 liScie dzienni-
karzy krakowskich, lwowskich i poznan-
skich. Gromadzone s3 materialy, doty-
czgce agencji prasowych.

Doniostlym wydarzeniem w zyciu pra-
sy polskiej bylo porozumienie przedsta-
wicieli Zwiazku Wydawcéw, Zwiazku
Dziennikarzy R. P. oraz wydawcéw i na-
czelnych redaktoréw dziennikéw war-
szawskich w sprawie powotania do zy-
cia specjalnej komisji, ktéra ma czuwaé
nad poprawnoécia polemik prasowych.
Ustalone zostaly zasady, obowiazujace
w polemikach prasowych. Beda one pod-
stawa dziatalnoéci Kemisji Orzekajacej.
Utworzenie tej Komisji stanowi realiza-
cje uchwat Ogélnego Zebrania, Rady i
Zarzadu Zwiazku, ktére wskazywaly na
koniecznoéé podjecia tej akcii. 3

Sprawa konkurencyjnej dziatalnoci
radia w stosunku do prasy od szeregu
lat stanowi jedna z zasadniczych bolg-

.czek prasy polskiej. Rok ubiegly przy-

ni6st w tej dziedzinie powazny akt na
rzecz uporzadkowania tych stosunkéw.
Po dhugotrwalych ukladach w marcu r.
z. miedzy Zwigzkiem Wydawcéw a S. A.
Polskie Radio zawarte zostalo porozu-
mienie, regulujace zar6wno sprawe re-
klamy radiowej jak i zagadnienie infor-
macji nadawanych przez rozgtoénie. Zre-
alizowany zostal zasadniczy postulat
prasy — likwidacja reklamowej dzialal-
noéci radia w zakresie reklam przedsie-
biorstw prywatnych. Ustalono réwniez
wytyczne dotyczace dziatalno$ci infor-
macyjnej radia. Informacje, précz
tych ktérych rozpowszechnianie lezy w
interesie panstwa, nadawane byé maija
jako awizy, odsylajace stuchaczé6w po
szczegbly do prasy. Nie czyni to wpraw-
dzie w pelni zado$¢ postulatom prasy w
tej dziedzinie, jest jednak niewatpliwie
pewna poprawa w stosunku do stanu
poprzedniego.

Znaczna cze$é prac i zdobyczy Zwigz-
ku Wydawcéw w réwnej mierze doty-
czy intereséw prasy codziennej jak i
prasy periodycznej. CzasopiSmiennictwo,
précz sfery spraw wspllnych z dzien-
nikami, posiada jednak sporo zagadnien
specjalnych. Ten wzglad skionit wiadze
Zwigzku do utworzenia przy Zwigzku
Komitetu Prasy Periodycznej. Dziatal-
noéé tego Komitetu wznowiona zostala
w r. ub. Podjeto prace nad zagadnienia-
mi papierniczymi, pocztowymi, drukar-
skimi, ogloszeniowymi, propagandowy-
mi i innymi. W niektérych dziedzinach
juz osiggniete zostaly konkretne wymi-
ki. Najwazniejszym jednak celem tych
usitowan bylo uruchomienie sekcji: T0Z-
wiazanie zasadniczych probleméw Prasy
periodycznej osiagniete byé moze jedy-
nie przez wspélny, solidarny wysitek
wszystkich powazniejszych wydawnictw
periodycznych. Projektowana jest Orga-
nizacja branzowych grup czasopiémien-
niczych, celem przyciagniecia do Wspéi-
pracy wydawnictw, dotychczas pozosta-
jacych poza Zwiazkiem oraz sformulo-
wania planu dziatan dla kazdej z Erup.

Podobnie, jak co roku, wiele zablegéw
i energii pochtonely w r. ub. zagadnie-
nia, dotyczace kosztéw produkeji wyda-
wniczei. Na plan pierwszy wys.une}a S.ie
sprawa cen papieru. Tendencja zwyz-
kowa na rynkach §wiatowych, przede
wszystkim za§ wzrost cen papieréwki w
Polsce, stworzyly niebezpieczenstwo
Zwyzki cen papieréw prasowych w Pol-
sce. Wladze Zwigzku podjely starania,
aby tej zwyzce zapobiec: Przemyst pa-
pierniczy powolywat si¢ na podroZenie
surowcéw. Wiadze Zwiazku Wys.tapi}y
do czynnikéw rzadowych, wska.zu]a.c na
niezwykle grofne konsekwencje, jakie
pociggnetaby za soba dla.prasy i calego
zycia gospodarczego zwyzka‘cen‘pfipie_
ru, spowodowana znacznym 1 Wciaz po-
stepujacym wzrostem cen paplieréwki,
ktérej g}éwnymi dostawcami .sq Lasy
Panstwowe. Sytuacja wyjaénila sie w




czerwcu r. ub. Gdy kilka papierni ogto-
sito zwyzke cen, rzad interweniowat. Ce-
ny papieru prasowego wroécity do pozio-
mu poprzedniego. Jednoczeénie czynniki
rzgdowe postanowily nie dopusci¢ do
dalszych podwyzek cen papieréwki oraz
obnizyé clo na importowana celuloze.

Zmiany organizacyjne w przemysle
papierniczym pociagnely za soba ko-
nieczno$é uregulowania na nowych pod-
stawach stosunkéw prasy z poszczeg6l-
nymi papierniami, produkujacymi pa-
piery prasowe. Zawarte zostaly odpo-
wiednie umowy miedzy Zwigzkiem Wy-
dawcéw a producentami papieru.

Dos$wiadczenia, uzyskane przez prase
w ciggu dwéch lat obecnego systemu
obshugi prasy przez poczte, wykazaly
konieczno$éé wprowadzenia pewnych
zmian i uzupelnien. Wladze Zwiazku
przediozyly Ministerstwu Poczt i Tele-
graféw w r. ub. obszerny memoriat w
tej sprawie. Bedzie on przedmiotem dy-
skusji z M. P. i T. w styczniu r. b.

Z innych prac Zwiazku w dziedzinie
pocztowej wymienié¢ nalezy trzykrotne
‘wWystapienia Zwigzku w sprawie wulg
taryfowych dla cel6w propagandy wlas-
nej pism, uwienczone pozytywnym re-
zultatem, wystapienie w sprawie prze-
wozu pism autobusami, wydanie Poczto-
wego Cennika pism, prenumerowanych
za pos$rednictwem poczty oraz miesiecz-
nych uzupelnien do Cennika.

Prace Zwiazku w dziedzinie podatko-
wej dotyczyly sprawy ulg w nabywaniu
$wiadectw przemystowych przez wyda-
wnictwa, oraz obnizenia stopy opodatko-
wania hurtowych sprzedawcéw pism.
Pierwszy z tych postulatéw zostat w sto-
sunku do niektérych osrodkéw prowin-
cjonalnych zatatwiony przychylnie. Po-
stulat nizszego opodatkowania hurtow-
nikéw zasadniczo traktowany jest przez
wladze skarbowe zyczliwie. Ostateczne
jego zalatwienie przecigga sie ze wzgle-
déw proceduralnych.

Przechodzac do spraw ogloszenio-
wych, w pierwszym rzedzie wspomnieé
nalezy o dalszych pracach przygotowaw-
czych Zwiazku Wydawcéw Dzienniké6w
i Czasopism, majacych na celu zawar-
cie przez wydawnictwa dziewieciu
uméw dotyczacych: 1) warunkéw pla-
tno$ci rachunkéw ogloszeniowych i
wysokoéci skont, 2) walki wydaw-
nictw z bezplatng i ukryta reklama,
3) wzmianek gratisowych pomieszcza-
nych w Iacanosci ze zleceniami oglo-
szeniowymi, 4) wzmianek gratisowych
pochodzacych od instytucji spolecz-
nych, 5) rozrachunkéw towarowych
miedzy wydawnictwami a biurami ogto-
szen lub inserentami, 6) wspdéldziatania
wydawnictw w wypadkach uchylania
si¢ inserentéw lub biur ogloszeniowych
od uregulowania naleznosci, 7) sposo-
bu obliczania ogtoszen kliszowych lub
mieszanych, nadsylanych w ostatniej
chwili, 8) ryczaltéw ogloszeniowych, 9)

wzajemnego informowania sie wydaw-
nictw o faktach nielojalnych metod pra-
cy akwizycyjnej. Pierwsze trzy z powyz-
szych uméw opracowane zostaly przez
biuro Zwigzku i przedlozone wtadzom
Zwigzku. Sprawa ta byla rozwazana na
wielu posiedzeniach Rady, Zarzadu i
Prezydium, nadto — na licznych posie-
dzeniach specjalnych. Projekty uméw
byly wielokrotnie zmieniane i uzupel-
niane celem dostosowania ich jak naj-
$ci§lej do potrzeb prasy i warunkéw
rynku. Wiadze Zwigzku czynig starania
celem uzyskania akcesu do tych uméw
ze strony takiej liczby powaznych wy-
dawnictw, ktéraby zagwarantowata sku-
tecznoéé porozumienia.

Dazac do uporzagdkowania stosunkéw
na rynku ogloszoniowym wtadze Zwiaz-
ku zajely sie sprawg stosunku prasy do
nowych agencji reklamowych. Na pod-
stawie decyzji Rady opracowywany jest
rejestr nowych biur ogloszeniowych, od-
powiadajgcych warunkom ustalonym
przez wladze Zwiazku.

W r. ub. polski rynek ogloszeniowy
stal sie widownia kilku wydarzen, ktére
wymagaly ingerencji Zwiazku Wydaw-
céw. Powaznym wstrzasem bylo bank-
ructwo Powszechnego Biura Ogloszen,
ktére narazitlo prase na stukilkudziesie-
ciotysieczne straty. Zwiazek Wydawcéw,
dzialajac w zastepstwie swych czlonkéw,
zainicjowat i przeprowadzil postepowa-
nie upadlo$ciowe. Wiadze Zwigzku sku-
tecznie ingerowaly w sprawie projektu
kampanii jednego z majwiekszych inse-
rentéw w Polsce, projektu, opartego na
niebezpiecznych dla prasy zasadach.
Trzecim wreszcie doniostym wydarze-
niem na rynku ogloszeniowym byla pré6-
ba podjecia dziatalnosci przez nowe biuro
ogloszen p.n. J. Walter Thompson. Biuro
to nie odpowiadalo warunkom, ustalo-
nym przez prase dla biur nowopowstaja-
cych. Z tego wzgledu, jak réwniez ze
wzgledu na szczeg6lne okolicznoéci, kté-
re towarzyszyly powstaniu i poczatkowi
dziatalno$ci tego biura, wladze Zwigzku
zmuszone byly wezwaé prase do pow-
strzymania si¢ od wspéipracy z biurem
Thompson. Stanawisko prasy uwien-
czone zostato calkowitym sukcesem.

W dziedzinie spraw kolportazowych
dzialalno§¢ Zwiazku, poza utrzymywa-
niem stalego zywego kontaktu z T-wem
»Ruch”, szla w kierunku porozumien
miedzy wydawnictwami. Porozumienia,
zainicjowane w poczatku 1937 r., doty-
czyly godzin rozpoczynania sprzedazy
dziennikéw poludniowych w Warszawie
oraz uregulowania sprawy dolaczania
bezptatnych dodatkéw do egzemplarzy
pism. Oba te porozumienia zostaly u-
trzymane. Nowym porozumieniem, za-
wartym z inicjatywy Zwiazku, byt u-
ktad kilku wydawnictw, dotyczacy obje-
toSci numeréw podczas lata 1937 r.
Wspomnieé rowniez nalezy o akcji whadz
Zwiazku, majacej na celu uzgodnienie

! terminéw wydawania dziennikéw pod-

czas Wielkiejnocy i Bozego Narodzenia.

W caloksztalcie dzialalno$ci Zwigzku
doniosta role petni ,,Prasa’”, bedaca tacz-
nikiem miedzy organizacjg a cztonkami
Zwiazku, za$ dla kierowniczych sfer po-
litycznych, gospodarczych i spolecznych
— wyrazicielem pogladéw i dezydera-
téw Polskiego Zwigzku Wydawcéw
Dzien. i Czas. Rok ubiegly byl nowym
powaznym krokiem naprzéd zaré6wno w
dziedzinie redakcyjnej, ktéra ulega sta-
tej rozbudowie, jak i w dziedzinie admi-
nistracyjno-wydawniczej. W poczatku
1938 r. ukaze sie ,Informator Prasowy”’;
bedzie to pierwsze tego typu wydawnic-
two w Polsce.

Akcja Zwigzku na terenie miedzyna-
rodowym prowadzona byla w dwéch
kierunkach: z jednej strony byly to pra-
ce i wystapienia, wynikajace z udziahi
Polskiego Zwiazku Wydawcéw we wila-
dzach Miedzynarodowej Federacji Zwig-
zkéw Wydawcéw oraz Unii Miedzyna-
rodowych Stowarzyszen Prasowych, z
drugiej — uczestnictwo w wystawach
miedzynarodowych. Na obu terenach o-
siaggniete zostaly powazne sukcesy. Na
odbytym w Wiedniu V Miedzynarodo-
wym Kongresie Wydawcéw delegacja
polska otrzymata liczne dowody uznania
za prace nad miedzynarodowymi zagad-
nieniami prasy. Liczne wnioski polskie
zostaly jednomys$lnie przyjete. Wnioski
te dotyczyly spraw telekomunika-
cyjnych, miedzynarodowych przewo-
26w samolotowych i wagonami sy-
pialnymi, miedzynarodowej legitymacji
prasowej, cen papieru, nadto sprawy
walki z falszywymi wiadomo$ciami pra-
sowymi. Pozytywne wyniki osiggniete
zostaly przez delegacje Zwiazku Wydaw-
c6w réwniez na Kongresie Unii.

Wielki sukces przyniést Polskiemu
Zwiazkowi Wydawcéw udzial w wysta-
wie paryskiej. Stoisko prasy polskiej w
Pawilonie Prasowym, zorganizowane
przez Zwiazek wlasnym sumptem, zy-
skalo pochlebne oceny prasy paryskiej
i fachowcéw; jury wystawy przyznato
tej wystawie prasy polskiej najwyzsze
odznaczenie — Grand Prix. W ramach
wystawy paryskiej Zwigzek Wydawcow
zorganizowat czytelnie pism w kawiarni
pawilonu polskiego.

Drugim wystapieniem Zwiazku Wy-
dawcéw na wystawach miedzynarodo-
wych w r. ub. bylo stoisko prasy pol-
skiej na Targach Krdélewieckich.

Ten krétki zarys dziatalno§ci Zwiazku
w T. 1937 nie obejmuje catoksztaltu jego
pracy organizacyjnej, §wiadczen na rzecz
akcji spotecznych, propagandy czytelnic-
twa, licznych zabiegéw i wystapien w
indywidualnych  sprawach czlonkéw
Zwiazku, ekspertyz sadowych, porad
prawnych i fachowych oraz wielu in-
nych spraw. Tak pobiezny przeglad prac
naszej organizacji daje jednak obraz
rozleglego ich zakresu, napiecia energii
i czujno$ci oraz doniostoSci osigganych
rezultatow.



Niepowetowana strata |
Zgon $. p. Boleslawa Koskowskiego

Prasie polskiej uby! jeden z najznakomitszych jej przedstawicieli.

Po dluzszej chorobie zmart 4. p. Bolestaw Koskowski b. senator, naczelny publicysta polityczny , Kuriera
Warszawskiego”. Pisarz wiedzy rozleglej, bystroéci umystu wyjatkowej, talentu niepospolitego.

Artykuly wstepne, ktére pisywat §. p. Bolestaw Koskowski przez szereg lat w Kurierze Warszawskim,
byly zawsze wyrazem glebokiej troski o dobro kraju, przemyS$lenia, rozwagi, rzetelnego poczucia odpowie-
dzialno$ci. Cechowala je jasno$é, czysto$é i prostota formy. Nieustraszony w obronie tez, ktére uwazal za
swoja prawde, Koskowski umiat zachowaé rycerskie zwyczaje wobec przeciwnita, jesli ufat jego dobrej wie-
rze i woli. Sprowokowany do walki, stawal sie polemista niebezpiecznym. Celno§¢ jego argumentéw i dobro-
tliwa ironia bywaly niezréwnane.

Zwiazany od lat majwcze$niejszych z ideologia narodowo - demokratyczng, Koskowski cenit jednak wy-
soko swa niezaleznoéé publicystyczny. Nie poddawal sie przelotnym fuktuacjom opinii, nie gonit za latwa
popularnoéciy.

Swa stuzbe publiczng spelial z najwyzsza powaga, kierujac sie zawsze i wylacznie sumieniem nieskazi-
telnego patrioty.

Cieszy? sie powszechnym szacunkiem. By} chlubg prasy polskiej.
Jego zgon jest strata niepowetowanga.

Urodzony w 1870 ., §p. Bolestaw Koskowski szkole §rednig ukonczyt w Lublinie, nastepnie za$ studiowat
prawo i ekonomie ma uniwersytetach w Warszawie, Wroctawiu i Brukseli, gdzie uzyskat tytut doktora. Re-
zul'tatem pracy naukowej $p. Koskowskiego byl szereg rozpraw i ksiazek o sprawie molnej, samorzadzie tery-
torialnym, wreszcie za§ o ustroju panstwa.

Prace publicystyczng rozpoczat Bolestaw Koskowski w latach osiemdziesiatych ubieglego stulecia jako
wspéipracownik ,,Przegladu Tygodniowego” i ,,Glosu” za redakcji J. L. Poptawskiego. W roku 1899 objat
sekretariat redakecji 6wczesnej ,Gazety Polskiej”. W roku 1905 zostal naczelnym redaktorem ,,Gornca Poran-
nego i Wieczornego” wreszcie przeniést sie do ,,Kuriera Warszawskiego”, gdzie pracowat kolejno jako sekretarz
redakcji, korespondent berlinski i petersburski a wreszcie jako naczelny publicysta.

Od weczesnej miodosei §. p. Bolestaw Koskowski interesowatl sie zagadnieniami politycznymi i w_pracy
politycznej brat czynny udzial. Poczatkowo jako czlonek tajnej Ligi Narodowej, pézniej, za czaséw okupacji, jako
jeden z kierownikéw kola miedzypartyjnego. W roku 1922 otrzymat mandat do Senatu z ramienia Narodo-
wej Demokracji.

Jednocze$nie z praca polityczng Tozwijal §. p. Koskowski zywa dziatalno&é na polu spotec?ny'{n i zawo-
dowo-organizacyjnym. Do niedawna piastowat prezesure Zwiazku Dziennikarzy. W uznaniu wielkich za§1ug
potozonych przez §. p. Bolestawa Koskowskiego dla dziennikarstwa polskiego, Towarzystwo Literatéw i Dzien-

nikarzy oraz Kasa Literacka nadaly Mu godno&é cztonka honorowego.

Zbiorowa umowa

dziennikarska

We wspélzyciu miedzy $wiatem wy-
dawniczym a $wiatem dziennikarskim
zachodzi niewatpliwie powazna rewizja
pojeé. Na pomy$lna zmiane wplywa nie
reakcja uczué, lecz coraz glebsze zrozu-
mienie, ze ostateczne cele obu tych
§wiatéw sg te same, ze wewnetrzne
swary, spory i uprzedzenia osiagniecie
tych celéw tylko oddalatly.

Skuteczniejsze zabiegi w kierunku u-
zgodnienia wysitkéw podjete zostaly w
r. 1935, kiedy Polski Zwigzek Wydaw-
cé6w Dziennikéw i Czasopism wespét ze
Zwiazkiem Dziennikarzy R. P. przysta-
pitly do ustalenia ,,Rejestru Dziennika-
rzy”, majacego obja¢ wszystkie osoby,
uprawnione do uzywania tytulu dzien-
nikarza.

Zadanie bylo ucigzliwe. Kamisja Po-
rozumiewawcza, do ktérej z ramienia
Zwigzku Wydawcéw weszli prezes Ste-
fan Krzywoszewski, wiceprezesi Mie-
czystaw Dobija, Antoni Lewandowski i
Mieczystaw Niklewicz oraz dyr. Stani-

| staw Kauzik, za§ z ramienia Zwiazku |
i Dziennikarzy — wiceprezesi tego zrze-

szenia, pp. Witold Gielzynski i Hiero-
nim Wierzynski oraz prezes Syndykatu
Warszawskiego, p. Stefan Grostern, od-
byla niezliczona ilo§¢ posiedzen. Na
niektére z nich byli zapraszani w cha-
rakterze rzeczoznawc6w przedstawicie-
le prowincjonalnych syndykatéw dzien-
nikarskich i czlonkowie Rady Zwiazku
Wydawc6w, reprezentujacy poszczegél-
ne o$rodki wydawnicze.

Samo jednak opracowanie Rejestru
nie bylo w stanie uregulowaé stosun-
k6w, istniejacych w zawodzie dzienni-
karskim. Cel ten moégt byé osiagniety
dopiero przez ustalenie punktu wyjscia,
ze w redakcjach za stalych wspélpra-
cowniké6w moga by¢ uwazani tylko
dziennikarze zarejestrowani, oraz ze
liczba aplikant6w, zatrudnionych w re-
dakcjach, musi byé ograniczona odpo-
wiednio do liczby pracujacych w tych-
2ze redakcjach dziennikarzy zarejestro-

wanych. Sprawa ta jednak mogla byé
uregulowana jedynie w ramach ogblne-
go uporzadkowania dziennikarskich za-
gadnien zawodowych.

Zagadnienie uregulowania stosunkéw
w zawodzie dziennikarskim bylo odda-
wna przedmiotem troski nie tylko két
dziennikarskich i wydawniczych, ale
réwniez sfer readowych i politycznych,
Dazenie do unormowania spraw zawo-
du dziennikarskiego zmalazlo wyraz juz
w r. 1920, kiedy to wniesiony 2zostat do
Sejmu projekt ustawy dziennikarskiej.
Od tego czasu podejmowano szereg
préb rozwiazania tego zagadnienia na
drodze ustawodawczej, Z2adna 2 nich je-
dnak nie doprowadzila do celu.

W r. ub. Komisja Zawodowa Zwiaz-
ku Dziennikarzy opracowala projekt u-
stawy dziennikarskiej, ktory zostat u-
znany przez wiadze Zwiazku Dzienni-
Kkarzy za oficjalny wyraz pogladow tej
organizacji i przedtozony wiadzom pan-
stwowym. Postulat unormowania spraw
zawodu dziennikarskiego na drodze u-
stawodawczej znalazl poparcie czynni-
k6w rzgdowych, ktére przystapily ze
swej strony do pracy nad tym zagadnie-



niem. Stanowisko wiadz Zwigzku Wy-
dawcéw w tej sprawie byto nastepujace.
Ustawa panstwowa, z natury rzeczy ma-
1o elastyczna, o charakterze z koniecz-
nosSci ramowym, nie jest, zdaniem wiadz
Zwigzku, najwlaSciwszym narzedziem
dla regulowania spraw zawodu o tak
specjalnym charakterze jak zaw6d
dziennikarski. Wychodzac z tego zaloze-
nia, wiadze Zwiazku Wydawcow wy-
stapily z inicjatywa rozwiazania zagad-
nien zawodowych dziennikarstwa na
drodze porozumienia pomiedzy organi-
zacjami wydawcéw i dziennikarzy. Ini-
cjatywa Zwigzku Wydawcéw spotkata
sie ze zrozumieniem i uznaniem ze stro-
ny wladz Zwigzku Dziennikarzy R. P.
W wyniku wzajemnego porozumienia
podjete zostaly w jesieni ub. r. pertrak-
tacje w sprawie ogélno-polskiej umowy
zbiorowej, ktoraby regulowala calo-
ksztalt stosunkéw i zagadnien w zawo-
dzie dziennikarskim.

Wraz 2z postepem prac i z uwagi
na ich donioste znaczenie, rozszerzalo
sie grono przedstawicieli wtadz Zwiaz-
ku Wydawcéw, uczestniczacych w ob-
radach. Pr6cz powyzej wymienionych
czionké6w Komisji Porozumiewawczej,
gorliwy udziat w pracach wzieli: z ra-
mienia Zwigzku Dziennikarzy R. P. pre-
zes Zwigzku pik. Mieczyslaw Sciezyn-
ski, z ramienia Zwiazku Wydawcow:
prezes Rady p. Feliks Mrozowski, wice-
prezesi pp. Bolestaw Biega, Leon Pu-
lawski, Roman Leitgeber (Poznan) i
Edmund Gromski (Lwoéw), czlonkowie
Rady pp. Hilary Gottowt (Poznan) i Al-
fred Ksycki (Znin).

Obustronna dobra wola i poczucie
rzeczywisto$ci sprawity, ze podjety trud
doprowadzit do pomysSlnego wyniku. W
chwili, kiedy te stowa piszemy, projekt
umowy zbiorowej miedzy Zwiazkiem
Dziennikarzy R. P. a Polskim Zwiaz-
kiem Wydawcéw Dziennikéw i Czaso-
pism zostal nieomal w caloéci uzgodnio-
ny.

Projekt ten, bedac wyrazem rzetelnej
troski o materialny i kulturalny poziom
prasy polskiej, jako jednego z wazniej-
szych czynniké6w w naszym zyciu pub-
licznym, obejmuje réwmoczesnie cato-
ksztalt norm, dotyczacych warunkéw
materialnych pracy dziennikarzy, ich
obowiazkéw i uprawmien. W opracowa-
niu tych nomm przedstawiciele obu
Zwiagzkéw kierowali sie troska o nalez-
ne zabezpieczenie pracownikéw dzien-
nikarskich w granicach mozliwosci wy-
dawnictw. Projekt uwzglednia szczeg6l-
ny charakter pracy dziennikarza, wy-
magajacy duzego napiecia energii, wy-
czerpujacej nerwowo. Z tych tez wzgle-
déw projekt wprowadza szereg odchy-
len od zasad obowiazujacego ustawo-
dawstwa pracy w kierunku korzystnym
dla dziennikarzy. Tak np. projekt prze-
widuje B6-miesieczne wypowiedzenie
dla dziennikarzy, majacych za soba po-
nad 20 lat pracy w swoim zawodzie.

Przepis ten ma ma celu tymcza-
sowe rozwigzanie kwestii odpowiednie-
go zabezpieczenia dziennikarzy na wy-
padek braku zatrudnienia, przepis za$
o zapomodze poSmiertnej dla rodzin
zmarlych dziennikarzy — zabezpiecze-
nie rodziny zmarltych dziennikarzy.
Niezaleznie od sformutowanych w u-
kladzie przepisbw o charakterze tym-
czasowym, obie strony podejma w myS$l
projektu Komisji akcje, majaca na celu
zorganizowanie specjalnej instytucji u-
bezpieczeniowej, ktéraby zapewnita
dziennikarzom moznoéé egzystencji na
staro$¢, w wypadkach niezdolnosci do
pracy lub braku zatrudnienia.

Znalazl réwniez urzeczywistnienie w
projekcie jeden z najwazniejszych po-
stulaté6w zrzeszonych dzienmikarzy, a
mianowicie postulat umozliwienia dzien-
nikarzowi matychmiastowego rozwigza-
nia stosunku pracy bez ujemmnych dla
dziennikarza skutkéw w wypadku
zmiany kierunku politycznego pisma
(clause de conscience). Analogiczne u-
prawnienia przyznaje projekt réwniez
wydawcy w stosunku do dziennikarza,
lamigocego obowigzek lojalnoSci wzgle-
dem kierunku politycznego, reprezento-
wanego przez pismo.

Projekt wprowadza pozatym szereg
przywilejéw dla dziennikarzy w dzie-
dzinie urlop6w, czasu pracy, terminu
wypowiedzenia umowy i in. Specjalny
przepis projektu zapewnia dzienmika-
rzowi, skazanemu za przestepstwo pra-
sowe, wyplate /wynagrodzenia za czas
ewent. odbywania kary za przestepstwo
prasowe.

Akceptujac w znacznej czeSci postula-
ty zrzeszonych dziennikarzy w dziedzinie
ekonomicznej, delegacja Zw. Wydaw-
c6w dala wyraz prze$wiadczeniu, iz roz-
wigzanie probleméw natury finansowej,
wynikajacych ze stosunku wydawnic-
twa do pracownikéw dziennikarskich w

kierunku zapewnienia dziennikarzom

koniecznej niezalezno$ci materialnej —
jest niezbedne dla uporzadkowania pod-
stawowych warunkéw rozwoju prasy.

W toku prac mad uporzadkowaniem
spraw redakcyjnych wysunelo sie do-
tychczas nietknigte a wazne zagadnie-
nie prywatnych agencji informacyjnych.
Dzialalnoéé tych agencji nasuwa w nie-
ktérych wypadkach pewne zastrzezenia
zarébwno z punktu widzenia ogélnego
jak z punktu widzenia intereséw prasy.
Dlatego uregulowanie tego zagadnienia
nalezy do najpilniejszych probleméw
prasowych w Polsce.

Porozumienie, osiggniete w sprawie
poziomu polemik prasowych, powolanie
do Zycia Komisji Orzekajacej i wresz-
cie zbiorowa umowa dziennikarska, oto
plon wspélpracy Zwiazku Dziennikarzy
R. P. z Polskim Zwiazkiem Wydawcéw
Dz. i Cz. Na drodze do podniesienia po-
wagi prasy polskiej i jej autorytetu, —
etapy wielkiego znaczenia. Mamy na-
dzieje, ze rok biezacy przyniesie w tym

zakresie nowe zdobycze, Ze prace przy-
gotowawcze nad utworzeniem Towarzy-
stwa Wiedzy Prasowej doprowadza do
zamierzonego celu. I ze problem upo-
rzadkowania prasowych zrédet infor-
macyjnych wejdzie na droge konkret-
nych rozstrzygnieé.

Donioste zagadnienie

W grudniu ub. roku komendant Wyz-
szej Szkoly Wojennej, gen. Kutrzeba,
wyglosit w siedzibie Polskiej Akademii
Literatury odczyt o nowoczesnej obronie
granic Polski. Przyszla wojna bedzie
miala — wedtug koncepcji prelegenta —
charakter powszechny, obejmie caty kraj
od wlasciwego frontu bojowego poprzez
linie komunikacyjne, zaklady przemy-
stowe, az do o$rodkéw intelektualnych.
Jaka w przyszlej wojnie bedzie rola pra-
sy? W jakiej mierze obecna organizacja
prasy przystosowana jest do pogotowia
obronnego na wypadek wojny? Jak na-
lezy rozumie¢ te przegotowanie?

Kraje o ustroju totalnym zajmuja sie
tym problemem specjalnie. Dowodem
publikacje po$wiecone stuzbie informa-
cyjnej w czasie wojny.

W Polsce zagadnienie organizacji pra-
cy twoérezej i wynalazczej ze stanowiska
potrzeb obronnych panstwa dojrzalo do
dyskusji publicznej. Dowodem praca
Ministra W. R. i O. P. prof. Wojciecha
Swietostawskiego w zbiorowej publika-
cji ku uczcezeniu dyr. Stanistawa Michal-
skiego p. t. ,Kultura i mauka”. Prof.
Swietostawski nie domaga sie podpo-
rzadkowania pracy twérczej wylacznie
celom utylitarnym. Apeluje jednak do
uczonych, aby, obok prac $ci$le teore-
tycznych, podejmowali réwniez i orga-
nizowali badania naukowe w dziedzinie
zagadnien dla panstwa najwazniejszych.

Od obowigzku tego mnie moze by¢
zwolniona prasa i przyszlte osrodki wie-
dzy prasowej. Warunki pracy dziennika-
rzy i wydawcéw w czasie wojny ulegna
naglym zmianom wskutek zaostrzonej
cenzury wojskowej i trudnosci technicz-
no-wydawniczych, oraz zdekompletowa-
nia personelu pracowniczego. Dziatania
wojenne ogarng rozlegle tereny, prze-
kreslajac tradycyjny podzial na ,,front”
i ,tylty”. Dla dowddztwa wojskowego
prasa bedzie skutecznym $rodkiem
ksztaltowania opinii spotecznej i pod-
trzymywania zapalu. Nie przesgdzajac,
w jakich konkretnych formach taka
wspolpraca sie ulozy, musimy stwier-
dzié, ze strona techmiczno-organizacyjna
prasy musi byé znana w WwyZszym niz
dotychczas stopniu kierowniczym czyn-
nikom armii a zwlaszcza oficerom szta-
bowym. Majace powsta¢ w Polsce o$rod-
ki wiedzy prasowej winny w programie
prac dostatecznie uwzgledni¢ zagadnie-
nie uprzystepienia prasoznawstwa sfe-
rom wojskowym.,

Instytut Wiedzy Prasowej powinien
objaé swym zasiegiem zagadnienia o-
bronne panstwa. Obowigzkiem pracow-
nikéw naukowych na tym odcinku win-
ny by¢ studia mad tym, co sie¢ w zakre-
sie prasowym na wypadek wojny przy-
gotowuje poza granicami kraju. Na ra-
zie chodzi o postawienie na porzadku
dziennym aktualnego problemu.

Organizacje dziennikarskie i wydaw-
nicze w programie prac na rok 1938 za-
pewne uwzglednia tak aktualny pro-
blem roli prasy z punktu widzenia o-
bronnosSci panstwa,

Jerzy Gutsche.
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Preliminarz Budzetowy Panstwa

na rok 1938-39

Preliminarz  budzetowy  Panstwa,
przedlozony Izbom do rozpatrzenia, za-
wiera szereg pozycji, dotyczacych dzie-
dziny prasowo-wydawniczej.

Wplata Polskiej Agencji Telegraficz-
nej do Skarbu Panstwa preliminowana
jest podobnie jak w latach ubiegltych
na 60.000 z!@. Rachunek strat i zyskéw
P. A. T. za rok 1936 wykazuje strate
handlowa w wysoko$ci 27,7 tys. zi. (w
roku 1935 zysk P. A. T. wyni6st 222 tys.
z1.). Deficyt wywolany zostal 1) wazro-
stem wydatkéw Redakcji Informacyj-
nej, spowodowanym znacznymi koszta-
mi obshugi zagranicznej w zwigzku z
wojnami abisynskg i hiszpanska, oraz

zmniejszeniem dochodéw, 2) w Biurze
Wydawnictw na skutek obnizenia sta-
wek ogloszeniowych w ,,Monitorze Pol-
skim” oraz znacznego spadku prenume-
raty urzedoéw i instytucji panstwowych,
3) w Biurze Ogloszen i Reklam wskutek
ograniczenia budzetéw reklamowych w
poszczeg6lnych przedsiebiorstwach i mo-
nopolach. Nie bez wplywu pozostata
réwniez likwidacja drukarni panstwo-
wych w Lodzi i Lublinie.

Wyniki finansowe poszczeg6lnych
dziatéw P. A. T. w r. 1936 w por6w-
naniu z r. 1935 przedstawialty sie jak
nastepuje:

go przewodnika kolejowego, druk ulo-
tek i widokéwek dla zagranicy, plaka-
té6w propagandowych, subwencjonowa-
nie zagranicznych biur podrézy, sub-
wencjonowanie instytucji spolecznych
i samorzadowych w dziedzinie ich za-
mierzen inwestycyjnych z zakresu tury-
styki, zagraniczng reklame prasowa o-
raz udzial} w miedzynarodowych impre-
zach propagandowo-turystycznych”.

Jak wynika z powyzszego objasnie-
nia, Ministerstwo Komunikacji nie
zmienilo swego ustosunkowania do za-
gadnien propagandy turystyki we-
wnetrznej, unikajac w dalszym ciggu
reklamy prasowej na tamach pism kra-
jowych.

Ministerstwo Spraw Wewnetrznych
przewiduje subwencje w wysoko$ci 5100
zt. dla czasopism technicznych.

Ministerstwo Rolnictwa i Reform Rol-
nych zwiekszylo znacznie ,subwencje
na popieranie kultury wsi” (z 296 tys.

zt. w r. ub. do 447 tys. w r .b.) moty-
1936 r. 1935 r. wujac to miedzy innymi koniecznoscia
WEBWY | || popierania czasopism rolniczych oraz
DZIAL Koszty el‘cs-l z produkeii Zysk Zysk znaczniejszego poparcia akcji czytelni-
ploatacyme, z8sadnle? g. lub strata | lub strata ctwa droga obnizenia prenumeraty cza-
(w tys. z1) | (w tys 21; (w tys: zb) | (w tys. z1.) sopism. Lasy Panstwowe preliminuja
i i na propagande ogélna i handlowa 225

. ; tys. zt. (w roku ub. — 200 tys.).
Rgdakqa Informacyjna . . 1.689.— 917.— —172.— — 514— Uzdrowiska Panstwowe przeznaczaja
Biuro Wydawqictw ol0 S 849.— 1.834.— -+ 985,— +1.061.— na propagande i wydawnictwa 79.215
B%uro Ogloszen i Reklam . 1.694.— 2.129.— + 435.— + 487.— z. (w r. 1937/8 — 61.500 z1.). Szczego-
Biuro Filmowe . . 846.— 442,— — 44— — 59— lowe zestawienie poréwnawcze przed-

Instytut Filmowy 191.— 171.— — 20.— —_ 26— stawia sie nastepujgco:

Centrala Drukéw . . . . . 3lTet 3900— | +122— | 4+ 53— 1938/9 1937/8
Drukarnie Panstwowe 3.170.— 3.639,— + 469.— + 500.— Busko-Zdroj 13.015 11.500
Ciechocinek 22.000 15.000
Druskienniki 11.800 10.000
Jak widaé z powyzszej tabeli dzialami | propagande turystyki. Zarzad Giéwny | KTynica . 30.400  24.000
deficytowymi sa: Redakcja Informacyj- | przewiduje na ten cel wydatek 50 tys. Szklo . 1.000 1.000

na, Biuro Filmowe i Instytut Filmowy;
dziatami dochodowymi: Biuro Wydaw-
nictw, Biuro Ogloszen i Reklam, Cen-
trala Drukéw i Drukarnie Panstwowe.
Dodaé nalezy, ze podane powyzej kwoty
wydatkéw na redakcje informacyjna
obejmuja jedynie wydatki centrali, nie
obejmuja za$§ wydatkéw na stuzbe in-

formacyjng, ponoszonych przez od-
dziaty.
W objasnieniach do preliminarza

znajdujemy ciekawe dane dotyczace
naktadéw wydawnictw Polskiej Agencji
Telegraficznej. Biuro Wydawnictw P. A.
T. wydawalo w r. 1936 m. inn.:

Monitor Polski — Dziennik Urzedo-
wy Rzeczypospolitej w §rednim nakla-
dzie 4000 egz. (ogélem w r. 1936: 1061
kolumn tekstu urzedowego i 1315 ko-
lumn ogloszen).

Zbiér Wyrokéw N. T. A. w nakladzie
750 egz.

Gazete Lwowska — w dzierzawie.

Biuletyn Gieldowy w naktadzie 1300
egz.

Wiadomoéci Portu Gdynskiego
miesiecznik w nakladzie 500 egz.

Rocznik Polityczno-Gospodarczy W

naktadzie 3000 egz.

Arkady — miesiecznik w nakladzie
2000 egz.

We wplywach Ministerstwa Poczt i Te-
legrafé6w preliminowana jest kwota
10.000 zI. jako udzial w zyskach sp. z
o. o. ,Reklama Pocztowa”. Odpowied-
nia suma w roku ubiegtym wynosita 25
tys. zt. W preliminarzu ani w objasnie-
niach do niego mie znajdujemy zadnych
blizszych danych o dziatalnoéci ,,Rekla-
my Pocztowej”.

Przedsiebiorstwo Polska Poczta, Te-
legraf i Telefon przeznacza na reklame
ushug poczty 50 tys. zP.

W preliminarzu Ministerstwa Komu-
nikacji znajdujemy w dwéch pozycjach
kwoty przeznaczone na popieranie i

z},, a przedsiebiorstwo ,,Polskie Koleje
Panstwowe” — 2060 tys. zt., czyli 3 ra-
zy wiecej niz w roku ubieglym (w r.
1937/8 — 700 tys. ezt.).

Sumy z preliminarza Zarzadu Giéw-
nego maja i§é na ,,zasitki na domy wy-
cieczkowe, schroniska turystyczne, bu-
dowe 1 znakowanie $ciezek gorskich
oraz na wydawnictwa turystyczne”.
»Wydatki na cele propagandowe P. K.
P. obejmuja wydawnictwo ilustrowane-

Z poséréd monopoli panstwowych, po-

dobnie jak w latach ubieglych, tylko
monopol loteryjny uwidacznia sume
przeznaczong na reklame. Suma ta w
trzecim juz z kolei okresie budzeto-
wym wynosi 410 tys. zi. .
_ Ministerstwo Opieki Spotecznej, pre-
liminujac 3.143 tys. na walke z choro-
bami i przeznaczajac z tego 80.000 na
akcje zapobiegawcza i propagandows,
nie przewiduje zadnych kwot na propa-
gande prasowa.

Posiqd.genie kopstyt}xuiqce
Komisji Orzekajqcej Zwiqzku Wydawcow

i Zwiqzku Dziennikarzy

W dniu 21 stycznia r. b. odbylo sie po-
siedzenie konstytuujace Komisji Orzeka-
jacej Zwiazku Wydawcow i Zwiazku
Dziennikarzy, na ktérym dokonano wy-
boru prezydium.

Na przewodniczacego Komisji na rok
1938 powolany zostal jednomyslnie p.
Stefan Krzywoszewski, prezes Zarzadu
Polskiego Zwigzku Wydawcéw Dzienni-
koéw i Czasopism. Wiceprzewodniczacym
wybrano réwniez jednomyslnie wicepre-
zesa Zwiazku Dziennikarzy, red. Witol-
da Gielzynskiego. Sklad Komisji Orze-
kajacej przedstawia sie jak nastepuje: z
ramienia Zwigzku Wydawcéw pp.: Bole-
staw Biega (Wieczér Warszawski), Hen-
ryk Butkiewicz (wyd. Domu Prasy),
Stefan Krzywoszewski (Prasa), Stani-
staw Majewski- (Goniec Warszawski),
Mieczystaw Niklewicz (Wyd. Narodo-
we), Konrad Olchowicz (Kurier War-
szawski), ptk. Adam Rudnicki (Polska
Zbrojna). Z ramienia Zwiazku Dzienni-

karzy pp.: Zygmunt Berezowski (War-
szawski Dziennika Narodowy), Witold
Giebzynski (I. K. C.), dr. Tadeusz Glu-
zinski (A. B. C.), Ryszard Piestrzynski
(Kurier Poranny), Zygmunt Piotrowski
(Robotnik), Mieczysiaw Starzynski (Ga-
zeta Polska), Antoni Wieczorkiewicz (d.
Dziennik Poranny).

Na mocy uchwaly, powzietej na ze-
braniu przedstawicieli Zwiazku Dzien-
nikarzy R. P. i Polskiego Zwiazku Wy-
dawcow Dziennikéw i Czasopism oraz
wydawcéw i naczelnych redaktoréow
dziennik6w warszawskich, w dn. 25%,
1937 r., Komisja Orzekajaca Zwiazku
Wydawcow i Zwiazku Dziennikarzy mg
za zadanie orzekanie W sprawach doty-
czacych polemik prasowych miedzy wy-
dawnictwami i dziennikarzami,

Biuro Komisji Orzekajacej miesci sie
w lokalu Zwigzku Wydawcéw, tel,
540-50.
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Franciszek Glowinski

Polski rynek ogloszeniowy

w roku 1937

Rok 1937 przyniost w Polsce dalsze,
coraz wyrazniejsze i glebsze dowody po-
prawy sytuacji gospodarczej.

Wedlug obliczen Instytutu Badania
Koniunktur Gospodarczych i Cen ogdl-
ny wskaznik produkeji przemystowei,
ktéry w r. 1932 spadl do poziomu 53,7
(przyjmujac rok 1928 za 100) w listopa-
dzie 1937 podniodst sie do poziomu 86,8.
Rzut oka na ksztaltowanie sie sytuacji
w wazniejszych galeziach przemyshu wy-
kazuje, iz rok 1937 dal nam: wyraZny
wzrost produkeji w przemysle weglo-
wym, naftawym, w hutnictwie zelaz-
nym, w przemysle cynkowo-otowianym,
mineralnym, chemicznym, drzewnym,
spozywczym, papierniczym; niejednoli-
cie ksztaltowala sie sytuacja w przemy-
§le wldkienniczym, ale wyrazny byl
wzrost produkcji przedzy bawelnianej;
W dziedzinie handlu zagranicznego obro-
ty byly naogétl wieksze niz w r. 1936,
pPrzy czym zaznaczyt sie¢ wyrazny wzrost
importu; wzrosly na ogét obroty we-
wnetrzne handlu huntowego; powaznie
podniést sie zbyt artykuitéw monopolo-
wych.

Dysproporcja
w dziedzinie ogtoszenia prasowego.

Zdawaloby sie, ze takie ksztaltowanie
sie sytuacji gospodarczej w kraju po-
winno spowodowa¢é silny rozrost rekla-
my prasowej, zwlaszcza, ze w okresie
gdy wraz z rozwojem produkcii wzrasta
zatrudnienie i doplyw gotéwki do
wszystkich warstw spoleczenstwa — o-
twieraja sie przed przemystem i han-
dlem specjalnie ciekawe i frapujace per-
spektywy pozyskiwania przy pomocy
racjonalnej reklamy nowych nabywcéw.

Niestety, stwierdzi¢ nalezy wyrazna
dysproporcje miedzy skalg i tempem o-
golnej poprawy gospodarczej, a rozwo-
jem sytuacji w dziedzinie reklamy pra-
sowej.

Lekki, niejednolity
wzrost ilo$ci ogloszen.

Z uwagi na rozproszenie reklamy pra- !

sowej w setkach wydawnictw codzien-
nych i periodycznych nie dysponujemy
dotychczas w Polsce cyfrowymi zesta-
wieniami, dotyczacymi spadku i wzrostu
iloci i wartoéci ogloszen pomieszcza-
nych w prasie. Stala jednak obserwacja
rynku ogloszeniowego oraz informacje
wazniejszych wydawnictw i biur ogto-
szen pozwalaja stwierdzié, iz w stosun-
ku do silnego spadku ogloszen, jaki
przyniosly majciezsze lata kryzysu tj.
okres lat 1931 — 1934, ani rok 1936, ani
nawet 1937 nie daly prasie polskiej ta-
kiej poprawy sytuacji
ktéra odpowiadalaby, bodaiby w przy-
blizeniu, poziomowi i tempu poprawy w

ogloszeniowej, |

innych dziedzinach mnaszego zycia go-
spodarnczego.

Rok 1937 przyniést lekki, ale bardzo
niejednolity wzrost doplywu ogloszen
do prasy. W wydawnictwach uznawa-
nych na rynku za specjalnie dobre i
wazne organy ogloszeniowe oraz w wy-
dawnictwach specjalnie aktywnych, je-
§li chodzi o propagande wlasng i akwi-
zycje — rok 1937 dal wzrost wplywow
z ogloszen wahajacy si¢ W gramicach od
kilku do kilkunastu procent, a w po-
szczegolnych, wyjatkowych wypadkach
dochodzacy do 20%.

W wiekszosci jednak wydawnictw o-
broty ogloszeniowe pozostawaly w r.
1937 na dotychczasowym, a wiec niskim
poziomie; sa nawet wydawnictwa, w
ktérych obroty te ulegly pewnemu spad-
kowi. To niepomyslne ksztallowanie sie
sytuacji ogloszemiowej szczegblnie wy-
raziScie daje sie obserwowaé¢ w wielu
mniejszych dziennikach prowincjonal-
nych i w szeregu periodykow; dzialy o-
gloszeniowe tych dwu kategorii wydaw-
nictw znajdowaly sie w roku 1937 w
dalszym, wyraznym zaniedbaniu.

Nowi inserenci — nmowe biura ogloszen.

Wzrost wplywdéw ogloszeniowych w
cze$ci prasy osiagniety zostal gtéwnie w
drodze podwyzszenia budzetéw oglosze-
niowych przez szereg stalych inseren-
téw; mozna bylo przy tym obserwowaé
nastepujace, ciekawe i znamienne zja-
wisko: szereg inserentéw wyprébowaw-
szy w latach ostatnich, przewaznie bez
nalezytych rezultatéw, intensywne ko-
rzystanie z innych érodké6w reklamy —
powré6cil w roku 1937 do zwiekszenia
wydatkéw na ogloszenia prasowe.

Natomiast, mimo silnego wzrostu pro-
dukceji, wzmozenia importu i ozywienia
handlu hurtowego, rok 1937 nie przy-
niést, w dziedzinie reklamy prasowej,
ani jednego inserenta naprawde wiel-
kiego, tj. przeznaczajacego na reklame
rocznie kilkaset lub comajmniej pareset
tysiecy zlotych. Pojawila sie natomiast
na rynku pewna, niewielka zreszta, ilo§é¢
nowych inserentéw $rednich i matych.

Jest przy tym rzecza bardzo charakte-
rystyczna, iz ogloszenia wszystkich po-
wazniejszych nowych inserentéw dostar-
czane byly prasie przez biura pracujace
na rynku polskim od dawna lub conaj-
mniej od kilku czy paru lat. Zadnej za$
aktywnosci nie przejawily, jesli chodzi

o0 pozyskiwanie nowych inserentéw, no-

we biura ogloszen.

W roku 1937 powstala w Polsce wy-
jatkowo duza ilo§¢ tych nowych biur o-
gloszen. T — jak to przewidywali znaw-
cy naszych stosunkéw ogloszeniowych—
biura te nie staly sie czynnikiem po-

Zytecznej, pozytywnej pracy ogloszenio- !

wej; weszly na droge najmniejszego opo-
ru tj. walki rabatowej o inserentéw, od-
dawna w prasie oglaszajacych sie. Bilans
dziatalnosci tych nowych, zalozonych w
r. 1937, biur ogloszen jest raczej ujemny;
nie wniosty na rynek mic pozytywnego;
wiekszo§¢ ich natomiast przyczynia sie
do zwiekszania zametu rabatowego i
kredytowego.

Kto i jak ogtaszat sie.

W okresie wiosennego sezonu oglosze-
niowego bardzo rozmaicie przedstawiata
si@ sytuacja na poszczegdlnych odcin-
kach pracy ogloszeniowej. Pomyslnie
wypadla kampania przemysiu radiotech-
nicznego (wielkie kampanie firm: Pan-
stwowe Zaklady Tele- i Radiotechnicz-
ne, Telefunken, Philips, Elektrit, Kos-
mos oraz szereg mmniejszych kampanii
jak Radio Union, Capello i in.); przemyst
radiotechniczny oglaszat sie przy tym w
pierwszej polowie r. 1937 nietylko in-
tensywnie, ale i wyjatkowo dlugo bo az
po czerwiec. Nie przyni6st natomiast na-
lezycie silnego doplywu sezonowych,
przed$wiatecznych ogloszen okres przed
Swietami Wielkiej Nacy; réwniez doéé
stabo wypadly wiosng i na poczatku la-
ta kampanie ogloszeniowe wiekszoéci u-
zdrowisk i szk6}; z poéréd uzdrowisk
szersze kampanie ogloszeniowe rozwi-
nely: Morszyn, Krynica, Rabka, Ciecho-
cinek, Wisla, Truskawiec i pare innych;
biura podrézy (Orbis, Francopol, Argos
i in.) oglaszaly si¢ przewaznie niezbyt
wiele i to w bardzo ograniczonej ilo-
Sci pism; do§¢ powazna kampanie oglo-
szeniowa przeprowadzila Linia Gdynmia
Ameryka; wiosng i latem doé¢ intensyw-
na akcje ogloszeniowg podjela fabryka
opon samochodowych i mowerowych Sto-
mil; z firm samochodowych jedynie Pol-
ski Fiat i Lilpop pomiescily wieksze se-
rie ogloszen, ograniczajac je jednak do
bardzo niewielkiej iloéci pism; z posréd
przedstawicieli zagranicznych samocho-
déw znaczniejsza iloéé ogloszen uloko-
waly w pismach firmy Polska Spétka
Motoryzacyjna i B-cia Bergman; réw-
niez niewielka iloéé¢ ogloszen zlecito pra-
sie kilka przedstawicielstw motocykli
zagranicznych; sporadycznie, okoliczno-
$ciowo oglaszaly krajowy motocykl ,,Sc-
kol” produkujace go Panstwowe Zakla-
dy Inzymierii; oleje i smary samochodo-
we reklamowaly niemal wylacznie, w
matej przytem iloSci pism, ,Karpaty”
(koncern ,,Matopolska”) i Vacuum Oil
Company. Nie stosowaly, poza nieliczny-
mi wyjatkami, reklamy prasowej przed-
stawicielstwa i fabryki roweréw; Pan-
stwowe Zaklady Uzbrojenia, produkuja-
ce rowery ,,Eucznik”, zlecily serie oglo-
szen bardzo ograniczonej liczbie wydaw-
niotw. Niewielkie kampanie, ale w po-
waznej ilosci pism, przeprowadzity na
wiosne hodowle i sklady nasion, oraz
szkéiki drzew na czele z firmami Ulrich,
B-cia Chomicz, Godzisz, Ostrowiec, Ho-
ser i Hozakowski. Stabo wypadtly na wio-
sne i latem kampanie ogloszeniowe im-
porteréw i wytwoércéw aparatéw i mate-



rialéw fotograficznych; w tej dziedzinie
zanotowa¢ mozna tylko niewielkie serie
ogloszen Kodaka, Zeissa, Agfy, Leici i
Voigtlandera.

Sezon jesienny i gwiazdkowy.

Po paru miesiacach normalnego let-
niego zastoju ogloszeniowego — jesien
i poczatek zimy przyniosly ozywienie
na rynku ogloszeniowym. Spowodowa-
ne to jednakze zostalo gléwnie wzmoze-
niem akcji reklamowej ze stromny sta-
tych, wielkich inserentéw, oglaszajg-
cych sie w réznych sezonach (radiote-
chnika, farmaceutyka, kosmetyka, pew-
ne chemikalia, pewne artykuly spozyw-
cze itp.).

Wiasciwy bowiem sezomowy ruch o-
gloszeniowy nie dal jesienia i na po-
czatku zimy nalezytych rezultatéw. Za-
wiodly niemal catkowicie jesienne i zi-
mowe ogloszenia przemystu konfekcyj-
nego i obuwniczego; z przemysiu kon-
fekcyjnego oglaszaly sie, zreszty sla-
bo, tylko niektére fabryki wyrobéw try-
kotowych (gléwnie Matuszewski) i ka-
peluszy (gléwmnie Goeppert). Zupelnie
nie oglaszaly sie fabryki kaloszy i bo-
tow; do minimalnych rozmiaréw spro-
wadzila swa, tak wydatng w latach u-
biegltych, kampanie ogloszeniowa firma
Bata. Nie wszystkie fabryki wyrob6éw
cukrowych oglaszaly sie w oOkresie
gwiazdkowym; te z nich, ktére z oglo-
szen korzystaly (Fuchs, Wedel, Suchard,
Branka, Franboli, Plutos i pare mniej-
szych) wystepowaly przewaznie z nie-
wielkimi kampaniami. Réwniez skapo
oglaszal sie przed §wietami Bozego Na-
rodzenia przemyst wyrob6éw spirytuso-
wych; w tej galezi zanotowaé¢ malezy
jedynie kampanie przedSwigteczng Pol-
skiego Przemystu Woédczanego i male
serie ogloszen Haberbuscha i Suchowo-
li; Cinzano oglaszane bylo w tym roku
niemal wylacznie w periodykach. Pra-
wie zupelnie nie oglaszali sie¢ importe-
rzy zegarkéw. Z poéréd piér wiecznych
powazniejsze kampanie prowadzilo je-
dynie przedstawicielstwo Watermana
(kampania caloroczna) i Kawuska
(kampania przed$wiateczna); inne wie-
czne piéra oglaszane byly tylko spora-
dycznie, w bardzo niewielkiej iloSci
pism.

Jedli chodzi o sezonowe ogloszenia
detalu, dalo sie zauwazyé pewmne ozy-
wienie, wystapilo ono jednak gldwmie
tylko w kilku miastach (Warszawa, Po-
znan, Bydgoszcz, Torun) i ograniczylo
sie w przewaznej mierze do niewielkiej
iloéci pism specjalnie forytowanych
przez drobnego inserenta; oglaszaly sie
przy tym giéwnie f£firmy sprzedajace:
konfekcje, futra, meble, .urzadzenia
mieszkan, radioodbiorniki, obuwie, wi-
na i wyroby spirytusowe, artykuly spo-
Zywcze i tp. Sumarycznie ujmujac
sprawe jesiennych i przed$wiatecznych
ogloszenn detalu i biorac pod uwage
wszystkie wazniejsze osrodki wydawni-

cze i wszystkie powazniejsze pisma —
stwierdzi¢ nalezy, iz wciaz jeszcze ilo$¢
tego typu ogloszen jest mata.

Inserenci prywatni.

W ciggu obu gléwnych sezonéw oglo-
szeniowych ubieglego roku, jes$li cho-
dzi o przedsigbiorstwa prywatne, na
czoto grup gospodarczych, wydatnie ko-
rzystajacych z reklamy prasowej, wy-
suwatl sie, tak samo jak w latach ubie-
glych, przemyst i handel farmaceutycz-
ny, chemiczny i perfumeryjno-kosme-
tyczny; wieksze i mmniejsze kampanie
reklamowe przeprowadzily m. in. na-
stepujace firmy tych branz: koncern
Schichta, Puls, Odol, Palmolive, Pebeco,
Miraculum, Scotte et Bowne, Bayer,
Motor, Ontax, Bukowski, Asmidar, Per-
fection, Persil, Barcikowski, Stempnie-
wicz, Zak, Wenda, Karpinski, Wojnow-
ski, Cholekinaza, Polherba, Odesser,
Paulin, Pollabor, Gasecki, Synerga, Ma-
rynowski, Spiess, Warszawskie Labora-
torium Chemiczne, Wu-El-Ka, Bourjo-
is, Breszel i Bruzda, Ergos, Falkiewicz,
Gessner, Nasierowski, Malinowski, Maj-
de, Polo, Adamczewski, Wolski, Mikla-
szewski, Mikolasch, Original, Pariwar,
Paris-Varsovie, Mary, Dobrolin, Sidol,
Glimar, Promonta, Radocha, Proton,
Rawski, Kaiser-Borax, Szach, Vasenol,
Anida, Strahl, Brocard, Sroczynski,
Parfumerie d’Orient, Axela, Chemer-
gon, Kowalski, Bochner, Apteka Mazo-
wiecka,, Guhl, Glimar, Flit, Forvil, Lu-
belski, Ettineer, Gérnoslaska Wytwor-
nia Chemiczna, Cedib, Glazer, Gilot,
Panonia, Apotheke i in.

W ciagu calego niemal roku (za wy-
jatkiem miesiecy letnich) powaznie za-
silaly prace ogloszeniami wspomniane
juz wyzej wytwérnie radioodbiornikéw;
jesienia i zima ukazaly sie serie oglo-
szen zar6éwek: Osram, Tungsram i Phi-
lips. W réenych okresach do$¢ duzo o-
glaszaly sie fabryki gilz (gléwnie: Her-
bewo, Aida, Soké6l, Przemyst Gilzowy,
mniejsze kampanie: Altesse-Wista i So-
lali). Systematycznie i wydatnie stoso-
wal reklame prasowa szereg fabryk i
hurtowni artylculéw spozywczych (gtéw-
nie: Maggi, Franck, Knorr, Ovomaltine,
Oetker, mniejsze kampanie firm: Luba,
Stella, Bananas, Schweitzer, Bensdorp,
Wanda, Front-Fiszerow i inme); z firm
importujacych kawe i herbate oglaszaly
sie: Lyons, Pluton, Franboli, Lipton,
Warszawskie Towarzystwo Handlu Her-
batg i inne. Spore kampanie ogloszenio-
we przeprowadzity: przemyst produkcji
nici i import nici zagranicznych (Krajo-
wy Przemyst Niciany, Ifis, Giiterman),
wytwérnie nozyk6w do golenia (Grom,
Chromstal, Polon6z, Polonus Zawisza i

inne), fabryki elementéw - baterii i
sprzetu elektrotechnicznego (Centra,
Grédek, Daimon). fabryki plateréw

(Fraget, Norblin). Z poér6d towarzystw
ubezpieczeniowych wieksza kampanie
przeprowadzi}, w paru okresach, tylko
Powszechny Zaklad Ubezpieczen Wza-

jemnych; poza tym kilka prywatnych
towarzystw umiescilo mate serie oglo-
szen w niewielkiej ilo$ci najbardziej
wplywowych pism. Banki (za wyjat-
kiem malej serii ogloszen Banku Ko-
munalnego) zupelmie nie korzystaly z
reklamy prasowej. Natomiast do$¢ duza
ilo$¢ ogloszen zlecily prasie komunalne
kasy oszczednoéci z dwoma warszaw-
skimi K. K. O. na czele. Paromiesieczne
kampanie reklamowe w duzej ilosci
pism przeprowadzily Targi Poznanskie
i Targi Wschodnie. Ponadto z po$réd
wiekszych serii ogloszen inserentéw
réznych branz na zanotowanie zastugu-
ja ogloszenia firm: Herzfeld i Victorius,
Cmieléw, Hontsch, Czechowiczka, Glo-
cer, szereg kursé6w samochodowych,
szereg kurséw i szkél kosmetycznych
itp. Wielkim, lokalnym inserentem pra-
sy warszawskiej byla w roku ubieglym
Elektrownia Miejska.

Monopole, instytucje i przedsiebiorstwa
panstwowe.

Przechodzac do ogloszen monopoléw,
przedsiebiorstw i instytucji panstwo-
wych podkreéli¢ nalezy na wstepie wiel-
kie kampanie ogloszeniowe P. K. O. i
Loterii Panstwowej. Szczeg6lnie zywe
zrozumienie ‘wagi i skutecznosci oglosze-
nia prasowego daje Loteria Panstwowa,
ktérej dyrekcja gros swego powaznego,
bo wynoszacego 410.000 zt, funduszu
propagandowego przeznacza na reklame
prasowa; z kampania Loterii Panstwo-
wej $cisle sie wiaza trzy razy co roku
powtarzane wielkie serie ogloszeh
wszystkich wiekszych kolektur loteryj-
nych. W paru okresach serie duzych o-
ghoszen pomiescit w prasie Monopol Spi-
rytusowy; natomiast minimalnie korzy-
stal z reklamy prasowej Momnopol Tyto-
niowy. Ministerstwo Poczt W roku u-
bieglym dysponowato w swym budzecie
na cele propagandowe kwota zaledwie
50.000 zi. i w rezultacie bardzo stabo ko-
rzystalo z reklamy prasowej; réwmiez
nie positkowalo sie¢ reklama prasowa
Ministerstwo Komunikacji; charaktery-
styczna jest przytym rzecza, Ze wyszcze-
g6lnienie wydatkéw z funduszu propa-
gandowo - reklamowego tego ostatniego
ministerstwa (fundusz ten wymosit 700
tys. z}.) nie przewidywat wydatku na re-
klame prasowa. Dos¢ powazng ilo&é zle-
cen ogloszeniowych otrzymaly w roku
ubieglym dzienniki i czasopisma z Gene-
ralnej Dyrekciji Laséw Panstwowych i
podlegajacej tej dyrekcji firmy , Pageqd"
W ciagu catego roku przeprowadzalo na
tamach prasy kampanie reklamowg Pol-
skie Radio. Przy pomocy laméw szeregu
wydawnictw prowadzit akcje informa-
cyjno propagandowa MS. O akeji oglo-
szeniowej szeregu innych instytucji j
przedsiebiorstw panstwowych byla juz
mowa w pierwszej czesci niniejszych u-
wag.

RESlama SYIoTova;

Rok miniony nie przyniést w Polsce

zadnych wiekszych poczynan w dziedzi-




nie propagandy i reklamy zbiorowej, tak
wielka role odgrywajacej w zyciu go-
spodarczym szeregu krajéw zagranicy.
Zanotowaé tu mozna tylko niewielkie
kampanie: Zwiazku Komunalnych Kas
Oszczedno$ci, przemystu cementowego i
zrzeszonych organizacji rybackich.

Nastréj w prasie i perspektywy
roku 1938.

Jak juz zaznaczone zostalo na wstepie
tych uwag, nie dla wszystkich wydaw-
nictw w Polsce w jednakaqwy sposéb
ksztaltowaly sie w roku ubiegltym spra-
wy ogloszeniowe. Wsréd tej czeéci pra-
sy, ktérej rok 1937 przyniést wzrost iloé
ci ogloszen, dawala sie wyczuwaé wy-
razna tendencja do zapewnienia sobie
lepszych i korzystniejszych niz dotych-
czas warunkéw pracy ogloszeniowej; w
§lad za tym przyszlo stopniowe likwido-
wanie wielu ustepstw do ktérych zmu-
szat okres kryzysu; zaczeto m. in. stoso-
waé Scislejsze niz dotychczas przestrze-
ganie warunkéw platnosci i ogledne o-
perowanie kredytem, zwlaszcza w sto-
sunku do nowych biur. Jedno z wiel-
kich, dobrze i sprezyscie administrowa-
nych wydawnictw obnizylo w roku u-
bieglym udzielane dotychczas wszyst-
kim klientom i biurom ogloszen rabaty
2 30 na 20%, a mimo to zwiekszylo ilosé
ogloszenn. Szereg innych wydawnictw
przeprowadzil mniejsze zmiany, idace

w kierunku poprawy, na korzy$¢ wy-
dawnictw, warunkéw ogloszeniowych.

Rozwdj sytuacji gospodarczej w kra-
ju pozwala mniemaé, iz rok 1938 stwa-
rza w dziedzinie reklamy mozliwoéci
nie tylko utrzymania obecnego stanu
rzeczy, ale osiggniecia duzej poprawy
sytuacji. Na rynku polskim pracuje sze-
reg wielkich producentéw i importeréw,
ktérzy moga byé¢ dla reklamy prasowej
pozyskani; wielkie perspektywy moglo-
by otworzyé podjecie szeregu kampanii
reklamy zbiorowej. A wreszcie bardzo
wiele nowych mozliwosci lezy w dzie-
dzinie ogloszen é$redniego i drobnego
przemystu, handlu detalicznego i rze-
miosta; lata ostatnie przyniosty tym ga-
teziom zycia gospodarczego zwigkszenie
obrotow, ale dopiero w roku ubieglym
zaczely one odczuwaé finansowe, zarob-
kowe skutki tej poprawy; nadszedt wiec
moment odpowiedni po temu, by pozy-
ska¢ dla reklamy prasowej te tysiaczne
rzesze firm, mogacych byé¢ drobnymi
wprawdzie, ale waznymi, dzieki swej
masowodci, inserentami.

To tez rozpoczynajacy si¢ rok daje
wadzieczne i rozlegle pole do pozytywnej
i owocnej pracy zaréwno dla aktywnych,
chcacych i umiejacych iS¢ naprzéd ad-
ministracji wydawnictw, jako tez dla
biur ogloszen, chcacych pozytecznie pra-
cowaé na rzecz prasy.

Franciszek Kusz

Problem druku gazetowego

Artykut niniejszy jest streszczeniem referatu,

wygloszonego przez

p. H. G. Clarke (Anglia) na Kongresie wtascicieli i dyrektoréw drukarn,
ktéry odbyt sie w Budapeszcie w sierpniu ub. r. Tezy referatu uzupetnio-
ne 20staty uwagami, opartymi na wlasnych obserwacjach i doswiadcze-

niach autora artykulu.

W miare wzrostu oéwiaty szerokich
mas ludnosci, gazeta staje sige artyku-
lem pierwszej potrzeby. Problem pro-
dukcji artykulu tak waznego poddany
2ostat gruntownym
badaniom. Szlty one i idg w dalszym
ciggu we wszystkich kierunkach: m. in.
bodjeta zostala analiza produkcji tech-
nicznej gazety, w szczegé6lno$ci za§ —
badania nad surowcami, niezbednymi
W drukarstwie, z ktérych najwazniej-
Sze s3: papier, farba i metal. Przy ba-
daniach tych jako gléwny cel — obok
sprawno$ci produkcji — brano pod u-
wage koniecznos¢ nadania gazecie ta-
kiej szaty graficznej, by czytanie pisma
bylo jak najbardziej utatwione.

Jednym z krajéw, gdzie po&wiecono
W ostatnich latach najwiecej uwagi
problemowi ulatwiania procesu czyta-
nia gaz_et, jest Anglia, Przede wszyst-
kim wigc zastosowano najdoskonalsze
maszyny, na jakie inzynierowie-kon-
struktorzy zdobyé¢ sie¢ mogli. Na przy-
kladzie ,,Timeséw” w Londynie, ktére
w roku 1932 gruntownie zmienily swe
instalacje techniczne, wzorowaly sie i
nadal wzorujag wydawnictwa prowin-
cjonalne, zmieniajac gruntownie swe
urzgdzenia i maszyny. PoSwiecono réw-
niez wiele uwagi czynnikom zasadni-
czym, tj. surowcom, ktérych jakos¢
trzeba bylo dostosowaé do ogromnej
S2ybkoéci produkcji, aby nie tylko nie
obnizyé¢, ale jeszcze podnie§¢ poziom tej

i systematycznym |

produkcji. Zastosowano najbardziej zy-
we i proste czcionki nagléwkowe, ze
szczegélnym uwzglednieniem czcionek
dla nagléwkowania ogloszen oraz dla
skladania tytutéw poszczegdlnych dzia-
16w, przy czym przyieto zasade, ze kréj
czcionek tytulowych powinien byé¢ w
miare moznosci dostosowany do tresci
informacji lub ogloszenia, tak, azeby
czytelnik, przyzwyczajony do ukltadu
pisma, z charakteru czcionek mégt juz
wnioskowaé, czy dana wiadomo$é lezy
w sferze jego zainteresowan.

Poddano réwniez badaniom wplyw
zabarwienia papieru na czytelnoéé pis-
ma, analizowano wplyw réiznych gatun-
kéw papieru gazetowego na jakosé
druku.

Nie mniej waznym czynnikiem, kt6-
ry poddawano studiom, to wybér odpo-
wiedniej farby. Farbie po$wieciliSmy
niedawno specjalny artykut i w przy-
szloSci temat ten bedziemy mieli na u-
wadze. Na tym miejscu ograniczymy
si¢ do podania praktycznej wskazéwki.
Dhlugotrwale studia i obserwacje nad
farba, stuza do druku na maszynach
wyposazonych bgdZz to w walce gumo-
we badZ zelatynowe wykazaly, ze farby
rotacyjne wymagajg odpowiedniej tem-
peratury. Jak sie okazalo, wynosi ona
16—19° Celsjusza. Taka Wwiec tempera-
ture utrzymywaé nalezy nalezy w hali
maszyn rotacyjnych,

Nastepnym z kolei surowcem drukar-
skim, ktéremu po$wiecimy kilka uwag,
jest metal gazetowy. Dopiero od nieda-
wna, bo w ostatnich latach, zaczeto a-
nalizowaé metale, zestawiane dla pro-
dukcji gazetowej.

Duzg role odgrywa wtlasciwe zesta-
wienie stopu, tudziez odpowiednia tem-
peratura przy odlewach. Sa to wazne
czynniki uzyskania doskonalego stopu.
Dobry metal drukarski posiada¢ winien
dwie zasadnicze wlasciwosci. Powinien
byé dostatecznie plynny, przy czym je-
dnak nie moze osiggaé¢ temperatury,
pod dzialaniem ktorej matryce ulegaly-
by spalaniu. Musi tez przy twardnieniu
utrzymaé¢ odpowiednig elastycznosé¢, aby
nie zatracala sie ostro$¢ odlewu. Plyn-
no$¢ nadaje metalowi jego giéwny
skladnik — ol6éw. Elastyczno$é i twar-
do$¢ nadaje przymieszka antymonu.
Antymon sam substancja twarda, zwie-
zta a lamliwa, dopiero przy wysokiej
temperaturze staje sie plynny. Dodatek
cyny, materialu gietkiego i latwo ptyn-
nego sprawia, ze stop tych trzech me-
tali, odpowiednio dozowanych, stwarza
material, ktéry daje ostry obraz w od-
lewie, nie niszczac form matrycowych.
Wilasciwe proporcje metali drukarskich
podaje nastepujgce zestawienie:

Metal stereotypowy: cyna 3—10%,
antymon 14—17%, otéw 63—173%,.

Metal linotypowy: cyna 2—4%, anty-
mon 10—13%, otéw 88—83%.

Metal monotypowy: cyna 5—12%,
antymon 14—25%, ot6w 81—83%.

Wtiasciwe zastosowanie odpowiedniej
temperatury dla odlewéw drukarskich
jest bardzo waznym momentem. Mné6-
stwo robét idzie na marne, chociaz ze-
stawienie stopéw bylo nalezycie dopil-
nowane, bo temperatura nie byta odpo-
wiednia. Nie nalezy przy tym lekcewa-
zyé drobnych na pozér czynnikéw, kt6-
re czesto powazne wywoluja skutki. Sa
nimi: szybko$§¢ sptywu metalu do for-
my, proces ochladzania, wielkos¢ plyt
stereotypowych, wreszcie temperatura
powietrza w warsztacie. Ogélnie przy-
jeta jest zasada: im predzej ochladzane
bywaja odlewy, tym sa one trwalsze.
Thumaczy sie to tym, ze szybkie ochta-
dzanie powoduje rozdzielanie krysztal-
kéw antymonu, ktére tworza t.zw. po-
wierzchnie robocza stopu.

W drukarniach gazetowych, w kt6-
rych bywaja drukowane stale wielkie
naklady, z natury rzeczy wyjalowienie
metali nastepuje w krétkim czasie. W
takich wypadkach zaleca si¢ w intere-
sie jako$ci produkcji, nalezyte nasy-
canie metali antymonem i cyna.

Wielu bledéw, klopotéw i strat unika
drukarz, ktéry poleca dopilnowaé, oby
temperatura odlewéw byla nalezycie
stosowana.

Kontrola temperatury metali drukar-
skich wykonuje si¢ najdokladniej i naj-
praktyczniej przy pomocy specjalnych
aparatéw i urzadzen termostatycznych,
przy zastosowaniu gazu lub elektrycz-
noéci.

Najwlasciwszq temperaturg dla me-
tali drukarskich jest temperatura 330°
Celsjusza.

Brudzenie 1 prze$wiecanie druku.

Brudzenie i transparowanie druku
na druga strone papieru, tudziez zanie-
czyszczanie cylindréw drukarskich by-
waja znanym a czestym Zrédiem kto-
potéw drukarni oraz strat w materiale
i czasie.

Zagadnienie t. zw. ,brudzemia” czyli
odbijania si¢ druku na sgsiednich stro-
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nach ma specjalne znaczenie przy dru- |

ku gazet, ktére nie maja czasu na wy-
schniecie. Szczegbélne niebezpieczen-
stwo brudzenia przedstawiajga oglosze-
nia i ilustracje w czasopismach, ktére
uzywajac lepszych gatunkéw papieru,

korzystaé musza dla posSpiechu z szyb- |

kobieznych maszyn rotacyjnych. Dla
pokonania tej trudnos$ci zaczeto ilustra-
cje tak montowaé, aby trafialy na pier-
wsze cylindry. Nie rozstrzygnieto jed-
nak jeszcze trudnoéci druku rotacyjne-
go przy autotypiach, po obu stronach
gazety.

Pokonanie trudno$ci, zwiazanych z
brudzeniem i przeSwiecaniem druku,
wymagaé bedzie wiele jeszcze pracy i
wysilku ze strony konstruktoréw ma-
szyn i producentéw farb, a najwiecej—
ze strony fabrykantéw papieru. Wyda-
je sie bowiem, ze klucz do rozwigzania
zagadnienia lezy w jako$ci papieru.

Dr Riddel, dyrektor angielskiego in-
stytutu badawczego dla przemystu gra-
ficznego pos$wiecit wiele pracy i czasu
zagadnieniu prze$wiecania druku. Nie-
ktére swoje do$wiadczenia fotografo-
watl i na kongresie tegorocznym w Bu-
dapeszcie prezentowat zebranym. Sadze,
ze skoro dla kongresu byly one dostep-
ne, nie popelnie przestepstwa, podajac
ponizej tablice, ilustrujace doséwiadcze-
nia dra Riddela.

HE SIL.ENCE OF
g down and City -
;‘/‘Ipurn Their
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1. Fotografia stronicy gazetowej, dokonana

przy zwyktym Swietle.

Dr Riddel mniejsza uwage po$wieca
farbie, ktéra, jego zdaniem, powinna

|
!

byé szybciej schnaca niz farby obecnie

uzywane, Wiecej uwagi zwraca na ja-
ko§¢ papieru rotacyjnego. Zdaniem dra
Riddela w wiekszo$ci wypadkéw prze-

Swiecanie spowodowane jest nieodpo- i

wiednim gatunkiem papieru, ktéry by-

wa cienki lub zbyt porowaty. Wady pa- |

pieru sa, moim zdaniem, réwniez jed-
na z przyczyn t. zw. brudzenia. Ma ono
miejsce wéwczas, gdy papier nie zostal
odpowiednio w masie skomprymowany
i kiedy przy zetknieciu z walcami ma-
szyny drukarskiej Sciera sie jego powie-
rzchnia, brudzac nie tylko produkt
drukarski, ale zanieczyszczajac réwniez
maszyne i katlamarze.

Kiedy w roku biezgcym zwiedzalem
jedna z najwigkszych fabryk farb dru-
karskich na kontynencie, nalezaca do
firmy Braci Hartmann Halle, wsp6l-
wlasciciel tej fabryki pokazywal mi w
dziale farb rotacyjnych reklamacje po-
waznego konsumenta, ktéry zalil sie na

Atrey Liary
Yskands- Dinners Bachelors- ™
Mothers 4 4 b
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2. Fotografia odwrotnej strony kolumny ga-
zetowej. Widoczny jest tekst, drukowany na
odwrocie.

zla jako$¢ produktu i wykazywal stra-
ty, jakie skutkiem tego ponosi. Farba
po pewnym okresie druku zasmarowy-
wala ptaszczyzny, pokryte czcionkami,
a mycie walcéw pomagalo tylko na czas
krétki. W mojej obecnosci poddano na-
destana prébe laboratoryjnej analizie.
Po rozlozeniu chemicznym na poszcze-
_g6lne substancje i po wyszuszeniu zo-

stalo sporo masy, ktéra z farba nie mia- |

ta nic wspélnego. Kiedy substancje te
zbadano, okazalo sie, ze jest to drobny
pyl pochodzenia papierowego. Papier
byl zbyt luzny, nie zawierat skladnikéw
wigzacych w dostatecznej ilosci i wsku-
tek tego okazal sie podatnym do pyle-

nia. Pyl papierowy, osiadajac na wal- |

cach drukarskich i mieszajac sie z far-
ba, uniemozliwil w koncu druk gazety.

W zwiazku z papierem krétka uwa-
ga: wiele klopotu sprawiaja miejedno-
krotnie drukarzom zalamania i faldy
w papierze rotacyjnym. Braki te sg
skutkiem nieodpowiedniego obchodze-
nia sie z rolami w papierni, szczegé6lnie
przy przewijaniu papieru z rol maszy-
nowych na role drukarskie. Pozgdane
byloby, aby papiernie zwrécity na to
uwage i postaraly sie te niedomagania
usunaé.

T T e .
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. 3. Fotografia dokonana przy zastosowaniu
| ultrafiotkowych promieni wykazuje, jak olej
l strony odwrotnej przebija na papier.

Druk typograficzno-rotacyjny.
Spotykamy czesto, ze ilustracje autoty-

powe odbijane rotacyjnie, prze§wiecaja
na odwrotna strone:
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Ryc. 1, Odbitka
jest widoczna na
odwrocie.
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Ryc. 2.

Fachowcy nie byli zgodni co gio przy-
czyny tej wadliwo$ci — nie w1e§21ano,
czy zrédlo prze§wietlan przypisac.nale-
zy transparowaniu papieru, czy tez .bru-
dzeniu farba. Odwotano sie do opinii in-
stytutu dla spraw graficznych w Londy-
nie.

Mikroskopowe badania tych odbitek
wykazaly, ze: pomiedzy punktacjami
autotypijnymi przeswietlen odwrotnej
strony widoczne sa $lady siatki.

L R R RN
® e s @0 Ryc. 3. Autotypia (15-
¢ 6 0.8 8 krotnie powiekszona)
W Widoczna jest tu gar-
- ba miedzy zabrudzo-
1) 4 l"‘\.rd L nymi punktami.
Q-.i a'a @

Ryc. 4. Ta sama au-

totypia, co na ryc. 3

(92-krotnie pow.). Tu

widzimy 2ze miejsca

miedzypunktowe sg

zupeinie zabrudzone
farbs.

Odbijanie czy prze§wietlanie? Czy far-
ba brudzi, czy tez papier przq§w1etla?
W checi udzielenia na to pytanie odpo-
wiedzi, drobny &cinek zadru}cowanego
papieru gazetowego o grubosci 0,000032
m/m, poddano badaniom mikroskopo-
wym. Stwierdzamy, ze farba, widoczna
na powierzchni, niezbyt gleboko wsiak-
ta w papier.

Rys. 5. Przekrofiprzez papler gazetowy (138-
krotnie powiekszenie). Widoczna jest warstwa
farby 1 struktura papieru.

Powyzsze doswiadczenie dowodzi, ze
farba tu nie przebija. A moze olej, w
farbie zawarty, byt tu przyczyna prze-
Swietlenia? Do$wiadczenie wykazato
jednak, ze farba nie przenikneta przez
cala gruboéé¢ papieru. Wobec tych wat-
pliwoéci przeprowadzono ponownie ba-
dania, tym razem przy pomocy promie-
ni ultrafiotkowych. Promienie te spra-
wiaja, ze niektére przedmioty, ustawio-
ne w ciemnosci, wystepuja barwnie. —
Papier gazetowy np. ukaze sie pod dzia-
laniem ultrafiolkkowych promieni jako
plaszczyzna czerwona, za$ olej mineral-
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ny, jeden ze skladnikéw farby rotacyj- |

nej, wystepuje w kolorze niebiesko-zie-
lonym. Doswiadczenie to pozwala
stwierdzié, czy powodem przebijania
druku na odwrotna strone jest olej.

WESITENCE OF 1

Fomanm amid §gry
Fossar

Ryc. 6. ‘ Fotografia
ilustracji przy zwy-
klym Swietle. Tekst
czcionkowy ze strony
odwrotnej widoczny
tu jest w autotypii.

(A\tsey Dy

Miscad (0rar Bobte N

Ryc. 7. Odwrotna
strona tejze ilustracji
przy zwyklym Swietle

- AAN S ¥l
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Ryc. 8. Obraz pier-
wszej strony repro-
dukowanej wyzej ilu-
stracji, widziany przy
naswietlaniu promie-
niami ultrafioletowy-
mi. Blale miejsca
Swieetgq sie z racji za-
warto$ci oleju mine-
ralnego ktoéry przebi-
jJa z drugiej strony.

Promienie fiolkowe udowadniajag w
tym wypadku, ze istotnie mamy do czy-
nienia z nadmiarem oleju w farbie, kt6-
ry przebija na odwrotng strone druku,
jednakze przeSwietlanie nie wykazuje
zadnej réznicy pomiedzy plaszczyznami
pokrytymi czcionkami, a ilustracjami.
Przeswietlanie wiec druku wskutek nad-
miaru oleju bylo nieznaczne; stwierdzo-
no réwniez, ze i farba nie rozszerzala sie
nadmiernie poza granice obrazu.

Nieczysto$ci druku maja wiec w tym
wypadku swoje 2rédio gdzie indziej,
mianowicie w maszynie rotacyjnej, przy
drugim cylindrze, ktéry przyttaczajac
nieprawidlowo §wiezo zadrukowang tas-
me papierows, sita swego nacisku prze-
ttacza farbe na odwrotna strone.

Franciszek Kusz

Na papierowym rynku swiatowym

pewne uspokojenie

»Bulletin” szwajcarski, S$ledzacy u-
waznie stan rynkéw papierowych w Eu-
ropie i w Ameryce, w ostatnim zeszyaie
(grudzien 1937) stwierdza niejaka po-
prawe sytuacji: dzieki usilnym zabie-
gom i wielkim inwestycjom finansowym
powiodlo sie zblizyé poziom produkcji
papieru do poziomu jego spozycia. Nie
nalezy sie jednak ludzi¢ ,aby ta poprawa
byla juz ostatecznym rozwigzaniem
przesilenia. Na razie, — o$wiadcza or-
gan wydawcéw sawajcarskich, — moz-
na mie¢ nadzieje, ze w ciggu roku 1938
nie nastapi dalsza zwyzka cen. Zwiek-
szenie popytu ustato, produkcja zwiek-
szyla sie.

Trzy wielkie fabryki papieru w Ka-
nadzie (Abitibi Power and Paper Co.,
Price Brothers i International Paper
Co.) postanowily cene ustalong na
pierwsze péirocze 1938 r. utrzymaé na
caly rok biezacy w kwocie 150 dolaréw
za tonne. Zwazywszy na role jaka od-
grywa na rynkach Swiatowych papier
kanadyjski, decyzja ta utrudni zapedy
akcji zwyzkowej.

Celem zapewnienia sobie dostatecznej
iloéci surowca, Niemcy zakupily od rza-

du kanadyjskiego (w charakterze pry- |

watnego nabywcy), caly lesisty obszar
wyspy Anticosti, polozonej przy ujsciu
rzeki Sw. Wawrzynca. Kiedy$ malowni-

cze knieje tej wyspy nabyt znany fran-
cuski fabrykant czekolady Menier, w ce-
lach mys$liwskich: hodowal tam rézne
dzikie bestie, — losie, wilki, rysie, réz-
nokolorowe lisy, i na polowania $ciggal
znakomitych nemrodéw paryskich. Z ko-
sztownej zabawki fabrykanta czekolady
Niemcy uczynig podstawe istnienia dla
swych papierni. Byé moze, iz wskutek
tego zmniejszy sie ich zapotrzebowanie
na papieréwke polsks.

W Szwecji najwieksza fabryka papie-
ru Holmes Bruk (Norrkoping) zakupita
olbrzymi kompleks lesny (195.000
akrow). Jednakze nie ma pewnosci, czy
Szwecja bedzie mogla w dalszym ciggu
eksportowaé¢ dotychczasowe quantum
papieru.

W Finlandii zorientowano sie, ze wo-
bec szalonego wywozu drzewa w. ciggu
ostatnich lat, zaséb bogactw leénych wy-
datnie sie zmniejsza, — przestaje byé
niewyczerpanym. W sferach kompetent-
nych panuje prze§wiadczenie, ze eksport
drzewa finlandzkiego za granice osigg-
na! maximum swoich mozliwosci i ze
juz nie bedzie go mozna powiekszaé. Ko-
la przemystowe zabiegaja o ograni-
czenie wywozu surowych materiatéw
drzewnych. W pierwszych 9 miesigcach
1937 r. eksport papieréwki finlandzkiej
wykazal 33%-w yprzyrost. Trzecia cze$é¢
wywozonego drzewa zabieraja Niemcy,
reszte — Francja, Holandia, Norwegia i
Szwajcaria.

Zwyzka cen na papier nie ustata do-
tad tylko we Francji. W grudniu cena
papieru wzros'a o 32,35 fr., osiagajac po-
ziom 201.30 fr. za 100 kg. Po zwyzce cen
dziennikéw, wielkie tygodniki paryskie,
jak ,,Gringoire”, , Marianne” i ,,Choc”
podniosty cene egzemplarza (na 1,25 fr.).
Stara ,,L’'Illustration” podniosta cene —
na 5 fr. Prowincjonalne dzienniki prze-
chodza, jak dzienniki paryskie, na 50
cent.

ogéine| wiedzy o wojsku.

ROK ZALOZENIA FIRMY 1912,

+NASZ SKLEP — URANIA" S. A.

HURTOWE SKLADY PAPIERU | MATERIALOW PISMIENNYCH
ZAKLADY LINIERSKIE I INTROLIGATORSKIE
FABRYKA ZESZYTOW, BRULIONOW i KSIAG HANDLOWYCH

CENTRALA: Warszawa, ul. Sienna 15, tel. 270-97 i 590-80

ODDZIALY: Warszawa, ul. Jasna 1, tel. 650-97; Poznan, P1. Nowomiejski 5, tel. 37-84; l'(atowice, ul. Stawowa 3, tel. 305-72
L6dz, ul. Piotrkowska 90, tel. 203-60; Brzes¢ n/B., ul. 3-go Maja 5, tel. 1-09.

POLECA: do uzytku uczacej si¢ mlodziezy wszystkich szk6t specjalne :
ZESZYTY WOJSKOWE, opracowane przex Woisk. Inst. Naukowo Ofwiatowy. M. S. Wojsk.. dla spopularyzowania

ZESZYTY POLSKIEGO CZERWONEGO KRZYZA, opracowane przez Zarzad Gtéwny Polsk. Czerw. Krzyta, jako propa-
ganda Idéi niesienia pomocy bliznim w czasie pokoju | na wypadek wojny.

WIELKI WYBOR PAPIEROW: drukowych, handlowych, pakowych | in.
Artykutéw biurowych i przyrzadéw kreflarskich.

Podrecznik do obliczania kosztéw robét budowlanych. (Wydawnictwo wiasne).




Niezawodne wyniki

osiqga kazdy inserent z reklamy i propagandy przepro-
wadzonej na lamach popularnych w Polsce czasopism
Towarzystwa Wydawniczego »BLUSZC Z¢«, poniewaz

1l czasopisma koncernu »Bluszcz« docierajq bezposrednio do sro-
dowiska kobiecego, w ktérym, jak wiadomo, dokonywana jest
najwieksza ilodé zakupoéw:;

2 czasopisma koncernu »Bluszcz« sq czytane przez zwarty zespdl
stalych czytelniczek, podstawq bowiem tych pism jest stala pre-
numerata, stanowiqca okolo 70% nakladéw;

3 czasopisma koncernu »Bluszcz« sq rozpowszechnione w catej
Polsce;

4 czasopisma koncernu »Bluszcze sq czytane w spokojnej domowej
atmosferze przez licznych czlonkéw rodziny, co znakomicie
zwieksza skutecznosé i trwalosé ogloszenia.

Wydawnictwa koncernu:

,,B L U S Z C Z"—tvgodnik

ilustrowany spoleczno-literacki zalozony w r, 1865, najstarszy sposréd istnie-
jgcych w Europie — dociera do kulturalnych srodowisk kobiecych

LPRAKTYCZNA PANI” — tygodnik

popularny, rozpowszechniony w szerokich kolach kobiecych — idealny organ
dla reklamy artykuléw masowego zbytu.

KOBIETA W SWIECIE 1 W DOMU"” — dwutygodnik

poswiecony zyciu domowemu, lowarzyskiemu i modom wytwornej pani
domu, rozpowszechniony w sfqrach zamozniejszych, a wiec kupujgcych
wiecej., oraz kupujgcych lepsze i drozsze wyroby.

,J A T 0 Z R O B IE" — dwutygodnik

jedyne w Polsce czasopismo poswiecone robotom recznym oraz zagadnie-
niom efektownego urzqdzenia wnetrza.

uDZIECKO 1 MATKA" — dwutygodnik

rozpowszechniony wéréd mlodych matek. ktérych jest najlepszym przyja-
cielem i doradcq. Uwzglednia okres poczecia i niemowlectwa.

Egzemplarze okazowe, oferty, kosztorysy bezposrednio lub przez biura ogloszesn

TOWARZYSTWO WYDAWNICZE ,BLUSZCZ“ — wYDzIAL REKLAMY
WARSZAWA. SOLEC 87 TELEFON 628-44
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Wiqdystiaw Oszelda

Problem prasy polskiej na terenie
Belgii, Holandii i Luksemburgu

Staly wzrost emigracji polskiej w Bel-

gii, Holandii i Luksemburgu uczynit
aktualnym zagadnienie prasy polskiej
w tych trzech panstwach. Potrzeba

stworzenia wlasnego pisma, ktéreby |

odzwierciedlalo stosunki, panujace w
tych trzech panstwach i ktéreby stano-
wilo wigzadlo organizacyjne, okazala sie

niemal koniecznosScia. Zaczely sie poja- |
wiaé efemerydy prasowe, wydawane do- |

rywczo, bez planu, wytwarzajace na

rynku czytelniczym chaos. Biuletyn Mi- i
sji Katolickiej, organ katolik6w polskich

w Belgii, Danii i Holandii, nie przyczy-
nil sie wiele do wyjasnienia sytuacji.
Przebrzmialo bez echa wydawane od r.
1932 przez ks. dr Wiadystawa Pajaka
»Hasto”. Zywot tego pisma byl krétki,
bo zaledwie péitoraroczny. Inne préby,
jak wydawanie pism ,,Polonia” czy ,,In-
formator” (r. 1934), pozostawily po so-
bie tylko smutne wspomnienia. Wydaw-
cy nie zdolali wywigzaé¢ sie ze swych zo-
bowiagzan finansowych.

Tak mniej wiecej wyglada ,stan”
prasy polskiej w Belgii, na odcinku o-
statnich kilku lat. Wypada nadmieni¢,
ze wlasnie w okresie tych kilku lat e-
migracja z Polski przybrala na sile.

Wysitkiem garéci jednostek zaczelo
wychodzi¢ na pobliskiej ziemi holen-
derskiej skromne objeto$ciag pismo Po-
lak6w w Holandii. Jes$li uwzglednimy
fakt, ze ogoélem Polakéw w Holandii
mieszka okoto 3.000, a przed kilku laty
bylo ich tam jeszcze mniej, wysitek na-
uczyciela Btlaszczyka w Limburgii ho-
lenderskiej, ktéry byl wiasciwym zalo-
zycielem pisma, nalezy ocenié jako god-
ny uznania. P. Blaszczyk umial zainte-
resowaé goérnikéw, potrafil byé¢ wydaw-
ca, redaktorem, administratorem i kol-
porterem. Ze skromnej pensji mauczy-
cielskiej nieraz musial przyltozyé grosza,
a nieraz wyshichaé wymoéwek. Wytrwa-

to§¢ zalozyciela nie pozwolila pismu u-
pas$é. Przeciwnie, osiagnelo ono samo-
wystarczalno$é. Byt to moze jedyny wy-
padek wsréd skupisk polskich na sze-
rokim $§wiecie, ze sktadajace sie z trzech
tysiecy gléw osiedle goérniczo-robotnicze
zdobylo wlasne niesubsydiowane pismo.

W tym czasie na terenie Belgii coraz
glebiej zaczela dominowaé mysél. aby
miesiecznik ,,Polak w Holandii” prze-
rzuci¢ na teren Belgijski. Ustalono, ze
wiadomoséci z Belgii beda nadsylane do
Brunssum w Holandii na rece redak-
tora Blaszczyka. Wylonily sie jednak
trudnosci. ,,Korespondenci” mie zawsze
wywigzywali sie ze swych zadan na
czas. Byli to przewaznie nauczyciele,
ktérzy poza swojg praca nauczycielska
spelniaja dziesigtki innych funkcyj, ja-
ko instruktorzy harcerscy, sportowi, re-
zyserzy teatréw amatorskich, organi-
zatorzy koélek oswiatowych etc. Tak by-
to przez rok 1935 i 1936. P. Blaszczyk
w Holandii nie dat sie zméc przeciwno-
$ciom.

W roku biezacym. bawiac w lecie w
Belgii, Holandii i Luksemburgu, staral
sie usilnie, aby ,,problem” prasy pol-
skiej na terenie tych emigracyj zostal
rozwigzany. Po wielu debatach uchwa-
1a centralnych organizacyj polskich w
Belgii, Holandii i Luksemburgu posta-
nowiono stworzyé, a wlaSciwie rozsze-
rzy¢ zakres zasiegu ,Polaka w Bel-
gii i Holandii”, przeksztalcajagc go na
»Polak w Belgii, Holandii i Luksembur-
gu'. Przyrzeczono sobie wzajemna
wspoprace, przyszedt takze z realng po-
mocy Swiatowy Zwiazek Polakéw z Za-
granicy. Pismo ma obecnie mie¢ charak-
ter nie tylko informacyjny, lecz przede
wszystkim organizacyjny. Ma byé ce-
mentem, spoidtem moralnym Polakéw w
Belgii, Holandii i Luksemburgu. Ma by¢
ich doradca i powiernikiem.

Prasa - Reklama -
postugujq sie czesto

Propaganda
maltrycami

S g

b

pro] Z. Sulinski

Posiadane przez nas nowoczesne urzgdzenia po-

zwalajq na szybkqg i masowq produkcije matryc
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| Udzial prasy

w akcji Pomocy Zimowej

Zalozeniem akcji Pomocy Zimowej
jest powszechno$¢, pociggniecie do
Swiadczen na rzecz bezrobotnych jak
najszerszych ko6t spoleczenstwa. Natu-
ralne jest wiec, ze inicjatorzy tej do-
niostej akcji tak samo w r. ub. jak i o-
becnie zwrécili sie o pomoc propagan-
dowa w pierwszym rzedzie do prasy i
jej organizacji, ktorych przedstawiciele
powolani zostali do udzialu w pracach
sekcji propagandowej Ogolnopolskiego
Obywatelskiego Komitetu Pomocy Zi-
mowej.

Doceniajac zasadnicze panstwowe
znaczenie akcji Pomocy Zimowej, wia-
dze Zwiazku Wydawcéw nie ograniczy-
ly sie do udzialu w pracach Komitetu,
lecz podjely usilne starania, aby cata
prasa polska, przede wszystkim za$
zrzeszona W Zwigzku, otwarla jak naj-
szerzej swe lamy dla materialéw pro-
pagandowych Komitetu Pomocy Zimo-
wej. To dazenie wtadz Zwigzku Wydaw-
c6w znalazto sw6j wyraz przede wszyst-
kim w odezwie Prezydium Zwigzku do
wydawcéw dziennikéw i czasopism. O-
dezwe te, ktéra podaliSmy in extenso na
czele listopadowego zeszytu ,Prasy”,
przedrukowalo szereg pism.

Biuro Zwigzku nawigzalo kontakt ze
wszystkimi wiekszymi wydawnictwami
w Polsce, przesylajac im instrukcje i o-
koélniki dotyczace technicznej strony
propagandy, numeréw kont P. K. O.
Komitetéw lokalnych itp.,, Nadto ro-
zestany zostal do kilkuset wydawnictw
komplet kilkunastu haset propagando-
wych w formie matryc przystosowa-
nych do szerokoéci szpalt. W poczatku
grudnia biuro Zwiazku zalecilo wydaw-
nictwom nasilenie akcji propagandowej
w okresie zbiérki publicznej. Wieksze
wydawnictwa prowincjonalne wezwane
zostaly w drodze telegraficznej przez
wladze Zwiazku do odpowiedniej pro-
pagandy. Z okazji koncertéw na cele
Pomocy Zimowej, urzadzanych w War-
szawie, biuro Zwiazku zwrécilo sie do
wydawnictw stotecznych o bezplatne
$wiadczenia ogloszeniowe.

Stwierdzi¢ nalezy, iz prasa polska, w
zrozumieniu panstwowej i spolecznej
doniosto$ci zimowej pomocy bezrobot-
nym, zywo zareagowalo na apel wladz
Zwiazku. Na lamach pism ukazujg sie
w znacznej ilosci zar6wmo hasta, roze-
slane przez biuro Zwiazku, jak i mate-
rialy dostarczone przez Komitet Ogél-
nopolski lub Komitety lokalne. W odpo-
wiedzi na rozestane okélniki, biuro
Zwiazku otrzymalo liczne odpowiedzi
wydawnictw, deklarujacych pomoc pro-
pagandowa. Wszelkie imprezy, zwiaza-
ne z Pomoca Zimowa, popierane s3a
przez prase wydatna i skuteczng propa-
ganda. W poréwnaniu z rokiem ubieg-
Iym rozmiar $wiadczen propagando-
wych prasy na rzecz Pomocy Zimowej
wykazuje niewatpliwy wzrost.



PRACE ZWIAZKU WYDAWCOW'

33-cie posiedzenie Rady Polskiego
Zwiqgzku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism

W dniu 20 stycznia r. b. obradowata
w Warszawie Rada Polskiego Zwigzku
Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism
pod przewodnictwem prezesa Rady p.
Feliksa Mrozowskiego. W obradach
wzieli udziat wszyscy niemal czlonko-
wie Rady, ktérej sklad jest obecnie na-
stepujacy:

Ankiewicz Jan (Pielgrzym i Goniec
Pomorski), Biega Bolestaw (Wieczér
Warszawski), Bormannowa Ludwika
(Pani Domu), Chodak Jézef (Gazeta
Polska), Cie$lak Stanistaw (Stowo Po-
morskie), Czarnecki Andrzej (Tygodnik
Handlowy), Czoponowski Jerzy (Polska
Zachodnia), Dagbrowski Marian (1.K.C.),
Dobija Mieczystaw (Swiatowid), Falkie-
wicz Jerzy (Przeglad Techniczny),
Goerne Antoni (A. B. C.), Gottowt Hi-
lary (Dziennik Poznanski), Grabowski
Adam (Czas), Gromski Edmund (Wiek
Nowy), Heinrich Stefan (Przeglad Elek-
trotechniczny), Hotéwkowa Janina (Ku-
rier Poranny), Jelenski Szczepan (Te-
cza), O. Kolbe Maksymilian (wyd. Nie-
pokalanowa), Korfanty Witold (Polo-
nia), ks. Kosibowicz Edward (wyd. ks.
Jezuitéw), Ksycki Alfred (Zak: Wyd.
A. Ksyckiego), Krzywoszewski Stefan
(Prasa), Leitgeber Roman (Kurier Po-
znanski), Lewandowski Antoni (Dom
Prasy), Maliniak Julian (czlonek Ra-
dy), Mileski Wactaw ,,Przeglad Organi-
zacji”), Niklewicz Mieczystaw (Dzien-
nik Wilenski),
Marian (Republika), Olchowicz Wactaw
(Kurier Warszawski), Pawlowski Ed-
ward (Kurier Bydgoski), Podwysocki
Stanistaw (Wiedza i Zycie), Pulawski
Leon (Gazeta Polska), Rozencwajg Da-
niel (Nasz Przeglad), Sawicki Wiady-
staw (Rolnictwo), Sotomski Jan (Pol-
ska Zbrojna), Strzetelski Stanistaw
(Goniec Warszawski), Styputkowski Jan
(Echo), Teska Lech (Dziennik Bydgo-
ski), Wilkoszewski Franciszek (Gomiec
Czestochowski), Wlodarski Jézef (Ston-
ko), Zakrzewski Stanistaw Zenon (Re-
klama), Zietowski Kazimierz (Dziennik
Kujawski), Zwierzynski Aleksander
(Dziennik Wilenski).

Po zaiah\.,vieniu spraw formalnych dy-
rektor Zwigzku p. Stanistaw Kauzik w
obszernym referacie oméwit sprawe u-
regulowania stosunkéw prawnych za-
wodu dziennikarskiego, podkreslajac da-
zenie czynnikéw rzadowych do defini-
tywnego rozwiazania tego zagadnienia,
oraz przedstawiajac geneze i przebieg
pertraktacji miedzy Zwiazkiem Wydaw-
c6w a Zwiazkiem Dziennikarzy, maja-
cych na celu zawarcie zbiorowej umowy
0 pracy dziennikarzy. Nastepnie dyr.
Kauzik szczegélowo zreferowal projekt

Nusbaum - Oltaszewski |

umowy zbiorowej, opracowany w wyni-
ku tych pertraktacji.

Nad sprawami, zwiazanymi z kwestia
umowy zbiorowej, wywiazala sie obszer-
na dyskusja w wyniku ktérej upowaz-
niono specjalng delegacje do podpisania
umowy po wprowadzeniu do niej nie-
znacznych zmian i uzupehien.

Po przerwie obiadowej dyr. Kauzik
omoéwil obecny stan prac rzadu nad u-
stawa prasowsq, nastepnie za$§ poinfor-

mowatl zebranych o podjeciu dzialalno- |
§ci przez Komisje Orzekajaca, ktére to |

ciato, powolane do zycia z inicjatywy
Zwigzku Wydawcow i Zwiagzku Dzien-
nikarzy R. P., ma na celu orzekanie w
zatargach, wywotanych niewlasciwymi
formami polemik prasowych.
Wicedyrektor Zwiazku p. Franciszek
Glowinski oméwit wyniki dziaralno$ci
Zwiazku Wydawcéw w sprawach po-
daktowych, a mianowicie w sprawie
$wiadectw przemystowych dla dzienni-
kéw prowincjonalnych oraz w sprawie
opodatkowania hurtowych sprzedawcéw
pism. Nastepnie dyr. Glowinski obszer-
nie zreferowal przebieg akcji Zwigzku
w stosunku do Ministerstwa Poczt i Te-
legraféw, majacej na celu realizacje sze-
regu zasadniczych postulatéw poczto-
wych prasy, ktére przedstawione zosta-

ly panu ministrowi Kalinskiemu w ob-
szernym memoriale w listopadzie r. ub.
Referent zakomunikowal nadto zebra-
nym o pozytywnym wyniku staran
wladz Zwiazku, dotyczacych okresowej
ulgi dla wydawnictw w optatach za
przesylanie egzemplarzy okazowych i
prospektéw.

Podczas dyskusji nad sprawami pooz-
towymi podkreslono koniecznosé zrewi-
dowania szeregu przepiséw o obsludze
prasy przez poczte w kierunku dostoso-
wania ich do zyciawych potrzeb prasy.
Poruszona byla réwmniez sprawa nad-
miernej wysoko$oi oplat za przesylanie
pism w obrocie wewmetrznym oraz za-
granice, nadto za$§ sprawa wprowadze-
nia pocztowych paczek gazetowych.

Prezes Krzywoszewski zakomuniko-
wal zebranym o pomySlnym rozwoju
prac Komitetu Prasy Periodycznej, kt6-
ry w ostatnich miesigcach podjat akcje
organizowania poszczegélnych grup cza-
sopi$miennictwa w formie oddzielnych
sekeji. Dotychczasowe prace, juz cze-
§ciowo uwienczone konkretnym wyni-
kiem, wykazaly, iz przed tym nowym
organem Zwiazku stoja bardzo powazne
zadania, ktérych realizacja przyniesé¢
moze calemu czasopiSmiennictwu wiel-
kie korzysci.

Bilans Zwigzku za r. 1937 oraz preli-
minarz dochodéw i wydatk6w na r. 1938
jednoglo$nie uchwalono. Ostatnim punk-
tem porzadku dziennego bylo przyjecie
szeregu wydawmnictw w poczet czlonkéw
Zwiazku.

nakladem miesiecznika

W lutym 1938 roku wyjdzie z druku
JLPrasa”

INFORMATOR PRASOWY
na rok 1938

[Sne i oimmicRiSCNT,

zawieraé¢ bedzie dzialy nasiepujqgce:

W1ladze nadzorujqce prase °

Organizacje prasowe
Polski

jqce z prasq °
Redakcja

Wiadomosci ogélne o prasie polskiej

Najwazniejsze daty z historii prasyw Polsce,
Prasa polska w liczbach (zestawienia staty-
styczne), Bibliogratia dziet o prasie polskiej,
Informacje szczegélowe o prasie

Informacje o pismach. zrzeszonych w Zwiqz-
ku Wydawcéw z uwzglednieniem cennikéw
ogloszen, Agencje prasowe, Prasa polska
za granicq.

Zwiqzek Wydawcéw Dziennikéw
i Czasopism (powstanie. zadania, dokona-
ne prace, wladze Zwiqgzku).
dziennikarskie, Wspdlne instytucje wydaw-
céw i dziennikarzy. Rejestir dziennikarzy,

Miedzynarodowe organizacje prasowe * Instvmcie wspélpracu-

Informacje techniczne -

i Administracja Informatora:

Warszawa, Zgoda 8/4, tel. Red. 540-50," tel. dzialu ogt 540-00

Organizacje

Dziat ogloszeniowy
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POSIEDZENIE PREZYDIUM RADY
1 ZARZADU GELOWNEGO

Polaczone Prezydia Rady i Zarzadu
Gléwmego odbyly posiedzenia w dniu 19
stycznia r. b.

Przedmiotem obrad byla sprawa u-
mowy zbiorowej o pracy dzienikarskiej
oraz sprawy organizacyjne i finansowe
Zwiazku.

W dniu 14 stycznia odbylo sie wspdl-
ne posiedzenie Prezydium Zw. Wydaw-
c6w i Zw. Dziennikarzy, po§wiecone o-
méwieniu organizacji Komisji Orzeka-
jacej.

SPRAWA UMOWY ZBIOROWEJ
W ZAWODZIE DZIENNIKARSKIM

W dniach 29 grudmnia oraz 5, 11, 19 i
21 stycznia r. b. odbyly sie pod prze-
wodnictwem prezesa Rady Zwigzku Wy-
dawcéw p. Feliksa Mrozowskiego 5 ko-
lejnych posiedzen Komisji Porozumie-
wawczej.

W posiedzeniach tych poza przewod-
niczacym brali udzial ze strony Zwigz-
ku Dziennikarzy wiceprezesi Zwiazku
red. Witold Gielzynski i red. Hieronim
Wierzynski, ze strony Zwigzku Wyd. wi-
ceprezesi Rady pp. Bolestaw Biega, Ed-
mund Gromski i Roman Lietgeber, pre-
zes Zarzadu Gléwmego p. Stefan Krzy-
woszewski, wiceprezesi Zarzadu pp.
Mieczystaw Dobija, Antoni Lewandow-
ski i Mieczystaw Niklewicz, czlonkowie
Rady pp. Hilary Gottowt i Alfred Ksyc-
ki, oraz dyrektor Zwigzku p. Stanistaw
Kauzik i wicedyrektor Zwigzku p. Fran-
ciszek Glowinski.

Posiedzenia Komisji poSwiecone byly
dalszym pertraktacjom w sprawie ukia-
du zbiorowego, ktéry by normowal wa-
runki pracy w zawodzie dziennikarskim.
Projekt uktadu, opracowany przez Ko-
misje, omawiamy w art. p. t. Zbiorowa
umowa dziennikarska, umieszczonym w
nin. n-rze.

KONFERENCJE
W MIN. POCZT I TELEGRAFOW

W dniach 17 i 18 stycznia r. b. dyrek-
tor Zwiagzku p. Stanistaw Kauzik i wi-
cedyrektor p. Franciszek Glowinski od-
byli konferencje z dyrektoremn depar-
tamentu pocztowego w Ministerstwie
Poczt i Telegraf6w p. Antonim Owsion-
ka; w konferencji nadto wzieli udzial
pp. naczelnik Bohdan Zakrzewski i rad-
ca Otto Diem. Przedmiotem konferencji
byt caloksztalt postulatéw pocztowych
prasy, oméwiony w zasadniczym me-
moriale wladz Zwiazku z listopada r. ub.

ULGI POCZTOWE
DLA CELOW PROPAGANDY

Szereg czasopism, nalezacych do
Zwigzku Wydawcéw zwrécito uwage
wiladz Zwiazku, iz okresy ulg w oplatach
pocztowych dla celé6w propagandy wlas-
nej prasy, uzyskiwane dorocznie przez
wladze Zwiazku, nie odpowiadaja po-
trzebom tego odiamu prasy periodycznej,

dla ktérej najdogodniejszym okresem |

propagandy jest druga polowa grudnia
1 pierwsza polowa stycznia. Dotyczy to
W szczegoélno$ci pism, ukazujacych sie
rzadziej, ktére prenumerowane sa prze-
waznie na pelne okresy roczne lub p6t-
roczne. Pragnac umozliwi¢ tej kategorii
czasopismom przeprowadzenie propa-
gandy wlasnej w okresie najbardziej
odpowiednim, wladze Zwiazku wystapi-
ly w grudniu r. ub. do Ministerstwa
Poczt i Telegraféw z postulatem udzie-
lania na indywidualne podania wydaw-
nictw ulg w czasie od 15 grudnia do 15
stycznia. Sprawa powyzsza zostala za-
latwiona przez wladze pocztowe przy-
chylnie. Na skutek sp6znionego terminu
jednak tylko niewiele wydawnictw mo-
glo wyzyskaé te ulge.

Podobnie jak w latach poprzednich,
wladze Zwiazku z poczatkiem b. r. zwré-
city sie do Ministerstwa Poczt i Telegra-
f6w o udzielenie ogélnej ulgi w opla-
tach za przesylanie egzemplarzy okazo-
wych, prospektéw i wszelkich drukéw
propagandowych wydawnictw. Jako ter-
min wejscia w zycie ulg, wiladze Zwigz-
ku proponowatly dzien 5 marca, majac
na uwadze konieczno$¢ poczynienia od-
powiednich przygotowan przez wydaw-
nictwa; w mys$l postulatu Zwiazku okres
ulgowy trwaé¢ ma miesiac, tj. do 5 kwiet-
nia.

Sprawa powyzsza zostala zalatwiona
przez wladze pocztowe w my$§l dezyde-
rat6w prasy.

POSIEDZENIE KOMITETU
PRASY PERIODYCZNEJ

Czwarte z rzedu posiedzenie Komite-
tu Prasy Periodycznej od chwili wzno-
wienia w r. ub. jego dzialalnoéci odby-
1o sie w dniu 18 stycznia r. b. w lokalu
Zwiazku Wydawcéw. W obradach, kt6-
rym przewodniczyl prezes Stefan Krzy-
woszewski, wzieli udzial pp. Zygmunt
Domanski, Mieczystaw Gladkowski, Ste-
fan Heinrich, ks. Edward Kosibowicz,
Mikotaj Lazecki, Tadeusz Malewski,
Bohdan Mitaszewski, ks. Franciszek Pa-
ulinski, brat Wawrzyniec Podwapinski,
Stanistaw Podwysocki, Stanistaw Po-
toczny, Eugeniusz Rafalski, dr. Franci-
szek Rodziewicz, Stanistaw Serwin, oraz
wicedyrektor Zwiazku Franciszek Glo-
winski i sekretarz Komitetu Jan Mo-
krzycki.

Ks. dyr. Kosibowicz zlozyl sprawoz-
danie z prac Komisji papierniczej Ko-
mitetu, podkresélajac, iz uzyskane zosta-
ly konkretne rezultaty w dziedzinie po-
lepszenia warunkéw nabywania papie-
réw przez czlonké6w Zwiazku zaréwno
bezposrednio w papierniach jak i u hur-
townikéw.

Dyr. Glowinski poinformowal zebra-
nych o przebiegu akcji Zwiazku w spra-
wach pocztowych, w szczegélnosdci zas o
wyniku dotychczas odbytych dwéch
konferencji z przedstawicielami Mini-
sterstwa Poczt i Telegraféw.

Nastepnie p. Mokrzycki przedstawil
zebranym w krétkim referacie plan
dzialalno$ci Komitetu oraz poszczeg6l-
nych grup czasopiSmienniczych, zwra-
cajac uwage ma szereg konkretnych a
doniostych dla prasy zagadnien, ktére
mogq znalezé rozwigzanie w drodze
wspélnej akcji prasy periodycznej.

Nad zagadnieniami poruszonymi przez
referentéw rozwinela sie ozywiona dy-
skusja. Dr. Rodziewicz poinformowal
zebranych o powstaniu komitetu poro-
zumiewawozego pism ogdélnolekarskich
i oméwil pokrétce strukture i plan dzia-
lalno$ci komitetu. Prezydium i uczest-
nicy posiedzenia wyrazili przekonanie,
iz pozadane jest ,aby komitet prasy le-
karskiej nawiazal jak mnajsciSlejszg
wspétprace z Komitetem Prasy Perio-
dycznej.

Sprawy organizacyjne Komitetu oma-
wiali obszernie: p. prezes Krzywoszew-
ski, ks. dyr. Kosibowicz, p. Podwysocki,
dyr. Glowinski, p. Mokrzycki, sprawy
papiernicze — p. Gladkowski, sprawy
pocztowe — p. Potoczny.

W wyniku obrad postanowiono upo-
wazni¢ Komisje Papierniczg Komitetu,
aby podjela akcje organizowania grup
branzowych prasy, powotujac do swego
grona przedstawicieli poszczegélnych
grup.

SPRAWY PAPIERNICZE

W dniu 12 stycznia r. b. odbyla sie
konferencja w sprawie warunkéw han-
dlowej wspoipracy wydawnictw czaso-
pism — czlonkéw Zwiazku ze S. A.
Steinhagen i Saenger. W konferenciji tej
wzieli udzial ze strony S. A. Steinhagen
i Saenger — czlonek zarzadu tej spéiki
dyr. Ludwik Koztowski i dyr. Aleksan-
der Hoeke, ze strony Zwigzku Wydaw-
c6w pp. prezes Stefan Krzywoszewski,
ks. dyr. Edward Kosibowicz, dyr. Stefan
Heinrich, dyrektor Zwigzku Stanistaw
Kauzik i wicedyrektor Zwigzku Fran-
ciszek Growinski,

W wyniku dyskusji ustalono wytycz-
ne, ktére beda podstawyg stosunkéw
handlowych miedzy wydawnictwami
czasopism — czbonkami Zwigzku a S. A.
Steinhagen i Saenger.

NUMERY SWIATECZNE

Przed Swietami Bozego Narodzenia
Prezydium Zwiazku, podobnie jak w la-
tach ubieglych, zwrécilo sie do wydaw-
nictw z prosbg o uzgodnienie terminéw
wydania ostatniego numeru przed$wia-
tecznego i pierwszego po$wigtecznego.
Wedbug propozycji Prezydium, ostatni
numer przed Bozym Narodzeniem uka-
za¢ sie mial w godzinach rannych w
piatek 24 grudnia, pierwszy po$wiatecz-
ny rano w poniedziatek 27 grudnia.

Stwierdzi¢ nalezy, iz cata prasa pol-
ska, poza bardzo mielicznymi wyjatkami
dostosowatla sie do wezwania Prezydium
Zwigzku Wydawcéw.




ORGANIZAC]JE

I SPRAWY DZIENNIKARSKIE

Zjazd FIJ-u w Krakowie

W my$l uchwaly, powzietej na sesji
zarzadu gléwnego F. I. J. w Wiedniu
(8 — 12 pazdziernika ub. r.), nastepna
zesja zarzadu gléwnego (maj 1938) od-
bedzie sie ma zaproszenie delegacji pol-
skiej w Krakowie i Warszawie. Beda to
pierwsze obrady Miedzynarodowej Fe-
deracji Dziennikarskiej na terenie Pol-
ski.

Program zjazdu przedstawia si¢ na-
stepujaco:

Uczestnicy sesji (prezydium state i de-
legaci poszczegdlnych organizacji kra-
jowych) przybywaé¢ beda do Krakowa w
ciagu niedzieli 22 maja. Obrady beda
otwarte w dniu 23 maja przed poludniem
w sali Rady Miejskiej; po ukonstytuo-
waniu sie prezydium i komisyj uczest-
nicy zjazdu udadzg si¢ na Wawel, gdzie
zloza hold u sarkofagu marszatka Pii-
sudskiego i zwiedza zamek krélewski.
Popoludnie 23 maja oraz dzien nastep-
ny przeznaczone sa na prace komisyjne.
W $rode 25 maja uczestnicy zjazdu wy-

jada na zwiedzanie kopalh w Wieliczce,
skad po $niadaniu w podziemiach, w sa-
li éw. Barbary, odjada po potudniu do
Warszawy.

Dwudniowy pobyt w Warszawie
(czwartek — pigtek 26 i 27 maja) wy-
pelni zwiedzanie miasta i okolic oraz po-
siedzenie zamkniecia, ktére odbedzie sie
w czwartek po potudniu, w sali Resursy
Kupieckiej. Na czwartek wieczér prze-
widziany jest obiad oficjalny, wydany
przez Ministerstwo Spraw Zagranicz-
nych, oraz raut u p. ministra Becka, na
piatek $niadanie wydane przez zarzad
miasta i herbatka w Klubie Prasy Za-
granicznej. W piatek wieczorem nastapi
wyjazd do Gdyni, gdzie goscie zagra-
nicznj w sobote 27 maja zwiedza¢ beda
port i jego urzadzenia. Ostatnim pun-
ktem oficjalnego urogramu bedzie $nia-
danie na ,,Batorym” ktéry o péinocy te-
goz dnia wyruszy z Gdyni, zabierajgc
na pokladzie cze$¢ delegatéw zagrani-
cznych.

Zwiqzek Dziennikarzy R. P.
o rokowaniach z wydawcami

W dniu 6 stycznia b. r. odbylo sie w
Warszawie posiedzenie pelnego zarzadu
Zwiazku Dziennikarzy R. P. (z udziatem
przedstawicieli wszystkich syndykatéw),
zwolane specjalnie dla powziecia uchwa-
ty w sprawie projektowanej ustawy
dziennikarskiej oraz wszczetych w
zwiazku z tym rokowan ze Zwiazkiem
Wydawc6éw na temat ewentualnego za-
warcia umowy zbiorowej. Przewodniczyl
prezes zarzadu red. Sciezynski. Po wy-
shluchaniu sprawozdan, ztozonych przez
red. Gielzynskiego i Wierzynskiego, oraz
wyczerpujacej dyskusji, powzieto jedno-
mys$lnie nastepujacg uchwale:

Zarzad Gi6wny ZDRP po wystucha-
niu sprawozdania Wydzialu Wykonaw-
czego o rokowaniach ze Zwiazkiem Wy-
dawcéw i przeprowadzonej nad tym
Sprazowdaniem dyskusji o&wiadcza:

1) Przyjety na posiedzeniu Zarzadu
Glér.wnego W dniu 14 listopada 1937 r.
pm].ek‘t ustawy dziennikarskiej wptynat
na inicjatywe czynnikéw rzadowych i
wydawniczych w kierunku unormowa-
nia praw i obowiazkéw zawodu
karskiego.

2) Trwajac przy zasadzie ustawowego
uregulowania tych spraw Zarzad Giéw-
ny uznaje, ze byloby z korzyscia dla za-
wodu dziennikarskiego stworzenie przed
Wydaniem ustawy okresu przejsciowego,
W  ktérym postanowienia projektu

dzienni-

Zwigzku bylyby poddane prébie zycia.
W tym okresie postulaty zawodu dzien-
nikarskiego ustalone przez Zwigzek po-
winny byé uregulowane umowg zbioro-
wa miedzy Zwigzkiemm Dziennikarzy i
Zwiazkiem Wydawc6w, oparta na istnie-
jacym tytule ustawowym.

Umow3 taka maja m. i. byé objete na-
stepujace postulaty:

a) w wydawnictwach podlegajacych
umowie zatrudnia sie tylko dziennika-
rzy zorganizowanych z dopuszczeniem
aplikantéw w okreSlonym stosunku pro-
centowym,

b) dodatkowe zabezpieczenie dzienni-
karzy na wypadek braku i niezdolno$ci
do pracy, staroéci oraz z innych przy-
czyn, a takze zabezpieczenie wdéw i sie-
rot po dziennikarzach, niezaleznie od
obowiazujacych norm ustawowych,

3) Podejmujac propozycje Zwiazku
Wydawcéw w sprawie zawarcia umowy
zbiorowej Zarzad Gléwny udziela Wy-
dzialowi Wykonawczemu pelnomocni-
ctwa do podpisania preliminaryjnego
protokétu umowy W terminie do 15
stycznia b. r. i do poczynienia dalszych
potrzebnych krokéw wobec czynnikéw
rzadowych i Zwiazku Wydawcéw.

4) Definitywna umowa z terminem
3-letnim (do konca 1940 r.) powinna
by¢ podpisana do 30 stycznia b. r.

WALNE ZEBRANIE SYNDYKATU
DZIENNIKARZY WILENSKICH

W dniu 9 stycznia odbylo sie do-
roczne walne zebranie Syndykatu Dzien-
nikarzy Wilenskich, na ktérym po wy-
shuchaniu sprawozdania ustepujacego
zarzadu i przeprowadzeniu dyskusji wy-
brano nowe wiladze Syndykatu. Preze-
sem zostal przez aklamacje wybrany po-
nownie dr. Walerian Charkiewicz, czlon-
kami zarzgdu: Tadeusz Ciszewski (,,Sto-
wo”), Zofia Kownacka (,,Dziennik
Wil.”), Marian Szydlowski i Jozef Swie-
cicki (,,Kurier Wilenski”).

Walne zebranie rozwazato nadto spra-
we ustawy dziennikarskiej i uchwalilo
zmiane art. 5 statutu w tym kierunku,
iz ,,czlonkami Syndykatu nie moga by¢
2ydzi i osoby pochodzenia zydowskiego”.
Za wnioskiem padlo 13 gloséw przeciw-
ko 5, przy 4 wstrzymujacych sie od gto-
sowania.

Syndykat wilenski jest pierwszym,
wprowadzajacym ,,paragraf aryjski”.
Wprawdzie w Syndykacie poznanskim
nie ma ani jednego cztonka zyda, jest to
jednak jedynie stan faktyczny, statut
bowiem nie méwi o niedopuszczaniu
zydéw, stawiajac dla czlonkéw jedynie
wymoég narodowos$ci polskiej.

KLUB PRASY ZAGRANICZNEJ

Warszawski Klub Prasy Zagranicznej
na walnym zebraniu, odbytym w dniu
17 stycznia, wybral ponownie swym pre-
zesem p. Mac Larena (Reuter), sekre-
tarzem Steinfurtha (Scherl - Verlag),
skarbnikiem Prieditisa (L. T. A.). W
sklad zarzadu weszli nadto pp. Valcini
(,,Corriere della Sera”) i Lentz (,,Voel-
kischer Beobachter”).

Doskonatq
mase walcowgq,
powloki korkowe
i gumowe,
ta$my,

matryce

oraz filc

do stereotypii

dostarcza
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KRONIKA KRAJOWA

Panstwo a prasa
ODZNACZENIA

W grudniu r. ub. opublikowana zosta-
la druga, uzupehiajgca lista oséb od-
znaczonych w dniu 1 listopada r. ub.

Ztoty Krzyz zashugi otrzymali m. in-
nymi pp. Wactaw Gasiorowski z War-
szawy za zaslugi na polu pracy spolecz-
nej, za zaslugi za$ na polu pracy w
dziennikarstwie: dr. Walerian Charkie-
wicz (Wilno), Franciszek Galinski (Wto-
chy), Stanistaw Grek (Warszawa), Cze-
staw Gumkowski (L6dz), Mieczystaw
Jerzy Orlowski (Warszawa), Zofia Os-
bergerowa (Warszawa) i Jerzy Wie-
wibrski (Warszawa).

Z zycia prasy
ZMIANA W ,,POLSCE ZBROJNEJ”

W styczniu r. b. ustapit ze swego sta-
nowiska redaktor naczelny ,Polski
Zbrojnej” pitk. Adam Rudnicki.

Obowiazki redaktora naczelnego pelni
obecnie ptk. Leon Koc, Szef Wojskowe-
go Instytutu Naukowo-O$wiatowego.

KOMITET POROZUMIEWAWCZY
WYDAWCOW CZASOPISM
OGOLNOLEKARSKICH

Z inicjatywy dr. Franciszka Rodzie-
wicza, naczelnego redaktora ,,Nowin
Spoleczno-Lekarskich”, powstat w War-
szawie w polowie grudnia r. ub. Komi-
tet porozumiewawczy wydawcéw cza-
sopism ogoélnolekarskich, zrzeszajacy
pisma nastepujace: ,,Medycyna”, ,,War-
szawskie Czasopismo Lekarskie”, ,,No-
winy Lekarskie”, i ,,Nowiny Spoleczno-
Lekarskie”.

POTROJNY JUBILEUSZ
W NIEPOKALANOWIE

00. Franciszkanie w Niepokalanowie,
gdzie ukazuje sie¢ Maly Dziennik, Rycerz
i Rycerzyk Niepokalanej, obchodzili w
grudniu r. ub. potréjny jubileusz: 20-le-
cie istnienia stowarzyszenia Milicja Nie-
pokalanej, ktére jest wydawca tych
pism, 10-lecie istnienia Niepokalanowa
oraz 15-lecie Rycerza Niepokalanej.

Liczba czlonkéw Milicji Niepokalanej
przekracza obecnie milion oséb w réz-
nych krajach. W Japonii istnieje zalo-
zony przez polskich misjonarzy japon-
ski Niepokalanéw; ukazuje sie tam Ry-
cerz Niepokalanej w jezyku japonskim.
Ten sam tytul nosi organ Milicji we
Wtoszech.

Pisma Milicji w Polsce osiagaja b.
znaczne naklady. Rycerz Niepokalanej
drukuje okolo 700 tys. egzemplarzy, Ry-
cerzyk — okolo 180 tys. egzemplarzy,
Bardzo powazny naklad posiada réw-
niez Maly Dziennik.

Z okazji jubileuszu ukazal sie spe-
cjalny numer Matego Dziennika w

zwiekszonej objetosci poSwiecony w
znacznej czeSci  historii i dzialalnosci
Milicji Niepokalanej oraz historii jej
wydawnictw.

NOWE PISMA

W polowie stycznia ukazal sie w
sprzedazy pierwszy numer ilustrowa-
nego tygodnika , Kronika Polski i Swia-
ta”. Jest to gazeta tygodniowa o typie
czasopisma tak popularnego zagranica,
szczegblnie we Francji. W pierwszym
numerze znajdujemy prace piéra: Mel-
chiora Wankowicza, Stanistawa Strze-
telskiego, Stanistawa Majewskiego, Zy-
gmunta Nowakowskiego, Ludwiki Cie-
chanowieckiej, Jerzego Przywieczer-
skiego, Adolfa Nowaczynskiego, dr.
Wojciecha Zaleskiego, Wiktora Podo-
skiego, Tadeusza Frenkla, Zygmunta
Weissa, M. Sulowskiego, prof. J. Mu-
szynskiego, Zdzistawa Broncla, Jerzego
Pietrkiewicza; rysunki Jerzego Zaruby.

Cena zeszytu objetosci 16 kolumn na
papierze satynowanym — 50 groszy. Ja-
ko wydawca podpisuje pismo p. Bole-
staw Biega, dyr. naczelny wydawnictwa
Wiecz6r Warszawski, wiceprezes Rady
Zwiazku Wydawcéow.

*

W styczniu r. b. ukazal si¢ pierwszy
numer miesiecznika ,,Zagon’”, organu
»Zrzeszenia Inteligencji Ludowej i Przy-
jaci®? Wsi”.

Artykut wstepny p. t. ,,Dlaczego two-
rzymy Zrzeszenie Inteligencji Ludowej”
podpisany jest przez gen. Andrzeja Ga-
lice.

Jako redaktor podpisuje pismo mgr.
Wincenty Bryja. Cena zeszytu 50 gr.

»

Wydawnictwo Polskie R. Wegnera w |
Poznaniu wypuscito na rynek z Nowym !
Rokiem tygodnik powiesciowy p. t.
,Film, Romans”. Pismo to, redagowane |
przez F. A. Ossendowskiego, zawiera w
kazdym zeszycie opowiadanie, oparte na
treSci jakiego$ filmu i jest obficie ilu-
strowane zdjeciami z tego filmu (tech-
nikg wklestodrukowa). |

: |

W koncu grudnia r. ub. ukazat si¢ w !
Warszawie pierwszy numer nowego zy- !
dowskiego dziennika porannego ,Nowy
Glos”. Wydawca pisma jest Spéidzielnia
Wydawnicza ,Nasza Prasa”, nakiadem
ktérej od szeregu lat ukazuje sie ,,Der
Momemnt” i inne pisma w jezyku zydow-
skim. Redakcja kieruje dr. A. Insler.

Sprawy kolportazowe
POMYSLNY ROZWOJ KOLPOTA2U |
PROWINCJONALNEGO T-WA RUCH |

Obliczenia wydzialu statystycznego |
T-wa Ruch wykazuja, iz rok 1937 przy- |
niést dalszy wazrost sprzedazy pism przez

Bezrobotny czeka
na prace i chleb
216z ofiare
na Pomoc Zimowqg!
Konto P.K.O. 70.200

Pomoc Zimowa

T-wo Ruch na terenie prowincji. W cia-
€u pierwszych 10 miesiecy ubieglego
roku sprzedano 46 milion6w egzempla-
rzy; w poréwnaniu z r. 1936 stanowi
to wzrost o okragle 6 milionéw egzem-
plarzy (14,9%). Ten pomyS$lny wynik
czeSciowo wywotany zostal zwieksze-
niem sprzedazy 5 groszéwek, gléwnie
jednak silnym, 21%-owym, wzrostem
iloSci nabywanych pism 10-groszowych.

Na terenie Warszawy sprzedaz pism
w r. 1937 utrzymata sie na poziomie do-
tychczasowym: w r. ub. sprzedano 63.637
tys. egzemplarzy wobec 63.230 tys. w r.
1936. Sprzedaz pism 10-groszowych
wzrosta o 3,5%.

Przeglqd
piSmienniciwa

NOWA PRACA O PROPAGANDZIE

O sprawach propagandowych pisze
sie w Polsce niestychanie mato, w szcze-
g6lnoéci za$ zaniedbana dziedzing jest
propaganda polityczna. To zjawisko jest
w jaskrawej sprzecznoéci z niewatpli-
wym faktem olbrzymiego wzrostu w la-
tach ostatnich znaczenia zagadnien pro-
pagandowych na calym $§wiecie. W cia-
gu niewielu lat propaganda we wszyst-
kich mniemal krajach, mniezaleznie od
ustroju i formy rzadow, stata sie zagad-
nieniem politycznym i panstwowym
pierwszorzednej wagi.

W Polsce zrozumienie dla spoteczne-
go i panstwowego znaczenia propagan-
dy jest jeszcze bardzo stabo rozwiniete.
Dlatego pozyteczna jest kazda nowa pu-
blikacja o propagandzie politycznej, u-
$wiadamiajaca spoleczenstwo o donio-
stym znaczeniu zagadnien polityczno-
propagandowych.

Ostatnio wyszla z druku praca p. Je-
rzego 2yckiego pt. ,Propaganda poli-
tyczna w Polsce w Swietle postulatéw
chwili”. Napisana jasno i zwiezle, pra-
ca ta wyréznia sie tym, ze autor nie o-

| granicza sie do teoretycznych rozwazan,

lecz formuluje konkretny program sze-
roko zakrojonej akcji propagandowej
na rzecz zagadnien panstwowych. Nie-
ktére poglady autora budza zastrzeze-
nia. Jako calo&¢ praca p. 2Zyckiego jest
interesujaca préba konkretnego rozwig-
zania kwestii politycznej propagandy
panstwowej.



Zbyt wysoki
koszt inkasa

to bolaczka wydawnictw, kiére
w swej siedzibie majq niewielkq
liczbe prenumeratoréw,

W takich wypadkach najkorzy-
stniejszym i najtanszym systemem
inkasowym sq pocztowe zlecenia
inkasowe miejscowe.

Minimalny koszt

przy sumie do 5 zl. — 15 gr., do
10 z}. — 20 gr., ponad 10 zl. — 30 zi.
— 30 groszy.

Duza skutecznosé

Szczegdlowych informaciji udzielajq wszy-
skie urzedy pocztowe, zas czlonkom Pol-
skiego Zwiqzku Wydawcéw Dziennikéw
1 Czasopism — nadio referat pocztowy
biura Zwiqzku. s————————

WIARUS
POLSKI

ROK ZALOZENIA 1890

NAJSTARSZE CODZIENNE PISMO
WYCHODZCZE W EUROPIE

Emigracja Polska
we Franciji, Belgii i Holandii

czyta

g Wiarus Polski”

35, Rue du Chateau, LILLE (Francja)

»KATALOG PRASY SKAUTOWEJ”

Ukazala sie na pétkach ksiegarskich
praca p. t. ,Katalog Prasy Skautowej”,
wydana przez Zwiazek Harcerstwa Pol-
skiego, a opracowana redakcyjnie przez
harcmistrza Tomasza Piskorskiego, przy
wspéipracy hm. Waclawa Blazejewskie-
g0 i hm. Jézefa Jacka Wneka.

Chcac zrozumieé prazrédio tego wy-
dawnictwa, trzeba przypomnieé, ze juz
w r. 1933, na Jamboree w G&dolld, na
Wegrzech, miedzynarodowa konferen-
cja prasy skautowej przyjeta do wiado-
mos$ci wniosek polski, w ktérym przed-
stawiciele harcerskiej prasy polskiej
Zwracaja sie do Biura Miedzynarodowe-
80 z propozycjq zwolywania periodycz-
nych konferencji prasy skautowej.

Inicjatywa polska przyoblekia sie w
ksztalt realny juz na Zlocie Polskim w
Spale, w r. 1935-ym. Wéweczas to, na
miedzynarodowej konferencji Prasy
Skautowej, zapadly bardzo wazne de-
cyzje, tyczace sie sposobé6w wspélpracy
miedzy redakcjami wszystkich czaso-
pism skautowych Swiata, w celu jak naj-
skuteczniejszego propagowania idealéw
harcerskich.

Na tegorocznym Jamboree w Holan-
dii, Polska zorganizowala doskonaly
wystawe prasy skautowej, oraz mie-
dzynarodowsa konferencje. prasowa. W
rezultacie otrzymaliémy mandat do zor-
ganizowania centralnego biura praso-
wego.

Trwalym fundamentem do rozbudo-
wania tego biura jest ,Katalog Prasy
Skautowej”, w ktérym mieszczg sie ty-
tuly i adresy wszystkich czasopism
skautowych $wiata wraz z krétka no-
tatka bibliograficzng.

Spis tych czasopism, podany jest, jak
zresztag wszystko w tym wydawnictwie,
w trzech jezykach: polskim, angielskim
i francuskim.

PRASA POLSKA
SZUKA NOWYCH DROG

Artykut pod tym tytulem, piéra prof.
Jerzego Gutsche, ukazal sie¢ w stycznio-
wym zeszycie ,, Teczy”. Autor z kompe-
tencja a zarazem w sposéb interesujacy
omawia szereg zagadnien prasowych,
stawiajac przed oczy czytelnika obrazy
pracy i rozwoju prasy polskiej.

»Czas” z 11 stycznia r. b. omawiajac
ten artykut, kreédli interesujace uwagi o
sprawie czytelnictwa pism w Polsce.

,PODZIEMNA PRASA POWSTANCZA.

,Kurier Poranny” z 22 stycznia r. b.
przyniést artykut p. Wi Dunin Waso-
wicza p. t. ,,Podziemna prasa powstan-
cza”, poSwiecony tajnej prasie powsta-
nia styczniowego.
CZASOPISMIENNICTWO
NA POMORZU W XIX WIEKU

Temat ten omawia p. Zygmunt Mo-
carski na tamach czasopisma ,Jantar”
(Nr. 4.37) organu Instytutu Baltyckie-
go, w artykule p. t. ,,Wartoéci regional-
ne drukéw pomorskich”.

P R A W O
A PRASA

ULGI PRZY NABYWANIU
SWIADECTW PRZEMYSLOWYCH

Ministerstwo Skarbu okélnikiem z dn.
31 grudnia 1937 r. L. D. V. 39762 4,37 ze-
zwolilo na prowadzenie w r. 1938 wy-
dawnictw pism codziennych na obszarze
miast Bydgoszcz, Chorzéw, Lublin i So-
snowiec na podstawie $wiadeotw prze-
mystowych kategorii trzeciej przedsie-
biorstw handlowych, zamiast ustawowej
drugiej kategorii. Ulga powyzsza przy-
stuguje z urzedu, tj. bez obowigzku
skladania indywidualnych podan.

Oko6lnik ten wydany zostat na skutek
staran wladz Zwiazku Wydawcéw.

Z ORZECZNICTWA
SADU NAJWYZSZEGO

Wydawnictwo utworéw drukowanych
a drukowanie ich (drukarnie) stanowia
zupelnie odrebne w rozumieniu rozdz.
XXI Cz. II lit. A taryfy, stanowiacej za-

lacznik do art. 23 ustawy o panstw. po-

dat. przemyst., przedsiebiorstwa i jako
odrebne wymagaja nabycia dla kazde-
go z nich oddzielnych $wiadectw prze-
mystowych. (Wyrok z dnia 10 maja
1937 r. 3 K. 395/37).
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PRASA NA SZEROKIM SWIECIE

OGOLNA
Miedzynarodowa Wystawa
Prasy Technicznej

Od paru lat w czasie i w ramach Tar-
gow Lipskich stale odbywa sie miedzy-
narodowa wystawa prasy technicznej.
Idea tei wystawy jest zapoznanie z naj-
powazniejszymi organami technicznymi
$wiata zaré6wno wystawcé6w, bedacych

powaznymi inserentami, jak i zwiedza- !

jacych, z poéréd ktérych znaczna czesé '

réwniez interesuje sie¢ reklamg w prasie
technicznej.

W r. b. targi wiosenne trwaé beda od
6 — 11 marca, targi jesienne od 28
sierpnia do 2 wrze$nia.

Biuletyn Kontynentalnej Unii
Reklamowej.

State biuro Konstynentalnej Unii Re-
klamowej podjelo wydawnictwo statego
biuletynu informacyjnego, po$wiecone-
g0 sprawom organizacyjnym Unii oraz
zagadnieniom reklamowym.

JAPONIA
Propaganda.

Rzad japonski wysyla dosé liczng mi-
sje wybitnych publicystéw japonskich
do Europy i do Stanéw Zjednoczonych.
Maja oni nietylko informowaé opinie
japonska, ale réwniez prowadzié propa-
gande w duchu japonofilskim.

FRANCJA
Dziennikarze
nie przystqpiq do Konfederacji Pracy

Syndykat dziennikarzy paryskich po-
wzia} postanowienie nie przystepowania
do Generalnej Konfederacji Pracy (C.
G. T.). Wniosek ten przeszed: 845 glo-
sami na 1.500 glosujacych.

NIEMCY
Nowy szef prasy.

Sekretarzem stanu w Mnisterstwie
propogandy mianowany zostal Karol
Hnke. Szefem wydzilu do spraw praso-
wych w tymze ministerstwie zostal mia-
nowany dr. Otto Dietrich.

Odczyt ptk. Loeba

Szef panstwowego urzedu dla surow-
c6w wyglosit wobec grona decyduja-
cych osobisto$ci niemieckich referat w
sprawie produkcji papieru. Stwierdzit,
ze na rynkach $§wiatowych rozporza-
dzalna ilo$¢ surowca drzewnego ledwie
pokrywa zapotrzebowania, i ze w kon-

sekwencji jego ceny zwyzkujg. Tymcza-
sem konsumcja celulozy zwieksza sie.
zwilaszcza odkad celuloza stata sie waz-
nym artykulem przy wytwarzaniu pew-
nych tkanin oraz odkad znalazta zasto-
sowanie w innych galeziach przemystu.
Dotychczas 70% surowca drzewnego,
potrzebnego do fabrykacji papieru,
przywozono do Niemiec z zagranicy.
Ptk. Loeb zapewnit jednak swych stu-
chaczy, ze trudnoéci, wynikajace z tej
sytuacji, zostaly juz w duzej mierze opa-
nowane i ze w najblizszych latach nale-
2y spodziewa¢ sie ich likwidacji. Drze-
wo przy fabrykacji papieru bedzie w
znacznym stopniu zastepowane przez
wegiel. Nie mniej pomy$&lnie wypadty
proéby ze stomg krajowa. Tym nie mniej
pik. Loeb zachecal do rozsadnie zredu-
kowanej konsumcji, a to celem osigg-
niecia zawczasu pozgdanej réwnowagi.
(,,Zeitungswissenschaft’).

SOMMAIRE:

Le bilan de I’année écoulee.

In memoriam: Bolestaw Koskow-
ski.

Le contrat collectif des journa-
listes.
Le budget préliminaire de Uetat
pour 1938/9.
Franciszek Gtowinski: Le marcheé

des annonces en 1937.
Franciszek Kusz: La probléeme de

Uimpression de journaux.
Une détente sur le marché mon-
dial du papier.

La presse polonaise en Belgique,
aux Pays Bas et au Luxembourg.

LES TRAVAUX DE L’ASSO-
CIATION POLONAISE DES
EDITEURS.

LES ORGANISATIONS DES
JOURNALISTES EN POLOGNE.

CHRONIQUE POLONAISE.
LA LOI ET LA PRESSE.
LA PRESSE A TRAVERS

LE MONDE.

Praktyka dziennikarska,
jako przedmiot studiéw

W monachijskim Instytucie Wiedzy
Prasowej, istniejacym przy tamtejszym
uniwersytecie, zalozone zostalo specjal-
ne studium, majace obznajmia¢ stucha-
cz6w bezposrednio z praktyka dzienni-
karska. Kierownictwo objal dr. Meu-
nier, jeden ze znanych redaktoréw
dziennika ,,Volkischer Beobachter”.
Praca w tym studium opieraé sie bedzie
na wzorach nowoczesnej redakcji. Stu-
denci beda mieli sposobnos$é¢ zuzytkowa-
nia nabytych wiadomos$ci w praktyce
zycia redakcyjnego. Rownolegle prowa-
dzone ma by¢ studium praktyczne, po-
Swiecone administracji wydawniczej
wielkiego dziennika. Niemieckie sfery
prasowe doszly do przekonania, ze wy-
sokie spoleczno-polityczne cele prasy
moga by¢ osiggniete jedynie drogg ze-
spolenia i kolezenskiego wsp6llzycia
czynnikéw dziennikarskich z czynnika-
mi wydawniczo-administracyjnymi.

ROSJA SOWIECKA
Batagan.

,Prawda” moskiewska daje ponury
obraz warunkéw, w jakich pracuje ro-
syjska prasa prowincjonlna. Niektére
redakcje mieszcza sie¢ w barakach drew-
nianych, na predce skleconych, nie za-
bezpieczajacych pracownikéw redakcyj-
nych ani od deszczu, ani od $niegu.

»Omskaja Gazieta” ma tak skapg licz-
be pracawnikéw, ze redaktorzy zmusze-
ni sa pracowaé réwnocze$nie jako zece-
rzy, oczywiscie reczni, bo linotypy do
miast prowincjonalnych nie dotarly. W
druku tej gazety dawat sie odczuwaé do-
tkliwie brak dostatecznej iloéci czcionek
litery e. Trzeba bylo j3 opuszczaé; oka-
zalo sie, ze dziatwa miejscowa szczeg6l-
nie sie¢ do tej litery zapalila i stale ja
wykradata.

Wszedzie daje sie odczué brak czcio-
nek. Czesto nie starczy ich na wypelnie-
nie drukiem calych kolumn. ,,Woronez-
skaja Gazieta”, gdy jej ukradziono z
drukarni litery nagléwka, przez dtuzszy
czas wychodzila bezimiennie,

RUMUNIA
Zmiany w prasie rumunskiej,

Dojscie do wiadzy w Rumunii elemen-
téw nacjonalistycznych wywota, zdaje
sie, znaczne przeobrazenia w prasie ru-
munskiej, idgce przede wszystkim w
kierunku usuwania elementéw zydow-
skich. Tymi wzgledami uzasadnione by-
o zamkniecie kilku dziennikéw m. in.
,Dimineata”, ,,Adeveml” i ,,Supta’. Sze-
reg pism podaje, ze rzad Tumunski wy-
daé ma zakaz wspéipracy zydéw w
dziennikach, ukazujacych sie¢ w jezyku
rumunskim,
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Spis artykulow

w porzqdku alfabetycznym nazwisk autoréw

Nr.
Aubac Stefan: Muzeum Reklamy . 2
Baranowski Woiclech: O reformie stanu dzxenm(kamkxego 1
— Piszmy historie prasy polskiej 5
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reklamy . 5
— Targi Pozmanskle a prasa 3 5
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Karpinski Henryk: Uwagi rw spraw1e Lprzemysku i han-

dlu papierniczego w Polsce h 5

Kauzik Stanistaw: Towarzystwo Wiedzy PraSOWeJ 2
— Sy*t‘uac:a goapodarcza ogblna a sytuacja prasy

zagranica i w Polsce. . R

— V-ty Miedzynarodowy Kongres Wydawcéw R

— Prasa na Wystawie Miedzynarodowej w Paryzu 8—9

— XXII Kongres Mxedzynarodowe] Umnii Storwamy-

szen Prasowych . Jux 10

Krzywoszewski Stefan: Wazne sprawy prasowe w éw1e-
tle rozwazan sejmowych .

— Prace ZwigzZku . . o 7o SR T A 5
— Swiatowy kryzys papxem o D o P o e
— O autorytet moralny prasy . . S S (]
— Kiosk z gazetam1 czy nauka czytama ST, () |

— Zadania i prace Sekcji CzasopiSmienniczej przy

Polskim Zw1ardcu Wydawcéw Dziennikéw i Cza-
sopism . e ta T2
Kuczabinski Jan: Budzety reldamowe o . A O |

Kusz Franciszek: Swiatla i cienie ilustracji w dzxenm-
kach i czasopismach 20 LT e 2

Kusz Franciszek: Maszyny drukarskie na tegorocznych
Targach Lipskich . . S
— Wydawca, drukarz i farbry -
— Niebezpieczenstwo wutajone w !arbach rotogra-
‘wiurowych 5
Langer Olgierd: Ronmeszczeme ogloszen w dzxe'nmkach
amerykanskich
— Walka z meodpocwxednmu ogloszemazm w prasxe
amerykanskiej 2
Leitgeber Roman: Na Fleet St:reet — w krdlmwxe an-
gielskiej prasy K
Lortsch Piotr: Rola 1 zadama bmr nogloszemowych
Malewski Tadeusz: Reklama prasowa w okresie popra-
wy koniunktury 5
Mokrzycki Jan: Prasa jako czymmk zyma gospodame-
go — II . 5
Prasa jako uy'nmk 2yc1a gospodarczego — III
O udziatl szkoly w akcn propagandy czytelnictwa
Prasa jako czymmfk zycia gospodarczego — IV
O wzrost spozycia elektrycznodci . 3
Przybylo 6 milionéw czytelnik6w
Normalizacja w prasie periodycznej
Postulaty prasy w sprawach pocztowych. 5
Noskowskl Witold: Czytelnik jako spozywca kultury

— Predko! — predzej!! — jeszcze predzej!!!

— Jak to jest, a jak bywalo . . . .
Oszelda Wiadystaw: Prasa polska w Rumunii
Rafalski Eugeniusz: Interesy przedseblomtw wydaw-m-

czych w Anglii e

— Trzeci Swiatowy Kongres Rek.la.my w Paryzu
Seyfried Edmund: Kolportaz pism w r. 1936 za posred-

mnictwem Polskiego T-wa Ksieg. Kol. ,,Ruch”

— Kolportaz pism za poéredmctwem T-wa ,,Ruc "

ISEEAT WA TSRl 9378 =5,
Sobolewski Stefan: Inwestycje rw drrukammch 'wydaw-
niczych I . .

— Inwestycje w dnikamlach wyda:wmczych — II
Zakrzewski Stanistaw Zenon: Europe]slu Kongres Re-

klamowy w Berlinie

— Dekompozycja ogloszeniowa

— Dobre ogloszenie .

Zieleniewski Leon: Poczta Krélewxecka (1718—1720)
Zycki Jerzy: Francja organizuje swa propagande
— Nowa publikacja o propagandzie .
— Propaganda polityczna w Polsce w éwwtle
ostatnich postulatéw chwili " 7

Spis artykuléw i notatek wedlug przedmiotu

Nr.

PANSTWO A PRASA; USTAWODAWSTWO PRASOWE.

Krzywoszewski Stefan: Wazme sprawy [prasowe w Swie-
tle rozwazan se;mowych

Sprawy prasowe w Sejmie i Semacle

Reforma prawa prasowego we Francji .

oraz ustawy i rozporzadzenia dotyczace prasy, w dzxale
»Prawo a Prasa” — we wszystkich numerach.

PRASA A 2YCIE GOSPODARCZE.

Mokrzycki Jan: Prasa Jako czymmk 2yc1a gospodar-
czego — II . %

3. N

1

Mokrzycki Jan: Prasa jako czymnik Zycia gospodarcze-
go — III . .
— Prasa jako czynmik zycm gospodanczego v
Targi poznanskie a prasa .

SPRAWY ORGANIZACYJNE I DZIALALNOSC
ZWIAZKU WYDAWCOW.
Krzywoszewski Stefan: Prace Zwigziku .
VII Ogélne Zebranie czlonkéw Zwigzku Wydawc()w
Odezwa Prezydium Polskiego Zwigzku Wydawcédw
Dziennik6w i Czasopism do wydawcéw dzienni-
kéw i czasopism w sprawie Pomocy Zimowej

L 6—T

. 8—9

Nr.

TN

10

11

11

I»wu.—-

10
11

. 6—17
. 8—9

10

10

6—17

11
11

. 617

10
11

(20 X}

11



Nr.

Sprawozdanie z akcji Pomocy Zimowej w r. 1936. s 1) |

Krzywoszewski Stefan: Zadania i prace Sekcji Czasopis-
mienniczej przy Polskim Zw1azku Wydawcéw
Dziennik6w i Czasopism 12

oraz dzialy sprawozdawcze p.t. Prace Zwuwlcu Wydaw-
cow we wszystkich zeszytach.

ZAGADNIENIA GOSPODARCZE 1 ADMINISTRACYJNE
PRASY.

Doniosle porozumienie . . 4
Kauzik Stanistaw: Sytuacja gospodarcza ogélna a sytu-
acja prasy zagranica i w Polsce . .
Glowinski Franciszek: Zagadnienia polskiej gospoda«ﬂm

wydawmczeJ w dobie obecnej . 6—17
Nowe wazne porozumienie wydawnicze . 6—7 "
SPRAWY REDAKCYJNE,

O poziom polemik prasowych . . 8—9
Krzywoszewskil Stefan: O autorytet mon‘alny prasy 10

Uchwala Ogélnego Zebramia przedstawicieli Polskiego
Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism
i Zwiazku Dziennikarzy R. P. oraz wydawcéw
i naczelnych redaktoréw dziennikéw warszaw-

skich, odbytego w dmniu 25 paZdziernika 1937 r. 11
Komisja Orezekajaca Polskiego Zwigzku Wydawcéw
Dziennikéw i Czasopism i Zwigzku Dzienmi-
karzy R. P. J ol e e Y ]
SPRAWY DZIENNIKARSKIE.
Baranowski Wojclech: O reformie stanu dziennikar-
skiego 1
Glelzynski Witold: ReJestr szenmkarzy 2
Reforma w stadium krystalizacji 3
O zasady uregulowania warunkéw pracy w dzienni-
karstwie 12
oraz dziat ,,Sprawy dz1enmkarsk1e" we wszy'sthch ze-
szytach.

REJESTR DZIENNIKARZY.
Wykaz dziennikarzy-redaktoréow, pracujacych na terenie

Rzplitej Polskiej oraz korespondentéw zagranicznych pism |

polskich:

Krakéw, lista Nr 1 12
Lwow, lista Nr 1 R 6T ol 1 Lt g NI et SRt |0
Pomorze, lista NT 1«7 5.0 Cyilt o o L 3

Warszawa, lista Nr 1 2
Warszawa, lista Nr 2 3
Warszawa, lista Nr 3 3 4
Warszawa, lista Nr 4 . 8—9

Wielkopolska, lista Nr1 . . . . . . . . . 4
Wielkopolska, lista Nr 2 T 12

Wykaz dziennikarzy-redaktoréw, zatrudnianych w pismach
wychodzacych w jezyku zydowskim:

Warszawa,d lista? NE o155 00 a0 il st - Le S 4

Warszawa, lista Nr 2 . 8—9
PRASA A REKLAMA,

Zakrzewski Stanisltaw Zenon: Europejskl KOtngl‘% Re-
klamowy w Berlinie - 1
Aubac Stefan: Muzeum Reklamy . - 2
Sytuacja ma francuskim rynku ogloszemowym 2
Wyklady o propagandzie . 2 3

Zakrzewski Stanistaw Zenon: DekompozyCJa oglosze-
miowa 5

Langer Olgierd: Rozmieszezenie og{ouen w dmen.mkaeh
amerykanskich . . 5
Lortsch Piotr: Rola i zadania bmr ogloszemo-wych ! 5
Glowinskl Franciszek: O naprawe stosunkéw oglosze- i
owych . —

Rafalskl Euxenlusz Trzeci waatowy Kongres Retkla.my
w Paryzu . 8—9
Dwa lata dzialalnosci holendersklego ,,Celbuco" e (U

Propaganda i reklama prasowa na ustugach zycia go-
spodarczego (ankieta ,Prasy”) . e ]
Zakrzewski Stanistaw Zenon: Dobre ogtoszeme 4l
Kuczabinski Jan: Budzety reklamowe 11

Glowinski Franciszek: Prasa — inserenci — blura oglo-
szen P el A kT AD A=s]i

Nr.
| Langer Olgierd: Walka z meodtpmmedmml og}oszemamx
W prasie amerykanskiej 11

Malewski Tadeusz: Reklama prasowa w ok'resxe popra-

Wy ﬂ{omunfkmu‘y . 11

Propaganda i reklama ;prasowa \na ushlgach zycxa gos-

podarczego (ankieta ,,Prasy”, dokonczenie) 12
Glowinski Franciszek: Ku ozymeruu wymlany £0Spo-

darczej w Polsce . 5 AR AT )

BEZIMIENNA I ZBIOROWA
PROPAGANDA GOSPODARCZA.

Glowinski Franciszek: Zagadnienia propagandowe

w Polsce . 4
Glowinski Franciszek: Zdro,]owmctwo (krajawe i turysty-

ka wewmetrzna a prasa . . 4
Glowinski Franciszek: Propaganda i reﬂclama zblorowa

a og6lny rozwdj reklamy . 5

Jedna z dr6g do zwiekszenia zbytu wegla w Polsce g 5

O wrzrost spozycia elektrycznoici . 6—7

Propaganda zbiorowa a drobny przemyst 6—17

| Dabrowski Kazimierz: Prasa Jako narrzedzxe .propagatndy
oszczedno§ci . . 10
PROPAGANDA POLITYCZNA.

Zycki Jerzy: Francja organizuje swa [propagam:le . 6—17
— Nowa publikacja o propagandzie 10
— Propaganda polityczna w Polsce w éw1etle

ostatnich postulaté6w chwili 11

PROPAGANDA WYDAWNICZA.

Biernacki-Poraj Janusz: Propagamda wiasna wyda-
wnictw niemieckich . 1 2

Propaganda ogloszenia prasowego w Nxefmczech 10
CZYTELNICTWO; PROPAGANDA CZYTELNICTWA.
Rola czasopisma w szkole . 1

Mokrzycki Jan: O udzialt SLkon w alkc_u propagandy
czytelnictwa . A
— Przybylo 6 mxhcmévw czyte].mk()w . 8—9
i Krzywoszewski Stefan: Kiosk z gazetaxm czy nauka czy-
tania 11
SPRAWY KOLPORTAZOWE.
Obrady w ,,Ruchu” . . 2
Seyfried Edmund: KoLportaz [plsm W r. 1936 za poére-
dnictwem Polsk. T-wa Ksieg. Kol. ,,Ruch” . . 4
Powazna sprawa . . B O i A0 gt 4
Dzia'alno§é Tow. ,,Ruch" W T. 1936 . 6—17
Organizacja Ksiegarni Kolejowych w Nlemczech . 8—17
Seyfried Edmund: Kolportaz pism za poéredmctwem
T-wa ,,Ruch” S. A. wr. 1937 . . . 10
oraz dzial ,,Sprawy kolportazowe” w numerach l 2
6—17, 8—9.

SPRAWY POCZTOWE.

Heinrich Stefan: Inkaso zaleglej prenumeraty . 3

Mokrzycki Jan: Postulaty prasy w sprawach pocztowych

oraz dzia} Sprawy Pocztowe w Kronice Krajowej w ze-
szytach 4, 8—9.

PAPIER.

Karpinski Henryk: Uwagi w sprawie cpmemysm i han-
dlu papxem:mgo w Polsce . . . 5

Sprawa cen papieru . . N m (=l
Krzywoszewski Stefan: Sw1axtowy lcryzys papieru . 8—9
Mokrzycki Jan: Normalizacja w prasie rperxodycznej . 10
Polski przemyst paplerniczy w 1936 r. . 10
Zagadnienie papieru na rymkach éwxatowych 11
SPRAWY DRUKARSKIE.

Kusz Franciszek: Swiatta i cienie ilustracji w dzienni-
kach i czasopismach . . . 2

— Maszyny drukarskie mna tegorocmych Ta'rgach
Lipskich A . 4



Nr.

Sobolewski Stefan: Inwestycje w drukarniach wydaw-

miczych . . il b}
Kusz Franciszek: Wydawca drukarz i farby A . S
Sobolewski Stefan: Inwestycje w drukarniach wydaw-

niczych — II . . . 6—T7
Kusz Franciszek: Nxebeszeczenstwo rutaJone w {fa.rbach

rotograwiurowych . . 10

oraz dziat ,Sprawy drukardkxe" W Kroruce KraJoweJ
w zeszycie 11,

WIEDZA PRASOWA; PRZYCZYNKI PRASOZNAWCZE.

Kauzik Stanistaw: Towarzystwo Wiedzy PrasoweJ o 2
Wystawa polskiej prasy wojskowej g =) 4
Statystyka drukéw w 1935 r. . . 4
Baranowski Wojclech: Piszmy historie prasy polsklej 5
Noskowski Witold: Czytelnik Jalko spozywca kultury . 6—7
Statystyka drukéw . . b bt . 6—T7
Noskowski Witold: Predko’ — predze]" — jeszcze
predzej!!!t . ) Ep el g 80
— Jak to jest, a Jak bywalo ; . 10
Jarochowski Bohdan: Dz.1enmkars’cw0 me]kopolsl«ue
(1796 — 1806) . 11
Zieleniewski Leon: Poczta Krélew1eeka (1718-—1720) el
JUBILEUSZE.

35-lecie pracy dziennikarskiej S. Cwierciakiewicza 2
35-lecie pracy dziennikarskiej K. Pollacka . 2
30-lecie pracy dziennikarskiej T. Garzteckiego . . 2
30-lecie tygodnika ,Kupiec — Swiat Kupiecki” 3 2
10-lecie dwutygodnika ,,Pani Domu” 4

30-lecie miesiecznika ,,Czasopismo stegowych" . 6—17
10-lecie tygodnika ,Ilustracja Polska” . . . . 10
30-lecie ,Dziennika Bydgoskiego” . . . . . 12
ZALOBNA KARTA.
S. p. Wiladystaw Juliusz Schreiber 4
S. p. Dr. Jan Zalplachta 4
$. p. Kazimierz Kaczanowski 5
S. p. Jan Lubicki . e A 5
S. p. Antoni Beaupré . . . . . . 67

(s MATG)2

PRASA POLSKA ZAGRANICA:

Gasiorowski Waclaw: Prasa polska w Ameryce . . 2
Oszelda Wiladystaw: Prasa polska w Rumunii . 6—17
oraz dziat Prasa Polska Zagranicg w Nr.Nr. 1, 2, 3, 6—7
8—9, 10, 11
MIEDZYNARODOWE ORGANIZACJE PRASOWE.
V Kongres F. I. A. D. E. J. . 4
Kauzik Stanistaw: V-ty Mxedzymarodowy Kongres Wy-
dawcéw d . 6—17
XXI1 Kongres Mledzynarodowe] Usmx Sﬂl;owarzyszeﬁ Pra-
sowych . . 10
IX Kongres Mledzynarodowej Federacn Prasy Tech-
nicznej i Zawodowej w Paryzu . . . 10
PRASA 1 WIEDZA PRASOWA ZAGRANICA.
Prasoznawstwo w Niemczech 3
Wyklady Prasoznawcze na Umwersytecxe w Zurychu 3
Szwajcarskie problemy prasowe 3
Prasa japoniska w chwili obecnej . 3
Rafalski Fugeniusz: Interesy przedmeblofrstw wydawm-
czych w Anglii . 8 3
Prasa w Austrii 4
Francja powoluje do 2}'013 Instytut Wledzy Prasowe] : 5
Leitgeber Bolestaw: Na Fleet Street — w krélestwie
angielskiej prasy 5 . .89
Instytut prasoznawczy przy Umwersy'tecxe Paryskj.m 8—9
Zeszyt ,,Zextungsw1ssenschaft" .poéwxecony prasie pol-
skiej S . .89
,,Handbuch der Wel’qpmesse” R = U0
Naklady prasy niemieckiej w latach 1934—36 I ) |
MIEDZYNARODOWA WYSTAWA W PARY2U.
Pawilon Prasy ma Wystawie M.xedzynarodoweg w Pa-
ryzu 1937 r. . . 1 m L L 1 3
Prasa polska a Wystawa Paryska . 5
Kauzik Stanlsh.w Prasa na Wystawxe Mledzynarodowe] Fra
w Paryz T

Niemcy o stmsku .prasy polskle; na wys’tawne paryskxej 10

Kronika

Nr,
PRACE POLSKIEGO ZWIAZKU WYDAWCOW.

we wszystkich zeszytach

SPRAWY DZIENNIKARSKIE.
(Organizacje dziennikarskie)

we wszystkich zeszytach

KRONIKA KRAJOWA.

Przew6zpism . . . . .Nr.2

Panstwo a prasa . . . .Nr.1, 3, 6-7, 10, 11, 12
Z zycia prasy . . . . we wszystkich zeszytach.
Statystyka . . . . . .Nr 2 4,5, 6-7, 10, 11, 12
Papier . . Ao teals. NE-2,14

Sprawy pocztowe .« <« +Nr 4, 8-9

Radioaprasa . . . . .Nr. 10

Sprawy drukarskie . . . Nr. 11

Odznaczenia . . . . ' . Nr. 8-9, 11, 12
Propaganda e TR ONE4

Przeglad prasy . g 3= gNfeh i PARERG]

Przeglad wydawmctw . . Nr. 2, 4,5, 6-17, 10, 11, 12
Prasa — Reklama . . . Nr. 8-9,1

Rézne . . . . . . .Nr 4, 6-7, 8-9, 10, 11, 12

PRAWO A PRASA.
(Ustawy 1 rozporzgdzenia).

we wszystkich zeszytach

Nr.
PRASA POLSKA ZAGRANICA.
Nr. 1, 2, 3, 6—1, 10, 11.

PRASA NA SZEROKIM SWIECIE.
Kronika ogélna o A RO P 12 S R3S G = 8 =010
Austria L e INTASe]2
Belgiake ] ® i ey e SR 3 8-9, 11
Brazylia by e ) | st A R SN
BUlzaniat R ttan o Rpegy Nrogd
Chile . . S BT N T
Czechoslowac;a o, Pegent INTRSIG
D ATl Ar T el = et I 1
BEID = F e 1 - L e e NS
Francja .+« . .« < .we wszystkich zeszytach
Hiszpania) ' & %] mls = 5 s e NGS5 N9
Irak S e e e = SN A
Ttaltias&.. < * o0 s SaINE S AES
Japoniasrer . K m o e B T 3
Jugosiawia . xS N RS ()
KD AN SR Ut LS el e S SNE L2
Eitpvatiiassesns SRS T o3 RN, 35-6-7
Niemcy R T AN 4S80 812
Balestynarse, minim in & oo - uiNT. L 12
POTEOTIIOER e S on T S8 TSl SN 1
Portugalia . . INTESI
Rosja Sowiecka (Z S R R) Nr. 1, 4, 5, 8-9, 10
Stany Zjednoczone A. P. . Nr. 2 4 8- 9, 10 11
Szwajcaria i T4 oo el R N EERIEO RG] 10 12
Szwecja 2 e R sl e NP2 11
FRUrCHa ot R T - eI s ES ]
Wegry . v e |, e IS INF el
Wielka Brytama o xS ENRE2IR4ATTS) | 10,8115 512




