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STANISLAW KAUZIK

PRZYCZYNY CIEZKIEJ SYTUACJI FINANSOWE]
WYDAWNICTW

L

Daleje czasopiSmiennictwa w Polsce na calej prze- czasopisma polskie, ktére wydaly w tym roku przynaj-
strzeni ubleglych czterech wiek6w wskazujg, Zze prasa pol- mniej jeden numer na terytorjum Rzeczypospolitej Pol-
ska doréwnywata niemal ciggle kroku innym przodujacym skiej, razem za$§ z czasopismami innych narodowo$d za-
w czasopismiennictwie narodom Zachodu Europy, mimo mieszkujacych ziemie Rzeczypospolitej, wychodzilo w r.
dlugich okreséw polityki ucisku i eksterminacjl, prowa- 1930 ogétem 2349 czasopism.
dzone] przez zaborcéw, mimo wiez6w cenzury oraz prze- Okres ubleglych dwunastu lat charakteryzuje go-
szk6d, stawianych rozwojowi kulturalnemu narodu pol- ragczkowe zakladanie znacznej liczby dziennikéw, gazet lub
sidego. Z chwilg zerwania pet niewoli d uzyskania niepod- czasopism ogélno-informacyjnych niemal we wszysthich
leglego bytu pafstwowego, rozpoczat sie okres wyjatko- wiekszych ofrodkach miejskich, powolywanie do Zycia
wego rozwoju czasopiSmienmictwa polskiego. Liczba cza- lioznych czasopism, torujgcych droge poszczegélnym or-
sopism polskich ro$nie w okresie lat 1918 — 1930 wyjat- ganizacjom politycznym, gospodarczym, kulturalnymit.p.,
kowo szybko. Podczas gdy w koficu roku 1918 Hczono tworzenie organéw prasowych przy towarzystwach nau-
ogélem 575 czasopism polskich, wychodzgcych na tery- kowych i uniwersytetach, organéw poSwigconych poszcze-
torjum Rzeczypospolitej i w miejscach emigracji oraz gélnym dziedzinom wiedzy wreszcie zakladanie wielu cza-
wychodztwa, w roku 1930 statystyka zarejestrowala 1972 sopism zawodowych.
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Zeszyt 4 — 5.

Réwnolegle z rozwojem kczby wydawnictw, lata
niepodlegloScd przyniosty daleko posunieta specjalizacje
prasy perjodycznej, a w zwiazku z tem znaczne rozsze-
rzenie zakresu poruszanych zagadniefi i pogtebienie tre&ci.
Podniesieniu na wysoki poziom ulegila réwmiez zewnetrzna
forma wydawnictw, w szczegblnoSci strona graficzna.

Rozwojowl temu nie towarzyszylo jednak, — TzZecz
znamienna dla polskich stosunkéw wydawniczych —
ugruntowanle podstaw finamsowych wigkszoSci wydaw-
nictw w Polsce. Przeciwnie. Nieliczne tylko wydawnictwa
zdotaty oprze¢ swéj byt na solidnych podstawach prze-
wagl, ewentualnie réwnowagi normalnych wpltywéw nad
wydatkami. Ogromna wiekszo$¢é natomiast boryka sle
stale z wyjgthowemi trudnoSclami finansowemdi ¢ wege-
tuje czesto tylko dzieki pomocy z zewmgtrz, t. j. dazleki
subwencjom réznych orgamizacyj, zrzeszefi, zwiazkéw lub
towarzystw, badz tez dzlekl pomocy o0s6b prywatnych.
TrudnoSci te towarzyszg niemal wszystkim wysitkom
wydawniczym na przestrzeni catego ubleglego okresu
dwunastu lat i sg nlewatpliwie glé6wng przyczyna wyjat-
lcowe] SmiertelnoSci, nawet w okresach pomy$lnej konjun-
ktury gospodarczej, wsr6d wydawnictw nowozakladanych.
Smiertelno§é te charakteryzuje w sposéb jaskrawy sto-
sunek liczby czasopism czymnych (w r. 1830 ogétem 2349
czasoplsm, w czem 264 czasopisma zatozone przed rokiem
1918), do sumy wszystkich czasopism zatozonych w olire-
sie ublegltych 12 lat, siggajacej 5088. Stosunek ten wska-
zuje, 2e Smiertelno$é siega 60% ogétu zakladanych przed-
sieblorstw wydawniczych.

Kruche podstawy finansowe wiekszoSal wydaw-
nictw uzewnetrznily sl¢ w sposéb oczywisty dopiero
w okresie obecnego kryzysu gospodarczego, ktéry zatrzgs
najsiniejszemi konstrukcjami wydawniczemi. Poczqwszy
od r. 1929, pierwszy raz od dziesigcu lat, obserwujemy
wyrazng tendencje znizkowsg co do Hczby przedsiebiostw
wydawniczych w Polsce, przedewszystkiem za$§ zmniej-
sza sle od r. 1928 z roku ma rok ogéina liczba wydawnictw
codziennych (z 213 w r. 1928 — ma 204 w r. 1930) oraz
wydawnictw tygodmlowych (z 588 w r. 1928 — na 489
w r. 1930). Spadek ten, dotyczy pism czeSciej ukazujg-
cych slg, jest kompensowany czeSclowo przez wzrost wy-
dawnictw mdesiecznych t wychodzacych w nieregularnych
terminach, dzleki czemu ogélna Hezba czasopism nie
zdradza wyraZnie tych wewnetrznych przemian.

Nowa faza kryzysu gospodarczego ogélnopafistwo-
wego, faza przezwyciezania przez pafistwo deficytéw bu-
dzetowych przy pomocy redukc)i pensji urzedniczych
oraz przy pomocy dilne] kompresji wszelkich wydatkéw,
w plerwszym rzedzie inwestycyjnych, miewatpliwie stwa-
rza dla przedsieblorstw wydawniiczych nowe wybitnie nie-
pomy$ine perspektywy. Zmnlejszenle 4 tak juz wyjatko-
wo niskich wynagrodzefi opracownikéw pafistwowych,
a prawdopodobnie w najbiizszym czasie 1 samorzadowych,
musi poclagnaé za soba, wobec nieznacznej zniXici niekt6-
rych tylko pozycji kosztéw utrzymania, redukcje wydat-
kéw na zaspokojenie kulturalnych potrzeb, a wiec
w plerwszym rzedzie wydatkéw na dzlenmiki 4 czasopisma.
Rynek zbytu stowa drukowanego, ktéry w Polsce ma
wyjatkowo matg pojemno$é, ulegnie przeto na skutek
redukcji pensyi urzedniczych dalszemu silnemu zweze-
niu. Kompresje natomiast wydatkéw pafistwowych { sa-

morzadowych na cele inwestycyjne z jednej stromy, dal-
sze za$ zmniejszanle si¢ rozmiaréw produkcjli przemysto-
wej z drugiej strony przyniesle oczywiscie w mnajblizszym
okresie dalsze oslablenie przemystu i handlu, a w kon-
sekwencjl zmniejszente sle¢ i tak juz mizernych dzlaléw
ogloszeniowych dzienmik6w i1 czasopism.

Ta nowa zblizajgca sie fala zniZzki dochodéw przed-
sieblorstw wydawmiczych, zar6wno z prenumeraty i roz-
sprzedazy, jak i z ogtoszen, grozié moze, wobec stabych
podstaw finamsowych wiekszo$cl wydawmictw w Polsce,
podcieciem egzystencji wielu warsztatéw pracy wydaw-
niczej, ktére juz obecnie z wielkim wysitkiem uporajg sie
z dotychczasowemi trudmoSciami. DoraZne S$rodki, stoso-
wane dotychczas przez wydawnictwa w walce z kryzy-
sem, na dalszg mete wystarczy¢ nle mogg. GroZna sytua-
cja wymaga dokonania szczegblowej analizy przyozyn
slaboSci finansowej przedsieblorstw wydawniczych w Pol-
sce 1 zastosowania radykalnych Srodké6w by mozZna byto
uchronié je od niebezpiecznych wstrzgséw, a nawet
upadku.

O przyczynach kryzysu wydawniczego ostatnich
czas6w pisaliSmy juz w styczniowym mnumerze Prasy.
Do najpowazniejszych przyczyn tego kryzysu zaliczyiSmy:
nadmierne inwestycje szeregu wielkich przedsighiorstw
wydawniczych, przeprowadzone w przededniu kryzysu,
nadmierng lczbe zakladanych nowych dziennikéw 1 cza-
sopism 1 zwiazang z tym silng bezwzgledng walke kon-
kurencyjng, wielkg liczbe organéw prasowych, nieprowa-
dzacych przemystowej 1 kupleckiej kalkulacji, deprecjo-
nujgcych ceny ogloszefi 1 ceny w kolportazu, organéw
subwencjonowanych przez r6Zmej kategorjl organizacje,
znzeszenia lub zwlgzld, silng konkurencje zagrmamiczmych
perjodycznych wydawnictw, w szczegélnoSei ilustrowa-
nych 1 kobiecych, korzystajacych z bezctowego, jak wia-
domo, wwozu do granic Rzplitej, wreszcie mieuregulowa-
ne { liczne bolagczki ogloszeniowe, a takZze nieuporzadko-
wane stosunki kolportazowe w Parfstwie, wreszcie brak
dostatecznego, jak dotychczas, zrozumienia sytuacji i po-
trzeb przemystu wydawniczego ze strony czynnikéw rza-
dowych 1 samorzgdowych, a takze zbyt bezwzgledne sto-
sowanie Srodkéw prawnych wzgledem prasy opozycyjnej.

Nie poruszyliSmy jednak zasadniczych przyczyn
slabosci finansowej wigks2o$cl przedsiebiorstw wydawnd-
ozych, przyczyn, ktére od dtuzezego czasu powstrzymujs
normalny rozwéj czasopiSmiernictwa w Polsce, a ktére
nie zostaty dotad zwalczone, wskutek braku w ciggu diu-
gich lat, silnej organizacjl i wapéinego celowego dziatania
przedsieblorstw wydawniczych w Polsce.

Przyczyny te, to z jednej strony wyjatkowo wyso-
kie koszta produkcji wydawniczej w Polsce, z drugiej
strony, obok ubéstwa zrédet dochodowych wydawnfctw,
wyjatkowo kosztowne i nadmierne posrednictwo miedzy
wydawnictwami a konsumentami tych wydawnictw oraz
konsumentami reklamy w wydawnictwach.

Juz pobieZna analiza kosztéw produkeii wydawni-
czej w Polsce pozwala stwierdz!¢ szereg anomaljl nie spo-
tykanych w innych galeziach produkcil. Przedewszystkiem
nalezy podkreSli¢ szczegélnie silne obcigzenie produkcji
wydawniczej nadmiernemi kosztami surowca wydawmnicze-
go, Jakim jest papier. Wysoka ochrona celna, odleglosé
miejsc produkcji zagranicznej @ wysokie kosata przewozu
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papleru z zagranicy, syndykat sprzedazy, monopolistycz-
ne niemal stanowisko przemyshu paplerniczego w Polsce,—
wszystko to sprawia, e ceny papierow uzywanych przez
gazety i czasopisma utrzymywane sg na wyjgtkowo wy-
sokim poziomie.

O nadmiernych cemach papier6w gazetowych
i wezelkich drukowych $wiadczq majlepiej bilanse przed-
sigblorstw papiermiczych w Polsce, pracujacych dla wy-
aawnictw perjodycznych. Bilanse te wskazujg, 12 docho-
dowo$¢ tego przemystu jest najwyzszg w Polsce, 2e sto-
sunek zysk6w do kapital6w wlasnych niema réwnego
soble w Zadnej inmej galeal produkcji, mimo wyjgtkowo
wysokich odpiséw na kapitaly rezerwowe, zapasowe
i amortyzacyjne, ze powi¢kszenie kapitaléw akcyjnych
dokonywane jest z zysk6éw. Mimo tych pomySlnych wyni-
kéw finansowych przemyst paplerniczy zmierza konse-
kwentnie w kierunku syndykatu sprzedazy wszystkich
gatunké6w papleréw, uzyskat nowe podwyzki taryfy cel-
nej § czyni zablegi o wprowadzenie do nowej taryfy cel-
nej jeszcze wyzszych stawek.

Bardziej ucigzliwe od wysokich cen surowca s3
dla przemystu wydawniczego zupelmie wyjgtkowe koszta
drukarskie przy skladazie § druku gazet, ktére, jako kosz-
ta robocizny, nie majg soble réwmych w 2adnej galezi
produkcji, nawet w tych dziedzinach, ktére korzystajg
z pracy wymagajgcej] wysokich kwalifikacii. Warunki
pracy w zakladach drukarskich ustalone w drodze uméw
miedzy zwigzkami pracodawcéw a zwigzkami pracownikéw
przemystu graficznego wybiegajg daleko poza uprawnienia
ustalone w ustawach i rozporzgdzeniach ustawodawczych
dla wozystkich kategorjl pracownikéw. Stanowig one To-

dzaj przywilejow stanowych, ktére hamujg rozwéj czaso-
piSmiennictwa w Polsce.

Nienormalnem brzemieniem w kosztach drukar-
skich sg nadto wysokie cia, placone przez modernizujg-
cych swe drukarnie wydawcé6w lub wlascicied zakiadéw
graficznych przy sprowadzaniu nowych maszyn drukar-
skich, ktére ani obecnie anl w przyszloSci nie bedg wyra-
blane w kraju.

W dziedzinie wydatkéw redakcyjnych spotykamy
sie réwniez z wydatkami, ktére w sposéb nienormalny
wyolbrzymiajg koszta wydawnicze. Sa to wydatki na zbyt
liczne biuletyny agencyj telegraficznych 4 koresponden-
cyjnych, ktére czesto odgrywaja role¢ zbednego podred-
nika przy przesylaniu zwykilego materjalu komunikato-
wego wiladz { instytucyj pafistwowych 1 samorzgdowych
oraz wazelkich zwigzk6éw 1 arganizacyj.

PowaZznem zbednem obcigzeniem wydawnictw, trud-
nem do udzwignigcia w okresie kryzysu, sg silnie zwigk-
szone koszta administracji na ekspedycje czasopism,
wskutek ucigzliwych rygorystycznych przepiséw poczto-
wych, dotyczgcych wysylki czasopism.

Przytoczone powyzej wyjasnienia, dotyczgce nienor-
malnych obclgzei w kosztach produkcji wydawniczej, nde
wyczerpujg bynajmniej wszystkich objawéw chorobliwe-
go stanu. S3 raczej przykiadem, jak wielkie d trudne za-
dania do rozwigzania stojg przed przemyslem wydawni-
czym, jesli pragnie osiagngé, niezbedne w okresach kry-
rysu, obniZzenie tych koszté6w. Od rozwigzania tego zada-
nia w chwili obecnej niewgtpliwie zalezy istnienie wielu
warsztatéw pracy wydawniczej.

POLSKIE TOWARZYSTWO KSIEGARNI KOLEJOWYCH

RUCH”
SP. AKC. ” SP. AKC.

Warszawa, Aleje Jerozolimskie N-r 63

Zarzgd 668-61, Hurtownia 670-87,

Buchalterja 668-78,

Ekepedycja pism 668-70 1 668-41.

PRZYJMUJE DO SPRZEDA2Y
w ksiegarniach kolejowych, kioskach miejskich i w uzdrowiskach

DZIENNIKI 1 CZASOPISMA

oraz prowadzi

HURTOWNIE PISM

dla kolporteréw prowincjonalnych

PRZYJMUJE WYLACZNA EKSPEDYCJE DZIENNIKOW | CZASOPISM

Uskutecznia terminowa wysytke koleja, autobusami i samolotami

Wydawnictwa, majgce swe siedziby w okregach dziatalnosci Oddziatéw Tow. ,RUCH, moga zalatwiaé
wszelkie sprawy zwigzane z kolportazem z temi Oddzalami

Fkspedycja plsm czynna od 4 rano do 1 w nocy.

Biura Centrali czynne od 8.00 do 4.00 po pol.

ODDZIALY:

Poomaf, ulica Ratajczaka N-r 36, tel. 20-81.
Lw6éw, ulica Sykstuska N-r 46, telefon 7-07.
Krakéw, ulica Szczepafiska N-r 9, tel. 103-68.

Wilno, ulica Ludwisarska N-r 5, telefon 5-81.
Gdansk, Kaszubski Rynek N-r 21, tel. 279-00.
L6ds, ulica Zachodnia N-r 46, telefon 181-49.
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S. P. ZDZISLAW DEBICKI

Literature polska i dziennikarstwo
dotkneta clezka, bolesna strata. W
dniu 7 maja wieczorem zmar: na ne-
kajgcg go od diuzszego czasu chorobe
serca laureat tegoroczny nagrody k-
terackiej miasta Warszawy, poeta,
krytyk i publicysta 8. p. Zdzistaw
Debicki. Malo jest w Polsce ludzi,
ktoérzyby z miepospolitym talentem 4
zastugami potrafili w tej mierze ig-
czyé wielkie zalety niezwyklego cha-
rakteru, co Zmarty. Nietylko uzna-
niem i szacunkiem, ale serdeczng 2zy-
czlwosclg otaczali Go wszyscy, kté-
rych z Nim bliZzej los zetknat, bo byt
7 tych, co cale serce swoje otaczajg-
cym oddaje i serca ich odruchowo ku
sobie garnie. To tez przedwczesny
zgon Jego przejgt zalem i Zalobg —
wszystkich.

Urodzony w Warszawie 31 styocz-
nia 1871 ., & p. Zdzistaw Debicki juz
w gimnazjum oddat si¢ pracy spolecz-
nej i wydalony za daziatalno$é w kéi-
kach patrjotyczno-oSwiatowych mito-
dzlezy, maturg musiat sktadaé w Dor-
pacie. Wréciwszy za$ do rodzinnego mia
sta na studja uniwersyteckie, spotkat
sle wkrétce (wr. 1894, za udzial w ma-
nifestacji z powodu setnej rocznicy
powstania Kiliiskiego) 2z powtérna
relegacjg i zsylkg do Orska w gub.
orenburskiej, skagd wprawdzie po ro-
kv na mocy amnestji powrécit, ale
bez prawa kontynuowania studjéw.
Ukoniczy?! je tedy na wydziale praw-
nym uniwersytetu we Lwwowie, gdzie
réwnoczeSnie rozpoczgt dzialalno$é li-

EMILJA GROCHOLSKA

terackg i dziennikarskg, wspéipracu-
jac w ,2yciu’ krakowskiem Sewera
a pbzniej Przybyszewskiego, w ,,Sto-
wie Polskiem' za redakcji Szeczepa-
nowskiego i Romanowicza oraz w
. Przegladzie Wszechpolskim' za re-
dskcji Dmowskiego i Poplawskiego
oraz w ,Glosie Warszawskim" za re-
dakcji Z. Wasilewskiego. Powréciw-
szy do Warszawy w r. 1899, rozpoczgt
regularng prace dziennikarskg w
.Gazecie Polskiej" Jana Gadomskiego,
réwnoczednie bedac zajety w radzie
zarzadzajgcej kolei warszawsko-wie-
defiskie), a nadto pracowat w , Biblio-
tece Warszawskiej" (1899 —1912) 1
Bibliotece Dziet Wyborowych (ktérg
redagowat od r. 1906 do 1914). W r.
1909 przeszedt z ,,Gazety Polskiej” do
»Kurjera Warszawskiego', w ktérym
okjgt feljeton literacki, pozostajgc na
tem stanowisku az do Smierci, nadto
za$ wspéipracowal w publicystyce po-
litycznej. Po skupie kolel warszaw-
sko-wiedefiskiej w r. 1912 wszedl do
redakcji , Tygodnika Ilustrowanego’,
zrazu obejmujgc sekretarjat, a od r.
1917 redakcje naczelng, ktérg spra-
wowal do r. 1929.

Niespozyta pracowito$é sprawila, ze
mimo codziennej Zmudnej pracy znaj-
dowat czas takze na dziatalno$é lite-
rackg, wydajgc szereg toméw poezjl
(,Ekstaza 1898, ,Noce bezsenne'
1900, ,Swigto kwiatéw, 1904, , Kiedy
ranne wstajg zorze', ,Ojcze Nasz',
»Modlitwy wieczorne‘ 1907, ,,Ogladam
si¢ za siebie* 1912, ,Ta co nde zgine-

ta* 1915 — wsp6lnie z E. Stofiskim)
craz daziela z =zakresu krytyki, po-
dréznictwa i probleméw kulturalnych
(,.Pisarze polscy", , Reymont", ,Za A-
tlantykiem*, ,Z pémocy i potudnia®,
+Kryzys inteligencji polskiej”, ,Ksig2-
ka 1 czlowiek", ,Podstawy kultury
narodowej’* 1 inne).

Ale i na tem nie koniec. Znajdowat
takze czas na prace spoleczng, zZwia-
szcza w organizacjach dziennikar-
skich: przez 4-lecie 1924 — 1828 byl
prezesem zarzgdu Syndykatu Dzien-
nikarzy Warszawskich, od chwili za$
zalozenia Zwigzku Syndykatéw Dzien-
nikarzy Polskich (z koficem r. 1924)
stangl takze na czele Zwigzku i god-
no$é te plastowat ez do zgonu, zgod-
nie przez wszystkich uwazany za naj-
godniejgzego do przewodniczenia ca-
temu polskiemu zawodowi dziennikar-
skiemu.

W $. p. Debickim straciliSmy czto-
wieka wielkiego umystu, niestrudzo-
nej pracy, glebokiej dobroci serca,
nieskazitelnej prawosScl j szlachetno-
sci charakteru. Twardy dla siebie,
wyrozumiaty dla drugich, ponad
wszystko stawiajgcy stuzbe dla spra-
wy ogoélnej — odszedl z posréd Zy-
wych, ale pozostanie wsréd nas na
trwale Jego Swietlana pamigé: jako
zacheta do pracy 1 wytrwania dla
tvch, ktérych jeszcze los z posterun-
kéw nle zluzowal, jako szczytny wazér
pracy { stuzby ideatom dla tych, kt6-
rzy Jako miode pokolenie wchodzg w
literature polskg i dzlennikarstwo.

PROPAGANDA CZYTELNICTWA

Zbyt malo robi si¢ u nas dla propagandy czytelni-
ctwa pism — wiasSciwie nie robi si¢ nic. Co prawda nie-
ktére wicksze wydawnictwa prowadzg jg we wiasnym za-
kresle, jednak tym sposobem mieznacznie tylko rozsze-
rzajg krgg czytelnikéw, propaganda ta zwraca sie bowiem
wciigz do tych samych grup ludzi juz czytajacych pisma
i w rezultacie zdobywa dla siebie nowych czytelndk6w
przewaznie kosztem dnnego wydawnictwa.

Powszechnie 2znana niska, w poréwnaniu 2z in-
nem! krajami, ogélma cyfra nekladéw pism w Poisce,
wskazuje na to, Ze poza czytajacg publicznoScig istnieje
moc ludzi, ktérzy wogdle pism nie czytajs, uwazajgc je
za luksus 4 Iatwo z niego rezygnujgc. Zadaniem szeroko
pojetej propagandy czytelnictwa pism jest trafi¢ do tych
wlasnie p.

mglf.luego rodzaju propagandy, majacej na celu czy-
telnictwo pism wogéle, nle zas poczytnos$¢ poszezegbinych
wydawnictw, powinna podjgé sie organizacja centralna,
jakg jest Zwigzek Wydawcow. 5.

Zadaniem wiec propagandy, o ktérej w niniejszym
artykule jest mowa, bedzie urabianie wsréd szeroklego

og6tu przekomamia, 2e: 1)pismo jest artykulem pierwszej
potrzeby (czytanie pisma przymosi korzySci, brak pisma
moze spowodowal straty), 2) pismo jest najlepszym przy-
jacielem cinika (pismo wklada duzo trudu w to, aby
jalmalepic, informowaé czytelnika, pomusza najzywotniej-
sze sprawy, walczy o dobro ogélu { wzamian ma prawo
liczyé na sympatje 1 2yczliwosé czytelnika).

Je§li propaganda ma by¢ skuteczng, nalezy jg pro-
wadzié w formie lekkiej, dowcipnej, wesotej; unikaé powaz-
nych rozpraw i skomplikowanych statystyk.

Aby dotrzeé¢ do ludz, kt6érzy pism nie czytajg wo-
gole, lub tylko dorywczo, musimy siegngé do zupelmie no-
wych drég i rodkéw. Taldemi senearil g drogami pro-
pogandy poza samemi pismami sg: plakaty, kino, radjo
i szkoty.

W pismach w formie lekkich feljotonéw moéna po-
ruszaé Tézne bolgczki wydawnicze, jak to: sprawe ,do-
broczynnosci z cudzej kieszeni'* znanej pod postacig od-
dawamnia juz przeczytamego egzemplarza sprzedawcom do
dalszej odsprzedazy, krzywde, jakg sie robi wydawmictwu
przez zaleganie z prenumeratg i t. p. Nale2aloby takze



Rok 1981

PRASA 5

dazy¢ do usSwiadomienia szerokich mesz czytelnikémw,
o roznicy jaka istnieje pomiedzy prasg, jako czymnikiem
kultury duchowej, a wszelkiem innem przedsiebiorstwem,
Jak iréwniez do zdobycia wuznania szerszego ogbhu
dla ogromu trudu { pomyslowoSci jakich wymaga
od wydawnictwa najlepsze obsluzenie czytelnika.
Szacunek 1 uznanmie dla prasy $ciSle sie wigze
ze stanowiskiem, jakie zajmuje spoleczefistwo w sto-
sunku do pracy dziennikarskiej. Totez podniesienie autory-
tetu tego zawodu, wykazanie, iz praca dziennikarza 4 pu-
bliczysty malezycie pojeta, wymaga duzego poSwiecemia,
wytrwatosci d wysokich kwalifikacyj moralnych i umy-
stowych, powinny wejs€ do programu prapagandy. Raz
Jeszcze podkreSlam, ze tematy te winny byé podawane
w formie lekkiej, dalekiej od afektacji { moralizatorstwa;—
spelnig tylko wtedy swoja role, o ile nie bedg nosity na
soble pietna reklamy.

Plakaty trafi¢ mogg nawet do tych, ktémzy wogdle
pism nie czytuja. Powinny, w formie jasnej 1 zrozumialej
llustrowaé tezy o korzySciach czytelnictwa, wzglednie te-
gy o stratach spowodowanych brakiem pism. Dobre sg
plakaty komtrastowe, thustrujgce pozytywne i negatywne
twierdzenie np.: typ cztowieka zarozumiatego z podpisem:
»Ja tam gazet nie czytam t... nie widze dalej swego nosa*,—
cziowleka czytajgcego pismo z podpisem: , Czytam gaze-
ty 1 otwiera si¢ przedemna szeroki swiat" i t. d. Poza pla-
katami ilustrowanemi moznaby zastosowaé plakaty z sen-
tencjami propagandowemi. (,Bez pisma mie moze
sie obej$é zaden kulturalny czlowdek* i t. p.). Ten ostatni
typ propagandy ma duzo wspélnego z bezimienng reklamg
zblorowg, o ktérej mowa w artykulu p. Glowifiskiego
w Nr. 1. , Prasy* z roku biezacego. Propaganda plakato-
wa poclgga za sobg zmaczne koszty i wabec tego ma mato
szans realizacji w czasie najblizszym.

Kino jest poteZnym S$rodkiem propagandy, gdyz do-
ciera ono do najdalszego zakgtka kraju 1 za jego podred-
nictwem mozemy trafi¢ tam, dokad mie dochodzi pismo.
Kino mozna wyzyskaé na téZne sposoby. Moiznaby stwo-
rzy¢ na tematy wyzej poruszone film rysunkowy; o ileby
byt zabawny | dowcipny, miatby niezawodnie duze powo-
dzenle | chetnie bylby wysSwietlany jako ,,nadprogram®., —
Koszta takiego filmu sg jednak znaczne { wobec tego jest
to réwmiez projekt na daleks przyszto$é obliczony. Bar-
dziej dostepne i latwiejsze do urzeczywistnienia byloby
porozumienie sie z wytwérniami filméw polskich, celem
wprowadzemia do juz przyjetych do mnakrecenia fil-
méw odpowfednich epizodow, wzglednle umieszczenia
napiséw propagandowych. Np. w filmie ,Szlakiem
hafiby, latwo byloby dodaé zdanie, ze bohaterka fil-

" mu tak naiwnle daje si¢ wciggngé w zasadzke, bo

nie czytala pism 1 nie wiedziala, e sg to procedery
zwykle uzywane przez handlarzy Zywym towarem; gdzie-
indziej znéw, Ze ,,S3 oszczednosci, ktére drogo kosztuja,
bo bohater skgpil na pismo, nie przeczytat ostrzezenia
W pismach i dat si¢ oszulkaé etc. Moznaby réwniez ogtosié
konkurs na specjalny scenarjusz uwzgledniajacy momenty
propagandowe, o ktérych wyzej byta mowa. Nagrode po-
winienby wyznaczyé Zwigzek Wydawcéw. Taki film,
a lle bedzie posiadat 2yws | zajmujacg fabule, majac jed-
noczesnie zapewniong reklame prasowq, niewatpliwie za-
interesuje wytwérnle filmowe 1 moze liczyé na zrealizowa-
ule nma rachunek wytwérni.

Radjo moze réwniez oddaé duze ushugi propagandzie
czytelnictwa. Niestuszmem jest mniemanie, 2e radjo stanie
sle konkurencjg dla pism. Z natury rzeczy radjo mie moze
wyczerpujgco informowaé swych stuchaczy, a sam fakt
obudzenia zalnteresowania szerszych wamstw dla réznych
ragadmiens bie¢gcych jest jednoczeSnie mwcigganiem ich
w orbite wplywéw prasy, jest urabianiem przysztego kon-
sumenta pism. Radjo umozliwia wykorzystanie tematow

propagai h = mnajroamaltszej formie literackiej —
jako feljotony, djalogi, nowele, etc. Bardzo wakazane wy-
daje mi si¢ urzadzanie stalej godziny wydawcéw. Dziekd
awolm stosunkom w Awiecle amtystyczmym i literackim,
moglaby taka ,godzina wydawcé4w*'* zapewnié sobie udzial
najwybitniejszych sit artystycznych 1 literackich. Pisma
poSwiecajg tyle miejsca na radjo, — Spodziewaé sie wiec
nalezy, Zze Dyrekcja radja p6jdzie na tego rodzaju komcep-
qj¢, ponoszac koszta audycii; Zwigzek Wydawcéw za§ mu-
siatby podjgé si¢ redakcyjnej strony programu. Nalezaio-
by réwmniez uzyskaé¢ w radjo uweglednienle przegladu pra-
sy nie tylko w dotychczasowej formie; przy omawianiu
poszczegSlnych tematéw, powinny byé podawane pisma,
z ktérych radjo - stuchacze mogliby sie blizej zapoznaé
z zagadnieniem. Np. w dziale kobiecym omawianie pism
kobiecych, — w dziale literackim podawanie wydawmnictw
uwzgledniajacych obszermnie krytyke literacks i t. p.

Szkoly sg terenem nadajgcym si¢ do propagandy
czytelnictwa, a dotad zupelnie niewyzyskanym. Sprawe te
nalezy poruszyé w Ministerstwie O$§wiaty, gdzie propa-
ganda czytelnictwa, jako poteznego czynmika kultury, po-
winna se spotkaé z odpowiedniem @rozumieniem.

W szkotach amerykanskich i czeSciowo amgielskich
istnieja specjalne godziny poéwiecone czytaniu pism, pod-
czas ktérych uczniowie zapozmajg sie z umiejetmoScg ko-
rzystania z pisma, ukladem pisma i t. p. W maszych ezko-
lach juz obecnie wprowadza sie czytanie pism ma lekcjach
nauki obywatelskiej. Propaganda ma terenie szkoly u nas
powinnaby jednak byé prowadzoma W szerszym zakresie
przez nauczycieli, drogg pogadanek na tematy: , Jak rpoW:
staje pismo*, ,,Ozem powinno by¢ pismo dla (_zytelmlka.‘
(artykul pierwsze] potrzeby, najlepszy przyjaciel), ,,Cze-
go ima prawo zgdaé czytelnik od pisma‘* (bezstronnych in-
formacyj, poruszania zagadnief Zywotnych 1 t. p.), ,,Co
jest zadamiem pisma‘ (rozszerzanie horyzontéw mysSlowych
czytelnika, dostarczanie informacji), ,Dlaczego nalezy
czytaé pisma* (niemozMwo$é. wobec rozwoju zycia wspét-
czesnego, zasklepiania sie w kregu zainteresowan tylko
swego najblizszego otoczenia, konieczno$é poznania Zycia
inmych ludzi 1 narodéw, korzySci materjalne § duchowe,
ktére daje czytanie pism etc.). Przeprowadzana w szkotach
propaganda, moglaby ozywi¢ urzgdzamie konkurséw z na-
grodaml za majlepsze wypracowania na powyZzsze tematy,
wzglednie za najlepsze odpowiedzi ma specjalnie w tym
celu ultozong ankiete. (Podobnie jak to robig: Miedzyna-
rodowy Czerwony Krzyz Towarzystwo Przyjaciél Ligi
Narodéw { t. p.). Konkursy takie rom:t:my;&by znacznie
zasi ropagandy, wciggajac w orbi ywu takze
i otgcgzelx;ie domwwye ucznia, a jednoczeénie zwracajac sie
do uczniéw starszych kas szkoly, urablatyby z nich przy-
szlych czytelniké6w piem.

Przeszkode w urzeczywistnieniu tej akcji propa-
gandy czytelnictwa na terenie szkolnym, méglby stano-
wié sprzeclw nauczycied i wychowawcéw ze wzgledu na
poziom zar6wno kulturalny jak i moralny pewmej czeSci
prasy. I tu z przykroScig przyznaé im nalezy duzg doze
stusznodcei.

W zwigzku z propaganda w szkole, powinnaby na-
stapié selekcja pism i ustalony poziom, pomizej ktérego
stojace pisma nie mogg lczyé na te droge propagandy.
Jest to sprawa niezawodnie bardzo trudna i drazliwa,
by¢ mode jednak, Ze wplynebo by to, w miektérych przy-
najmniej wydawnictwach na zwrécenie baczniejszej uwagi
waréwno na tre§é jak i ma forme podawanego materjaiu.

Wyzej podane uwagi, datyczgce czytelmictwa pism,
nie wyczerpujg oczywiScie tematu 4 wskazujg tylko na nie-
ktére, dotychczas niewyzyskane dnogi propagandy. Sacze-
gélowe opracowanie wymagaloby takze uwzglednienia
rézmic perjodycznych w metodach propagandy na rzecz
czytelnika dziennikéw i czasoplsm perjodycznych.
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PRASA, PROPAGANDA I REKLAMA®

Kryzys gospodarczy dotkliwie utrudniajgcy warunki
pracy zar6wno caloSci gespodarstwa krajowego, jako tez
poszczegblnych przedsiebiorstw, jaskrawo uwidacznia

wszystkie braki, wszystkie stabe strony ich orga-
nizacii 1 ich metod pracy. W niszczycielskiem
Swietle kryzysu wyraZnie rysuja sle¢ ostre kontu-

ry tych brakéw, oslaniane i lagodzone dawnfej przez
pogodng atmosfere dobrej konjunktury. To zjawisko uwy-
puklenia przez kryzys wszelkich niedomagafi mamy moz-
no$é obserwowaé réwmniez w dziedzinie reklamy prasowej.
Liczne jej niedomagania, om6éwione w plerwszej czesci te-
go artykulu zwielokrotnil, a przytem dobitnie podkreslit
i uwydatnil kryzys gospodarczy. W latach wysokiej kon-
junktury 1927 — 1929 niedomagania te réwnmiez istnialy,
ale do$é duzy, jak na polskie warunki oraz w stosunku
do obecnej zupelnej ,,posuchy*, doptyw ogloszeh ostabiat
i usyplal nasza czujnosé, zaréwno zblorowsg, jak i indywi-
dualng. Dzisiejszy katastrofalny stan reklamy prasowe]
wielkim glosem szkéd wyrzadzanych prasie wola, aby
whasnie obecnle, gdy kryzys tak wyraziScie ukazat wszyst-
kie wady organizacji tej reklamy, zapoczatkowal prace
mad jej naprawg.

W pracy tej wyraZnie zarysowuja si¢ dwa kie-
runki: zblorowa akcja zrzeszonych wydawcéw oraz nale-
zyte zorganizowanle dzialéw ogloszeniowych poszczego6l-
nych wydawnictw.

2ywy oddZwiek jaki w prasie w sferach oglosze-
niowych i w Swiecle handlowo-przemyslowym znalazl po-
przedni numer ., Prasy", poswiecony zagadnieniom upo-
rzadkowania stosunkéw ogloszeniowych w Polsce, jest
najlepszym dowodem, jak dalece dojrzaly te zagadnienia
do wielkiej 1 doniostej akcji ich naprawy, jak gwaltow-
nie domagaja si¢ one tej naprawy. O tem musz3 nasze
sfery wydawnicze pamietaé.

Z druglej strony latwo$é z jaka polski inserent
W okresle kryzysu gospodarczego wyrzeka sie ogloszenia
prasowego, tego znakomitego, skuteczmego i tak bardzo
mu potrzebnego wlasdnie obecnie Srodka walki ze spad-
kiem sprzedazy — jest przykrem przypomnieniem tego
faktu, 2e handel { przemys! w Polsce nie rozumie 1 nie
ocenia maleZycie wartodcli reklamy prasowej. To tez obec-
nie wyraZniejsza mniz kiedykolwiek stata sie potrzeba zor-
ganizowania i stalego stosowamia zbiorowej propagandy
na rzecz tej reklamy. Ostatnd numer ,Prasy* byt pierw-
szem w tej dziedzinle posunigelem sfer wydawmiczych.

Propaganda reklamy prasowej jest zadaniem bodaj
Ze trudniejszem, mniz propoganda czytelnictwa. Gdy sze-
rzenie czytelnictwa aznajduje naturalnego sprzymierzefi-
ca w odczuwanym przez ogél glodzie mnowiny i stowa

*) Artykut ten Jest streszczeniem referatu wygho-
szonego przez autora w Polskim Zwiazku Wydawcéw
Dziennikéw i Czasopism w Warszawle. w dnfu 12 lutego
r. b. na posiedzeniu Komisji dla zbadania kosztéw pro-
dukeji wydammiczej.

drukowanego, propaganda reklamy prasowej musi z tru-
dem przelamywaé bierny, a gleboko zakorzemiony opér
reklamowe] igmorancjl wielu polskich przedsiebiorstw.
Propaganda ta musi pokonywaé niecheé do pomoszenia
koszté6w reklamy przez kupca i przemyslowca, nie pnj-
mujgcego, iz wydatek na racjonalnie stosowame oglosze-
nie jest tylko przejSclowym, gdyz zwraca sie dzieki
zwiekszeniu obrotu handlowego.

Propaganda reklamy prasowej, ze wzgledu na jej
przedmiot, teren, ma ktérym dziata { sfery, dia ktérych
jest przeznaczona — musi operowaé odpowiednio, a sta-
rannie dobranemi i nalezycie stosowamemi, Srodkami. Mu-
sl byé rzeczowsa, opartg na mocaych, powagnych, facho-
wych argumentach w swej tresci, a pomystawg, oryginal-
ng, lekka { przystepng w formie.

Bezpodrednie, zZywe stowio w postaci referatéw, od-
czytéw, prelekcyj, malezyte zugytkowanie wystaw, tar-
géw, pokazéw, kina, radja, pozyskanle dla zagadnien re-
klamy prasowej zrzeszefi gospodarczych 1 zawodowych,
artykuty, rozprawy 1 ogloszenia w prasie fachowej i og6l-
nej, specjalne publikacje poSwiecone sprawom ogtoszenio-
wym — oto najwaimiejsze drogi 1 Srodki tej propagandy.
Realizacja ich nie bedzie jednak mozliwg bez nalezytego
poparcia przez calg prase dzialafi podejmowanych w tym
kierunku przez wydawcéw zorganizowanych w P. Z. W,
D.{ C

Nie mniejsze od akcji zbiorowej znaczenie posia-
da, a jest latwiejszem i zapewnia szybkie, dorazne rezul-
taty — malezyte zorganizowanie | wydajna praca dzia-
16w ogloszeniowych poszczeg6lnych przedsigbiorstw wy-
dawniczych. I w tej dziedzinie kryzys gospodarczy z bez-
litosna jaskrawo$cig uwydatnil stabo§é wewmetrznej or-
ganizacji wielu polskich przedsiebiorstw prasowych,
w=zystkie bledy, omytki 1 wady, wszystkie skutki zanie-
chanych ongi§ lekkomy$lnie wysitkéw.

Pomijajac pewng 1108, przewaznie wielkich przed-
sieblorstw wydawniczych, dysponujacych sprawnie i do-
brze pracujacem|{ dziatami ogloszen — stwierdzié trzeba,
%e dzialy te sg naogét w prasie polskiej zaniedbane, nie
zorganizowane, pozbawione nalezytego fachowego kierow-
nictwa, dalekie od mysli o jakiejkolwiek akcji propagan-
dowej. Widoczne jest to zreszta nawet na zawmatrz.

Czy wiekszo$¢ wydawnictw pozbawionych obecnie
dawnych ogloszefi handlowych i dyspomujacych wielka
ilocig wolnego miejsca, pomleszcza na swych lamach
ogtoszenia wiasne? Czy w Wwigkszodci wydawnictw czy-
nincne s3 tak latwe { dostepne dla prasy préby dotarcia
do czytajgcych dzienniki { czasopisma sfer hamdlowo-
przemystowych 2z ogloszemiem, artykulem, feljetomem,
wzmianksa przekonywujaca o potrzebie, pozytku i skutecz-
mosci oglaszania si¢ w danem wydawnictwie ?

Az podziw bierze, jak nasza prasa, czerpigca znacz-
ng czes¢ swych zywotnych sokéw z ogloszen, nie rozumie
potrzeby 1 nie stosuje reklamy wiasmej swych dziatéw
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ogloszeniowych. Wiemy dobrze, iz cata propaganda na
rzecz swego dazlatu ogloszen sprowadza sie w wielu wydaw-
nictwach do zapychania przez metrampaza Wwolnych
miejsc w kolumnie nudnemi, oklepanemi komunaiami
w rodzaju ,reklama — to plenigdz" i t. p. Wigkszo§¢ ad-
ministracyj polskich mie szuka klijenta ogltoszeniowego,
nie idzie do niego z propagandy, zapognajgcg go z wy-
dawnictwem, zache¢cajacg do zamieszczania ogloszef.
Rzadkoscig jest w Polsce prospekt ogloszeniowy, zwiasz-
cza dobry | clekawy. JeSi wydawmictwo positkuje sie
pracg akwizytoréw, nie poprzedza ich zazwyczaj odpo-
wiednia akcja propagandowa. Cze¢stokroé zdarza sie, iz ad-
ministracja mie dysponuje nawet dobrym, znajgcym sie
na sprawach ogloszenlowych korespondentem, iZ na listy
i zapytania klijenté6w nie odpowiada wogoéle lub odpowlia-
da niezdarnie i niefachowo.

Szczegblnie ubogo i prymitywnie przedstawia si¢
nasza w tej dziedzinie inwencja d praca w zestawieniu
z metodami dziatania prasy zachody Europy § Ameryki,
zablegajgcej o klijenta ogloszeniowego przy pomocy
wszystkich form nowoczesnej propagandy i reklamy, sto-
sujgcej te reklame w stopniu i rozmiarze nie mniejszym
niz firmy handlowe i przemysiowe. Afisz, reklama Swietl-
na { przydrozna, bogato wyposazone stoisko wystawowe,,
state plakaty, ogloszenia wlasne, zrecznie zredagcwane
druki reklamowe, wspaniale prospekty, odpowiednio uio-
zone cenniki, specjalne dzialy poswiecome w pidmie spra-
wom reklamowym, numery okolicznoSciowe, pocztéwld
reklamowe, listy propagandowe i cyrkularze, postugujgce
sie¢ znakomitym doborem przekonywujacych, zajmujgco
zestawionych, argumentéw — oto Srodki ktéremi m. im.
szeroko szafuje w swej akcji propagandowej zagraniczne
przedsigblorstwo wydawnicze.

Jest rzeczqg jasng, ze warunki i pojemmo$é maszego
rynku nie pozwalajg prasie polskiej postugiwaé sie wy-
mienionemi $rodkami propagandy w tym stopniu, co za-
granica. Ale mimo to moZzna i u nas wiele zdzialaé dla
rozwinigcia dziatu ogloszeniowego driennika, czy czasopi-
ema | podniesienia jego dochodowoséci. Kazde powazne,
poczytne i odpowiadajace swym zadaniom wydawnictwo
dysponuje pewmemi argumentami propagandowemi. Sto-
piefi poczytnoSci, terem na ktérym sie rozchodzi, sfera
czytelnikéw, skuteczmo$é ogtoszen, ich ilo§é, ich wzrost,
szata zewmetrzna, materjat redakcyjny — oto nlektére
z najbardziej typowych argumentéw propagandowych.
Umiejetne ich zuzytkowanie stanowi doskonalty materjal
propagandowy; oszczednie i oglednie stosowane na nig
wydatki zwréci zwiekszona ilo§é ogloszen.

Propaganda reklamy prasowej ma szczeg6lniejsze
znaczenie dla prasy polskiej jeszcze z jednego wzgledu.
Wiekszo§¢é maszych biur i ajencyj ogloszeniowych, ktore

winny by¢ nauczycielami | propagatorami reklamy, nie
speinia tej roli, nie sigga do 4rédet reklamowej apatji pol-
skiego handlu, przemysiu { rzemiosta, nie zdobywa i nie
wychowuje nowych zwolennik6w reklamy prasowej; za-
dawalnia si¢ wydzieraniem sobie, przy pomocy rabatéw,
znanych na rynku, stalych inserentéw.

Prasa sama musi przy pomocy odpowiedniej pro-
pagandy 2zabiega¢ o mowych klijenté6w ogloszemiowych,
powickszaé zastepy statych inserentéw, pokonywaé nie-
cheé¢ sfer handlowo - przemystowych do reklamy pra-
sowej.

Propaganda taka jest przytem wysoce pozyteczng,
a W naszych niezdrowych stosunkach konieczng aseku-
racjg przed skutkamj niesumiennych nieraz praktyk po-
$rednika ogloszeniowego, ktéry nie zawsze skierowuje
ogloszenie tam, gdzie ono, ze wzgledu na interes inseren-
ta, skierowanem by¢ winno. Propaganda ogtoszeniowa za-
poznaje rynek z wydawnictwem, inforrnuje o niem, zwra-
ca na nie uwage, przypomina je, bronl przed usuwaniem
w ciefi zapomnienia.

Prasa zagraniczna, 2zwlaszcza nlemiecka, ma do
swego rozporzgdzenia nietylko setki teoretyczmie i prak-
tycznie wyszkolonych fachowcéw reklamy prasowej, ale
i liezne Srodki pomocnicze, ulatwiajgce prace propagan-
dowsg; cale grupy pism tworzg wspélne organizacje dla
lgcznego, a wiec tanszego i sprawniejszego przeprowadza-
nia propagandy; fachowa literatura i fachowe czasopisma
sg doskonalym przewodnikiem i doradcg reklamowym
prasy; pare Specjalnych ajencyj dostarcza aktualny ma-
terjal propagandowy, wlgcznie z wzorami ogioszef, listéw,
klisz 1 t. d.; za niewielkg oplatg moze miemiecki wydaw-
ca otrzymywaé specjalne, gotowe czasopisma propagan-
dowe, Kktére po uzupeinieniu whasnemi ogloszeniami s3
doskomatym Srodkiem reklamy; ukazuje si¢ w Niemczech
biuletyn stale informujacy o ruchu panujgcym na rynku
ogloazeniowym; firma wydajgca ten biuletyn dostarcza
wydawcom na 2gdanie co tydziefi pare tysigcy aktual-
nych adres6w powaznych inserentéw.

Prasa polska nie dysponuje takiemi materjatami
pomocniczemi. Mogac si¢ conajwyzej positkowaé do-
Swiadczeniami § wzorami zagraniczmemi, opieraé¢ musimy
calg akcje propagandowa na zdolnoSciach, pomystowosci
i zrecznoScl wykonawcéw tej akcji. A, jak wiadomo,
w Polsce trudno jest o fachowcéw z tej dziedziny i nie-
predko zapewne powstang dostateczne ich kadry. Pozo-
staje droga jedyna, ale zarazem majpewnlejsza 1 mnleza-
wodna: wydawcy, wilaSciciele pism, muszg wiecej niz do-
tychczas uwagi poSwiecaé zagadnieniom propagamdowym,
zapoznawaé sle z niemi, kigrowaé akcja propagandowsd
swych administracyj i zaprawiaé do miej awéj personel
pomocaiczy.

PRENUMERATA ,,PRASY*

WYNOSI ROCZNIE Zi. 12.
ZESZYT POJEDYNCZY - Zi. 1.
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DR. M. ZIEMNOWICZ

PRASA W STANACH ZJEDNOCZONYCH

Anegdotg, ale niewatpliwie dobrze charakteryzuja-
cg stosunki prasowe i czytelmictwo w Stanach Zjednoczo-
nych jest powiedzemie, ze gdy w lesie dziewiczym osiedla
si¢ dwaj amerykamie, to jeden z nich bedzie wydawat
dziennik, a drugi go czytal. Imponujgca bowiem jest
liczba codziennych, tygodniowych, péitygodniowych, mie-
sigcznych i kwartalnych wydawnictw, ukazujacych sie
w Stanach Zjednoczonych.

Juz w r. 1925 nakiad pism codziennych wynosilt tam
38.039.682 dziennie, czyli jeden egzemplarz gazety przy-
padal ma kazde trzy osoby ludnosci, wliczajagc w to dzie-
cl i niemowleta. Dodajmy do tego, ze naklady laczne réz-
nych tygodnikéw wynosily wéwczas 50.815.443, miesiecz-
nikéw 111.875.957, kwartalnikéw zas 22.840.186, a dojdzie-
my do wniosku, Zze prawie co drugi mieszkaniec Stanéw
kupuje précz pism codziennych,jaki§ tygodnik, co piaty
jakis kwartalnik, a niemal kazdy jaki§ miesiecznik.

Dzienniki amerykafiskie odznaczaja sie nietylko
ogromnemi formatami, ale takze wielkg objetoscig. ,,The
New York Times", najpopularniejsze i najpowazniejsze
pismo New Yorku, zawiera w dni powszechnie najmniej
32, a czesto 64 strony. Niedzielny numer liczy przeszio 120
stron, & précz tego 10 do 12 ilustrowanych dodatkéw ob-
jetosci 12 — 32 strom.

,»The New York Times spotrzebowaty w r. 1929 na
produkcje 117.287 ton papieru, a 5.150.163 funtow ang.
farby drukarskiej. Rocznik tego pisma utworzyiby ksiege
0 29.648 stronach. Uderza jednak przytem, Zze nakiad ich

w . 1929 tylko 443.000 egz. w dnie powszednie,
a w niedzlele 758.000 egz.; — w r. 1930 ilo§¢ egzemplarzy
drukowanych w dni powszednie przekroczyla pét miljona.

Ta stosunkowo niska liczba naktadu najwiekszego
prawie dziennika Stanéw, zwlaszcza w zestawiemiu z ma-
kladami dzlennikéw francuskich i angielskich, tlomaczy
sle tem, ze amerykahiska produkcja wydawnicza posiada
charakter decentralistyczny. Kazde niemal wigksze mia-
sto ma wiasny jeden lub wiecej dziemnikéw i ludnoS¢ za-
dawala si¢ czytaniem lokalnego pisma. Pisma rozchodza
sle wiec giéwnie w miejscu wydawania, a na prowincje
lub do dalszych miejscowosci idg juz w stosunkowo ma-
tej diloSci egzemplarzy.

Na uwage zasiuguje majwieksza organizacja intor-
macyjno - prasowa Stanéw Zjednoczonych, a zarazem
Swiata.

Jest nig ,, The Associated Press' zalozona w r. 1893
jako kooperatywa 63 pism; obecnie nalezy do miej okolo
1300 pism j agencyj Swiatowych. Nie bedac obliczong na
zysk, nie posiada kapitatu zaktadowego ani majgtku i mie
daje tez Zzadnych dywidend swym czbonkom. Budzet wy-
nosi 10 miljonéw dolaréw rocznie. Wszystkie stolice Swia-
ta goszcza korespondentéw ,The Associated Press",
wszystkie Swiatowe agemcje telegraficzme Reuter, Havas,
Wolff, Polska Agencja Telegraficzna, Agencja japofiska
i inne pozost2ja z nig w wymienionym stosunku. W sie-
dzibie tej agencji przy Fifth Av. w New - Yorku maja
swe biura korespcndemci wszystkich tych sprzymierzo-
nych agencyj §wiata; przesylaja oni do swych krajow wia-
domosci amerykafiskie i dostarczajg dzienmikom amery-
kanskim wiadomosci ze swej ojozyzny. Pozatem wszyst-
kie wydawnictwa amerykahskie, ktére sg czlonkami Ass.
Press maja obowigzek przesylania wiadomosci ze swe-
go terytorjum do centrali, aby z niej moglty w Swiat po-
plynaé. Obowigzkiem wszystkich nadsyla¢ tylko mater-
jal faktyczny bez oéwietlenia politycznego, religijnego
czy ekonomicznego. Dlatego pisma wszystkich mozliwych
kierunk6w moga z tych wiadomosci korzystaé i przera-
biaé¢ je dla swych celéw. :

JSpraaw'noéé agencji jest miezwykia. Niejednokrotnie
1lo&¢ przekazanych wiadomoscl delennie przemosi 80.000

stéw; 500 telegrafistéw przesyla wiadomodci wszystkim
48 stanom; ponad 1000 automatycznych aparatéw kopju-
je i dostarcza informacje wprost do redakci wiekszych
pism. Radjotelegraf, telefon i wszystkie najnowsze tech-
niczne urzgdzemia shtuzg do przekazywania ma prowincje
ostatnich wiadomosci. Stad kazdy aemerykafski dziennik
lokalny podaje najwacmiejsze wiadomodci z calego &wia-
ta niemal réwnoczeSnie z dziennikami wielkiemsi.

Czytelnik biorge gazete amerykafiskg do reki,
przeglagda mnajpierw krétkie, jednomdaniowe resumé,
wszystkich wiadomoéci zawartych w pismie, uloZzome we-
dhug dziatéw, z podaniem stromicy, ma ktérej je znalezé
mozna. To przeglad zdarzen calego Swiata. Potem zaglg-
da, wzglednie wezytuje sie w dzial, ktéry go majwiece]
interesuje: wiadomosci gieldowe, nieszczesliwe wypadki,
sprawozdamia z kongresu lub posiedzehr magistratu,
wreszcie w sSprawozdandia z literackich nowo$ct, z mody
kobiecej lub plotek towarzyskich.

Kazdy artykult pisany jest specjalng techmikg. Ty-
tul ma przedewszystkiem zelektryzowaé czytelnika, po-
tem mastepuje krétki wstepny mustep, podajgcy sam goty
fakt, lub najcharakterystyczniejsze jego oSwietlenie,
wzglednie zasadniczg my$l z cytowamej mowy; wreszcie
pastepuje obszerny szczegélowy opis. Technika ta obli-
czona jest ma czytelnika, kiéry miema caasu na zastana-
wianie sie, na dlugie czytanie, lecz chce si¢ dowiedzie¢
o faktach { zdarzemiach w kilku stowach. Gdy czytelntk
zainteresuje si¢ treScig zdarzemia, mode Wnilaé w szcze-
goty. Trzeba dodaé, ze wiadomosci, podawane s§ maogot
SciSle i egodmie z prawda, majczeéciej nawet bez przekre-
cania mazwisk. Ton prasy jest zazwyczaj pogodny i w po-
lemice pelem kurtuazji.

Pisma w Stanach Zjedn. sg tamie, naturalnie w sto-
sunku do cen amerykafiskich.

Dzienne pisma kosztuja po 2 lub 3 centy, wieczoro-
we 3 ct., semsacyjno - obrazkowe po 6 ct. Naturalnie cena
pisma nie pozostaje w 2adnym stosunku do kosztéw pro-
dukcji. Np. 1 egz. ,,The New York Times' w dnie powszed-
nie kosztuje wydawnictwo 9 ct. niedzielny numer 27 ct.,
a cena W sprzedazy wynosi W dzieA powszedni 2,
a w niedziele 5 ct. brutto. Magazyny tygodniowe dochodza
czasem do objetodci grubych toméw, a cena ich waha 8i¢
od 5 ct. (45 gor.) do 25 ct. (2 zi. 20 gr.). Znanym jest fakt,
ze ,Saturday - Evenimg - Post" tygodnik wychodzgcy
przecigtnie w objetoSci 250 stron, dajacy liczme ilustrac-
je, fotografje, czesto tr6jbarwme reprodukcje, nowele, ar-
tykuty pierwszorzednych pidr i t. d., kosztaje tylko 5 ct.
chociaz jego produkcja kosztuje 35 ct. Rzecz oczywista,
2e wydawnictwa nie robig podarunkéw czytelnikom, lecz
pokrywajg z nadwyzkg wazelkie kosata z inseratéw. Stro-
na ogloszei w wymienionym tygodniku kosztuje 7000 dol.
i trzeba jg rezerwownal zawczasu. New York Times miat
w . 1929 imseratéw ogolem 32.162.870 wierszy (agate),
a niemal drugle tyle musiat odrzuci¢ @ braku miejsca.

Inseraty sg nmaog6l w powainych wydawnictwach
starannie kontrolowane i badane pod wzgledem praw-
azilwodci | rzetelnoSci. Pisma powaZniejsze oferujg nawet
znaczne nagrody pienigzne (N. Y. Times dol. 100), tym,
ktorzy wykazg nierzetelno$é ogloszen. Pismo gloszgce, Ze
pomieszcza tylko rzetelne ogloszenia, moze braé wyzsze
ceny za inseraty. Za uczclwo§é handlows inkasuje sfo B
wigc wcale pokaZne zyski.

Interesujgco przedstawia si¢ kolportas gazet w Sta-
mach Zjedmoczonych. Charakter jego jest mieco odmienny
od europejskiego. Opiera si¢ on na dwu faktach: kazda
miejscowoé¢ ponad 10000 mieszkafcéw ma Swéj orgam,
kazdy mniemal dorosly czlowiek uwaza wa rzecz maturaing,
a nawet komieczng kupowanie codzienmie gazety.
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LCLYTAJCIE

SPOLKA KOLPORTAZOWA WYDAWCOW, Sp. z o. odp.

CENTRALA:

Krakowskie Przedmiescie 60, tel. 210-00.
ODDZIALY:

Pl. Napoleona 3 Karolkowa 60

tel. 415-83 tel. 782-78
Marszatkowska 7 Targowa 62
Grojecka 18 tel. 10-22-70

Najpowaznieisi cztonkowie Polskiego Zwigazku Wydawcow
Dziennikéw i Czasopism zatozyli

Spotke Kolportazowa Wydawcow

CZYTA JCIE”

Celem Spotki jest zapewnienie normalnego obrotu dziennikami
i czasopismami oraz obrona interesow prasy, narazonej czesto na

straty materialne.

Spétka kolportazowa ,,CZYTAIJCIE‘ zorganizowana jako wspélna
ekspedycia dziennik6éw i czasopism oraz jako instytucja inkasowa
daje petna gwarancie objektywnego traktowania wszystkich

wydawnictw.



10 PRASA

Zeazyt 4 — 5.

Z plerwszej przestanki wymika, ze pisma liczg gléw-
nie na sprzedaz miejscows, z drugiej, ze czytelnika nie
trzeba_. szukaé 1 zdobywaé, wystarczy tylko ulatwié mu
nabycie gazety. Wzajemna konkurencja zmusza pisma do
sprawnoS$cl ekspedycji; kto pierwszy jest na placu, ten wy-
8rywa; konkurencja skilamia tez wiele wydawnictw do
specjalizacji, czynigcej pismo specjalnie clekawem dla
pewnej grupy czytelnikow.

Pisma s3 ekspedjowane mnp. albo przez wilasne eks-
pedycje (na to moga sobie pozwolié tylko wielkie wy-
dawnictwa, posiadajace cale parki samochodéw), albo—
co czeSclej sie zdarza — przez Specjalne instytucje, ktére
przyjmuja do ekspedycji cate maklady. Pierwsze dostar-
czajg same sprzedawcom detalicznym potrzebne egzem-
plarze dziennika i to zaleznie od poczytmosci z prawem
zwrotu nieogranicmonem lub ograniczonem lub nawet bez
prawa zwrotu (New York Times). Sprzedawcami sg pra-
wie wszyscy ksiggarze i drobne magazyny albo specjalnie
na rogach ulic budki, stawiane przez rézme pisma. W bud-
kach tych jednak sprzedajg sie¢ takze pisma inne,
a wiadciciel jej zyskuje tylko miejsce ma reklame umiesz-
czong na zewmnetrzmych Sciamach. Takze i sklepikarze wy-
stawiaja ma lawie przed sklepem latem { zlmg, stosy
dzenniké6w, przycidnietych w porze wietrznej kamiemiem
lub kawalkiem 2elaza; stoi na nich wieczko od pudetka,
do ktérego kupujacy wrzuca centy, czesto nawet bierze
reszte 1 zabiera gazete. Jezell jest jaka$ komtrola nad tg
,whasng obstuga to w kazdym razle zupelnie niewi-
doczna.

Zwroty oddaja sprzedawcy pismom miejscowym
w caloSci, ale systemem uproszczonym. Stos miesprzeda-
nych gazet zwiszany sznurem, wystawia si¢ przed s:klgp,
z napisang grubym oléwkiem lczbg zwrotéw. Przejezdza-
jacy samochéd wydawcy lub ekspedytora zbiera swe pacz-
ki 1 procedura skoficzona. Zaufanie obustromne jest bez-
wzgledne.

Widzlalem czesto na skrzyzowaniach ulic, lub przy
przystankach tramwajowych za miastem skrzynki powie-
szone na przydroznem drzewie z gazetami. Na skrzynce
napis: ,,System uczciwioscl (Honest system). wi6z 3 ot. —
wez gazete'. Rozpowszechnionym jest réwniez uliczny
kolportaz ruchomy.

ALEKSANDER PAWLOWSKI

Warunki dla odsprzedawcéw s3 bardzo korzystne.
Przewaznie plsma dajg 35 — 50 proc. mabatu { petne zwro-
ty. Rozrachunki dzienne lub tygodniowe. Pism nie przyj-
mujacych zwrotéw sprzedawcy zamawiaja ograniczong
il0&¢, tak, 2e czestokroé nie mozna u nich znalezé ani jed-
nego egzemplarza takich gazet. Pisma przyjmujace zwro-
ty znajdujg si¢ wszedzie w wielkiej obfitosci. Nawiasem
méwige ryzyko na wypadek nie sprzedania nie jest wiel-
kie, bo makulatura pokrywa prawie catkowicie koszt
pisma.

Ciekawg jest méwmiez rweczg organizacja ksiegarni
kolejowych i kioskéw ma dworcach. Prywa:tlet towirzy-
stwa akcyjne eksploatujgce poszczegsine linje kolejowe
oddaja przewaznie eksploatacje koportazu jednemu towa-
rzystwu akcyjnemu (News Union), ktére organizuje
sprzedaz pism, ksigzek, tytoniu, cukréw, a nawet wéd
orzetwiajacych. Dlatego ksiegarnie kolejowe wygladaja
na mniejszych stacjach przewaznie, jak sklepy, ktére
sprzedaja takze dzienmiki, magazyny i ksigzki obok wy-
robéw tytuniowych, cukréw i t. d. Wyglad ich zewnetrzny
na n ch dworcach, jak dworce w New Yorku, Phi-
ladelphji, Buffalo, Chicago, Detroit, Cleveland i t. d. jest
bardzo estetyczny, miejsca na te ksiegarnie s3 przy bu-
dowie dworcéw z géry uwzglednione 1 to w wielkiej obje-
toSci. Np. dworzec Grand Central w New Yorku ma ksig-
gami przeszlo 50. Ceny w nich na lckalne pisma stosowa-
ne sg jak w miescie bez dodatkéw; do ceny pism zamiej-
scowych doliczany jest koszt ponta pocztowego.

W %koficu pare siéw o sprawach ogloszeniowych.

Drobne ogloszenia najczeSciej przekazuje sie tele-
fonicznie, telefonicanie réwndez nastepuje obliczenie, ozna-
czenie liczbg ogloszenia i zapowiedZ, ze ogloszenie nasta-
pi, gdy najblizsza agentura donlesie o wplacie za in-
serat. Dla unikniecia naduzyé administracja kontroluje za
chwile telefoniczmie adres inseremta.

Pisma opleraja swe budzety gléwnie ma ogtosze-
niach, a nie na wplywach ze sprzedazy. Ale ogloszenia zdo-
byé moga tylko wtedy, gdy wysoko§¢ nakladu daje gwa-
rancje skuteczno$cl ogloszenia. Stgd dogodne warunki
dla sprzedawcéw. Wsazak mniej chodzl o zysk na numerze
isprzedanym, a bardziej o to, by go wogdle sprzedaé. Moz-
liwe to jest jednak tylko w kraju, gdzie cate Zycie opar-
te jest na ogtoszeniach.

VI KONGRES MIEDZYNARODOWE] FEDERACII
PRASY TECHNICZNEJ 1 ZAWODOWELI.

W koficu lata roku ubieglego odbyt si¢ w Bruksell
VI doroczny Kongres Mi¢dzynarodowej Federacji Prasy
Technicznej 4 Zawodowe]j, do ktérej nalezy 27 sekcy] na-
rodowych. Polska jest reprezentowana w tej Federacj od
chwill jej zalozenia za posrednictwem sekcji polskiej.
Pierwszy Kongres Prasy Technicznej i Zawodowej odbyi
sl¢ w r. 1925 w Pary2u, nastepne kongresy zwolywala Fe-
deracja do Rzymu (1926), Berlina (1927), Genewy (1928),
Barlecony 1 Madrytu (1929), Bruksel (1930).

Miejscem VII kongresu Migedzynarodowej Federacji
Prasy Technicznej i Zawodowej, ktéry ma odbyé si¢ w ro-
ku 1932 zostala obrana Warszawa.

Otwarcie VI kongresu odbylo si¢ w BRruksed dmia
4-go wrzesnia 1930 r. w Palais des Academies pod prze-
wodnictwem honorowem belgijskiego ministra nauki
{ sztuki oraz przewodnictwem faktycznem prezesa Fede-
racji p. Duchaine‘'a (Belgja). Po szeregu przeméwiefi po-
witalnych, sekretarz generalny p. U. J. Thuau (Francja)
zlozyt sprawozdanie z dzlatalnoSci Federacji za ubiegly
okres, w ktérem, m. in. gostalo umieszczone uzupemnie-
nie do sprawozdania z poprzedniego kongresu, dotyczgce
Jezyk6w urzedowych, na skutek reklamacji sekcji pol-

skiej — mianowicie, zostala potwierdzona uchwata Kon-
gresu o nadaniu jezykowi polskiemu znaczenia jezyka
urzgdowego Federacjl.

Na posiedzeniu otwarcia Kongresu Sekcja polska
wzorem lat uprzednich, odczytala sprawozdanie ze swoje]
dzialalnosci, dajac ta drogg migdzynarodowym czynnikom
wyczerpujace informacje o swych pracach. Uchwaty Kon-
gresu, przygotowane w szeSciu komisjach i uchwalone na
plenum sg mnastepujgce.

Komisja 1 obradujaca pod przewodnictwem p. T.
Colomina (Hiszpanja). zajmowala sie sprawami organiza-
cji, propagandy i statystyki.

Do liczby wnioskéw wigkszego znaczenia, opraco-
wanych i przyjetych przez I komisje nalezg: .

1) wniosek F. Carbonella (Hiszpanja) w spra-
wie propagandy Federacji w A.merycej )Lamn?{qiej
za poSrednictwem sekcji hiszpafiskiej; (ten s8pos6éb propa-
gandy za poSrednictwem sekcji polskiej méglby byé za-
stosowany w Bulgarji, Turcji i Grecji). 2) wnio-
sek G. Colica (Wlochy), zalecajgcy wszystkim sekcjom
zlozenle na przysztym Kongresie w Warszawie sSprawoz-
dania co do stosunku, jaki istnieje w ich kraju miedzy
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FABRYKI INTERTYPE CORPORATION,
NEW-YORK-BROOKLYN U. S. A.

Nowoczesne maszyny do skiadania i odle-~
wania wierszy zwyklych oraz skombino-
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UWAGA: Matryce intertypowe pracujq w maszy-
nach do skiadania innych marek.
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prasa techniczng i og6lng; 3) wniosek C. Anceya (Fran-
cja) 1 T. Colomina (Hiszpanja) o utworzeniu przy kaz-
dej sekcji narodowej stalej wystawy { sprzedazy czaso-
pism federacyjnych; 4) uznano na wniosek Boutillier de
Retalla (Francja) za pozgdane, 2eby za przykladem Ham-
burga i Paryza wszystkie bibljoteki federacyjne zajely sie
utworzeniem zbior6w wycinkéw z prasy swego kraju, do-
tyczgcych wazniejszych spraw ekonomicznych 1 technicz-
nych; organy nalezgce do Federacji winny ulatwié spel-
rien‘e tego zadania przez bibljoteke federacyjng krajowg;
wreszcie 5) na wniosek p. A. Pawlowskiego (Polska)
uchwalono: a) zazgdaé, Zeby nie pézniej, jak 31 pazdzier-
n'ka 1930 r. wszystkie Sekcje zglosily do Komitetu Wy-
konawczego listy czasopism, nalezgcych do Federacjl; sg
one, wedlug statutu Federacji (§ 14), obowigzane posylaé
swe pisma do bibljotek federacyjnych; ma to na celu
umozliwié tym bilbljotekom zorjentowanie sig, jakie cza-
sopisma bedg otrzymywane bezptatnie; przytem bedzie
wyjasnione, ile czasopism faktycznie nalezy do Federac}:;
b) w myS$l inicjatywy p. S. Czaykowskiego, prezesa Urzeg-
du patentowego w Polsce, ktéry zlozyl odnoSny memorjatl
Kongresowi w Barcelonie, — uchwalono przyjaé polska
klasyfikacj¢ patentéw 1 prowadzié stale spisy najwazniej-
szych wydanych patentéw przy kazdej bibljotece federa-
cyjnej, w zwigzku z tem prosi¢ Sekcje narodowe o wy-
jednande od odnosnych urzedéw patentowych tych spiséw;
bedzie to jednym ze Srodkéw opracowania w przyszioSci
powszechnego Indeksu postepu technicznego.

Komisja II obradowala pod przewodnictwem
H. Mounier (Francja) nad sprawami pocztowemi oraz nad
rezultatami prac Sekcyj narodowych.

W sprawach pocztowych uchwalono: 1) czyni¢ dal-
sze starania, zeby w najblizszym Kongresie migdzynaro-
dowym pocztowym w roku 1934 w Kairze i w nastepnych
Federacja mogta braé¢ udzial z glosem doradczym; 2) po-
czyni¢ starania o wprowadzenie w Stanach Zjednoczo-
nych, Wielkiej Brytanji, Whoszech, Szwecji, Norwegji i Ja-
ponji znizki 50% na przewdéz czasop:sm technicznych, kt6-
ra to znizka w wigkszoSci pafistw calego Sw'ata jest obo-
wigzujgca, a to na mocy protokulu m‘gdzynarodowego
Kongresu pocztowego, odbytego w 1924 roku w Stokhol-
mie; 3)prowadzi¢ dalej prace nad poréwnaniem przep:séw
pocztowych w pafistwach calego Swiata, w celu ich ujed-
rostajnienia, z uwzglednieniem potrzeb prasy i uprosié
w tym celu Sekcje by dostarczyly odnoSny prawny mate-
rjat; sprawa ta w Polsce ma aktualne znaczenie wobec
projektowanych zmian przepiséw pocztowych, odnoSnie
nbstugi przez poczte dz‘ennikéw i czasopism.

Nadto Komisja II powzigla uchwaly: 1) w sprawie
normalizacji formatu czasopism — uznano, ze ujednostaj-
nienie formatu nie jest pozgdane; 2) w sprawie poparcia
przez Sekcje narodowe oraz pras¢ techniczng oszczg¢dnos-
clowej turystyki miedzynarodowej; 3) w sprawie zwréce-
nia przez Sekcje uwagi prasy ogélnej na ustugi, jakie
mogg jej okazaé¢ blura informacyjne Federacji.

Komisja III rozwazala sprawy ekonomiczne i praw-
ne pod przewodnictwem p. Paul Duchaine‘a (Belgja).

W wyniku prac tej komisji uchwalono: 1) zwréci¢
uwage na konkurencje, jaka organy rzadowe robia prasie
prywatnej, zwlaszcza przez koncemtrowanie obowigzko-
wych ogloszed piatnych; 2) uznaé za niezbedne przedsie-
wzigéé opracowanie mi¢dzynarodowego prawodawstwa, do-
tyczacego Stosunk6w prasowych; 3) powierzyé trzem de-
legatom: ptk. Roux (Francja), R. Schick (Niemcy), Mas-

\

nata (Szwajcarja), stale zaznajamianie sigd referowanie na
Kongresach Federaci o wszystkich uchwalach jg interesu-
jacych, przyjetych w lonie Ligl Narodéw w Genewle, Ko-
misji Wspélpracy Intelektualnej w Genewle i Instytutu
Wapétpracy Intelektualnej, istniejgcego w Paryzu.

Komisja IV zajmowala si¢ kwestja ogleszehn i ich
rozpowszechnianiem, przewodniczyt E. Greiffenhagen
(Niemcy).

Najwazniejsze uchwaly komisji IV sg nastepujgce:
1) projekt normalnego typowego kontraktu ogloszeniowego
polecono poddaé ostatecznej redakcji przy udzale P. Du-
chaine‘a,, Lacana i Cesar-Ancey'a i rozestaé wszystkim
Sekcjom dla zaopinjowania; 2) uchwalono prosié Sekcje
narodowe, aby komunikowaly Sekretarjatowi generalne-
mu Federacji o targach i wszystkich wystawach, zamie-
rzonych w danym kraju, w celu uzyskania przez cztonkéw
Federacji ulgowych warunkéw uczestnictwa; 3) na wmio-
sek Geo Blocha (Francja) przyjeto szereg uchwati, doty-
czgcych wydania Rocznika prasy techniczmej, miedzy im-
nemi wybrano komisj¢ dla przygotowania rocznika; spra-
wa ta, majaca donioste znaczenie, bedzie przedmiotem
osobnego okélnika wladz Federacji.

W wyniku prac Komisji V, poswigconej rozwazeniu
zagadnien migdzynarodowej organizacji gospodarcze],
(przewodniczyt jej Cesar-Ancey reprez Francji) i uchwa-
lono utworzy¢ stalg ,komisje do spraw organizacji gos-
podarczej, w skiad ktérej weszliby wszyscy czionkow:e
Komitetu Wykonawczego, prezesi biur informacyjnych
oraz po trzech stalych delegatéw od kazdej Sekcji naro-
dowej. Komisja ta bedzie miala za zadanie informowaé or-
gany Federacji, zdawaé sprawe Kongresom o przebiegu
prac migdzynarodowych w sprawach porozumiefi gospo-
darczych i uczestniczyé w propagandzie wzajemmnoSci i so-
lidarnosci gospodarczej narodéw.

W zwigzku z tg uchwalg kongres zwrécit sig do
Ligi Narodéw z wnioskiem poddania rozwazeniu konfe-
rencjl europejskiej waglednie komitetu rzeczoznawicéw,
sprawy natychmiastowego zn'esienia lub zmniejszen'a cla
na czasopisma, ksigzki i wszelkie druki o treSci technicz-
nej 1 zawodowej, oraz ujednostajnienia przepiséw poczto-
wych, tudziez zmniejszenia oplat pocztowych.

Sprawom nauczania technicznego i udzialowi prasy
technicznej w nauczaniu-byly poswiecone prace VI Komi-
s{i, ktérej przewodniczyl p. A. Pawlowsk.

Uchwaly kongresu powzigte ma podstawie wnlos-
kéw tej komisji obejmujg nastepujace kwestje: 1) uznano,
2e w kazdem pafistwie nalezy dgzy¢ do nawigzania stale-
go stosunku pomedzy nauczaniem technicznem a prasg
techniczng 1 zawodowsy; 2) zalecono zaopatrzyé bibljoteld
pubkiczne w dzial treSci technicznej, ktéry powinien
obejmowaé tez czasopisma techniczne i zawodowe; 3
uznano za pozgdane, by profesorowie i nauczyciele szké
technicznych brali mozliwie blski udziat w pracy redak-
cyjnej.

Wszystke powyzsze wnloski zostaly przyjete na
plenarnem posiedzeniu kongresu.

Przewodniczacym Federacji obrano jednomyslnie
na tym kongresie p. Aleksandra Pawlowskiego, ktéry ob-
jat urzedowanle z poczatkiem r. 1931 i ktéry bedzie gi6w-
nym organizatorem Kongresu Miedzynarodowej Federacji
czasopism technicznych { zawodowych w roku 1932, gdyz
w roku biezacym zamiast kongresu zbierze sie tylko w Pa-
ryzu Komitet Wykonawczy.

Przeglad Graficzny, Wydawniczy 1 Papiernicay

TYGODNIK

Informuje od 12 lat o sprawach przemystu graficznego, wydawniczego, papierniczego i przemysiéw pokrewnych.
Poznan, Masztalarska 8. Numer pojedyiiczy 30 gr.

Prenumerata zi. 6 kwartalnie, P. K. O. Poznan 202-868.
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FRANCUSKI KODEKS OGLOSZENIOWY

Po rozdziale nommujgcym stosunki
egloszeniowe w wydawnictwach (ktére
to przepisy przedstawiliSmy obszernie
w poprzednim numerze) francuski ko-
deks ogloszeniowy miemniej szczeg6to-
wo zajmuje si¢ takze innemi dzialami
specjalnemi intereséw ogloszeniowych.
Artykuty wiec 15—21 omawiaja zasa-
dy zwyczajowe obowigzujgce przy o-
gloszeniach plakatowych, art. 22—23
zawierajg postanowienia o akwizyto-
rach specjalnych, art. za$ 24—34 o
akwizytorach wolnych. Ze wazgledu ma
bezpodredni zwigzek akwizytoréw e
prasg warnto zaznajomié sie nieco bli-
zej z 'temi przepisami.

Jako akwizytora organu (lub agencji
ogloszeniowej) okreSla art. 22 tego,
ito bedgc z tym organem zwigzany
formalng umowg udziela mu pod wa-
runkami z géry okreSlonemi regular-
nej i stalej pomocy w utrzymywaniu
i rozwijaniu stosunké6w z klijentelg,
niezaleznie od tego, czy w warunkach
ustalonych za mdzielanie wspomnianej
pomocy przewidziano takwze stalg pen-
sjo poza zastrzezong dla akwizytora
prowizjg od intereséw czy mie‘.

Akwizytorem natomiast wolnym jest
wedle art. 24 ten, ,kto na whasng reke
w wybranych przez siebie orgamach
pracuje nad nawigzaniem stosunkéw
ogloszeniowych miedzy temi organami
a klijentela, ktéra w caloSci zostala
pozyskana dzigki {Jego inicjatywie,
przyrczem jego praca jest wynagradza-
na wylacznie w postaci prowizji od
interesow wynikajacych z jego za-
biegow'.

Akwizytorowi bedgcemu w stalym
stosunku stuzbowym zapewnia art. 28
w razie zerwania umowy prowizje od
wszystkich bedacych w wykonaniu
kontraktéw, zawartych przy jego po-
riocy, co do pensji za$ statej powotuje
si¢ ma powszechne w tym wzgledzie za-

(Dokonczenie).

sady prawne; podobmnie traktuje sie
takze zajetych stale w dzialach ogho-
szenlowych wydawmictw lub ajencji t,
zw. przedstawiciell specjalnych tudziez
kierownikéw tych dzialéw.

Co do akwizytor6w wolnych zabra-
nia art. 25 akwizytorowi ingerowania
w stosunki =z klijentelg, nawigzane
przez ongan ogboszeniowy juz przed-
tem, czy to bezpoSrednio, czy za poSre-
dunictwem kogo innego; analogiczny o-
bowigzek szanowania intereséw akwi-
zytora lezy takie po stronie organu o-
gloszeniowego. Uzywanie prowizji do
czynienia z miej opustéw na rzecz kli-
jentell okreSla art. 27 jako nielojalna
konkurencje, art. 28 za$ zabrania or-
ganowl ogloszeniowemu udzielaé pro-
wizji osobom mie mogacym wykazaé
sie, Zze rzeczywiscie i stale uprawiaja
zawéd akwizytorski, w szczegélnosci
za§ osobom przynoszgcym zlecenia od
klijenta, a bedgcym w rzeczywistodci
tylko jego powladnymi.

Prowizja nalezy sie wedle art. 29 al-
bo od dnia przyjecia kontraktu aldo w
miar¢ ptacenla przez klijenta, pod wa-
runkiem jednak, ze organ ogtoszeniowy
nie zaniedba miczego w Sciaganiu na-
leZnych od kilijenta sum. Wstrzymanie
wykonania umowy o ogloszenie z winy
organu ogtaszajycego mnie zwalnia go
wedle art. 30 od zaplaty akwizytorowi
peinej prowizjl, o ile jednak powodem
byto nieptacenie ze strony klijenta, od-
powiedzialno$€é organu nie sigga poza
wyptaty juz przez klijenta dokoname.

Art. 31 postanawia, 2e jesli akwizy-
tor posredniczyl! w pewnym interesie,
a wydawnictwo lub ajencja zawiera
mowg umowe bezposrednio lub za [po-
Srednictwem %kogo inmego, nalezy sie
akwizytorowi, o ile nie bylo po dJego
stronle cigzkiej winy lub niedbalstwa,
roczna prowizja. Art. 32 przewiduje w

razie zmiany taryfy ogloszeniowej lub
prowizjl, iz akwizytor bedzie o tem za-
wczasu zawladomiony, by nie by} na-
razony na straty | szkody przy intere-
sach traktowanych wedle dawnych
warunkéw, Art. 33 wreszcie daje akwi-
zytorowl prawo zaoferowania za-
stepcy w razie czasowej lub tnwatej
niezdolnoSci do peilnienia obowigzkow,
nadto prawo cedowania swych intere-
séw lub wyznaczenia nastepcy w ra-
zie &mierci, w braku czego wchodza
w jego prawa i obowigzki wdowa lub
spadkobiercy. Wydawnictwo ub ajen-
cja zatrudniajgce akwizytora moga nie
przystaé¢ na te zmiane oséb tylko =z
powodéw moralnych, notorycznej mie-
zdolno&ci zawodowej lub tez zerwania
juz poprzednio wspdlpracy ze wskaza-
nemi osobami.

W stosunkach z klijentelg gwaran-
tuje akwizytorowi art. 34, iz klijent,
uzywajacy bez pomocy akwizytora
szkicéw b rysunkéw, wskazéwek
albo formut ogloszeniowych, uktadu
tekstu Qub tez wszelkich innych cze-
§ci skladowych ogloszenia, o ile za-
wdzigcza je tylko osobistym i facho-
wym wiadomoSciom akwizytora, sta-
je si¢ wobec niego odpowledzialny za
zyski, jakich go pozbawil, w stosunku
do wszystkich Zlecefi ogloszemiowych.,
wykonanych w taki sposéb z jego u-
szczerbkiem.

W art. 35—38 zawiera kodeks po-
stanowienia dotyczgce ajencji oglo-
szenjowych, w art. 39—41 normuje
stosunki zarzgdu i dzierzawy ogloszefi,
w koficowej czeSci wreszcie (art. 42,
do ktérego w r. z. dodano jeszcze sze-
reg artykuléw nowych) omawia zwy-
czaje dotyczgce pracy techmniké6w o-
gloszeniowych i ich interesé6w mater-
jalnych.

300-LECIE PRASY FRANCUSKIEJ

W dniu 30 maja b. r. prasa fran-
cuska Swieci swoje 300-lecie. Dnia te-
g0 bowiem uplywa réwno 300 lat od
ukuzania si¢ pierwszego numeru ,,Ga-
gette” (pé6iniej, od r. 1762, ,Gazette
de France'), wydawanmej przez Teo-
frasta Renaudot.

Ojciec dzienmikarstwa fra.ncuskiego-

Jest postaciag niezmiernie ciekaws.
Urodzony w r. 1586 w Loudun, studjo_
wat medycyne i w mlodym juz wieku
(1612) powotany zostat do Paryza na
krélewskiego lekarza nadwornego. Ale
giéwnym celem zyciowym Renaudota
byla filantropja. Otrzymawszy dekret
na ,comissaire géméral des pauvres’'
zdotat on po diugoletnich staraniach
zatozyé w r. 1630 biuro informacj d

poSrednictwa — prototyp dzisiejszych
urzedé6w poSrednictwa pracy, péZniej
za§ bezplatne ambulatorjum lekarskie
dla biednych, plerwszy zaklad zastaw-
niczy (,,Mont de Piété" 1637) d pierw-
szg hale aukcyjna (,,Hotel des Ven-
tes’).

Ja)k sie stalo, 2e 2zarazem zalozyt
takze plerwszy we Francjl deiennik?

Idea daztennikarstwa wislalta waow-
czas niewgtpliwie w atmosferze ogél-
noeuropejskiej: w Niemczech pojawi-
la si¢ pierwsza gazeta w r. 1609, w
Belgji w r. 1605 lub 1620 (data spor-
na), w Anglji w r. 1622. Nie moglo
nle dojé¢ do powstania prasy takze i
we Framcji. Ale czy to sam Remaudot
wpadl na ten pomyst dzi¢ki temu, 2e

w biurze jego z natury rzeczy zeSrod-
kowywaly sl¢ wazelkie wiadomoSci,
nietylko z Paryza | Francji, ale 1 z
zagranicy, tak 2ze — jak opowiadajg
jego biografowie — poczal oglaszac
te nowiny w postaci plakatu wywie-
szonego przed swem biurem, a nieba-
wem uznal za odpowiedniejsze druko-
waé je ¢ po calym Paryzu rozpo_
wszechniaé? Czy tez moze ojcem po-
mystu byt raczej poteZny protektor
Renaudota, kardynat Richelieu, dla
ktérego celéw poltycznych w tym
zwlaszcza okresie potrzebne bylo od-
dzialywanie na masy paryskie zapo-
mocg prasy? ‘W kazdym razie faktem
jest, 2e wychodzgca regularnie co ty-
goanla , Gazette' stutyla jego polity-
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ce, 2e wyglad miata gazety urzedowe]
i ze Jjej statymi wspéipracownikami
byli nietylko kardynat, ale 1 sam Lud-
wik XIII.

Gazeta Renaudota rozwijala sie
szybko. Z poczgtkowych czterech strom
formatu cawérki (za jednego sous),
rozwinela sie¢ juz w drugim roku ist-
nienia do objetosci dwuch zeszytéw,
z ktérych jeden, 8-stronicowy, poda~-
wal , Nouvelles ordinaires de divers
endraits, drugi (, Relation des nou-
velles du monde recues dans tout le
mois") podawal przeglad miesieczny
wydarzen i artykuly polemiczne—p6z-
niej zastgpiony przez ,Extraordinai_
res”, ktére podawaty rozprawy, opo-

wiadania, sprawozdania okoliczno$cio-
we { t. d.

Smieré Richelieu‘go i ciezki okres
Frondy nie zabity ,Gazety*, lecz zruj-
nowaly Renaudota, ktéry wprawdale
stuzyt dalej rzgdowi, popierajgc Ma-
zarina, ale, wystawiony na ataki swo-
ich licznych wrogéw, doczekal gi¢ sg-
dowego odebrania mu tytutu doktor-
skiego i zamknigcia wszystkich za-
kiladéw filantropijnych. Prze$ladowa-
nemu, wyszydzanemu jako ,gazetier
au nez pourri”, Renaudotowi, gdy
umieral w r. 1653, z wszystkich dziet
jego 2zywota pozostala jedna tylko
,,Gazette. Ale w niej jednej zachowat
Renaudot takze tytul swéj do nie-

Smiertelnosci. Blisko péitora wieku
trzeba bylo, zanim doszto do powsta-
nla pierwszego w ParyZzu dziennika
(,,Journal de Parnis', ktéry w dmiu 1
stycznia 1777 rozpoczgl po raz pierw-
szy wychodzi¢ codwziennie), tak jak
zreszty przeszio wieku trzeba byto,
aby wynalazek druku zostal zuZytko-
wany dla wydawnictw perjodycznych.
W tej, tak powolnej w pierwszych
okresach, ewolucfi postepu pierwsze
w kazdym kraju kroki na drodze za-
lozenia prasy, zapisaly si¢ na trwale
w historji cywilizacji i kultury. Wsréd
nich jedno z najpoczeSniejszych miejse
zajela ,Gazette" i jej twérca — of-
ciec dzienmikarstwa francuskiego.

PRASA POLSKA W R. 1930

Gléwny Urzad Statystyczny zakon-
czyt juz prace nad statystyks czaso-
pism w r. 1930. Zanim materjaty te
w szczegblowej formie zostang oglo-
szone w Roczniku Statystycznym, naj-
pierw matym (w lecie r. b.) a potem
wielldm (w zimie), podajemy z mich
pare najciekawszych danych.

Ogélna liczba czasopism w Polsce,
ktéra w 1. 1929 wymosita 2329, w r.
19530 ulegla niewielkiej zmianie, zwie-
kszajac si¢ do 2349. W tej liczbie by-
lo 1817 czasopism wychodzacych sta-
le w obu latach, nadto w r. 1930 zato-
20no 461 czasopism mowych, wznowtio-
nc 71 dawniej juz istniejacych, nato-
miast wykreSlonych zostalo z reje-
atré6w z powadu nmiewydania w ciggu
catego roku ani jednego mumeru 512
czasopism. Dla scharakteryzowania
sytuacji w r. z. podajemy zestawienie
por6wnawcze 2z dwoma latami po-
przedniemi:

1928: 1930:

Stan w poprzednim
roku 1975
408

1929:

2353 2329

SkresSlone 736 512

Stale wychodzace (W
ciggu danego roku
i poprzedniego)

‘Wznowione

Nowozatozone

Stan w roku spra-
wozdawIcZym 2353

Dla zrozumienia tego zestawienia
nalezy mie¢ na uwadze, Ze pozycja
czasopism skre$lonych z rejestru obej-
muje te, ktére w ciaggu roku spra-
wozdawczego nle wydaly zadnego nu-
meru, & zatem przestaty wychodzi¢ w
roku poprzednim: cyfra zatem 736
rodaje $miertelnoS¢ czasopism W T.
1928, cyfra za§ 512 — w r. 1929; wia-

1567
238
548

1617 1817
162 71
550 461

2329 2349

&ciwej SmiertelnoSci za rok 1930 nie
mozemy jeszcze W tej chwili okreslié
statystycznie. Godny jednak 2anoto-
wania jest staty w ciggu lat ostat-
nich spadek ilo§ci czasopism wznowio-
nych oraz silne zmniejszenle si¢ w r.
1930 iloSci czasopism nowozatozonych:
to sg oznaki, Swiadczace plastycznie
o zaostrzaniu sl¢ kryzysu w Swiecie
wydawniczo-dziennikarskim.

Pod wzgledem jezyka rozdzielaly
sig czasopisma na nastepujgce grupy
jezykowe:

1928: 1929: 1930:

j. polski 1866 1928 1972
»w 2ydowski i hebr. 195 146 138
,» Diemiecki 116 112 106
,» rusiniski 99 86 80
.» biatoruski 29 15 12
,» rosyjski 21 11 13
,» inny 27 31 28

Podzial wedlug czestosci wychodze-
nia byl nastepujacy (jako dzienniki
podajemy pisma wychodzgce codzlen-
rie, jako példziennki — wychodzgce
2 — 4 razy w tygodniu, jako dwuty-
godniki — wychodzgce 2 lub 3 razy
w miesigcu, jako kwartalniki — wy-
chodzgce raz na 2 lub 3 miesigce):

1928: 1929: 1930:

dzienniki 213 212 204
pétdzienniki 135 115 129
ty godniki 588 497 489
dwutygodniki 272 289 270-
miesieczniki 826 807 846
kwartalniki 170 186 180
nieregularne 127 82 123
uiewiadome 22 161 108

Podzial ilosci czasopism na 4 grupy
wojew6dztw przedstawial si¢ jak na-
stepuje:

1928: 1929: 1930:

woj. centralne 1125 1146 1136
w»  Wschodnie 195 161 167
» 2zachodnie 573 589 588
»  potudniowe 460 433 469

Wreszcie pewns orjentacje moze
stanowi¢ takZe iloS§¢é czasopism wy-
chodzgcych w kilku najwazniejszych
miastach:

1928: 1929: 1930:
Warszawa 715 756 769
1.6d% 7 72 69
Lublin 36 31 27
Wilno 100 86 81
Poznan 191 195 193
Katowiice 75 84 84
Krakéw 129 151 133
Lwow 192 192 208

Jak widaé z tych zestawien, kry-
zys jeszcze najmmiej stosunloowio dak
cie¢ odczu¢ w Warszawie oraz w b.
Gzielnicy pruskiej, a takze pewng po-
prawe zauwazamy w Malopolsce,
zwlaszcza we Lwowle. Natomiast w
b. zaborze rosyjskim, jeSli na boku
pozostawimy stolice pafistwa, obraz
jest smutny: w r. 1928 bylo tu 605
czasopism, w r. 1929 — 551, w r.
1930 — 523, a wiec wprost odwrotnie
niz w reszcie pafistwa (t. . w b. za-
horach pruskim i austrjackim, doli-
czajgc do tego Warszawe), gdzie 11osé
czasopism wynosila: w r. 1928—1748,
w r. 1929 — 1778, w r. 1930 — 1826.
Najodporniejsze stosunkowo wobec
kryzysu sg te oSrodki, w ktérych ruch
wydawniczy ma za sobg juz dluzszg
tradycj¢. Tam jednak, gdze dopiero
z odzyskaniem niepodlegloSci mozne
bylo przystapié do odrabiania zacofa-
nia z okresu niewoli, spustoszenia po-
wodowane przez przesilenie obecne sg
bardzo silne.

 ————————— i . S S — —————————— et e et 5 . e —— . |

DO NINIEJSZEGO NUMERU ,,PRASY*

DOLACZAMY WKLADKE FIRMY PRZE-

MYSE CHEMICZNY ,ATRA¢ SP. AKC. W TORUNIU. WKLADKA WYDRUKOWA-

NA JEST FARBA AUTOCHROMOWA PRZYGOTOWANA PRZEZ TE FABRYKE.
”
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Na marginesie

W czasie idyskusji, jaka wybonita
gie przy rozwazamiu szeregu zagad-
nient padczas odbytego w dndu 17 b. m.
Walnego Zebramia czlonkéw Polskie-
go Zwigzku Reklamowego, mégt u-
wazny obserwator zauwazyé nle-
amnlernie ociekawy objaw: oto, tytul
Organu oficjalnegio Zwigzku Wydaw-
c6w Dzlenmtkéw i Czasopism, ,,PRA-
SA“, wymieniany byl czesciej, niz ty-
tul oficjalnego omgamu odbywajgcego
si¢ zebranie Zwigzku—, REKLAMA".

Fakt, napozér drobny, napozér nic
a nic nle znaczacy. Ot — zbieg oko-
Meoznoséci? — fantazja méwey? —
cheé popisania sl¢ zmajomoScig rze-

?

Nie. O ,Prasie’ méwil niejeden z
biorgcych w dyskusji udzial, a powo-
dem tego bezpoSrednim byt jej ostat-
ni pumer, poswigcony zagadnieniom,
stanowigcym przedmiot mnajistotnie]-
szego zainteresowania PZR. — numer,
podwiecony reklamie.

Wiemy, jakg role pod wmgledem
moralnym d materjalnym odgrywa
dla prasy polskiej reklama prasowa,
niemniej jednak na lgcznosé, jakg po-
miedzy dwomna zrzeszeniami ludzi do-
brej woll wytworzyt astatni numer
,Prasy’, mie z tego tylko punktu wi-
dzenia patrzeé pragniemy. Uwalamy
ten numer pisma za widomy znak za-

Walnego Zebrania Polskiego Zwiyzku Reklamowego.

dzlerzgmiecia silnych wezléw wzajem-
nych stosunkéw, za dowdéd niezbity
wap6lnoty intereséw, za plerwszy mo-
ment, plerwaze ogniwo lahcucha
wsp6élpracy, opartej ma w=zajemnem
zrozumieniu intereséw. Intereséw wy-
dawcy { fachowca reklamy — tych
dwu ludzi, ktérzy valens-nolens pra-
cowaé ze sobg muszg. Chadzi teraz
©0 Yo, by pracowali volens. By uzdro-
will przedewszystkiem horendalne,
dzl§ panujace, stosunki.

O nich wlasnie kilka siéw pragne
powiedzleé.

Poruszona przez p. Kuczahifiskiego
sprawa uregulowania stosunkéw w
dzledzinie akwizji zbiegla si¢ z wmio-
skiem p. Loevy‘ego, ktéry proponuje
zobowigzanie sl¢ czlonkéw 'PZR do
uznawania w stosunkach oghtoszenio-
wych jedynie tych akwizytoréw, kté-
rzy wykazg si¢ legitymacja, stwier-
dzajacg akredytowanie ich przy PZR.
Toni akwizytorzy nie bedg wogdble wy-
stuchiwamni.

Waniosek zastal przez aklamacje
przyjety. Wybrana jednak zostala
Komisja, ktérej zadaniem jest prak-
tyczne wprowadzenie wmniosku w 2y-
clee W skiad Komisji ma zaszczyt
wchodzlé nizej podpisany, a mozumie-
jac kolosalng domiosto$é wnlosku, bez-
warunkowo podpisuje sie pod nim, z

nuastepujacym jednak zastrzezeniem,
ktére wymaga kilku sté6w umotywo-
wania.

Do roawigzanla zagadnienia podejsé
imoZzna z dwu stron. Albo przez dzia-
talnosSé, zakrojona mna szerokg dkale,
polnformowaé wazystkie zaintereso-
wane finmy o koniecznoSci stasowa-
nia si¢ do uchwaly PZR., albo teg
(wniosek p. red. Szczerbidskiego) na-
wigzaé kontakt ze Z.W.D. { C. w ce-
lu przeprowadzenia celowej selekci

i , wydawania oficjalnych
list akwizytoré6w akredytowanych i
poufnych WUst akwizytoréw skreslo-
nych, Zastrzezenie moje polega na
tem, iz jestemm za ostatndg redakcja
jwniosku: porozumienie { wsp6ipraca
wydawcy przy @atrudnianin akwizy-
tora z PZR jest rzeczg absolutnie nie-
odzowng. I to — uzecz jasna { zrozu-
miala — w obopélnym interesie. Je-
stem pewlen, Zze Zwigmek Wydawcéw
te wpblprace podejmie.

Nie 'bede przytaczat przykladéw
dzialalnoSci akwizytoréw, ktarzy do-
stowmnie w wielu wypadkach wrecs
pojecia mie majs, co moga oferowasg,
ktérzy rekrutuja sle wielokroé z jed-
nastek zupelnie podejrzanych. Waza-
jemna wspéipraca wydawcy z PZR
moze wsungé te anomalje. Do tej
wspéipracy apeluje.

ZYCIE ORGANIZACYJNE
Z DZIALALNOSCI POLSKIEGO ZWIAZKU WYDAWCOW

DZIENNIKOW I CZASOPISM

Posiedzenia Prezydjum Zarzgdu Zwigzku
w sprawie I Powszechnego Zjazdu Wydawebéw oraz
Ogdlnego Zebrania czlonkéw Zwigzku Wydawcow.

Gléwnego

; W ciggu miesigca kwietnia i pierwszej polowy ma-
Ja odbyly sie cztery posiedzenia Prezydjum Zarzgdu Gléw-
nego Zwigzku Wydawcéw (w dniu 1 i 13 kwietnia oraz
W dniu 11 i 13 maja) z udzialem pp. Stefana Krzywoszew-
skiego, Antoniego Lewandowskiego i Mieczystawa Nikle-
wicza w obecnoSci prezesa Rady Zwigzku p. Feliksa Mro-
rowskiego poSwigcone sprawie przygotowania I Powszech-
mego Zjazdu wydawcéw dziennikéw i czasopism, zwola-
mego na dziefi 14-tego maja oraz II-go Ogélnego Zebrania
gﬂon’l;(vw Zwigzku Wydawcéw, zwolanego na dziefi 15 ma-
jar. b

Na posiedzeniach tych uchwalono Zjazd wydawcow
poswiecié rozwazaniu Srodkéw majgcych na celu zlagodze-
nie kryzysu w przemysle wydawniczym. W zwigzku z tym
postanowiono, aby na Zjezdzie wydawcow byly wyghoszo-
ne po powitalnych i wstepnych przeméwiemiach prezesa
Rady Zwigzku p. Feliksa Mrozowskiego i prezesa Zarzgdu
Gléwnego Zwigzku p. Stefana Krzywoszewskiego—dwa re-
feraty: 1) p. t. ,Kryzys i zagadnienie kosztéw produkcji

w przemyséle wydawniczym* oraz 2) p. t. ,Metody i orga-
nizacja pracy admimistracji dziennika i czasopisma®. Re-
feraty te wygloszg pp. Stanislaw Kauzik i Franciszek
Glowinski.

Natomiast Ogélne Zebranie czlonkéw Polskiego
Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism — zdecy-
dowano poSwieci¢ przedewszystkiem sprawom organiza-
cyjnym i szczegétowemu oméwieniu wynikéw prac Zwigs-
ku w okresie pierwszych osiemnastu miesigcy dziatalnos$ci
tudziez oméwieniu planu prac Zwigzku w r. 1931/32.

Nea Zebraniu Prezydjum Zarzadu Giéwnego Zwigz-
ku w dniu 11 i 13 maja r. b. przeprowadzona zostala
dyskusja nad wnioskami przygotowanemi na Zjazd wy-
dawcéw i Ogélne Zebranie cztonkéw Zwigzku.

Prace Komisji powolanej dla zbadania kosztéw produkcj
wydawniczej

Komisja powolana dla zamalizowania kosztéw pro-
dukcji wydawniczej obradowala w dniu 23 kwietnia r. b.
pod przewodnictwem p. Feliksa Mrozowskiego przy udzia-
le pp. F. Glowifiskiego, T. Kobylafiskiego A. Lewandow-
skiego, M. Niklewicza, Z. Pierackiego, J. Szapiry, N.
Szwalbego oraz St. Kauzika nad sprawg kosztéw drukar-
skich. Po szczegélowem zbadaniu obecnie obowigzujgce-
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go regulaminu pracy oraz warunkéw placy pracownikéw
drukarskich w Warszawie, komisja uznala, Zze w obecnej
wytuacji, ktéra zniewala wydawcéw dziennik6w do podje-
cia zasadniczej rewizji kalkulacji kosztéw produkcji
i zmusza do natychmiastowego obnizenia réwmniez i kosz-
téw drukarskich, nie jest moZzliwe utrzymanie nadal w tej
dziedzinie obecnych warunkéw pracy 1 placy. W zwigzku
z powyZszg uchwala powotana zostara przy Zwigzku Wy-
dawcéw specjalna komisja, ktérej powierzone zostato
opracowanie projektu mowego regulaminu pracy. Komi-
sja ta odbyla cztery posiedzenia w pierwszej polowie ma-
ja r. b, podczas ktérych przeprowadzila szczegblowa
analize warunkéw pracy pracownikéw drukarskich
we wezystkich giéwnych oSrodkach wydawniczych Rze-
czypospolitej 1 opracowala wytyczne nowego regulaminu

Podjecie pertraktacji ze Zwigzkami drukarzy i po-
krewnych zawedéw w sprawie nowych warunkéw pra-
cy w przemySle wydawniczym.

Wobec dalszego znaczmego pogorszenia Si¢ warun-
kéw pracy wydawmiczej w Polsce, w zwigzku z og6lnym
silnym k gospodarczym Panstwa, wiadze Zwigzku
Wydawcéw Dziennjké6w i Czasopism uznaly za niemozli-
we dalsze utrzymanle obecnych warunkéw pracy i placy
pracownikow drukarskich w Warszawie, zawiadomiwszy
o tem Zarzady Zwiigzk6w drukarzy, zwréeity si¢ do mich
o wyznaczenie upelnomocnionych przedstawicield tych
Zwiazkéw dla odbycia narad cennikowych. Zarzad Zwigzku
Zawodowego Drukarzy i Pokrewnych Zawodéw w Polsce
wyznaczyl do tych pertraktacyj nastepujacych czterech
przedstawicieli: Wladystawa Szczuckiego, Adama Wit-

pracy w tej dziedzinie.

kowskiego, Kaz. Blarowskiego i M. Drabczyfiskiego.

Z DZIALALNOSCI ZWIAZKU SYNDYKATOW DZIENNIKARZY POLSKICH
SYNDYKATOW DZIENNIKARZY ORAZ INNYCH ORGANIZACYJ DZIENNIKARSKICH

Rewizja statutu.

W okresie ubiegtym od walnego zjaz-
du i posiedzenia mowego Zarzadu w
dniu 18 stycznia rb. zbieralta si¢ trzy
razy komisja statutowa Zwigzku Syn-
dykatéw pod przewodnictwem pp. Ro-
mana Kordysa 1 Wtadystawa Bazy-
lswskiego. Ostatnie posiedzenie komi-
sji odbylo si¢ dnia 19 kwietnia i do-
prowadzilo do daleko idgcego uzgod-
nienia pogladéw na zasadnicze pod-
stawy przyszilego ogdlnozwigzkowego
statutu. Jest mnadzieja, ze w claggu
dwuch posiedzer, z ktérych mnajbliz-
sze wyznaczono na 17 maja, prace
Komisji beda zakonczone.

Syndykat Dzlennikarzy Warszawskich

W dniu 10 maja odbylo sie dorocz-
ne walne zebranie Syndykatu Dzien-
nikarzy Warszawskich. Zagajajac ze-
branie prezes zarzadu red. Gietzynski
uczcil pamieé zmartych w roku ostat-
nim czlonkéw Syndykatu Michala Ro-
msna, Wilodzimierza Perzyfiskiego i
Bronistawy Neufeld6wny, poczem w
dluzszem przemoéwieniu scharaktery-
zowal literackg i obywatelskg dzia-
lalnos€ §. p. Zdzistawa Debickiego. Ze-
branie postamowilo zawiesi¢ portret
3. p. Debickiego w lokalu Symdykatu.
Nastgpnie po dlugiej dyskusji, ktoérej
gléwnym tematem byta obrona intere-
s6w zawodowych dziennikarstwa, przy-
jeto sprawozdanie zarzadu i udzielono
mu absolutorjum. Do nowego zarzg-
du weszli: prezes — Witold Gielzyn-
ski (ponownie), wiceprezest — Jam
Czempifiski (ponownie) 1 Stanistaw
Peraj - Kozminski, do zarzgdu: Bo-
ski, Wojciech Dabrowski. Friihling,
Medard Kozlowski, Majewski, Mi-
chalski, Nowakowski, Radzlejowski,
Rogowicz 1 Sikorski; do kom!sjl rewi-
zyjnej: Barszczewskl, Lisakowski 1
Dunin-Wasowicz, do sgdu kolezefi-
skilego: Goryfiski, Grzegorczyk, Le-
westam, Plotrowski i Przybylowski.

Syndykat Dziennikarzy FPoznadskich.

Na dorocznem walnem zebraniu
Syndykatu Dziennikarzy Poznafiskich
w dniu 26 kwietnia wybrano prezesem
red. Bohdana Jarochowskiego (po raz
czwarty), nadto weszli do zarzadu pp.
Winiewicz, Nawrocki, Ujma, Kedzier-
ski, Drobnik i KaZzmierczak.

W obronie dziennikarza polskiego
w Prusach Wschodnich.

Jak donosiliSmy w zeszycie 3-cim
»Prasy’, Zwigzek Syndykatéw Dzien-
nikarzy Polskich zwrécil sl do Mie-
dzynarodowej Federacji Dziennikar-
skiej z prosbg o interwencje w spra-
wie wiezionego w Olsztynie red. Wac-
tawa Jankowskiego.

W odpowiedzi na te imterwencje
Wydziat Wykonawczy Zwigzku otrzy-
mat od sekretarza generalnego FIJ p.
Stefana Valota list z dnia 13 bm., w
ktérym czytamy:

,, Przedloze sprawe, jak czynie to zwy-
kle w takich wypadkach, na najblizszem
posiedzeniu Biura, ktére wyznaczono
na 19 kwietnia; poniewaz jednak spna-
wa jest magla, przekazalem natych-
miast waszg skarge naszemu koledze
pP- Richterowi, prezesowi Reichsverban-
du, proszac go, aby niezwilocznie uczy-
nit wszystko mozliwe, celem ulZzenia
doli naszego kolegi p. Jankowskiego.
Jestem tembardziej pewien, Ze uczy-
ni to, gdyz w roku przesztym uzyska-
liSmy satysfakcje dla Reichsverbamdu
w sprawie bardzo podobnej, ktéra wy-
nikla na terytorjum Jjugostowian-
skkiem*.

Stypendja dziennikarskie.

Ustanowione przez Rade Miejskg m.
st. Warszawy dwa stypendja w kwocie
po 3.000 zt. kazde, przeznaczone dla
dziennikarzy pracujacych w dziedzinie
samorzgdu | gospodarkl komunalnej,
zostaly przez Magistrat warszawski,
zgodnie z wnioskiem zarzagdu Syndy-
katu Dziennikarzy Warszawskich przy-
znane redaktorom Jerzemu Nowa-

kowskiemu (, Naprzéd“) i Stefanowi
Duninowi (,Dzien Polski'!).

Polski Zwigzek Dziennikarzy
Sportowych.

W dniu 19 kwietnia odbylo si¢ w
Warszawie doroczne walne zebranie
Folskiego Zwigzku Dziennikarzy Spor-
towych, w ktérym reprezentowane by-
ty kola okregowe Warszawy, Lodzi,
Poznania, Lwowa i Krakowa; braktlg
jedynie przedstawicieli Slgska. Do no-
wego zarzadu powolani zostali pp.:
Mielech (prezes), Junosza - Dabrow-
ski 1 Kozielski (wiceprezesi), Wtodar-
kiewloz (sekretarz) i Szenajch (skarb-
nik); do sadu honorowego weszli pp.
kpt. Misinskl, Orlowicz, Fogel, kpt.
Turowski 1 Strzelecki, do komisji rewi-
zyjnej pp. Majcher, Walczak § Grabow-
ski.

Towarzystwo Literatéw i Dziennikarzy

Na walnem zgromadzeniu wWarszaw-
skiego Towarzystwa Literatéw i
Dziennikarzy, odbytem 28 marca b. r.,
wybrano nowy zarzgd Towarzystwa,
kl6éry na pierwszem posiedzeniu, od-
bytem w dniu 8 kwietnia, ukonstytu-
owal sie jak nastepuje: prezes — Le-
opold Staff, wiceprezess — Waclaw
Grubifiski i Antoni Ferdynand Ossen-
dowski, sekretarz generalny — Stani-
slaw Jarkowski, zastepca sekretarza—
Antoni Boguslawski, skarbnik — J5-
zef Sliwowski, zastepca skarbnika —
Stefan Kiedrzynski, gospodyni siedzi-
by — Lucyna Kotarbifiska, bibljote-
karka — Anna Slonczynska, czlonko-
wie zarzadu — Piotr Choynowski, Fer-
dynand Goetel, Jan Grabowski, Witold
Laszczyfiski, Stanistaw Milaszewski i
Mieczystaw Smolarski.

Zarzad postanowil w potowie maja
zwotaé nadzwyczajne walne zgroma-
dzenie dla oméwienia m. in. sprawy
utworzenia specjalnej sekcji, majgcej
na celu ochrong¢ i autoryzacje tloma-
czef literackich, tytutéw utworéw lite-
rackich i czasoplsm oraz zorganizowa-
nia bfura inkasa malezno$ci autorskich.
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Sprawn teleskryptoréw

Sprawa wprowadzenia teleskrypto-
16w dla obstugi prasy polskiej powoll
idzie ku reaMzacji. Z koficem marca
b. r. zebrana w Paryzu rada admini-
stracyjna ,,Compagnie Européenne ded
Tickers" (w ktérej skiad wchodz tak-
2e dyrektor P. A. T. p. R. Starzyfiski)
podpisata z firma Siemens { Halske
umowe na dostawe teleskryptoréw
systemu Siemensa; analogiczme per-
traktacje z koncernem Creed-Mor-
krum nie doprowadzily na rame do
puzytywnych rezultatéw — prawdo-
podobnie dlatego, 2e nowe typy tele-
skryptoréw systemu Creeda (do pisa-
nia na arkuszach a nie pa wstgzkach
telegraficznych) nie sa jeszcze go-
towe.

W czasach ostatnich P. A. T. dwu-
krotnle zapraszala przedstawicieli wy-
dawnictw prasowych oraz przedstawi-
cielli bankéw (jako odbiorcéw mnoto-
wah gieldowych) celem zademonstro-
weznia funkcjonowania teleskryptoréw
{ zebrania danych, niezbednych do za-
méwienia plerwszego transportu te-
leskryptoré6w z C. E. T. Sprawa ta
atolli posuwa si¢ naprzéd bardzo po-
woll, gdyz dotad kilka jedynie wy-
dawnictw, a z bankéw wylacznie tyl-
ko banki panstwowe, zadeklarowatly
cheé zainstalowania teleskryptoréw.
Odpowiedzi odmowne naplynely co-
prawda takze od nlelicznych wy-
dawnictw i bankéw, wiekszo$¢ za$
nie zdeklarowala jeszcze dotad swego
stanowiska. Z tego tez powodu, jak
sl¢ dowiadujemy, dyrekcja P. A. T.
wstrzymuje sl¢ na razie z wysylaniem
zaméwienla, gdyz do$¢ skomplikowa-
na { kosztowna manipulacja z trans-
portem, cleniem | instalacjy aparatéw
zmusza P. A. T., ktéra, poSredniczgc
bez zysk6w, nie moze narazaé¢ si¢ na
ryzyko, do czekania na nadejScie od-
powiedzi od wszystkich zainteresowa-
nych instytucji. O ile jednakze zainte-
resowani, we wilasnym dobrze zrozu-
mianym interesie, ztozyliby juz wkroét-
ce deklaracje co do swego stanowis-
ka, wéwczas plerwszy transport tele-
skryptor6w dla Warszawy, a moze i
dla ELodzl, moznaby sprowadzié¢ w naj-
krétszym czasie.

Byloby ze wszech miar pozgdane,
aby tymczasem takze Mindsterstwo
Poczt 1 Telegraféw, ktére bada obec-
nie mozliwodci zastosowan!a teleskryp-
teré6w dla komunikacjl telegraficznej
na linjach mi¢dzynarodowych, ustalito
teryfe zblizong do taryf obowigzujg-
cych dla tych aparatéw zagranicg i
umozliwito zastosowanie teleskrypto-
réw na wigksze odlegloScl. Moglyby
woéwczas skorzystaé 2 takich instalacji
przynajmniej wieksze wydawnictwa na
prowincji oraz wszystkie oddzialy
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P. A. T, ktére w ten spos6b bylyby
w stanie dostarczaé informacjl, otrzy-
mywanych z catego $wiata, prawie w
tym samym czasie, w ktérym je otrzy-
muje centrala tej agenci.

Jak dotgd, badania Ministerstwa do-
prowadzily wprawdzie do ustalenia
stawek, ale sg to stawki tak wysokie,
Ze pare najpowazniejszych wydaw-
nictw prowincjopalnych, ktére wias-
nemi staraniami zaopatrzylty sie¢ w te-
leskryptory i prébowaty niemi praco-
waé, wolaty zrezygnowal z pozytecz-
nej | postepowej inowacji, ktéra przy
obowlgzujgcych obecnie oplatach nie
jest w stanie wytrzymaé zadnej kal-
kulacji. Byé moze, 2e z chwilg, gdy
{ P. A. T. ze wzgledu na wlasng swo-
J3 stuzbe jest zainteresowana w tele-
iskryptorach miedzymiastowych, sta-
nowisko dotychczasowe Ministerstwa
Poczt 1 Telegrafé6w poddane zostanie
rewizji i oplaty za uzywanie dla tran-
smisji zapomocg teleskryptoréw linji
telegraficznych (co zresztz zupeinie
nie przeszkadza prowadzen'u réwno-
czesnemu rozméw zwyczajnych) zo-
stang obnizone do jakiego$ racjonal-
nego poziomu. W przeciwnym razie
teleskryptory pozostang dla dzienni-
karstwa polskiego pigkna, ale nie da-
jacqg sle zrealizowaé utopig.

Agencja ,,Press*
Istniejaca w Warszawle od kilku lat
agencja prasowo-informacyjna , Press*,
redagowana przez pp. Stanistawa Za-
charjaslewicza 1 Mieczystawa Wajn-
ryhba, zawlesila z dnlem 17 kwietnia
b. r. swojg dzialalno$é.

W Swiecle wydawnlozym.

W zwigzku 2z ukazaniem si¢ (w
dniu 19 kwietnia) ,,Zielonego Sztanda-
ru“, jako organu zunifikowanego
Stronnictwa Ludowego, pod naczelng
redakcja b. marszaltka Sejmu p. Rata-
ja, zawieszone zostalo wydawn!ctwo
dotychezasowego organmu P. S. L. —
Piasta, tygodnika ,,Wola Ludu‘.

LR

»

Warszawski  10-groszowy ,,Rekord
Poranny' przeszed: z dniem 1 maja na
wydawnictwo popoludniowe (wydawa-
ny Jest réwnoczeSnie z ,Kurjerem
Czerwonym* {4 ,Przegladem Wieczor-
nym - Dzi§"), zmleniajgc zarazem ty-
tut na ,,Rekord Wieczorny*'.

e

*

Tygodndk ,7 Dnl" przeszedt na
wlasno§¢ wydawnictwa ,Prasa Pol-
ska 8. A.“

Konfiskaty.

W oetatnich czasach, zwlaszcza w
okresie kilkudniowej sesji nadzwyczaj-
nej Sejmu { Senatu, wzmogly sie kon-
fiskaty pism. Miedzy innemi zostat
skonfiskowany krakowski , Naprzéd'
za ustep z aktu oskarzenia, odczyta-

nego w sgdzie bydgoskim, a w pare
dni p6iniej za akt oszkarzemia, odczy-
tany na rozprawie w sgdzie okrego-
wym krakowskim. W dniu 24 kwietnla
zostalo skonfickowane wydanie pro-
wincjonalne ,,Gazety Warszawskiej*' za
ogloszenie interpelacji, wniesionej w
Scjmie przez Klub Narodowy w spra-
wie naduzyé wyborczych, w dniu za$
25 kwietnia skonfiskowano w Pozna-
niu wydanie poranne ,Kurjeta Po-
znanskiego', zrazu za te¢ samg inter-
pelacje, péZniej 2aé za interpelacje sej-
mowg Kl. Narodowego w sprawie zajs¢
miedzy policja a ludnoScia w Pozna-
niu oraz wniosek tegoz klubu, zgdajg-
cy ustgpienia Rzgdu. Sad powiatowy
pcznanski konfiskate zatwierdzil, gdy2
skonfiskowane artykuly ,,publicznie
rozszerzajas Swiadomie przekrecone
fakty, wiedzgc, 2e sa przekrecone lub
zuySlone*.

Z powodu konfiskat ,Gazety War-
szawskiej 1 ,Kurjera Poznafiskiego*
Klub Narodowy w Senacie wni6st na
posiedzeniu w dniu 27 kwietnia inter-
pclacje do p. Ministra Spr. Wewnetrz-
nych, w ktérej zwrécono uwage na to,
2e obie interpelacje, z ktérych jedna
zostala skonfiskowana w Warszawie,
a druga w Poznaniu, byly wpisane do
protokutu sejmowego, & wniosek do-
magajgcy sie ustapienia Rzgdu w dniu
wlasnie konfiskaty stanowil przedmiot
obrad Sejmu.

Nagrody literackie

Coroczaie w dniu 3 maja podawane
sg do wiadomoSci publicznej wyn'ki
sydéw konkursowych, przyznajgcych
nagrody doroczne m. st. Warszawy,
kiérych jest cztery (maukowa, Mte-
racka, artystyczna i muzyczna). W
r. b. na posiedzeniu sgdu konkursowe-
go odbytem w dniu 15 kwietnia na-
grode literacka w kwocie 15.000 2zt
przyznano prezesowi Zwigzku Syndy-
katéw Dziennikarey Polskich Zdzista-
wowi De¢bickiemu — juz wéwezas zbo-
zcnemu cigzky chorobg. Nagrode mu-
zyczng otrzymat prof. Stan'staw Nie-
viladomslki — za dziatalno$é zar6wno
Fompozytorsky, jak krytyczno-pisar-
skg, w ciggu kilku dziesigtk6w lat
rozwijang na terenie dziennikarskim,
z'uzu we Lwowie, po wojnie za$
w Warszawie.

Réwnfez literatowd — dziennikarzo-
wi przyznana zostala w dniu 22 kwlet-
nia nagroda literacka miasta Lwowa
im. Ujejskiego w kwocle 7.500 zi.
Otrzymal jg Wactaw Grublfiski, znany
pcowieSciopisarz § nowelista, wsplépra-
cownik , Kurjera Warszawskiego*.

%
*

W orzeczeniu sgdu konkursowego,
przyznajacemu Z. Debickiemu nagro-
de lUterackg m. Warszawy za rok 1930,
czytamy:
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Zeszyt 4 — 5.

,Pisarz-obywatel o krysztalowym
charakterze. poeta o duszy tak wraz-
LEwej, jak U§¢ mimozy, na wszystko,
co zwigzane z Polska w przeszloSci,
terazmiejszo§ci i przysztosci; liryk o
glebokiej zadumie j teskmocie i nie-
skazitelnej formie; krytyk o szerokim
pogladzie, opierajacy si¢ w swych sg-
duch na niepowszedniem literackiem
filozoficznem opanowaniu przedmiotu
i zdajgcy soble sprawe z wazkoScl kaz-
dego stowa sadu, jako zbozny ogrod-
nik, hodujacy nietylko reka ale i ser-
cem plonki mtodej roslinnodci, — Zdzi-
slaw Dehbicki, parafrazujagc znang ma-
ksyme starotacifiska ,Homo sum®,
mcze z duma i z czystem sumleniem
oswiadezyé: ,Polakiem jestem 1 nic,
co si¢ tyczy Polski, nie bylo mi ob-
cem”. Ot6 zr6dlo jego publicystyki,
ktérej calozyciowem zadaniem byta
wierna stuzba ojczyZnie‘.

Nagrode¢ miano wreczyé S. p. De-
bickiemu, zgodnie 2z zwyczajem, w
dniu 3 maja. Wobec jednak ciezkiego
stanu chorego wreczenie jej odbylo
sle w dniu 21 kwietnia, w mieszkaniu
jego przy ul. Lowickiej 62.

Po zgonie &. p, Zdzistawa Debickiego

Rada 1 Zarzad Gléwny Polskiego
Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw i
Czasopism nadestal na rece wdowy po
zmartym pisarzu depesz¢ kondolencyj-
n3 treSci nastepujacej:

W imieniu Rady & Zarzadu Giow-
nego Polskiego Zwigzku Wydawcéow
Dzienik6w i Czasopism przesytamy
Szanownej Pani wyrazy glebokiego
wsp6iczucia w bélu wskutek Smierci
Jej Malzonka, ktéra okryla zalobg
caly polski §wiat dziennikarski.

Prezes Rady Feliks Mrozowski,
Wiceprezes Zarzadu Gléwnego
Mieczyslaw Niklewicz, Dyrek-
tor Zwigzku Stanistaw Kauzik.

Nadto skierowana zostala przez
wladze Zwigzku depesza kondolencyj-
na do Zarzadu Zwigzku Syndykatéw
Dziennikarzy polskich tej tresci:

Rada i1 Zarzad Gléwmny Polskiego
Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw d
Czasopism przesylaja wyrazy glebo-
kiego wspélczucia i 2alu z powodu
wtraty, jaka poniést polski Swiat dzien-

Pragngc utrzymywaé stalg i aktu-
alng ewidencje ‘ruchu czasopiSmien-
niczo - wydawniczego, wprowadzamy
rubryke, w ktérej notowaé bedziemy
wydawnictwa nowopowstale. Staty-
styka urzedowa, prowadzona i comie-
sigcznle publikowana przez Minister_
stwo Wyznah Rel. i OSw. Publ, jak-
kolwiek bardzo wyczerpujaca, nie da-
je jednak wielu wskaz6éwek, koniecz-
nych dla nabrania pojecia o rodzaju,
treSci i charakterze danego pisma,
nadto za$§ ukazuje si¢ z do$¢ znacz-
nem opéznieniem, na czem traci aktu-

mnikarski, & przedewszystkiem Zwigzek
Syndykatow Dziennikarzy przez
Smieré Prezesa Zwigzku Zdzstawa
Debickiego, zmakomitego publicysty
i literata.
Prezes Rady Fellks Mrozowski,
Wiceprezes Zarzadu Giéwnego
Mieczystaw Niklewicz, Dyrek-
tor Zwigzku Stanislaw Kauzik.

Z karty zalobnej.

W Wagrowcu (woj. poznariskie)
zmart tragicznie w nocy z 12 na 13
kwietnia §. p. Franciszek Wojciechow-
ski. Zmarly, liczacy 51 lat, byl przed
wojng wspétpracownikiem ,Polaka‘ w
Katowicach, nastepnie redaktorem
»Wiarusa Polskiego'* w Westfaljl, po
wojnie redagowat zrazu ,Dziennik
Berlifiski*, nastepnie ,Gazet¢ Wagro-
wiecka.

W Poznaniu zmart w dniu 13 kwiet-
nia §. p. Piotr Sternal, dyrektor Dru-
karni Pafistwowej w Poznaniu, prze-

zywszy lat 48.

Polski Zwigzek Reklamowy.

Na odbytem w dniu 16 kwietnia
dorocznem walnem zebraniu Polskie-
go Zwigzku Reklamowego przeprowa-
dzono dyskusj¢ na temat koniecznoSci
wprowadzenia reklamy jako przedmio-
tu nauczania do szk6l handlowych, u-
porzadkowania stosunkéw wewnetrz-
nych w reklamie, spraw akwizycjl i
zdrowego poSrednictwa, wreszcie ko-
niecznosci wprowadzenia normalizacji
reklamy prasowej. Sprawe tegorocz-
nego miedzynarodowego kongresu re-
klamowego (majgcego sig¢ odbyé w
Wiedniu) i udzialu w nim delegacji
polskiej postanowiono oméwi¢ na spe-
cjalnem zebraniu czlonkéw i zaintere-
sowanych. Do nowego zarzadu wybra-
no pp.: Stanistawa Zenona Zakrzew-
skiego (P. A. T.), Zygmunta Biber-
steina (firma R. Mosse), Zygmunta
Lityfiskiego (koncern Schichta), Hen-
ryka Sliwinskiego (Prasa Polska), Ta-
deusza Galewskiego (Galewski & Dau)
Tadeusza Gronowskiego (Zwigzek Gra-
fiké6w) 1 Franciszka Glowifiskiego
(czlonek Zarzgdu Zwigzku Wydaw-
c6w), do komisji rewizyjnej weszli pp.:
Bolestaw Horn (Ruch), Zbigniew Ko-

NOWE WYDAWNICTWA

alno&é ogtaszanych informacji. W ewi-
dencji naszej nie bedziemy zasadniczo
uwzgledniali prasy &ciSle fachowej
(o ile nie stoi w zwigzku z zakresem
spraw, ktérym ,Prasa‘‘ specjalng po-
Swigca uwage), a takze wydawnictw
ulotnych 4 o znaczeniu Wylacznie lo-
kalnem. Nie mozemy oczywista, zwla-
szcza W poczatkach, pretendowaé do
catkowitej kompletno$ci naszego spi-
su, ktéry jednak bedziemy starali sie
stuopniowo czynié coraz bardziej pet-
nym.

Dzielae wydawnictwa na pewne za-

ziafiski (Zaki. Graf. Koaziafiskich),
Zdzistaw Grabski (Polski Monopol Ty-
toniowy), Hugo Loewy (firma ,Lin-
tas‘) 4 Melchjor Warikowicz (Zwigzek
Cukrownikéw). Zarzad ukonstytuowat
si¢ na swem pierwszem posiedzeniu
jak nastepuje: prezes — S. Z. Za-
krzewski, wiceprezes — Z. Lityfiski,
skarbnik — Z. Biberstein, sekretarz —
H. Skiwinski.

Steinhagen & Saenger.

b Sfuzjowane w roku ubieglym pod
firmg »Steinhagen & Saenger 8. A.“
fabryl-m. papieru i celulozy zamknely
swéj pierwszy po fuzji rok operacyj-
ny, wykazujagc w bilansie na 31 grud-
nig, 1930 roku przy kapitale akcyjnym
40 mil. zt. i rezerwach zwigkszonych
do 34 mil. z. (przed fuzjg z koficem
r. 1929 — w obu fabrykach — 27 mil.
z}.) czysty zysk 6.728.800 z}., z ktére-
g0 wyplacono akcjonarjuszom 7-proc.
dyw.ldende. W latach poprzednich dy-
widenda w fabryce myszkowskiej
(Steinhagena) wynosita 24 proc. (1926
i 1927) oraz 14 proc. (1928 i 1929),
w fabryce pabianickiej (Saengera) 12
proc. (1926 d 1927), 9 i pét proc.
(1928) i & 4 p6t proc. (1929), a czysty
zysk z koficem ostatniego roku przed
fuzja (1929) w obu towarzystwach
lacznie 8 i pét mil. zl. Mimo wiec po-
wszechnej depresji sfuzjowane fabry-
ki, dzieki racjonalizacji 1 modernizacji
produkcji, ktérg w dalszym ciggu
przeprowadzaly w roku ubiegtym,
osiggmely wyniki stosunkowo bardzo
pomySlne. Obecnie sp6tka rozporzg-
dza 10 maszynami papierniczemi, pro-
dukujgc miesigczmie 6.000 ton najroz-
maitszych gatunkéw papieru. W wy-
borach do wiadz spélki na r. 1931 za-
szly niewielkie stosunkowo zmiany w
poréwnaniu ze skiadem, jaki podawa-
liémy w zeszlorocznym numerze lip-
COWYym naszego pisma.

Upadtosal.

Papiernia ,,Soczewka" S. A., ktéra
w marcu b. r. wniosta o odroczenie
wyplat, okazala sie po zbadaniu przez
warszawski sgd handlowy jej finan-
s6w niewyptacalng, wobec czego 9
kwietnia ogloszono jej upadlosé.

sadnicze grupy, zaleznie od treéci, po-
dajemy dla kazdego tytut 1 podane
przez redakcje okreSlemie rodzaju cza-
SOpISmMA, 2z zazmaczeniem czg¢stosel
wychodzenia (dz. — dziennik, t.
tyg_odfndk, m. =— miesiecznik 1 t. p.;
o ile czesto§é wychodzenia daje sie
tylko przypuszczalnie okreslié, poda-
jemy ja w nawiasie), nastepmie for-
matu (ewentualnie przez poréwnanie
Ze znanemi wydawnictwami), objeto-
Sci i ceny za 1 numer oraz daty uka-
zania sl¢ pierwszego numeru; wrese-
cic informacje dotyczace charakteru
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pisma — w rozmiarach, w jakich to 3. ,,Dwér { Wies* — Miesiecznik ilu-
jest w danym wypadku niezbedne, a e strowany. — 40, str. 24, Zt. 3. Nr. 1 —

wiec: miejsce wychodzenia, drukarnia
(D.), nazwiska wydawcy (W.), re-
daktora naczelnego (R. n.) i odpo-
wiedzialnego (R. 0.), ewentualnie
pewne wskazéwki co do treSci (auto-
rzy artykutéw i t. p.).

Spis nasz bedzie zasadniczo obej-
mowaé okres od wydania poprzednie-
go numeru ,Prasy*, z dodaniem ewen-
tualnie nowozebranych uzupeiniefi. W
spisie obecnym, jako pierwszym, wzie_
}JiSmy za podstawe okres mieco diuz-
szy. Dla ulatwienla ewidenc}i opatru-
jemy spis numeracja biezgcag w obre-
bie kazdej grupy.

I. Pisma ogélno-informacyjne i po-
lityczne.

1. ,Haslo“ — Organ klasowych
zwigzkéw zawodowych. — (2-t.), 4o,
str. 8, gr. 20. Nr. 1 — 1 lutego 1931.—
Warszawa. D.: , Antiqua‘, Kacza 7.
W.: Stanistawa Olechno. R. n.: Adam
Szczyplorski. R. o.: Wactaw Rosocha-
cki. Pismo jest organem P. P. S. d.
Fr. Rew.

2. ,,Jutro Pracy — Organ pracow-
niké6w pafistwowych, prywatnych i
samorzgdowych. — t., form. ,,Robotmni-
ka*, str. 8, gr. 50. Nr. 1 — 22 lutego
1931.—Warszawa. D.: ,Kadra*, Dtu-
ga 50. W. 1 R.: Kazimierz Golde. Art.:
K. Golde, R. Woynicz, W. Koscifski,
F. Czernichowski, H. Pawlowicz, R.
Frydrych, A. Rawicz. Charakter pis-
ma — prorzgdowy.

3. ,Zielony Sztandar“ — Naczelny
organ Stronnictwa Ludowego. — T.,
40, str. 12, gr. 20. Nr. 1 — 19 kwiet-
nia 1931. — Warszawa. D.: Druk. Po-
pularna, Sienna 33. W.: Naczelny ko-
mitet wykonawczy Stronnictwa Ludo-
wego. R. 0. 1 sekr. red.: J6zef Gru-
dzifiskd.

4. ,,Polak Patrjota* — Bezpartymy
tygodnik  polityczno-spoteczno-gospo-
darczy. — 4o, str. 8, gr. 25. Nr. 1 —
19 kwietnia 1931. — Warszawa. D.:
R. Kucharski, N. Zjazd 1. W.: Zdzi-
slaw Lada. R.: Jan Bolewski. Charak-
ter popularny, prorzagdowy, agresyw-
ny.

II. Czasopisma ilustrowane.

1. ,,Fala*“ — Miesiecznik literacko_
naukowy. — 4o, str. 32, ZI. 1,25. Nr.
1 — styczefi 1931. — Warszawa. D.:
T-wa Polskiej Macierzy Szkolnej.
Elektoralna 18. W.: Bohdan Gebarski
(2zarazem R. m.) 4 J6zef Palusifiski
(zarazem R. 0.). Art.: A. Malatyniski,
B. Ge¢bamsld, S. Pollak, M. Marski, H.
Radziukinas, T. Oxinski, Z. Badowski,
A. RoScilszewska, C. Marion, S. Ma-
stcwski. Liczne ilustracje.

2. ,Wspélczesny Pan“ — Dwuty-
godnik poSwiecony sprawom mezczyz-
ny — Form. ,Wiadomos$ci Lit.“, str.
4, gr. 60. Nr. 1 — 15 marca 1931. —
Warszawa. D.: Bracia Woéjcikiewicz.
W. i R.: Adam Swistocki. Art.: Z.
Kleszczynhiski, A. Swislocki, T. H. i in.
Ilustracje.

POLSKA AGENCJA
PUBLICYSTYCZNA

WARSZAWA

Marszatkowska 95

Tel. 319 - 56
»w 442-92

DZIAL PROPAGANDY

OBEJMUJE CALO-
KSZTALT P R A C
ZWIAZANYCH Z RE-
KLAMA KUPIECKA.

BIURO OGLOSZEN

REDAGOWANTIE,
UKLADANIE
I UMIESZCZANIE
WSZELKICH OGLO-
SZEN WE WSZYST-
KICH DZIENNIKACH
I CZASOPISMACH. —

Wylaczne Zastepsiwo
REKLAMY
PRZEZ RADJO

WYPOWIADANEJ
PRZEZ STACJE N A-
DAWCZE ,POL-
SKIEGO RADJA“

kwiecien 1931. — Warszawa. D.: Zakl.
Gr. Kocziafiskich. W.: E. Wasowska.
R.: Radoslaw Krajewski. Art.: R.
Krajewski, M. Jarostawski, M. Cz.
Liczne ilustracje. Pismo zamierza
kontynuowaé tradycje wydawnictwa
,Wie§ i Dwoér'' z przed kilkunastu lat.

4. ,Reforma* — Ilustrowany ty-
godnik dla wszystkich. — 4o, str. 64,
papier tani gazetowy, gr. 50. Nr. 1 —
5 kwietania 1931. — Warszawa. D.:
Drukarnia Polska. W. i R. o.: Wta-
dystaw Kawecki. Jako program re-
dakcja zakreSla sobie ,reforme wspéi-
zycla politycznego w Palsce*.

5. ,Herold* — Tlustrowany dwuty-
godndk. — 49, str. 16, Zt. 1. Nr. 1 —
15 kwietnia 1931. — Lwéw. D.: Zwigz-
kowe Zaklady Graf., Krzywa 10. W.
i R. o.: J. Skarbek-Michatowski. Art.:
J. Michalowski, A. Maltyszko, A. Bo-
gustawski, prof. Zubrzycki.

III. Literatura i sztuka.

1. ,Kino-Teatr-Radio* — Tygodnik
flustrowany. — wielkie 4o, str. 12, gr.
20. Nr. 1 — 19 marca 1931. — War-
szawa. D.: ,Renardo‘, Twarda 8 W.
i R. o.: Jerzy Ilinicz. R. n.: Aleksan-
der Krecifiski. R.: Adolf Mehlsak.
Art.: Al. K., W. Jastrzebiec. J. I. 1 in.

2. ,,Nowa Kronika® — Dwutygod-
nil: lteracki. -— 89, str. 28, gr. 60.
Nr. 1—1 maja 1931. — Lwéw. D.: Ma-
lopolska. W. i R. o.: Aleksander Dan-
Weintraub. Art.: A. Dan, T. Peiver,
K. Jaran. Z. Orski, M. Kotcow, J. Klu-
czyckl. Charakter pisma: rewolucyj-
ny, filosowlecki.

IV. Sport, turystyka.

1. ,,Turysta Polski“ — Pismo po-
fwiecone propagandzie piekna pol-
skiej przyrody. — Kwartalnik, 49, pa-
pier gazetowy, str. 12, gr. 20. Nr. 1—
kwiecie 1931. — Lwéw. D.: Urzed-
wicza, Zielona 7. W.: Tow. Turystycz-
no_Krajoznawcze we Lwowie. R. o.:
Tadeusz Bratkowski.

2. ,,WiadomoSci Sportowe Kurjera
Poznafiskdego“ — T., cena 10 gr. Nr.
1 — 7 kwietnia 1931.

3. ,,WiadomoS$el Turystyczne* — Or-
gan polskiej i wszech§wiatowej tury-
styld. — (M.), 49, str. 20, gr. 80. Nr.
1 — 15 kwietnia 1931. — Warszawa.
D.: ,Arbor“, Solec 50. W. § R. n.:
Waclaw Olszewski. Art.: F. A. Ossen-
dowski, inz. E. J. Zaczyfiski, dr. M.
Ortowicz, art. propagandowe o Kira-
kowie po franc., 0 Warszawie po niem.

4. ,Raz Dwa Trzy* — Tlustrowany
tygodnik sportowy. — Form. ..TIlustr.
Kurj. Codz., str. 16, gr. 30. Nr. 1 —
21 kwietnfa 1931. — Krakéw. D.:
Zak: Gr. 1. K. C“ W. { R n.:
Marjan Dgbrowski. R. o: A Obrupal-
ski.

V. Pisma humorystyczne.

1. ,,Wesole Wiadomokel“—T., form.
gazetowy, str. 4 gr. 10. Nr. 1 — 19
kwietnia 1931. — Warszawa. — D.:
.Drukarnia Popularna“, Sienna 33.
W.: ,Prasa Popularna“. R.: Mieczy-
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slaw Krzepkowski. Charakter: popu-
larny.

2. ,Kurjer Humorystyczny*—Form.
gezetowy, gr. 10, czestosé wychodz.
niepodana ani data Nr. 1. — Warsza-
wa. D.: A. Szlachowicz 1 Ska, Leszno
70. W. i R. o.: Stefan Kups. R. n.:
Marjan Emden-Dabrowski. Art.: Em-
den, E. Wingert. Nowe pismo, jak
donosi komunikat od redakcji, powsta-
1o na tle ustapienia p. Emdena z red.
naczelnej ,,Expresu humorystycznego
z dniem 8 kwietnia 1931.

Z REJESTRU HANDLOWEGO.

PRASA
VI. Inne.
1. , Ruch Akademicki“ — Organ
Ogo6lnopolskiego Zwigzku Akademi-

ckich K6t Naukowych. — M. form.
. Robotn.*”, str. 8, gr. 40. Nr. 1 — ma]j
1831. — Warszawa. D.: M. Arct. W.:
Og6lnopolski Zw. Ak. Két. Nauk. R:
Tadeusz Bernadzikiewicz.

2. ,,Tlumacz Jezykéw Obcych® —
Czasoplsmo poSwiecone szerzeniu prak-
tycznej znajomoscl jezykéw: angiel-
skiego, francuskiego i niemieckiego.—
M., 40, ctr. 8, gr. 60, w 3-ch wyda-

niach (ang.-pol., fr._pol., niem.-pol.).
Nr. 1 — kwiecieA 1931. Warszawa.
D.; ,Sita‘, Manszatkowska 71. W, i
R. o.: Michat Gtuski.

3.,,Hodowla | Wyscigi“ — Czaso-
pismo po$wiecone hodowli i wyscigom
konnym. — Czestodé wych. niepodana,
form. gaz., str. 4, gr. 35, pren. 1.V—
T.VII Zi 10. Nr. 1 — 27 kwietnia
1931. — Warszawa. D.: ,Lech, Ko-
szykowa 33. W. i R.: Adam Lada-
BieAkowski. Pismo wychodzi na miej-
sce dawnych ,,WyScigow*’

(dane ogloszenie w okresie od 11 marca do konica kwietnia 1831 r.).

WARSZAWA

,Krajowa  Spétka Wydawnicza'
Ziemie Zachodnie* Sp. z ogr. odp.
Siedziba sp6tki ul. Szpitalna 12. Ce-
lem spotki jest wydawanle dzienni-
k6w, pism codziennych i wydawnictw
perjodycznych. Kapitat zakiadowy
300.000 zt. podzielony na 30 udziatow
catkowicle gotowizng wplaconych. Za-
rzgd stanowia: prezes dr. Stamistaw
Wachowiak, zastepca prezesa dr. Pa-
wel Geisenheimer, dr. Zygmunt Przy-
bylskd, dr. Tadeusz DrzaZdzyfiski 1
Jan Morawski. Spétka zostala zawar-
ta ma mocy aktéw notarjalnych spo-
rzadzoaych w Warszawie 9 kwietnia
i 20 wrze&nia 1930 .

,JKadra*, Spéika wydawniczo-dru-
karska. Spétka z ogr. odp. Zarzadca-
mi1 obecnie 23: Jerzy Iwanowski, Wia-
dystaw Kowalewski i Anatol Minkow-
sid.

»Oszczednosé, Spétka Wydawni-
cza, sp. z ogr. odp. Cale przedsie-
bicrstwo z aktywami {§ pasywami
waiesione zostalo do wnowopowstalej
spétki pod firmg: ,Samorzgdowy In-
stytut Wydawniczy, sp. z ogr. odp. W
Warszawie'.

»B. 0. R. Organizacja Reklamy |
Biuro Handowe Jadwiga Malcollm —
Morris“, Krakowskie - Przedmiescie
16/18. Administracja deialu reklamy
w plsmach codzienmych i perjodycz-
nych, prowadzenie wydawnictw rekla-
mowych na whasny i obcy rachunek,
urzgdzenie reklamy artystycznej oraz
poSredniczenie w |kupnie, sSprzedazy,
zamianie { dzierzawie mnieruchomosci
wiejakich { miejskch. Istnieje od 1930
r. Wiasciclelka Jadwiga Malcolm -
Morris z Warszawy.

KATOWICE

oPolska Zachodnia*, Spétka Wy-
dawmnicza, sp. z ogr. odp. Uchwalg

sp6lniké6w odwolano dotychczasowych
kierawmnik 6w Stanistawa We-
bera { Stamistawa Ko4cifiskiego, a je-
dynym kierownikiem ep6tki fustano-
wiono Franciszka Glowackiego.

»Ksiegarnia 1 Drukarnia Katolic-
ka, Sp. Akc.: celem spé6iki jest wy-
dawnictwo, sprzedaz { rozpowszech-
nianie gazet, czasopism i ksigzek oraz
wykonywanie 1 sprzedaz wszeltkich
prac drukarskich i {ntroligatorskich.
Uchwalono statut w moweim brzmie-
niu.

RADOM
..Sp6tka Wydawnicza .Slowo Ra-
domskle, &p. z ogr. odp. Zarzgd

sp6tki stanowig: Stefan Kaluscha,
Wiadystaw Lippoman { Stanistaw
Zdzitowiecki. Do podpisywania w
tmieniu spétki wszelkiego rodzaju zo-
bowigzafh | korespondencji upowaimlo-
ny zostal Stanistaw Zdzitowiecki.

RYNEK KRAJOWY

Papier.

Wszystkie ceny papieru zaréwno w/g
Syndykatu (M. K. 8.) jak i w/g Zwigz-
ku Papierni pozstaja od czasu luto-
wych 1 marcowych znizek — bez zmia-
ny tak, iZ obowigzujg obecnie ceny, za-
mieszczone W poprzednich numerach
,Prasy.

Zapotrzebowanie utrzymuje si¢ na-
dal na stosunkcwo niskim poziomie.

Farby.

Zbyt farb w ciggu ostatnich miesig-
cy nie ulegt zmianie. Ceny utrzymuja
si¢ ma poziomie cen z miesigca marca.
zadnych zmian absolutnie na rynku nie
zanotowano.

Czcionki drukarskie.

Stan obecny produkcji cazcionek
krajowych pozwala twierdazl¢, e za-
réwno pod wzgledem jakoScl (wy-
trzymalosci), wygladu, oraz réZno-
rodnosci nietylko nie ustepuja _spro-
wadzanym z zagranicy, ale niejedno-
krotnie je zmacznie przewyzszaja.
Produkujemy w kraju czclonki pol-
skie, rosyjskte, ukraifiskie, czeskie,

francuskie, zydowskie i t. p. Wybor
czcionek krajowych jest bandzo boga-
ty, tak Ze mozna wykonaé niemi naj-
plekniejsze roboty. O ile przed wojng
jesmcze sprowdzanie czcionek z za-
granicy mialo jakiekolwiek podstawy,
to dzi$ uwazaé nalezy za catkowicie
nieusprawiedlivwione.

Przej one badania wykazaly,
%0 czclonki polskie sg bardzo wytrzy-
mate, — wytrzymuja po pare miljo-
n6w nakladu i pod wzgledem mocy
sg stale ulepszane. Czcionki niemiec-
kie natomiast (gléwnie te sprowadza-
my) sg slabeze, niz byly przed wojna,
a to celowo, aby zwiekszyé zapotrze-
bowanie. Stosunek procentoawy Pro-
dukcji krajowej stale sie azwieksza
i poprawe te nalezy przypisaé gtow-
nie jakodci maszych wyrobow. Pomi-
mo to sprowadzamy dzi$ jeszcze okoto

500, catkowitego ‘zapotrzebowania
krajowego.

Na preeszkodzie ku dalszej popra-
wie stosunku sprzedazy czcionek (kra-
jowych do zagramicznych stojg Jjedy-
nie wzgledy natury finasowej. Zagra-
nica udziela znacznie rozleglejszych

kredytébw odbiorcom, dajgc terminy
platnodci 3-letnie. Brak wiekszych ka-
pitatéw obrotowych nie pozwala wy-
twérnion krajowym mna udzielanie
lepszych  warunkéw  kredytowych.
Przytem kryzys obecny, pogiebiajacy
stale trudnoéci platnicze, mie sprzyja
ozywieniu obrotu. Zaleznie od roz-
miaréw zakupu oraz gwarancji od-
blorcy korzystaja z ulg kredytowyoch
dodé daleko Idgcych. Nieliczne tram-
zakcje gotéwltowe sS§ bomifikowane
skontem 1097 -owem.

Od dwoch lat ceny cacionek s3 usta-
bilizowane. Zrewidowano podémczas
cerniki, obniZajgc znacznie cemny i
przystosowujac je do wymagafh ryn-
ku. Zalednie od wielkoéci § kroju, jak
réwn}et od szeregu innych wymagan,
stawianych przez odbiorce, cena 1 kg.
czcionek recanych waha si¢ w grani-
cach od 7-27 zlotych. Skale wymia-
r6w { podzial ma specjalne grupy za-
wierajg oddzielne cennild.

W stosunku do roku 1928 produkcja
w latach ostatnich zmalala o 504;.
Poprawy sytuacji wytwérnie narazie
si¢ nie spodziewajg, uwazajgc, iz rok
najblizszy bedzie nadal bardzo ciezki.
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PRZEGLAD USTAW I ROZPORZADZEN

Sprawy prasowe w ministerstwie
Przemystu i Handlu.

Na podstawie nowego statutu orga-
nizacyjnego Ministerstwa Przemyshu
i Handlu z dn. 12 marca b. r .(,, Moni-
tor Polski“ Nr. 68 z 24.IIT 1931 r.)
sprawy prasowe zalatwia Wydziat
Prezydjalny, wchodzgcy w skiad De-
partamentu Organizacyjnego.

Sprawy prasowe w Ministerstwie ,

Rolnictwa.

Na podstawie statutu organizacyj-
nego Ministerstwa Rolnictwa z dn. 30
marca 1931 r. (Monitor Polski Nr. 85)
spruwy prasowe sg zalatwiane przez
Wydziat Prezydjalny, wchodzacy w
skiad Departamentu Ogoélnego.

Sprawy prasowe w Ministerstwie
Reform Rolnych.

Na podstawie mowego statutu orga-
nizacyjnego Mimisterstwa Reform Rol-
nyvch z dn. 30 marca 1931 r. (,Momi-
tor Polski‘* Nr. 81 z 9 kwietnia 1931 r.)
Wydziat Ogélny, wchodzgcy w skiad
Departamentu Ekonomiczno - Finan-
sowego, zalatwia sprawy informacji
prasowej.

Zbiér zarzgdzefi Ministerstwa Spraw
Wewnetrznych w sprawach prasowych

Ukazal sie Zbi6r Zarzgdzeh Mini-
sterstwa Spraw Wewn¢trznych (Oko6l-
niki i plsma okélne) 1918 — 1930.
Czesé II od lit. N do 2. Warszawa,
1931 r. Drukiem ,,Gazety Administra-
cji i Policjl Pafistwowej*.

W dziale p .t.: ,Prasa’ przytoczome
sg dostowne teksty nastepujgcych obo-
wigzujgcych okélniké6w: 1) okélnik
Nr. 95 z dn. 23.1 1919 o umieszczaniu
ogloszefi w Monitorze Polskim; 2) o-
kélnik Nr. 129 z dn. 18.II 1919 r. o
stosunku wladz administracyjnych do
prasy; 3) ok6lnik Nr. 218 z dn. 13.IIT
1919 o ogloszeniach przeciwnych mo-
ralmo$ci; 4) ok6lmik Nr. 220 z dn.
14.IIT 1919 r. o uprawnieniach na za-
klady drukarskie; 5) okélnik Nr. 276
z dn. 30IV 1919 r. o ogloszeniach
przeciwnych moralnos$ci; 6) okélnik
Nr. 409 z dn. 23.VI 1919 r. o sprosto-
waniach urzedowych; 7) okélnik Nr.
581 z dn. 1.IX 1919 T. o areszcie mna
druki; 8) okélnik Nr. 623 z dn. 18.IX
1919 r. o przestrzeganiu tajemnicy
wojskowej; 9) okélnik Nr. 216 z dn.
21.VI 1820 r. o Biuletynie Bibljogra-
ficznym; 10) ok6Ilndk Nr. 168 z dn.
19.XII 1922 r. o zapobieganiu szerzeniu
si¢ w druku wiadomosa uwiaczajg-
cych godnoscd P. Prezydenta Rzeczy-
poepolite] 1 ministréw oraz powadze
Sejmu, Senatu i urzedéw pafistwo-
wych; 11) okélnikk Nr. 10 z dn. 6.II
1923 r. w sprawie ogloszefi wrézbitéw
i wrézek w pismach codziennych; 12)
akélnik Nr. 3 z dn. 3.I 1924 o rozpow-
szechnianiu drukéw zagranicznych o

tresci przeciwpalnstwowej, nieposiada-
jacych debitu pocztowego; 13) okél-
nik Nr. 83 z dn. 22.VII 1924 o infor-
mowaniu prasy; 14) Pismo okélne
Nr. B. C. 8154 z dn. 29.IIT 1926 o prze-
drukowywaniu ustepéw, ktére spowo-
dowaly nalozenie aresztu; 15) okélnik
Nr. 63 z dn. 10.VI 1926 w sprawie o-
glaszania w prasie wiadomos$ci woj-
skowych; 16) okélmik Nr. 87 z dn.
9.1X 1926 w sprawie pism { drukéw
schematycznych z zakresu spraw pra-
sowych; 17) okélnik Nr. 152 z dn.
20.vIl 1929 w sprawie uznania hiule-
tyné6w agencyj prasowych za posia-
dajgce cechy czasopism. 18) okékmik
Nr. 190 z dn. 4.IX 1929 o koniecznoSci
vskazywanda inkryminowanych uste-
péw przy przedktadaniu wnioské6w o
odebranie debitu drukom; 19) okélnik
Nr. 2 z dn. 10.I 1930 r. w sprawie sto-
sowania prawa prasowego do zakla-
dow fotograficznych; 20) ok6lmik Nr.
15 z. dn. 30.I 1930 r. w Sprawie wsp6t-
dzalania urzedé6w pocztowych z wia-
dzami administracji ogélnej przy zaj-
mowaniu drukéw; 21) Pismo okélne
Nr. P. P. 4704/1 z dn. 17.IV 1830 r.
o uruchomieniu wydziatu fotograficz-
nego P. A. T.; 22) ok6lntk Nr. 156
z dn. 22.VIII 1930 r. o ogloszeniach
wrézbitéw | chiromantéw; 23) okd6l-
nik Nr. 176 z dn. 27.IX 1930 r. o dore-
cziniu redakcjom czasopism krajo-
wych drukéw zagranicznych pozba-
wionych debitu pocztowego.

Telegramy prasowe w nowej ordynacjl
telegraficznej.

Minister Poczt 1 Telegrafé6w rozpo-
rzadzendiem z dnmia 2 marca b. r. (De.
U. R. P. Nr. 36, poz. 275) wyadal jed-
nclitg dla catego obszaru panstwa or-
dynacje telegraficzng zastepujgca do-
tychczasowe przepisy ordynacyj tele-
graficznych bylych pafistw zabor-
czych oraz szereg poprzednich rozpo-
rzgdzefi ministerjalnych. Ordynacja ta
zacznie obowigazywaé z dniem 1 lipca
1o s

O telegramach prasowych jest mo-
wa w art. 31 ordymacji. Telegramy
prasowe sg to telegramy, nadawane
przez prasowe agencje telegraficzne
lub przez korespondentéw pism za-
ré6wno krajowych, jak i zagramicz-
nych, adresowane do redakcyj pism
codziennych 1lub perjodyceznych lub
do agencyj telegraficznych, lecz nie do
poszczegbélnych o086b, w instytucjach
tych zatrudnionych. W telegramach
prasowych mogg by¢é podawane wia-
domos$cl polityczne, bandlowe, gietdo-
we lub inme, przeznaczone do rozpo-
wszechnienia w pismach, nie wolno w
nich natomiast podawaé wiadomosci,
majgcych charakter reklamy, ani tez
taldch, za ktérych umieszczenie w pis-
mach, pisma: te pobieralyby optate. O
ileby telegram prasowy zawferat cyfry
bez tekstu objasniajgcego, nadawca
winien udowodnié, i& s§ to kursy giei-

dowe lub ceny targowe. Telegramy pra-
sowe winny by¢ napisane tylko w jed-
nym z jezyk6w jawnych, dopuszczo-
nych w kraju nadania lub przeznaceze-
nia dla telegraméw prasowych, lub w
jezyku francuskim.

Telegramy prasowe podlegajg opia-
tum wedhug stawek znizonych do polo-
wy. Wykaz pafistw, ktére dopuszczaja
wymiane telegraméw prasowych, oraz
obowigzujgce stawkl taryfowe podane
sg w taryfie zagramicznej. Ze specjal-
nych przywilejé6w pod wzgledem opitat
korzysta w ruchu wewnetranym Pol-
ska Agencja Telegraficzna. Prawo
nadawania telegraméw prasowych za
znizong oplatg przystuguje tylko oso-
bom, posiadajgcym odpowiednie legi-
tymacje dziennikarskie. Legitymacje
te, o ile chodzi o telegramy wewnetrz-
ne, wydaje redakcja czasopisma, w
ktérej korespondent pracuje, o ile zas
chodzi o telegramy zagraniczne—awig-
zek korespondent6éw prasy zagranicz-
nej oraz klub korespondentéw zagra-
nicznej prasy 2ydowskiej w Polsce.
Legitymacje korespondentéw zagra-
nicznych winny byé opatrzone foto-
grafjag korespondenta 4 stwierdzone
pieczecia Ministerstwa Spraw Zagra-
nicznych. Dziennikarzom zagranicz-
nym, nie nalezgcym do zwigzku i do
Klubu, legitymacje wystawia Mini-
sterstwo Spraw Zagranicznych,

Przekazywanie kwot pobranio-
wych na konta ozekowe P. K. O.

Ministerjum Poczt i Telegraféw za-
rzgdzeniem z dnia 31.I b. r. (Dz. Urz.
M. P. { T. Nr. 3 p. 11 i , Monitor Pol-
ski' Nr. 48) dopusécito z dniem 1 mar-
ca b. r. zlecenie posiadajacego honta
czekowe w P. K. O. nadawcy przesyl-
ki pocztowej za pobraniem, aby kwo-
ta pobrana zostala przekazana zapo-
mocg blankietu nadawczego P. K. O.
na jego konto. Zarzgdzemie to zawie-
ra szczegbélowe przepisy o sposobie
korzystania z tego udogodmienia.

Urzgdowy Zbiér Przepiséw Poczt.

Ministerjum Poczt 1 Telegraféw wy-
dato ostatnio dwa tomy Umzedowego
Zbioru przepiséw, pierwszy tom p. t.:
Przepisy o odprawie i przewozie pocz-
ty (skrét II P. 8), str. 317, cena 5 zi.;
drugi p. t.: Konwencja i Porozumie-
nia Swiatowego Zwiazku Pocztowego,
Londyn, 1929 (skrét II P. 1), str. 561,
cena 5 z}. W tym ostatmim zostalo tez
wydrukowane -porozumienie w spra
wie prenumeraty dziennikéw | wy-
dawnictw perjodycznych podpisane w
Londynie 29 czerwca 1829 r.

Ogloszenia spélek akeyjnych w ,,Mo-
nitorze Polskim*.

Wedtug obwieszczenia Dyrekcjl Wy-
dawnictw PafAstwowych. (,,Monitor
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Polski'* Nr. 84 z 13.1IV b. r.) na skutek
wilazgcej opinjl Prokuratorji General-
nej R. P. w sprawle zamieszczania w
,Monitorze Polskim‘* wymaganych
przez ustawy ogloszeh o walnych ze-
braniach, jako tez bilans6w Spéiek
akcyjnych, , Monitor Polski‘ wymagac
beczie od dnia 15 kwietnia r. b. od
srladajgcych jak réwniez nadsylajg-
cych ogloszenia w powyzszym zakresie
kazdorazowo zalgczenia wyciggu z re-
jestru handlowego, stwierdzajgcego
faktyczne peilnomocnictwa oséb, pod-
pisanych w listach zalacznikowych,
do podpisywania korespondencjl i za-
rzgdzeh w imieniu firmy. Bez uwzgled-
nienia powyzszego — ogloszenia za-
mieszczamne nie bedy, jako niedostatecz-
nic usprawiedliwione pod wzgledem
prawno - formalnym.

Wkladki zakladéw pracy na wypadek
bezrobocia.

Minister Pracy i Opieki Spotecznej
rczporzgdzeniem z 20.II1 b. r. (Dz. U.
Nr .27 p. 187) uchylit rozporzadzenie
ministerjalne z 12.VI 1929 r. (Dz. U.
Nr. 48 p. 401) obnizajace o 10 proc.

wysoko§é wktladek, ustanowiong w art.
7 ustawy z 18.VII 1924 (Dz. U. Nr. 67
p. 650) oraz podwyzszajace o 10 proc.
normy zasitkéw, ustanowione w art.
11 tejze ustawy.

Protestowanie weksli przez urzedy
pocz.towe.

Protestowanie weksli przez urzedy
pocztowe zostato uregulowane w Spo-
s6b szczegélowy przez rozporzgdzenie
ministerjalne z 7.I1IT 1931 r. (Dz. U. R.
P. Nr. 29 p. 199) o protestowaniu wek-
sli przez urzedy i agencje pocatowe
oraz przez rozporzgdzenie ministerjal-
ne z 26.IIT 1931 r. (Dz. U. R. P. Nr. 29
p- 200) w sprawie zlecei pocztowych
w obrocle wewnetrznym.

Debit pocztowy.

Na mocy rozporzgdzenia powola-
nych wiadz zakazany jest przywé6z do
Polski, rozpowszechnianie w kraju i
przew6z zagranice nastepujgcych cza-
sopism: Informationsdienst des eu-
ropéischen Bauern - komitets (Ber-

lin), Ukraina (Chicago), Jaunoj Lie-
tuva (Mloda Litwa — Kowno), Pavra-
saris (Wiosna — Kowmno), Nowe 2yt-
tja (Czerniowce), Internationalny ma-
jak (Moskwa), Kooperatiwna fabryka
(Charkéw), Za kommunisticzeskoje
ProSwieszczenie (Moskwa), Deutsche
Zemtral Zeitung (Moskwa), Klub i re-

wolucja (Moskwa), Komunistische
Erziehung (Charkéw), Izba czytal-
nia (Moskwa), Iskry nauki (Mo-

skwa), Propagandist (Moskwa), Sput-
nik Moprowca (Moskwa), Die Sen-
dung (Berlin), O mnaszych dietiach
(Moskwa), Emes (, Verité") (Paryz),
Wokrug Swieta. (Leningrad), Nowiny
robotnicze (Moskwa), Naszi dostize-
mnija (Moskwa), Borochow Blater
(Berlin), Na susze i ma more (Mo-
skwa), Ze komunisticzeskoje wospi-
tanie (Moskwa), Bumaznik i pieczat-
nik (Mockwa), Radjanska TUkraina
(Charkéw) i Der Propagandist (Ber-
lin).

Przywrécono debit .pocztowy czaso-
pismu wegierskiemu ,Pesti Naplo®,
wychodzagcemu w Budapeszcle.

SADOWNICTWO A PRASA

W dniu 11 marca b. r. odbyt sie
przed Sgdem Okregowym w Wilnie
proces prasowy przeciwko redaktoro-
wl odpowiedzialnemu ,,Dziennika Wi-
lefiskiego’ p. Jerzemu Cieszewskiemu,
oskarzonemu o zniewazenie drukiem
kpt. Galinata, wilefiskiego komendan-
ta Legjonu Mtodych (art. 553 k. k.),
popeinione w kilku artykulach, wy-
drukowanych w czasie ostatniej kam-
panji wyborczej. Jak donosi ,Dzien-
nik Wilefiski, Sad odrzuci! dowdéd
prawdy, ograniczajgc przewé6d sadowy
jedynie do przestuchania $Swiadkéw

Odpowiedzialnosé redaktora pisma per-
jodycznego (art. 19 Statutu Org. Woj.
Slgskiego *).

Redaktor odpowiedzialny pisma per-
jodycznego wtedy nie odpowiada w
my4l art. 19 Statutu Org. Wojew. Sla-
skiego (Dz. U. R. P. Nr. 73 z 1920 r.
poz. 497), za treS¢ przestepng artyku-
tu, jezeli artykul tem zawiera zgodme
z prawdg sprawozdanie z przebiegu ja-
wnych obrad Sejmu.

Przez sprawozdamfie za$
rozumieé nalezy rzeczowe
streszczenie przebiegu o-
brad. Wyblegajaca poza te ramy kry-

®) Art. 19. Nikt nie moze byé po-
ciggniety do odpowiedzialnoSci za zgo-
dne z prawdg sprawozdanie = jawmego
posiedzenia Bejmu.

Z PROCESOW PRASOWYCH

oskarzenia. W wyroku zasgdzono p.
Cleszewskiego na 1 rok wiezienia
oraz 4.800 zl. grzywmny, z zamiang na
r6t roku wiezienia w razie niemoznos-
cl zaplacenia. Wedle relacji , Kurjera
Wilefiskiego” w motywach wyroku,
stosujgcego najwyzszy przewidziany
w art. 533 k. k. wymiar kary, byla
ciezka wina oskarzonego, ktéry umie-
szczat w swojem piSmie wysoce kary-
godne, a falszywe mnapaSci ma oficera
armji polskiej. Nadto postanowit Sgd
jako Srodek zapobiegawczy zastoso-
waé bezwzgledny areszt.

ORZECZNICTWO SADOWE

tyozna ocema tresci obrad, badZz ujaw-
nionych na nich faktéw, nie jest spra-
wozdaniem, lecz samoistnym artyku-
lem dziennikarskim, nie podpadajg-
cym pod powyzszy artykut Statutu
organicznego. (Teza na podstawie o-
rzeczenia Sgdu Najwyzszego z 22.VII
1930 r. IT 4 K. 318/30).

Ulgowe oplaty pocztowe.

Pocztowa oplata ulgowa za czaso-
pisma ,przekazane przez wydawcéow'
W rozumieniu poz. 8 I b. taryfy pocz-
towej z dnia 24 lipca 1926 poz. 490,
Dz. Ust. R. P. nie dotyczy czasopism
wzglednie wydawnictw, niezgloszo-
nych przez wydawce do prenumeraty
za podrednictwem poczty w mysl roz-
porzadzenia ministerjalnego z 6 paZz-
dziennika 1925 poz. 763, Dz. Ust. R. P.
(Teza ma podstawie wyroku z S5.III
1930, L. Rej. 2350/28).

To ostatnie zarzgdzenie wywotato
wielkie poruszenie w kotach prawni-
czych i dziennikarskich, jako pierwszy
wypadek zastosowania tak ostrego
Srodka w sprawie prasowej. Jednak na
zazalenie, wniesione przez obrofice o-
skarzonego mec. Engla, Sgd Apelacyj-
ny w Wilnie w dniu 15 kwietnia uznat
stosowanie tak surowego Srodka pre-
wencyjnego za niewlasciwe i uchylajgc
decyzje Sadu Okregowego zgodzil sie
na wypuszczenie p. Cieszewskiego z
aresztu za kaucjg 200 zi.

Wynagrodzenie za godziny
nadliczbowe.

Pracownik nie moze jednostromnie
narzuci¢ pracodawcy pracy w godazi-
nach nadliczbowych i bez jego zgody
zmusié go do oplacania godazin nadlicz-
bowych, zgoda pracodawcy bowiem
jest tu niezbedna.

W szczeg6lnoSci nie moze nalezeé
si¢ Wwynagrodzenie za nadliczbowo
przepracowane godziny kierownikowi
pevwmego dziatu pracy, ktérego czas
trwania i rodzaj codziennej pracy nie
ulega Scistej i beazposSredniej kombroli
zwierzchnosci stluzbowej, chyba na-
Stgpila wyrazna po temu zgoda pra-
codawcy.

(Teza mna podstawie wyroku Sadu
Apelacyjnego w Warszawie z 10.X
1930 r. w sprawie N. A. C. 805/30
sek. 2).
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Sprawy zawodu dziennikarskiego w
Miedzynarodowym Biurze Pracy.

Miedzynarodowe Biuro Pracy w Ge-
newie rozestalo do rzeczozmawcéw w
sprawach prasowych ankiete w kwe-
stji pogladu na potrzebe olreSlemia gté-
wnych wytycznych zbiorowej umowy
pracy dziennikarzy.

Ankieta ta jest prowadzona w zwigz-
ku z majgcem sie odbyé posiedzeniem
Komisji Pracownikéw Umystowych w
Genewle, prawdopodobnie w maju 1931
roku.

Jak sie dowladujemy, ankieta ta ma
za zadanie zebramie materjatéw dia
opracowania jedymie elementéw umo-
wy zbiorowej i nie wchodzi tutaj w gre
mogliwos$é konwencji miedzymarodowej
w sprawie umowy pracy dziennikarzy.

Wiek uliczmych sprzedawcédw gazet.

Pomiedzy sprawami, postawionemi
na porzgdku dziennym mnajblizszej se-
sjl Miedzynarodowej Konferencji Pra-
cy, ktéra odbedzie si¢ w Genewie 28
maja 1831 r., znajduje sie tez sprawa
ustalenia wieku, od ktérego dopusz-
czona bylaby praca dziecdi w zawo-
dach nieprzemystowych. Miedzyna-
rodowe Biuro Pracy wydalo w tej
kwestji sprawozdanie z przygotowaw-
czych prac, w ktérem wymienia przy-
klsdowo pomiedzy zajeciami nie-
przemystowemi réwniez zawody
wedrowne (handel uliczny, kolpor-
ts2). Sprawozdanie to proponuje o-
kreSlenie w zasadzie 14 lat, jako mi-
rimalnego wieku, oraz ustalenie wyz-
szego wieku wyjatkowo przy pra-
cach specjalnie niebezpiecznych.

Z biura F1J (Miedzynarodowej
Federacji Dziennikarskiej).

Siédma sesja komitetu FI1J,

Dnia 3 i 4 czerwca obradowaé be-
dzie w Bernie Szwajcarskim siédma
sesja Komitetu Wykonawczego Mie-
dzynarodowej Federacjl Dziennikar-
skiej (FI1J).

Na porzgdku dziennym obrad znaj-
dujg sle nastepujgce sprawy: 1) zmia-
na statutu, 2) uruchomienie Miedzy-
narodowego Trybunalu Honorowego
dla dziennikarzy w Hadze, 3) sprawo-
zdanie instytutu prasy radjofonicznej
w Brukseli, 4) prawa autorskie dzien-
nikarzy i inne.

Z ramienia Zwigzku Syndykatéw
Dziennikarzy Polskich udaje sie do
Berna wiceprezes Zwigzku p. red. An-
toni Beaupré.

O akces do F1J. '
Biuro FLJ (Miedzynarodowej Fede-
racji Dziennikarskie]) postanowilo

przedsiewzigé kroki celem pozyska-
nia dla orgamizacjl miedzynarodowej
zwiazk6éw dziennikarskich Austmlji
1 Sawecjl.

Wniosek o pozyskanie Wegler nie
uzyskal poparcla ze wagledu na to, 2e
zaréwno jak we Wioszech nie Istmieje
tam wolno$é prasy.

Akces Litwy i Estonji do FLJ.

Na ostatniem posiedzeniu Komlite-
tu Wykonawczego FIJ sekretarz ge-
neralny p. Vallot zakomunikowatl, Ze
orgamnizacje odiziennikarskie Litwy
i Bstonji zglosily oficjalnie akces do
F1J.

Dziennikarstwo azjatyckie w FLJ.

Biuro F1J czyni od poczatku istmie-
nia wysiltki, aby wejs¢ w kontakt
z dziennikarstwem Azil.

W tej dziedzinie udalo si¢ w ostat-
nich dniach uczynié krok naprzéd dzie-
ki dobrowolnej ofercie dziennikarza
polskiego p. Jerzego Smokowsk.ego,
ktéry, udajac sie do Azji, podjat se
zebrania danych o tamtejszych or-
ganizacjach zawodowych dziennikar-
skich.

Po dluzszej wymianie zdahh na ten
temat bluro postanowito przygotowaé
sie do utworzenia autonomicznej sek-
cji FIJ na Dalekim Wschodzie.

Kongres polsko - jugostowianskl.

W dniach 26 kwietnia do 3 maja
ohradowal kongres polsko-jugostowian-
ski, ktérego uczestnicy w dniach 26
{ 27 kwietnia bawili w Poznandu, 28
kwietnia w Gdyni, 29 { 30 kwietnia w
Warszawie, 1 maja za§ wyjechali do
Krakowa, gdzie zabawill do 3 maja.
Kcengres polgczony byl takze z obra-
dami porozumienia literackiego jugo-
stowiafisko-czechostowacko - polskiego
oraz z doroczng konferencja porozu-
mienia prasowego polsko-jugostowrari-
skiego.

Konferencja Prasy Baltycldej.

W wykonaniu uchwaty Konferencji
Prasy Baltyckiej, odbytej] w zesziym
roku w Rydze, z inicjatywy Zwiazku
Dziennikarzy 4 Literatéw Lotewskich,
sckcja Reichsverbandu w Lubece za-
prasza na dzieh 16 1 17 maja do Lu-
beki przedstawiciell organizacyj dzien-
nikarskich z pafistw baltyckich. Pro-
gram konferencji zostal zwigzany w
dosyé sztuczny sposéb z uroczvstos-
ciami niemieckiemi pod hastem Morza
Baltyckiego { z konferencja na temat
komunikacji na morzu Baltvckiem.
Jak stychaé, nie wszystkie delegacje,
kiére braly udzial w zjezdzie ryskim,
uczestniczyé bedg w konferencjl w Lu-
bece. Ze spraw konkretnych, ktére
figuruja na porzadku dzlennym kon-
ferencyli w Lubece 1 moglyby intereso-
waé Polske, wymienié nalezy wniosek
dziennikarzy lotewskich o utworzeniu
stalego biura konferencji prasy bal-
tyckiej.

Instytut Prasy Radjofonicznej.

Dnia 15 bm. Zwigzek Syndykatéw
Dziennikarzy Polskich otrzymal za-
wiadomienie, 2e pod auspicjami Mie-
dzynarodowej Federacji Dziennikar-
skiej powolany zostal do Zycia staly
Instytut Prasy Radjofonicznej i mo-
viych form prasy. Instytut ten ma
siedzibe w Bruksell. Na czele Insty-
tutu stangl p. Herman Dons. Pierw-
szym czynem nowej organizacjl bylo
rozestanie bardzo szczegébtowe] amkie-
ty do.wszystkich organizacyj dmlenni-
karskich celem zebrania informacyj o
zagadnieniach technicznych, adm¥ni-
stracyjno - prawnych i zawodowych,
zvigzanych z nowym rodzajem dzien-
nikarstwa radjowego. Adres nowej in-
stytucjl jest: Bruksela, Dom Prasy
Belgijskiej, rue de la Loi.

Kongres reklamowy.

W dniach 4 — 7 czerwca odbedzie
sie¢ w Wiedniu doroczny miedzynaro-

sie Sekcja reklamy prasowej. Prze-
wodnictwo jej powierzone zostato p.
St. Z. Zakrzewskiemu, prezesowi Pol-
klego Zwigzku Reklamowego.

Instytut Miedzynarodowy
Dokumentéw Prawniczych.

Malo komu w Polsce wiadomo, ze

narodowego. Pelny tytut tej pozytecz-
nej imstytucji brzmi jak mnastepuje:
Institut intermédiaire intermational,

ny prawa miedzynarodowego, nie ma-
jacych charakteru osobistego 'ub taj-
nego, zaré6wno w sprawach jednostek,

Wepdlpracy

w powaznem przedsigbiorstwie
reklamowem w Warszawie [po-

dzenie moze by¢ b,
gdyz chodzi o uzupeinienie stud-
j6w zdobyciem praktycznej wie-
dzy fachowej w dziale reklamy.
Laskawe oferty pod ,Reklama
N. P.* do administracji , Prasy".
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Zeszyt 4 — 5.

praw pafistwowych, ich stosowania,
jak i z dziedziny ekomomiki, statysty-
ki {1 politylki handlowej. Informacje te
s dostarczane gratis z wyjatlulem
szczegblnych wypadkéw, kiedy Insty-
tut pobiera awrot kosztéw mieodzow-
nych dla =zasiegmigcia odpowiedniej
informaci.

Z wykazu zapytan, ktére napiymely
w cigigu ostatnich lat do Imstytutu,
a ktérych spis zapeinia 7 petnych kar-
tek broszury wynika, 2e w clagu tego
czasu wpltynelo tylldo dwa zapytania,
dotyczgce Polski. Plerwsze z mich
brzmi, jak nastepuje: Prawa spadkowe
matbonkéw w kodeksie cywilnym pol-
didm. Drugie zapytamie dotyczy usta-
wodawsatwa polskiego w stosumltu do
miedzynanodowego prawa prywatnego.

Adres tego poZyteczmego instytutu
jest mastepujacy: Haga, 6, Oranje-
straat.

Swiatowa konsumcja papieru
gazetowego.

Wedle oblczenia niemieckiej ,.Pa-
pler-Zeitung*, $&wiatowa konmsumcja
papieru gazetowego wymosi okolo 6
milfjonéw tonn rocznie. Gazeta doda-
je, Ze ilo&é€ ta przekracza trzykrotnie
obecng produkcje papterni niemiec-
kich.

AUSTRJA

O izbe prasows.

Poset Zarboch zlozyt ostatnio w par-
lamencie wiedefiskim wmiosek doty-
czacy powolania w Austrii do 2ycia
szeregu izb zawodowch, a m. in. Iz-
hy Prasowej. Wniosek ten, nie uz-
godniony wuprzednlo z austrjackiemi
kolami wydawniczemi § dziennikar-
skiemi, wywotal wsréd nich wielkie
poruszenie i ozywione dyskusje.

Zjazd wydawecow austrjackich.

Tegoroczny zjazd austrjackich wy-
dawcéw dziennikéw | czasopism, zo-
stal zwotany na 31 maja. A wiec od-
bedzie sl¢ on w przeddzieri zwolanego
nh 1 czerwca do tegoz Wiednia zjaz-
du wydawcéw Rzeszy niemieckie].

Znak zwigzkowy przy nagléwkach
gazet.

Centralny Zwigzek austrjackich
przedsighiorstw gazetowych, wykonal
mate kHsze, wyobrazajace znak zwiaz-
kowy. Klisze te czlonkowie Zwigzku
umieszczajg przy nagléwkach swych
gazet.

CZECHOSLOWACJA

Wydatki Czechosliowacji na prase
i propagande

W buddecie ministerstwa, spraw
zagranicanych Republiki Czechosto-
weckie] na rok 1931, dziat ,Prasa i
stuzba propagandowa'‘ zostat w wy-
datkach podwyzszony o 30.000 kor.
czes., przezmaczonych na sporzgdzendie

prepagandowych fotografji, obrazéw,
map, wykreséw i filméw. Inne pozy-
cje funduszu propagandowego, wymo-
szgcego 10,65 miljoma korom czesk.,
zostaly niezmiemione. Z tego przypa-
de. 6,5 miljona ma publikacje perjo-
dyczne 1 ksigzki. Oprécz tego mini-
sterstwo spraw zagranicznych na pod-
stawie ustawy z r. 1919 dysponuje
na cele propagandowe specjalnym
funduszem 14 miljonéw koron czesk.

Budzety czterech czechostowackich
urzedowych czasopism: Prager Abend-
blatt, Ceskoslovenska Republika, U-
redni List ¢ Uradne Noviny, wykazu-
ja mnastepujgcy wzrost deflcytéw: r.
1929 — 170.000 kor. cz., r. 1930 —
300.000 kor. cz., r. 1931 — 320.000
ker. cz. Czechostowackie Biuro Pra-
sowe wykazuje nastepujace deficyty:
rok 1930 — 1.350.000 kor. cz., rok
1931 — 1.057.000 kor. czesk.

FRANCJA

Kongres prasy perjodycznej.

7 okazj parydkiej miedzynarodo-
wej wystawy kolonjalnej, syndykat
prasy perjodycznej w Marsylii posta-
nowit zorganizowaé we wrzes$niu, réw-
ncczeSnie z otwarciem dorocznych
targéw marsylijskich, kongres catej
prasy perjodycznej francuskiej i ko-
lonjalnej.

Sprawozdanie Hachette‘a

Paryska ksiegarnla , dom wydaw-
niczy 1 hurtownia gazet Hachette
opublikowala swe ostatnie sprawoz-
dande. Kapital instytuci tej, istnie-
jacei od 1826 r., wynosi 55 miljonéw
frankéw. Hachette wydaje dzela
klasycznych pisarzy, stowniki. atlasy.
prwiesci, popularne wydawnictwa na-
vkowe, wydawnictwa  artystyczne,
ksigzki dla miodziezy 1 t. p.; do Ha-
chette'a maleza czasopisma: ,Je sais
tout”, ,Lectures pour ¢tous“, ,La Vie
a la Campagne', ,Almanach Ha-
chette'* oraz szereg wvdawnictw, no-
dwigconych modom kobiecym. Bu-
dynki, mieszczace bilura i zakladvy
Hachette'a w ParyZu, zajmujg prze-
strzefi 52.600 metré6w kw.; pracuje
tam 6.600 pracownik6w umyslowych
i robotnik6w. Przedsiebiorstwo dzleli
<ie na mastepujace dzialy: 1) oddziat
fabrykacyjny (celuloza, papier, dru-
karnia, introligatornia, wykoficzar-
nia), 2) dziat wydawniczy, 3) ksle-
garnia, 4) biuro ogloszefi, 5) sprze-
daz ksigzek, 6) dzial prenumeraty
guzet, 7) sprzedaz gazet. Hachette
posiada we Francji i w kolonjach 15
wlasnych wiellich agentur, dysponu-
je 1.600 kjoskami na dworcach we
Francj oraz 42.000 punktami sprze-
dazy we Francji { zagranicg. JeSli
chodzl o sprzedaz gazet na teremie
kolel francuskich, Hachette jest in-
stytucja monopolistyczng, Hachette

posiada powazne udziaty w szeregu
francuskich 4 zagranicznych przed-
siebiorstw przemystowych, a m. in. w
polskiej fabryce celulozy 4 papieru
w Pabjanicach.

,»Petit Parislen*

Prasa fachowa przynosi szereg cle-
kawych informacj)i, dotyczacych wy-
dawnictwa dziennika ,Petit Panisien*,
majacego we Francjl najwyzszy na-
klad. ,Société du Petit Pansien et
d‘Editions' zatozone zostalo w r. 1884.
Rozwijajgc si¢ stopniowo, stalo sie
ono jednem z najbardziej zasobnych

wydawnictw francuskich. Oprécz
dzienntka ,Petit Parisien“, do wy-
dawnictwa nalezg perjodyki: ..Nos

Lodsirs’, ,Je sais tout”, ,Le Miroir
des Sports*, ,,Ciné Miroir, , L'agricul-
ture nouvelle” 4 in. Wydawmnictwo zu-
2ywa rocznie ponad 25.000 ton pa-
pieru. Wplywy brutto wydawmictwa
w roku ubdeglym przekroczylty 30 mil-
jonéw frank6éw, przyczem zysk netto
wyniést blisko 10 miljonéw frankéw.
Majatek 1 warto$é¢ wydawnictwa obli-
czane sg na 157 miljonéw frankéw.

Gazeta przez telefon

Dzienniki paryskie ,Le Petit Pari-
slen 4 ,L‘Exelcior” zastosowaty
nastepujgcg linowacje. obliczong na
dalsze popularyzowanie tych dzienni-
kow wS8r6d paryskiej publicznoSci.
Inowacja polega na tem, ze o kazdej
porze kazdy moze zatelefonowaé do
redakcjl, proszac o najSwieisze wia-
domo$ct. Zglaszajacy sie zostaje nie-
zwlocznie telefonicznie wiaczony do
pokoju, skad po chwili ustyszy mada-
weane przez specjalny gloSnik naj-
Swilezsze wiadomoScl. Nadawamie wria-
domoS$ci trwa trzy minuty, poczem
telefon stuchajgcego ulega automa-
tycznemu wylaczeniu.

8. p. August Gauvain.

W dniu 18 kwietnia zmant w wieku
lat 70 jeden z najwybitniejazych dzien-
nikarzy 1 publicystéw francuskich,
August Gauvain. Dzialalnodé publi-
cystyczna Gauvaina, $ci$le zigczona
z redakcjg ,Journal des Debats", w
ktérym od r. 1808 kierowal dzatem
polityki zagranicznej, byla szeroko
znana w calej Europie. Wszechstron-
nie wyksztalcony, niezwykle pracowi-
ty i obdarzony miepospodita przenikli-
woScig sadu, Guvain byt dla dyplo-
nacj Swiatowej wysoko powazanym
autorytetem. Zajmujgc sie szczegébinie
2ywo zagadnieniami Europy wschod-
niej, a miegdzy nlemi i sprawa polsks,
byt jednym 2z mnaszych najlepszych
przyjaciét, ktéremu sprawa polska w
nsjbardziej decydujgcych okresach
powojennych wiele ma do zawdziecze-
nia. To tez szozery 2al po soble
i wdzieczng pamieé pozostawil nie-
‘mniej 2ywe w Polsce, jak i we Francjl.
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ITALJA
Ulgl kolejowe dla dziennikarzy
We Wioszech Minister Komunikacji
Ciano wniést do parlamentu projekt u-
stawy, przyznajacy dziennikarzom pra-
wo do 24 hbilet6w kolejowych rocznie
z opustem 70-proc. i 4 biletéw dla ich
rodzin z opustem 50 proc.

Znizka plac pracownikéw drukarskich

Na skutek umowy miedzy konfede-
racjg Faszystowskg Przemystu Wio-
skiego i Konfederacjs Syndykatéw
Faszystowskich nastgpilo globalne ob-
nizemie cennika dla pracownikéw dru-
karakich o 8%, a o 8—109% dla praco-
wnikéw umystowych w przedsigbior-
stwach drukarskich.

JAPONJA

Kolportaz i prenumerata w Japonji

Niemiecka prasa fachowa przymnosi
clekawe informacje o organizacji zby-
tu gazet w miljonowem imiescie ja-
pohskiem Osaka. Miasto to posiada
300 kolporteré6w ulicznych w wieku
od 5 do 71 lat. zarobki ich miesi¢gczne
odpowladajg przecietnie réwnowarto-
Sci naszych 140 — 150 zi. W Osaka
wychodzg dwie gazety ,,Osaka Maini-
chi* { ,,Osaka Asahi, ktérych naktad
(kazdej z osobna) przekracza miljon
egzemplarzy. A jednak tylko kilka-
dziesigt tysiecy egzemplarzy obu tych
gazet lgcznle sprzedajg kolporterzy
uliczni, niemal caty bowiem naktad
dostarczany jest stalym abonentom
przez roznosicieli lub za poSrednic-

twem poczty.
LITWA

Ulgi kolejowe dia dziennikarzy.
Litewskie Ministerjum Kolei oglosi-
o w marcu b. r. rozporzgdzenie, przy-
znajgce dziennikarzom, ktérzy sg
nikarzy, prawo do 50-proc. znizki na-
czionkami litewskiego zwigzku dzien-
kolejach za okazaniem legitymacjl

zwigzkowej.
LOTWA
Rozlam w Zwigzku Dziennikarzy
i Literatéow Lotewskich.

Na walnem zgromadzeniu Zwigzku
Dziennikarzy | Literatéw Lotewsakich

Zeszyty PRASY: Nr.1 -3z r. 1930

w Rydze w dniu 17 kwietnia doszto do
bardzo charakterystycznego roziamu.

Wypadkowg wigkszos$cig 23 gloséw
przeciwko 19 uchwalono radykalnie le-
wicowg rezolucje¢ polityczng, zawiera-
jacg protest przeciwko konfiskacie
broszury posta komunisty Lajcena i
przeciwko nie wydaniu temu postowi
paszportu zagranicznego.

W rezultacie uchwalenia tej rezo-
lucji 22 czlonkéw wystgpitlo ze Zwigz-
ku.

Na temze walnem zgromadzeniu od-
rzucono réwniez wypadkowsg wieliszo-
Sag wszystkie zgloszone kandydatury
dziennikarzy z poSr6d mniejszosci na-
rodowych.

W rezultacie tej decyzji zglosili wy-
stypienie ze Zwigzku dziennikarze nie-
mieccy i zydowscy.

NIEMCY

Zwigzek prasoznawczy.

Powstal ostatnio w Niemczech, z
siedzibg w Monachjum, niemiecki
Zwigzek prasoznawczy, jednoczgcy
wszystkie niemieckiie instytucje i or-
ganizacje prasoznawcze.

Propaganda rzemieslnicza w prasie
niemieckiej.

W koficu marca b. r. pahstwowy
Zwigzek mniemieckiego rzemiosta zor-
ganizowat na terenie calego pafistwa
tydzien propagandy wytwoérczosci rze-
mieSlniczej. Akcje te Zwigzek Rze-
miosta przeprowadzat w Scistym kon-
takcie zar6wno z centralnym Zwigz-
kiem wydawcéw gazet niemieckich,
jako tez z okrggowemi zwigzkami wy-
dawcéw na prowincji. Dla akcj pro-
pagandowej Tygodnia rzemieslniczego,
uzyto w pierwszym rzedzie i w glow-
rej mierze taméw prasy. M. in. po-
mieszczono w niej serj¢ oSmiu, dzieh
po dmiu nastepujgcych tekstowych
ogloszeni. Pierwsze z nich moéwilo o-
go6lnie o znaczeniu rzemiosta. Dalsze
ogloszenia, utrzymame w charakterze
krétkich artykuliké6w, méwily o: bu-
downictwie rzemieSlniczem, o wytwo-
rach spozywczych, o rzemioSle kamie-
niarskiern § drzewmem; oraz o bran-

2ach: konfenkcyjnej, papierniczej, sko6-
rzanej i metalowej.

Maszyny drukarskie w Niemczech

Wediug obliczen zrzeszeh drukar-
skich w roku 1929, w Niemczech
czynnych bylo ogélem okoto 45.082
maszyn do druku i skladania. Z tego
nn posaczegélne rodzaje maszyn przy-
pidato: pedaty — 17.264, maszyny
pcépieszne — 23.760, maszymny rota-
cyjne zwykie — 2.353, maszyny roto-
grawiurowe — 150, maszyny offseto-
we rotacyjne — 700 i maszyny roto-
grawiurowe rotacyjne 77, maszyny li-
tograficzne — 700 i maszyny do skia-
dunia — 9.587; wS8réd tych ostatnich
najpospolitszym rodzajem sg linoty-
Ey. gdyz w drukarniach niemieckich
pracuje ich 5.581; na drugiem miejscu
stojg z liczbg 2.338-miu typografy.

Produkcja papieru w Niemczech

Wedle ogloszonej niedawno statysty.
ki produkcja papieru w Niemczech wy-
nosita (w tomnach): w r. 1928 —
2,105,000, w r, 1929 — 2,128,000 w r.
1929 — 2,126,000, w r. 1930 — 1,969,000
gdy produkcja papiermi polskich réw-
noczeSnie wyrazala sie cyframi: rok
1928 — 127.662, r. 1929 — 138.549, r.
1930 — 137.533. Bedgc tak silnym pro-
ducentem, odgrywa przemyst paplerni-
czy niemiecki takze potezng role w
handlu miedzynarodowym. Do Polski
przyw6éz papieru z Niemiec wynosit w
r. 1930 — 9,477 tonn wartoSci 15 milj.
z}., co stanowi 58 proc. og6lnego nasze-
go przywozu papieru (16,380 tonn).
Import papieru niemieckiego do Fran-
cji wykazuje tendencj¢ rosngcg: w r,
1927 wynosit on 59,639 tonn, w r. 1928
— 71,442, w r. 1929 — 83,083 tomn.

STANY ZJEDNOCZONE A. P.

Ogloszenie prasowe, a reklama
radjowa.
W ostanim numerze , Reklamy* czy-
tamy:
2e ogloszenie jest korzystniejsze od
reklamy radjowej, dowodzi ekspery-
ment przeprowadzony niedawno w A-

A R e e e e e R R R R R R A e e

(dwumiesiecznik ) i Nr. 1-3 zr. 1931 (mie-

siecznik) s3a do nabycia w Administr. — Warszawa, Krak. Przedm. Nr. 40 m. 11

Zeszyty te zawierajy nastepujyce artykuly:

Nr. 1/30. Stefan Krzywoszewski: Na
progu nasze] pracy. Franciszek Glo-
winski: O jednolitq organizacj¢ pra-
sy. Wincenty Trzebifiski: Nauka o
dziennikarstwie. Jerzy Szapiro: Tru-
sty prasowe (Angija).

Nr. 2/30. Przed wyborami. Stanistaw
Jurkowski: Najwazniejsze daty z za-
rcnia prasy. derzy Szapire: Trusty
prasowe (Niemcy). Prasa i poczta
(spostrzezenia i uwagi Zygmunta Ple-
ruckiego). Jerzy Gutsche: Ilustracja
w prasie codziennej.

Nr. 3/30. Ksawery Swierkowski:
Prasa powstania listopadowego. Eu-
stuchy Czekalski: ,,S8wiat'— Jubilat.
Jozef Bero: Z dziatalnoSci biura praso-
wego Rzgdu Narodowego w 1831 r.
Kryzys ogloszeniowy w Anglji.

Nr. 1/31. Zdzistaw Debicki: O pod-
nies:enie | poziomu ideowego prasy.
Stanislaw Kauzik: Kryzys w przemy-
Sle wydawniczym. Franciszek Glowin-
ski: Kryzys gospodarczy, a bezimien-
na reklama zbiorowa.

f

Cena zl. 7 za 6 zeszytéw ogoélnej objetoscl 172 str.

Nr. 2/31. Witold Glelzynski: Rekru-
tacja dziennikarzy. Jerzy Szapiro:
Trusty prasowe (Stany Zjednoczone
Ameryki Pé6in.). M. G.: W sprawie
konfiskat.

Nr. 3/31. Franciszek Glowinski: Pra-
sa, propaganda i reklama. Stanislaw
Zenon Zakrzewski: Stosunek do ogto-
uzefi. Jan Stanislaw Szczerbinski:
Dziennik podstawg polityki oglosze-
niowej. Jan Kuczabifiski: Dwie bo-
lgczki. Marjan Grzegorczyk: Francu-
ski kodeks ogloszeniowy. Dzieje efe-
merydy.

Ponadto w kanzdym nunierze zwykle rubryki blezgce.
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meryce. Radjowa stacja nadawcza za
ceng 26.000 zl. rozpowszechniala pew-
nej soboty wieczorem w przeciggu 30
minut tekst ogloszenia. Ogtoszenle
tej samej tresci umieszczono 2 dni po-
tem t. zn. w poniedzialek W szeregu
poczytnych pism Chicago, New-Yorku,
Fostonu, Clevelandu { Filadelfjl. Koszt
ogloszeh umieszczonych w prasie wy-
niést réwniez 26.000 zi. Stwierdzono,
ze na skutek reklamy radjowej otrzy-
inano 16 zapytah oraz 2 zlecenia prze-
kazane telegraficzmie, wéwczas gdy
ogloszenia w pismach spowodowaly
4.000 zapytan. Oglaszajgcg sie firme
kosztowalo zatem kazde zapytanie
otrzymane dzigki reklamie radjowej
zt. 400.—, a zapytanie dzigki oglosze-
niu w prasie okolo zt. 7.— Wyzej opi-
sany eksperyment jest tem ciekawszy,
2e radjo w Stanach Zjednoczonych
jest bardzo rozpowszechnione.

Ubezpleczenla zyciowe, a reklama
prasowa.

W Filadelfji odbyt si¢ ostatnio zjazd
amerykanskich towarzystw ubezpie-
czeh zyciowych. Na zjezdzie stwier-
dzomo, Ze te towarzystwa, ktére w ro-
ku 1930 wydatnie korzystaly z rekla-
my prasowej, powaznie zwigkazyly
1lo8¢ ubezpieczonych przez siebie o-
s6b. Natomiast towarzystwa, ktére
nie reklamowaly sie, wykazaly bar-
dzo znaczny spadek obrotéw. Na czo-
lo obrad zjazdu wysunety sie zagad-
ndenia reklamy prasowej. Postano-
wiono w najblizszym czasie przepro-
wadzié przy pomocy prasy amery-
kanskie] zblorowg propagande na
rzecz ubezpieczefi zyclowych.

Glelda towarowa w Nowym Jorku —
wielkim inserentem

Kierownictwio mnowojorskiej gietdy
towarowej, korzystajgce] dotychczas
w niewielkich rozmiarach z ogloszef
prasowych, postanowilo w najblizszym
czadie rozwingé na lamach prasy
amerykanskiej wielka kampanje re-
klamowg. Kampanja ta ma zapoznaé
publiczno$é amerykafiskg z dzialalno-
Sclg i gospadarczg uZytecznodcig
gieldy.

Karjera Roy-Howarda

Jedna z najclekawszych karjer
wér6d dziennikarzy amerykafiskich
przedstawia zycle Roy-Howarda, dru-
giego (po HearScie) kréla prasowego,
wlasciciela 30 dziennikéw o nakladzie
przeszio 6 miljon6w egzemplarzy
dziennie. Jako syn drobnego farmera,
juz w wieku lat 13 zajgt sl¢ dzienni-
karstwem jako rozmosiciel gazet. W
dws lata pdéZniej byl goficem redakcyj-
nym w ,Indianapolis Times', po dal-
szych dwu latach juz reporterem.
Przeni6stszy si¢ do New Yorku, jako
20-letni mlodzieniec zakupuje wraz z
E. W. Scrippsem agencj¢ ,,The Publi-
shers Press" i zaklada stynng i potez-
ng dzi§ ,United-Press“. Od r. 1925 p.
Roy-Howard rozpoczgt skupywanie
dziennik6é6w; ostatnim jego nabytkiem
jest kupiony za 5 miljonéw dolaréw
,.New York World" — to samo pismo,
w ktérem przed 32 laty ,krél prasy‘,
obecnie 48-letni, stawial pierwsze swe
kroki w dziennikarstwie nowojorskiem
Jjako gonmiec redakcyjny.

Gazety z najpigknlejszym drukiem.

Agencja reklamowa N. W. Ayer 1|
Syn urzgdzila nledawno w Filadelfji

pierwszg wystawe typografji gazeto-
wej. W wystawie wzielo udziat 1150
amerykafiskich gazet. Pierwszg 4 dru-
g8 nagrode zdobyly daienniki ,New
York Herald Tribume‘ i , Philadelphia
Public Ledger".

WIELKA BRYTANJA

Dzlennik organizotorem wystawy
przemystowe}

W roku blezgcym przypada sze$é-
setledle uruchomienia w Anglji pierw-
szych warnsztatow przemysiu weinia-
rego. W zwigzku 2z tem angielski
dzlennik ,, The Yorkshire Observer*
podniést inicjatywe urzedzenta w mie-
écie Bradford Wystawy brytyjskiego
przemystu welnianego. Projekt po-
mystowego wydawnictwa, znalazl, po-
parcie ministerstwa handlu, sekre-
tarjatu stanu dla dominjéw 4 migk-
szosci dominjéw. W wystawie ma wzigé
udziat caly brytyjski przemyst wel-
ajany. ,,The Yorkshire Observer‘, ini-
cjujgc 1 organizujgc wystawe, speinia
poiyteczny ! rozumny cgyn spoleczmo-
gospodarczy, a zarazem zapewnia So-
ble niezwykly, potezng i wapanialg
reklame.

Reklama prasowa gleldy londyniskiej.

Glelda londynska, ktérej obroty o-
statnio bardzo zmalaly, postanowila
przeprowadzié kampanje ogloszenio-
wg na lamach prasy angielskiej. Ce-
lem kampanji tej ma byé zwrécenle
uwagi publicznoSci na fakt, iZ obecnie
moze ona tanio nabywaé¢ na gleldzie
dobre akcje, obligacje, papiery pro-
centowe 1 t. d.

PRZEGLAD PISMIENNICTWA

Dovifat Emll, prof.dr. ,Zeitungs-
wissenschaft'. W. de Gruyter.
Berlin — Lipsk. 1831 w dwéch tomi-
kach in. 16-0. Tom I-szy: Allgemeine
Zedtungslehre (str. 124). Tom II-gi:
Praktische Zeitungslehre (str. 147).

W populammem wydawmnictwie ,Sam-
miung Geéschen* ukazala si¢ ciekawa
ksigZzka znanego teoretyka prasy, pro-
fesora prasoznawstwa ma uniwersyte-
cie berlifskim dr. Emila Dovifata.
Jest to plerwsza préba ujecia nauki
o prasie w formie metodycznej. Za-
daniem autora nie bylo mozliwie ob-
szerne omdwienle wiedzy o prasie
wspbiczesnej (jak to czymi Groth w
swej cazterotomowej pracy p. t. ,Die
Zeitung*'), lecz przedewszystkiem
zwiezle 4 jasne przedstawienie wymi-
k6w nowoczesnych badafh naukowych
nad prasg. Ten pierwiastek metodycz-
no-badawczy, wysuwa si¢ w pracy
prof. Dovifat na pierwszy plan.

W tomiku plerwszym — autor ana-
lizuje pojecle wiadomosci, opinji pu-
blicznej oraz wspéldzialania momentu
gospodarczego z technicznym. Jest to
prseglad elementéw wspéidziatajgcych

ROZBIORY I SPRAWOZDANIA

w powstawaniu skomplikowanego fe-
nemenu psychologliczno - spoteczmego,
jakim jest prasa. W drugilej czescli
tego tomu rozwaza autor stosunek do
2ycia publicznego w najréZmorodniej-
szych formach.

Drugi tom poSwiecony zostat prak-
tyce. Chodzi tu o stwierdzenie, jak
calece poglady wylozone w czeSci te-
cretycznej znajdujg potwierdzenie w
rzeczywistoSci. Plerwsza czg$é po-
Swiecona jest organizacji agencyj te-
legraficznych. Drugag -— poSwieca
avtor zagadnieniom formy ze szcze-
gélnem uwzglednieniem stylu, oraz
organizacji publicystycznej (organiza-
cja wewnetrzna § metoda pracy w re-
dakcji oraz struktura poszczegélnych
resortéw). Trzecig czg$¢ obejmujg za-
gadnienla organizacji i techniki we
wszystkich dzialaach przedsigbiorstwa
wydawnczego.

Prof. Dovifat jest dzi§ bezwatpie-
nia jednym z najpowazniejszych teo-
retyk6w prasy, totez jego zwleZle uje-
ty system prasoznawstwa zastuguje
na blizszg uwage. Autor definuje caly
szereg pojeé zwigzanych 2z prasg i

dziemnikarstwem, co dla miodej sto-
sunkowo nauki o prasie jest zdodby-
czg niemalg. Terminologja géruje jed-
nak majwyraZniej nad strong opisows,
wrkutek czego mniejsza jest wartosé
dydaktyczna hksigzld.

Prof. Dovifat uwzglednil przede-
wszystkiem niemdeckie stosunkl pra-
sowo-wydawnicze, poSwiecajgc prasie
zagranicznej stosunkowo malo miej-
sca. Polska uwzgledniona zostata w
rozdziale o agencjach telegraficznych.
Ksigzka znalezé si¢ powinna w reku
teoretyk6w prasy oraz stuchaczy ezkét
dziennitkarskich. J. Q.

Nowy numer ,,Rcklumy*.

Ciekawsg trescig, doborem ilustracjt
i estetyczng szatg zewmetrzng od-
znacza sie wydany w ubleglym mie-
sigou 6-ty numer , Reklamy*, organu
Polskiego Zwigzku Reklamowego.

Z apatjg reklarmows opanuwujgca
obecnie masze zycle gospodarcze stu-
sznie walczy p. St. Z. Zakmzewski we
wstepnym artykule p. t. ,,Pod =zna-
kiem kryzysu‘. , Twiendze z uporem—

'_ - —
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pisze m. i. p. Zakrzewski — ze dla klamowa* (T. Galewski), ,Pafistwo ki nadto szereg artystycznie i ze sma-
kupca konjunktura dzislejsza stanowl przoduje w reklamie” (Z.) i In kiem wykonanych ilustracji.
nlezwykla okazje do oglaszania‘. ,,Grafika®

Bardzo poiytecznym jest artykutl
p. O. Langera p. t. ,Uwagi o rekla-
mie handlu detalicznego®.

Na dalszg tre$¢ zeszytu skiadajs
gsle, zawierajace wiele ciekawych in-
formacji § spostrzezefi artykuty: ,,Pro-
blemy kupca detalisty” (Z. Jablkow-
aki), ,Reklama firm chemiczno- far-
maceutycznych w Polsce* (H. L. O-
strorvski), , Nowoczesna czcionka re-

B.: Kryzys prasy.
Nr, 2).

B. H.: Prasa w Rosji Sowieckiej.
(Droga 1831. Nr. 3).

Bornsteinowa Jadwiga: Bibljoteki
publicznych szk6t powszechnych.
(Kwartalnik Statystyczny 1931, tom
VI zeszyt 1, str. 338).

(Droga 1931.

Nr. 3 (lutowy) ,,Grafiki przedsta-
wia sie réwnie korzystnle, jak | dwa
poprzednie. Wypelniaja go artykuly:
Ludomila Lewestama o litografjach
warszawskich, Edwarda Czerwifiskie-
g0 o ogblnym zarysie techniki litogra-
ficznej, R. Mathii o druku ilustracj
w gazetach (c. d.), wreszcie obszerny
dzial artykulikéw fachowych i1 kroni-

BIBLJOGRAFJA.

Bornsteinowa Jadwiga: Czasopisma
w Polsce (Gazeta Admin!stracji { Po-
licjl Pafistwowej 1931 r. Nr. 7).

Miedzynarodowa Konwencju | Mie-
dzynarodowy Regulamin Telegraficzny
(skrét TV Tg. 1.), str. 188. Wyd. Mi-
nisterstwa P.1 T. cena 3 z.

Plerwszy biluletyn polskiego towa-

Prasa o , Prasle’.

Poprzedni numer ,,Prasy’, po$wigco-
ny specjalnie reklamie, wywolal 2ywy
oddiwiek w szeregu dzienmiké6w, ktére
mu poSwiecily obszerne wzmiankd,
szczegblnie cytujgc artykut p. F. Gilo-
winskiego o prasie, propagandzie i re-
klamie. M. in. obszerniejsze recenzje
pojawily sie w , Tygodniku Ilustrowa-
nym* { w , Kurjerze Poznanskim",

rzystwa ochrony prawa autorskiego,
mairzec 1931. Warszawa, patac Staszi-
castr. 15

Stefanja Zacharzewska, Urlopy wy-
poczynkowe pracowniké6w drukarskich
w $wietle ankiety 1830 roku. Wyd.
Instytutu Gospodarstwa Spotecznego,
Warszawa, 1931, str. 85. Cena zt. 8.—

Prenumerata: z przesytka pocztowsg rocznie 12 zi., kwartalnie 3 zi.

Cena ogtltoszen: Zwyczajne 1 str. — 200 zt.; %
W tekécie orazna 2-ej i1 4-ej stronie okladki o 50% drozej.

str. — 110 zl.; 1 str. — 60 z};

1/g str. — 30 2zt

Od tych cen klijenci otrzymujg przy 3$-krotnem

ogloszeniu — 5% rabatu, przy 6-clokrotnem — 10%, przy 12-krotnem — 159% rabatu.
Ogloszenin drobne po 30 gr. za wyraz. Przy ogloszeniach drobnych zadnych rabatéw nie udziela sie.

Adres Redakcji i Administracji: Krakowskie PrzedmieScie 40 m 11.

Skrét telegraficzny Wydawcy — Warszawa.

Telefon 540-00. Konto P. K. O. 18.806.

WYDAWCA: POLSKI ZWIAZEK WYDAWCOW DZIENN. I CZASOPISM.

REDAKTOR: STANISLAW KAUZIK

WINKLER'a

prasy do ttoczenia matryc i ptyt otowianych, kombi-
nowane frezarki do stereotypow ptaskich i okra-
gtych, stawne pétautomaty do odlewu plyt ptaskich,

piece do przetapiania metalu, jako tez inne nowocze-

sne urzadzenia do stereotypii, galwanoplastyki, re-
produkcii poleca

JNTERPRINT” Bronistaw §. Suczepsk

Tel. 683-38

WARSZAWA

ul. Szpitalna 12

Jedyne irédito zakupu oryginalnych szwajcarskich matryc ,,Interprint‘.
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. Wyszynshki i S

ZAKLEADY DRUKARSKIE
w WARSZAWIE

DZIAL GAZETOWY:

ZGODA 5(dom wilasny) tel. 772-28.

DZIAL OGOLNY:
WARECKA 1§

telefon bLiura 223-54, zecerni 444-40.

Zaklady posiadaja najnowsze urzadzenia techniczne i sa w moznosci podejmowania si¢ wszelkiego rodzaju

rob6t po cenach konkurencyjnych.
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Odlewnia Czcionek

istwa JETYNSHIEGD

ROK ZALOZENTA 1869.

i Fabryka Linji

Warszawa, Ogrodowa 50
TELEFONY: 605-50 i 605-70.

POSIADA STALE NA SKLADZIE

Dom Handlowy

HUKTOWY
SKLAD PAPIERU

Warszawa
Graniczna 10

Telefony: 773-77, 777-73, 773-83.

Duzy wybde papiecow:

. L ] [ L]
DUZY WYBGR PISM £ & dziefowych, ilusteacyjnych,
]
ORNAMENTOW I MATERJALU ®
H Beoszucowych
DRUKARSKIEGO -]
- B
KATALOGI WYSYLA SIE NA 2ZADANIE. = [ a&ﬂad&owych.
=
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= REDAKCJA I ADMINISTRACJA i
= F l K A Warszawa, Trebacka 10, tel. 647-06 (Zwiazek Pol- =
l skich Artystéw Grafikow). Konto w PKO. 24-288. E
= Prenumerata w Warszawie: rocznie 20 zi., I
] DWUMIESIECZNIK POSWIECONY DRUKAR- z przesytkg poczt. 25 zi.; péiroczna 10 zi., z prze- H
H STWU I POKREWNYM SZTUKOM GRA- sytkg poczt. zb. 12.50. Cena pojedyficzego zeszytu u
i FICZNYM ORGAN POLSKICH ARTYSTOW ;’zyzf; zdl‘;"%?%g‘é‘mi € Spec]a;]f ¥ wytxzvo;ne £3 i
. : w na paplerze kredowym
s GRAFIKOW I ZRZESZENIA KIEROWNIKOW zb. 10— za egzemplarz. Cennik ogloszefi Wysy- -
] ZAKLADOW GRAFICZNYCH W POLSCE lamy na 2adanie. ]
]
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Drukarnia Rotacyjna, Warszawa, Marszalkowska 148.
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